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RESUMO

Esta monografia investigou os efeitos de uma campanha radiofonica que visava
prevenir e sensibilizar a populacdo sobre o trabalho analogo na Baixada Maranhense.
A regido é notoria pela incidéncia desse problema. A campanha foi veiculada em
radios nos municipios de Pinheiro, Viana, Santa Helena, Penalva e Turiagu, com o
propoésito de conscientizar, despertar atencdo e incitar reflexdes sobre esse
fendbmeno, incentivando atitudes preventivas contra situacfes de trabalho desumano
e degradante. O autor desta pesquisa realizou entrevistas com os ouvintes das radios
mencionadas, os radialistas representantes dessas emissoras e membros de
movimentos sociais engajados na luta contra o trabalho escravo contemporaneo. O
objetivo principal foi compreender o impacto da campanha nas vidas dessas pessoas
e como ela foi percebida e interpretada pelo publico-alvo. Os resultados revelaram
uma diversidade de percepcdes entre os entrevistados. Uma parte consideravel dos
ouvintes demonstrou uma maior sensibilidade e consciéncia apés o contato com a
campanha. Houve relatos de individuos que passaram a identificar indicios de
exploracéo e vulnerabilidade, adotando uma postura mais critica e vigilante diante de
possiveis situacdes de risco. Os radialistas reconheceram a relevancia da campanha,
observando um aumento na demanda por informacdes e discussdes sobre o tema. A
campanha radiofénica revelou-se uma ferramenta efetiva na conscientizacdo e
sensibilizacdo sobre o trabalho escravo contemporaneo na Baixada Maranhense.
Apesar de néo ter impactado uniformemente todos os ouvintes, evidenciou-se uma
influéncia positiva na percepcao e atitude de uma parcela significativa do publico-alvo.
Recomenda-se a continuidade de iniciativas semelhantes, bem como estratégias
complementares, visando ampliar o alcance e a eficacia na prevencdo desse grave
problema social.

Palavras-chave: radio; escraviddo contemporanea; recep¢do; apropriacao;
identidade; impacto midiatico.



ABSTRACT

This monograph investigated the effects of a radio campaign that aimed to prevent and
raise awareness among the population about similar work in Baixada Maranhense.
The region is notorious for the incidence of this problem. The campaign was broadcast
on radio stations in the municipalities of Pinheiro, Viana, Santa Helena, Penalva and
Turiacgu, with the purpose of raising awareness, attracting attention and encouraging
reflection on this phenomenon, encouraging preventive actions against situations of
inhumane and degrading work. The author of this research conducted interviews with
listeners of the aforementioned radio stations, radio hosts representing these stations
and members of social movements engaged in the fight against contemporary slave
labor. The main objective was to understand the impact of the campaign on these
people's lives and how it was perceived and interpreted by the target audience. The
results revealed a diversity of perceptions among those interviewed. A considerable
number of listeners demonstrated greater sensitivity and awareness after contact with
the campaign. There were reports of individuals who began to identify signs of
exploitation and vulnerability, adopting a more critical and vigilant stance in the face of
possible risk situations. Broadcasters recognized the relevance of the campaign,
observing an increase in demand for information and discussions on the topic. The
radio campaign proved to be an effective tool in raising awareness about contemporary
slave labor in Baixada Maranhense. Although it did not have a uniform impact on all
listeners, it had a positive influence on the perception and attitude of a significant
portion of the target audience. It is recommended that similar initiatives continue, as
well as complementary strategies, aiming to expand the reach and effectiveness in
preventing this serious social problem.

Keywords: radio; contemporary slavery; Front desk; appropriation; identity; media
impact.
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1. INTRODUCAO

A escraviddo persiste em nosso pais, evidenciando uma historia
incompleta. O Brasil, ultimo pais da América a abolir a escravidado, mais de um
século depois, ainda sente as consequéncias de um processo que possui
grande dificuldade de ser totalmente finalizado, observando a estrutura
econdmica da federacdo brasileira; tudo isto sem levar em conta, de forma

aprofundada, as realidades especificas de uma grande populacédo emancipada.

Ano apds ano, o numero de pessoas resgatadas de condi¢des analogas
a escravidao no pais continua aumentando. Recentemente, foi constatado que
cerca de um milhdo de pessoas vivem em condicbes de escravidao
contemporanea no mundo. De acordo com o indice Global de Escravid&o,
desenvolvido e divulgado pela organizacdo australiana Walk Free Foundation
em 2018, o Brasil apresenta cerca de 370.000 pessoas vivendo em situacées
analogas a escravidao e, com base no Observatorio da Erradicacao do Trabalho
Escravo e do Trafico de Pessoas, produzido pela plataforma SmartLab — uma
iniciativa conjunta do Ministério Publico do Trabalho (MPT) e da Organizacdo
Internacional do Trabalho (OIT) para organizar dados sobre assuntos publicos
urgentes, entre 1995 a 2022, segundo a Inspecédo do Trabalho (Ministério do

Trabalho e Emprego), foram realizados mais de 57 resgates.

Direcionando esta realidade para o prisma regional, 0 Maranh&o € um dos
estados do Brasil com a maior incidéncia de mao de obra escrava, tanto para
uso local quanto para envio para outros lugares do pais. Segundo o Observatoério
da Erradicacao do Trabalho Escravo e do Tréafico de Pessoas, produzido pela
plataforma SmartLab, até 2022, 8.119 maranhenses foram resgatados de
condicBes analogas a de escravo em outros estados da federacdo, sendo 935

delas naturais da Baixada Maranhense.

A Baixada Maranhense é um dos principais locais de saida de
trabalhadores do Maranhdo (MOURA, 2009). Fica no Norte do estado, possui 21
municipios e € considerado o pantanal maranhense por ser uma regido cercada

de rios e lagos.

Diante disso, o GETECOM (Grupo de Estudos Trabalho Escravo e
Comunicacgéao), vinculado ao Departamento de Comunicacdo da UFMA e



coordenado pela professora Flavia de Almeida Moura, desenvolveu uma
campanha radiofonica® vinculada as radios comunitarias e comerciais nessa
regido, em 2021, visando a sensibilizacdo e a prevencao ao trabalho escravo
contemporaneo. Na ocasido, o autor deste trabalho fez parte desse projeto de

pesquisa cientifica como bolsista da FAPEMA.

A presente monografia, realizada dois anos e meio apés o lancamento da
campanha, tem o objetivo de conhecer de que formas as pessoas receberam as
informacdes veiculadas e, consequentemente, se a campanha gerou impactos
em suas vidas. Quanto a questéo central da pesquisa, pode-se concebé-la com
base na seguinte indagacao: Houve identificacdo por parte dos ouvintes em
relacdo ao conteudo apresentado nos produtos midiaticos da campanha? Em
caso afirmativo, como se desenrolou esse processo? Os ouvintes incorporaram
o que foi transmitido nos pontos como uma orientacdo significativa para suas
experiéncias cotidianas? A campanha conseguiu impactar a populacdo da

Baixada Maranhense em relacdo a probleméatica do trabalho anélogo a

escravidao? De que formas?

Visando esclarecer todo este questionamento, entrevistas foram
realizadas com os radialistas, agendes de movimentos sociais e ouvintes das
radios para conseguir elaborar uma analise acerca dos resultados deste
processo comunicacional e das questdes levantadas sobre a problematica de

pesquisa.

Tem-se entdo que o objetivo geral deste trabalho é conseguir desenvolver
um entendimento sobre o processo de identificacao e apropriacdo dos contetidos
da campanha por parte dos publicos. Este processo foi observado a partir de um
estudo de recepcéo, no qual destina-se a classificar a audiéncia. Aqui, foram
utilizados para a andlise principalmente os conceitos de representacgéo,
identidade e identificacdo, do tedrico Stuart Hall (2010, 2013), e apropriagéo, de
Thompson (2013), para compreender se a campanha conseguiu criar estas

relacdes com os seus publicos.

1 A campanha pode ser acessada tanto pelo canal GETECOM-UFMA pelo Youtube quanto pelo
Spotify.



2. MIGRACAO E TRABALHO ESCRAVO NA BAIXADA MARANHENSE

Na virada da década de 1960, o surgimento da chamada "escravidao
contemporanea” no Brasil comegou a se destacar. Curiosamente, esse fenomeno
emergiu simultaneamente ao boom econémico do pais, especialmente durante
um periodo em que a Amazoénia estava sendo alvo de grandes empreendimentos
de infraestrutura, voltados para a exploracéo de recursos naturais e méo de obra,
impulsionados pelo crescimento econdémico. Nesse contexto, medidas extremas
para controlar a méo de obra necessaria para tais empreendimentos tornaram-se
comuns na regiao, resultando no que os estudiosos chamam de "escravidao por
divida".

José de Souza Martins (1994) explica que o conceito de "escravidao por
divida" refere-se a uma forma de trabalho na qual o trabalhador recebe um
salario, mas trabalha em condi¢cbes extremamente exploradoras, chegando a
ameacar sua prépria subsisténcia. Esse tipo de escraviddo surge quando a
exploracéo atinge niveis alarmantes, forcando o trabalhador a uma situacao de
extrema vulnerabilidade. A escraviddo por divida muitas vezes é resultado da
aplicacdo de mecanismos primitivos de acumulacdo dentro do processo de

expansao do capital.

Neide Esterci (1994) destaca a relevancia das dividas no contexto do
trabalho escravo. A divida € usada como uma ferramenta para manter o
trabalhador preso ao local de trabalho, configurando assim uma forma de
subjugacdo chamada de servidéo pela autora supracitada. Esse tipo de relacéo
€ distinto do tradicional salario capitalista. Outros estudiosos, como Martins
(1981) e Velho (1979), referem-se aos trabalhadores contratados por
intermediarios como "pedes”, sujeitos a trabalhos temporarios em fazendas ou
estabelecimentos similares (MOURA, 2009).

Ao examinar a dinamica entre os trabalhadores e suas atividades, assim
como suas interacbes com outros agentes da forca de trabalho, como

agricultores, emerge um cenario onde a desigualdade social € um fator primordial



para o surgimento de dividas que aprisionam os trabalhadores, perpetuando o

uso de mao de obra escrava em projetos agricolas na Amazonia brasileira.

A concepcéo de escraviddo moderna se solidifica ao chamar a atengao
para sua existéncia, identificada a partir de meados da década de 1960 até os
anos 1970, através de denuncias documentadas na Delegacia da Policia
Federal. Esses relatérios detalhavam casos de exploragéo intensa do trabalho,
condi¢cdes degradantes, escraviddo por divida e outras formas de exploracéo,
apontando coercdo, Vvioléncia e maus-tratos perpetrados por agentes,

fazendeiros e "jaguncos" na Amazoénia (ESTERCI, 1994).

2.1 Contexto do trabalho escravo e participacdo no grupo de pesquisa

No momento do ingresso do autor deste presente trabalho no grupo de
pesquisa ja comentado, o grupo de pesquisa tinha como principal atributo
identificar, com base nas trajetérias de vida de trabalhadores (as) rurais
maranhenses, praticas comunicativas tanto para o aliciamento quanto para a
denuncia do trabalho escravo contemporaneo no intuito de compreender a
dindmica dos fluxos migratérios que acabam levando esses sujeitos a serem

submetidos a condi¢cBes degradantes de trabalho.

Partiu-se do arcabouco tedrico-metodoldgico das representacdes (HALL,
2010) bem como das identidades, identificacdes (HALL, 2013) e apropriacdes
(THOMPSON, 2013) dos sujeitos com relacédo a teméatica. Também foi utilizada
neste momento, a metodologia da histéria oral (THOMPSON, 2002) e dos
estudos de memoria (POLLAK, 1992) para construir trajetérias de trabalhadores
(as) rurais maranhenses e, a partir delas, identificar praticas comunicativas de
aliciamento e denuncia da escraviddo contemporanea bem como fluxos

migratorios oriundos da baixada maranhense.

A Baixada Maranhense é uma microrregido do estado do MA de onde
saem muitos trabalhadores que acabam sendo submetidos a condi¢des
degradantes de trabalho devido a falta de oportunidade de trabalho digno no
local (MOURA, 2009). Essa constatacdo empirica esta descrita em relatos de
auditores fiscais do trabalho que participam de ac¢Oes de fiscalizagéo e resgate
desses trabalhadores e identificam seus locais de origem além de liderancas

comunitarias que informam a saida de Onibus todas as sextas feiras da regido



com trabalhadores para outros estados brasileiros. O fato € que pouco se
estudou até agora sobre a dindmica de saida desses trabalhadores da Baixada,
conforme indicada no Artigo 149 do Cdédigo Penal Brasileiro; fato este que se
tornou um dos principais motivos que levou o grupo de pesquisa a investigar
nesse periodo. Ha pouco mais de 10 anos, realizou-se, por este, uma pesquisa
nos municipios de Codo e Timbiras para compreender as dinamicas de migracao
de trabalhadores que saiam dos municipios maranhenses para o corte de cana
em Sao Paulo, o que resultou em relatério publicado em formato de cartilha pela
CPT (Comissao Pastoral da Terra) no Maranhdo. (MOURA; CARNEIRO, 2008).

Na ocasido, a falta de oportunidade de trabalho digno na regidao dos
Cocais, unido a necessidade de complementacao da economia familiar e de
estratégias de sobrevivéncia dos trabalhadores rurais eram as principais causas
dos deslocamentos. Durante esta investigacao, tragou-se fluxos migratorios bem
como suas sazonalidades e os atores envolvidos nesse processo, com destaque
para as “agéncias de viagem” responsaveis pelo transporte dos trabalhadores
(as) até as usinas de cana de acucar localizadas no interior do estado de Séo

Paulo.

De acordo com o indice Global de Escravid&o, desenvolvido e divulgado
pela organizacéo australiana Walk Free Foundation em 2018, o Brasil apresenta
cerca de 370.000 pessoas vivendo em situacdes analogas a escravidao e, com
base no Observatério da Erradicacdo do Trabalho Escravo e do Trafico de
Pessoas, produzido pela plataforma SmartLab — uma iniciativa conjunta do
Ministério Publico do Trabalho (MPT) e da Organizacdo Internacional do
Trabalho (OIT) para organizar dados sobre assuntos publicos urgentes, entre
1995 a 2022, segundo a Inspecdo do Trabalho (Ministério do Trabalho e
Emprego), foram realizados mais de 57 resgates. A coleta de dados vem
melhorando sobretudo desde 2022, com a Lei 10.608/2002 (seguro-desemprego
destinado a resgatados). Este Observatério analisa com mais detalhamento
dados dos beneficios de seguro-desemprego de resgatados requeridos na série
historica desde 2033. A qualidade desses dados é comparativamente melhor por
se tratar de despesas oficiais. Nao obstante, deficiéncias e lacunas apuradas
tém sido comunicadas as autoridades de inspecdo para que promovam mais

aprimoramentos na coleta.
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Entretanto, esses dados ndao oferecem um panorama exato da situacéo
do trabalho escravo no Brasil, uma vez que, ha vitimas que ndo denunciam os
seus “contratantes” por receio, ou porque nao consideram que viveram uma
situacdo analoga a de escravo. Neide Esterci (1994) levanta a ideia de que, em
certas circunstancias, as vitimas ndo entendem que vivenciaram uma condicdo

de escravidao.

O Maranhdo é um dos estados brasileiros que mais exporta méo de obra
escrava para outras regides do pais, além de fazer uso da mesma em seu
territério. Ainda de acordo com o Observatdrio, a predominancia de casos
identificados de trabalho escravo contemporaneo no Maranhdo esta nos
municipios de Codd, Bom Pastos, Imperatriz, Acailandia e Santa Luzia, que nédo
fazem parte da microrregido da Baixada Maranhense. Entre as 8.119 vitimas
maranhenses resgatadas de outros estados, um total de 935 delas confirmaram
serem nativas de um dos municipios da Baixada. Esse quantitativo se deve muito
a migracao desses baixadenses em razdo da falta de oportunidades de emprego
e educacdo, além de questbes como a fundiaria e disputas territoriais, que
acabam por resultar na expropriacéo desses individuos de suas terras (SOUSA;
MOURA, 2020).

A Baixada Maranhense fica ao Norte do estado e é considerada o
“‘pantanal maranhense” por ser uma regido cercada de rios e lagos. Dos 21
municipios que comp&em essa microrregido, pesquisa foi focada nas cidades de
Pinheiro, Viana, Penalva e Santa Helena, visto que, ndo ha um estudo qualitativo
e quantitativo completo acerca da dinamica ou da forma como se da o trabalho

escravo nesses municipios.

A primeira denuncia oficial sobre trabalho escravo contemporaneo no
Brasil foi realizada pelo entdo bispo da igreja catélica Pedro Casaldaliga, por
intermédio de uma Carta Pastoral, em Séo Félix do Araguaia, Mato Grosso, em
outubro de 1971. Desde entdo, a CPT (Comisséo Pastoral da Terra), entidade
da igreja catdlica, inicia uma série de dendncias e parcerias com outras

entidades do movimento social no Brasil em combate ao trabalho escravo.

Segundo Esterci (1994), também a partir dos anos 70 inicia-se a

circulacdo de noticias na imprensa nacional e internacional sobre aliciamento e
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situacdes da chamada escravidao por divida. Também é a partir desta década
que aparecem 0s primeiros acordos internacionais de combate a instituicdes

similares a prética da escravidao.

Neste sentido, a cobertura sobre o trabalho escravo contemporaneo na
televisédo brasileira também é datada. Embora o tema possa ter aparecido no
telejornalismo nos anos 70 e 80, foi a partir dos anos 90, e mais propriamente a
partir de 1994, quando o entdo presidente Fernando Henrique Cardoso
reconhece publicamente que “no Brasil, ainda havia trabalho escravo”, que a
midia, e principalmente a televisdo, se interessa em noticiar e acompanhar mais
de perto este assunto. Este € visivel quando buscamos essas noticias em
arquivos de jornais impressos e das principais emissoras de televisdo de canal
aberto do Brasil, Nos anos 70 e 80, o assunto é abordado esporadicamente, e
principalmente pautado pelo movimento social, como a CPT (Comissao Pastoral
da Terra) e as demais entidades do movimento social que atuam na temética

dos direitos humanos.

Mas a declaracdo do entdo presidente da Republica, nos anos 90, aliado
ao fato de o MTE (Ministério do Trabalho e Emprego) formar um grupo mével
rural de fiscalizacao a partir de denuncias de trabalho escravo em 1995, comeca
a pautar a midia de forma mais sistematica. Esse processo se fortalece nos anos
2000, e principalmente a partir de 2003, quando € lancado no inicio da primeira
gestdo do governo Lula, o 1° Plano Nacional para Erradicacdo do Trabalho
Escravo e o tema do trabalho escravo contemporaneo passa a fazer parte das
politicas publicas de governo. Neste momento, o tema também passa a ser

noticiado com mais periodicidade na televiséo.

Entre 1995 e 2022, segundo a Inspecdo do Trabalho (Ministério do
Trabalho e Emprego), foram realizados mais de 57 mil resgates de pessoas em
situacdo de trabalho anélogo a escraviddo. A coleta de dados vem melhorando
sobretudo desde 2002, com a Lei 10.608/2022 (seguro-desemprego destinado a
resgatados). Este Observatorio analisa com mais detalhamento os dados dos
beneficios se seguro-desemprego de resgatados requeridos na “série histérica
desde 2003. A qualidade desses dados é comparativamente melhor por se tratar

de despesas oficiais. Nao obstante, deficiéncias e lacunas apuradas tém sido
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comunicadas as autoridades de inspecdo para que promovam mais
aprimoramentos na coleta. Locais de resgate possuem dinamismo produtivo e
econdmico recente, porém intenso, em que ha oferta intermitente de postos de
trabalho em ocupacdes que pagam os menores salarios e exigem pouca ou
nenhuma qualificac&o profissional ou educacéao formal. Isso em geral esta aliado
a fatores como pobreza, baixa escolaridade, desigualdade e violéncia, entre

outros.

A utilizacdo de trabalho escravo contemporaneo nado € resquicio de
modos de producéao arcaicos que sobreviveram provisoriamente a introducdo do
capitalismo, mas sim um instrumento utilizado pelo proprio capital para facilitar a
acumulacdo em seu processo de expansao. A superexploragéo do trabalho, da
qual a escraviddao é sua forma mais cruel, é deliberadamente utilizada em
determinadas regides e circunstancias como parte integrante e instrumento do
capital. Sem ela, empreendimentos mais atrasados em areas de expansao nao
teriam a mesma capacidade de concorrer na economia globalizada. Por
conseguinte, o crescimento da oferta de produtos agropecuéarios no mercado
seria mais lento, o que reduziria o ritmo de queda dos precos das matérias-
primas em escala global, prejudicando o comércio e a industria que demandam
sempre mais por menos (SAKAMOTO, 2011).

Além da discussdo que tenta descaracterizar o conceito de trabalho
escravo contemporaneo, promovida pela bancada ruralista do Congresso
Nacional, desde 2014, outro instrumento de combate e publicizagcéo do problema
ficou ameacado durante os trés primeiros meses de 2015. Trata-se da chamada
“lista suja” do trabalho escravo, um cadastro de empregadores que foram
flagrados praticando o crime de trabalho escravo, criado em 2003 pelo MTE
(Ministério do Trabalho e Emprego) e, desde 14, atualizado semestralmente pelo
orgao governamental e disponibilizado em site oficial para consulta publica. Dias
antes da ultima atualizagdo do ano, em dezembro de 2014, o entdo ministro do
STF (Supremo Tribunal Federal), Ricardo Lewandowski, concedeu liminar
proibindo o governo federal de divulgar a “lista suja” do trabalho escravo. A
liminar foi concedida a pedido da Abrainc (Associacdo Brasileira de
Incorporadoras Imobilidrias) que teria questionado a constitucionalidade do

cadastro, afirmando, entre outros argumentos, que ele deveria ser organizado
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por uma lei especifica e ndo uma portaria interministerial, como € atualmente.
Trés meses depois, no final de marco de 2015, o governo federal derruba liminar
do STF e recria o cadastro de empregadores que utilizam mé&o de obra escrava
amparado pela LAl (Lei de Acesso a Informacéao).

Com base nas estatisticas colhidas no InfoMoney, a atual iteragéo da “lista
suja” (2018 a 2022) do trabalho escravo compilada pelo Ministério do Trabalho
e Emprego (MTE) viu a adicdo de 132 novos nomes. Isso eleva para 289 o
namero total de pessoas fisicas e juridicas flagradas utilizando trabalho escravo.
A secretaria de fiscalizacdo do trabalho do MTE divulga esse documento duas
vezes por ano, com atualizagdes e revisdes. Além dos acréscimos mencionados,
17 nomes foram retirados da lista no dia da publicacdo. Casos de trabalho
escravo foram notificados em 18 dos 26 estados do Brasil, além do Distrito
Federal. O estado de Minas Gerais tem 0 maior numero de novas inclusées na

lista.

2.2 Projeto de pesquisa e seus desdobramentos

Durante o periodo em que o autor deste presente trabalho foi um membro
do GETECOM (Grupo de Estudos Trabalho Escravo e Comunicac¢éo), vinculado
ao Departamento de Comunicacdo da UFMA, notou-se que este teve como
principais intuitos identificar grupos de trabalhadores (as) em quatro municipios
da Baixada Maranhense (Pinheiro, Santa Helena, Penalva e Viana) e tracar
trajetérias de vida e trabalho. Similarmente, identificar e mapear os principais
canais de comunicacéo utilizados tanto para o aliciamento de méo de obra
escrava quanto para acesso a rede de denuncia das condicBes degradantes de
trabalho. Além disso, interpretar o funcionamento das préaticas comunicativas
gue servem tanto para atrair trabalhadores (as) quanto para liberta-los (as) de
condi¢des degradantes de trabalho. E, finalmente, identificar os principais canais
de comunicacéo (emissoras de radios, alto-falantes, folhetos explicativos, spots
institucionais, materiais de divulgacdo) utilizados nos dois sistemas (de
aliciamento e de denuncia); e a partir disso, produzir material grafico educativo
(cartilhas e folhetos) e audiovisual de prevencao a questéo do trabalho escravo
contemporaneo a serem utilizados pelas entidades governamentais e néo-

governamentais na regido investigada
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Diante do mapeamento dos principais canais de comunicacéo utilizados
tanto para o aliciamento de méo de obra escrava quanto para acesso a rede de
dendncia das condigcbes degradantes de trabalho nos municipios que de
abrangéncia do projeto na Baixada Maranhense (Pinheiro, Santa Helena,
Penalva e Viana), realizado em plano de trabalho anterior ligado ao mesmo
projeto de pesquisa, a continuidade dos estudos centra em: a) Catalogar e
compreender essas praticas comunicativas nos quatro municipios supracitados.
b) Realizar estudos analiticos, classificando essas praticas de acordo com cada
realidade encontrada e propor metodologias de analise (de categorias tedricas
para operacionais) e c) Classificar as caracteristicas do aliciamento e da

dendncia de trabalho degradante e/ou condi¢cdes analogas a de escravidao.

Devido a dificuldade de realizar trabalho de campo presencial em
decorréncia do distanciamento social imposto pela pandemia da Covid-19, de
marco de 2020 a marco de 2022, o grupo de pesquisa focou neste periodo na
realizacdo de uma campanha de sensibilizacado de combate ao trabalho escravo

contemporaneo.

A campanha radiofénica “Trabalho Certo: mesmo na preciséo, ndo caia

-4 ”

na escravidao” é um produto do projeto de pesquisa “Comunicagao, Migragao e
Trabalho Escravo Contemporaneo: trajetorias de trabalhadores (as) rurais da
Baixada Maranhense” coordenado pela Profa. Dra. Flavia de Almeida Moura,

com vigéncia até 2022.

A metodologia que fundamentou a producdo dessa campanha se baseou
principalmente em obras etnograficas, como os livros “Nice Guerreira: mulher,
quilombola e extrativista da floresta” (2016) e “Sou uma mulher praticamente
livre” (2018) ambos do Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia (PNCSA) —
projeto que reune diversos relatos e entrevistas com membros de diferentes
comunidades tradicionais, em que eles mesmos descrevem as suas lutas e
reinvindicacbes — além do romance “Torto Arado” (2019), de autoria do baiano

Itamar Vieira.

Com relacao a linguagem radiofénica, nos baseamos principalmente nos
estudos de Armand Balsebre (2004). Alem das referéncias tedricas, buscamos

referéncias praticas para conseguir elaborar a campanha, ou seja, pesquisamos
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€ nos inspiramos em campanhas de combate ao trabalho escravo
contemporaneo ja existentes, como por exemplo a Escravo, Nem Pensar! da
ONG Reporter Brasill e a De Olho Aberto Para N&o Virar Escravo da Comissao
Pastoral da Terra (CPT).

As sessOes de estudo foram divididas em dois momentos: o primeiro
ocorreu no segundo semestre de 2020, no qual discutimos os livros “Nice
Guerreira: mulher, quilombola e extrativista da floresta” e “Sou uma mulher
praticamente livre”, e documentamos as principais campanhas e projetos de
combate e prevencdo ao trabalho escravo. O segundo ocorreu no primeiro
semestre de 2021 e ficou marcado pelas discussdes acerca da obra “Torto
Arado”, de Itamar Vieira, e pela producéo e distribuicdo da campanha. Para fazer
0S spots e podcasts da campanha “Trabalho Certo”, além do embasamento
tedrico e da pesquisa documental, também buscamos o auxilio de professores
do curso de Comunicacédo Social com habilitagdo em Radio e TV, e de entidades
e movimentos sociais atuantes na regido da Baixada Maranhense, como a
Comisséo Pastoral da Terra (CPT) e o Movimento Quilombola do Maranhao
(MOQUIBOM). Tais parcerias foram essenciais para elaborar pecas radiofénicas
que dialogassem com o publico-alvo, nesse caso, trabalhadores rurais, muitas
vezes quilombolas, que vivem na Baixada Maranhense e acabam migrando em

busca de novas oportunidades e melhores condi¢des de vida.

Com isso, a metodologia utilizada na produgdo da campanha se
consolidou nas sessdes de estudo, que consistiam nos encontros virtuais para a
discussédo dos referenciais teoricos, e no trabalho de campo remoto, isto €, 0s
encontros feitos por videoconferéncia com os especialistas da area de Radio e

TV, e com representantes de movimentos e entidades sociais.

Tanto Dona Nice quanto Querobina sdo lideres, mulheres que
mobilizaram as suas comunidades em busca de reivindicar os seus direitos a
terra. Através da trajetoria de vida dessas mulheres, conseguimos estar mais
proximos da realidade do nosso publico principal: os trabalhadores rurais da
Baixada Maranhense; o que foi essencial para entendermos como deveriamos
Nnos comunicar com esses ouvintes. Além disso, de acordo com Armand Balsebre

(2004), o texto radiofénico deve ser reproduzido de forma espontanea e natural,



16

para que haja uma relacao de proximidade entre 0 emissor e o receptor (COSTA;
MOURA; NEVES, 2021).
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3. CAMPANHA RADIOFONICA “TRABALHO CERTO: MESMO NA PRECISAO,
NAO CAIA NA ESCRAVIDAO”

A produgdo da campanha radiofénica “Trabalho Certo: mesmo na
precisao, nao caia na escravidao” aconteceu em dois momentos: o primeiro mais
voltado para uma pesquisa documental, para a busca de referéncias e para a
analise do perfil do publico-alvo; enquanto no segundo momento, focamos na
peca pratica, na producao dos roteiros e, em seguida, dos materiais radiofénicos.
Como j& exposto, nos baseamos em campanhas, movimentos e entidades
sociais que ja atuavam no combate ao trabalho escravo contemporaneo, como
a Comissao Pastoral da Terra (CPT) com a sua campanha “De Olho Aberto Para
Nao Virar Escravo”, e a ONG Reporter Brasil com o seu projeto “Escravo, Nem
Pensar!”. No que cabe a analise do perfil do publico-alvo, utilizamos os dados
coletados pela graduanda de Servigo Social, Joyce Sousa, e as informacdes
cedidas pelos agentes da CPT da Baixada Maranhense. Nessa secéao,
pretendemos focar principalmente no processo de producdo dos spots e
podcasts, e no material finalizado da campanha. Ao total foram produzidos 7
roteiros — 5 spots de 30” e 2 podcasts de 3’ — para a campanha “Trabalho Certo:

mesmo na precisdo, nao caia na escravidao”.

A elaboracdo dos roteiros foi realizada pelos alunos do curso de
Comunicacao Social da UFMA Maria Eduarda Neves Ramos, Thyago Vinicius
Costa Pereira, Rosana Oliveira, Sdmia Martins e Kaio Lima. Dentro da tematica
do trabalho escravo contemporéneo na Baixada Maranhense, cada roteiro tinha
um foco especifico, os quais foram: o conceito de trabalho escravo
contemporaneo (spot); o aliciamento dos trabalhadores (spot); as formas de
denudncia (spot); o conceito de trabalho digno (spot); o significado de violacéo
dos direitos (spot); a atuagdo da CPT na Baixada Maranhense (podcast); e o
relato do caso de trabalhadores que foram resgatados (podcast). Cada

aluno/pesquisador teve a chance de desenvolver um desses roteiros.

No primeiro spot, intitulado “Conceito de Trabalho Escravo”, trazemos
informacgdes basicas sobre o que caracteriza a escraviddo contemporanea.
Ressaltamos que quando um trabalhador ndo recebe o devido pagamento,
trabalha sem descanso, ndo tem um alojamento adequado, € obrigado a beber

a mesma agua com que toma banho e sofre constantes ameacas do seu “patrao”
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sao aspectos que qualificam o trabalho escravo moderno. Esse € considerado o

primeiro spot, por ter sido utilizado como base para a elaboragcéo dos demais.

A partir desse modelo definiu-se que os spots deveriam ser iniciados com
a interjeicdo “Ei”, com o objetivo de atrair a atengdo do publico e identificar a
campanha. Também ficou decidido apds esse primeiro roteiro que todos o0s
demais deveriam finalizar com a mensagem “Disque 100” — namero oficial para
denunciar qualquer tipo de violag&o aos direitos humanos — visto que se trata de
uma informagéao primordial para o combate ao trabalho escravo contemporéaneo

no Brasil.

O segundo spot, chamado “Aliciamento para o Trabalho Escravo”, focou
principalmente em explicar o que significa “aliciamento”, visto que se trata de
uma palavra grande e de dificil entendimento, e quem sdo os “gatos” ou
“‘encarregados”. Assim sdo chamadas as pessoas que comunicam O0S
trabalhadores sobre uma oportunidade de trabalho geralmente fora de seu
municipio, com tudo certo e incluido (transporte, alimentagcdo, alojamento,
pagamento, etc.). Muitas vezes, esses trabalhadores sdo enganados pelos
“gatos” e acabam em servigos degradantes, que nao respeitam os seus direitos
e cerceiam a sua liberdade. Assim como o primeiro spot, esse também finaliza

com uma vinheta de assinatura da campanha.

O terceiro spot, nomeado “Denuncia do Trabalho Escravo”, juntamente
com os dois primeiros sdo considerados 0s spots principais, uma vez que as
informacBes mais imediatas e importantes se encontram detalhadas neles. Esse
roteiro, além de apresentar o “Disque 100" ao final, também informa a
possibilidade de denunciar o trabalho escravo para os agentes da CPT, por meio
de ligagbes, e-mails ou até mesmo presencialmente. O spot também cita o
aplicativo MPT Pardal — disponivel para sistemas Android e 10S — desenvolvido
para potencializar a eficacia do 16 Ministério Publico do Trabalho na fiscalizagcéo

e no combate a viola¢des dos direitos trabalhistas.

Os dois ultimos spots, denominados “Conceito de Trabalho Digno” e
“Violacao dos Direitos”, tém por objetivo explicar de forma simples, coerente e
pratica esses dois conceitos que estdo ligados ao contexto da escravidao

moderna. Além disso, ambos o0s spots também reforcam quais sdo as
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caracteristicas do trabalho escravo contemporaneo, tanto como uma forma de
comparar com o que € um trabalho digno, quanto para servir de exemplo de uma
violagao dos direitos humanos e trabalhistas. Em todos os 5 spots buscou-se
manter as informacdes o mais diretas e sucintas possiveis, uma vez que, o ideal
era que essas pecas radiofénicas tivessem no maximo 30 segundos para que

fossem veiculados em radios da regiao.

O primeiro podcast, nomeado “Relato de Caso”, conta a historia de “José”
e outras 25 pessoas que foram de Onibus para Santa Catarina para trabalhar no
cultivo da cebola e quando chegaram la foram submetidos a condicGes
degradantes e exploratdrias de trabalho. O texto foi adaptado de um audio
enviado por WhatsApp pela agente da CPT Brigida Rocha. Todas as
informacdes do audio foram incorporadas ao roteiro. O podcast relata que esses
jovens sairam de suas casas com a promessa de trabalhar 3 meses com carteira
assinada e recebendo o valor de R$2.500,00 mensalmente. Entretanto, isso ndo

foi o que aconteceu.

(... AO CHEGAREM AO LOCAL DE TRABALHO, O PESADELO
COMECOU//

LOC2: DE INiCIO, FORAM DESCONTADOS 300 REAIS DE
ALIMENTACAO E 530 DE PASSAGEM/ PARA OS
TRABALHADORES NORDESTINOS, O SALARIO RECEBIDO
ERA MENOR QUE O DOS CATARINENSES//

LOC1: NAO HAVIA CARTEIRA ASSINADA/ O PAGAMENTO
ERA DE ACORDO COM O QUE PRODUZIAM/” (Trecho retirado
do podcast “Relato de Caso”)

Diferente das outras pecas, esse podcast tem uma abordagem voltada
para construir um relato sobre um acontecimento importante. Por exemplo, para
contar esse caso recorremos ao uso de um nome ficticio para o personagem
principal da histéria, com o intuito de proteger a vitima e facilitar a visualizacao

do publico. No entanto, mantivemos o “Disque 100” ao final do podcast.

No ultimo produto da campanha “Trabalho Certo” e o segundo podcast,
intitulado “CPT Baixada”, nos aprofundamos no papel desempenhado pela
Comisséo Pastoral da Terra na defesa do direito dos trabalhadores rurais a terra
e no combate ao trabalho escravo contemporaneo na Baixada Maranhense.
Aléem disso, reforcamos os aspectos que caracterizam um servico degradante e

analogo a escravidao. As informacdes contidas no roteiro foram recolhidas do
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site? da campanha da CPT “De Olho Aberto Para N&o Virar Escravo” e do audio
enviado por WhatsApp pela agente da CPT na Baixada Maranhense, Carla
Pereira. Inserimos no podcast o trecho da fala da Carla Pereira, na qual a
representante da CPT explica qual € a principal estratégia da organizacao para
conscientizar, combater e prevenir a populacdo regional de cair na escravidao

moderna.

Nossa atuacdo no combate ao trabalho escravo, se da
principalmente na base, no acompanhamento a comunidades
quilombolas, fazendo o resgate da meméria, da histéria, mas
sobretudo, despertar o sentimento de pertenca aquele espaco
de vida, aquele territério. Também a importancia de permanecer
no lugar onde estdo suas raizes, suas ancestralidades. (Trecho
retirado do &audio enviado por Carla Pereira, em fevereiro de
2021)

Inserimos no podcast o trecho da fala da Carla Pereira, na qual a
representante da CPT explica qual € a principal estratégia da organizacao para
conscientizar, combater e prevenir a populacdo regional de cair na escravidao
moderna. Ja com todos os roteiros finalizados e avaliados pelos professores Ed
Wilson Araujo e Marcio Monteiro, realizamos as gravacdes dos spots e podcasts
no dia 09 de abril de 2021 no Laboratério de Radio do Curso de Comunicacao
Social da UFMA. Fomos assessorados pelo técnico do laboratorio, sonoplasta,
editor responsavel pela montagem dos produtos e locutor da vinheta da

campanha, Saylon Sousa.

Ficaram responsaveis pela locu¢do dos spots e podcasts os roteiristas
Samia Martins, Kaio Lima, Rosana Oliveira e Thyago Pereira. Saylon auxiliou e
guiou os locutores a encontraram o tom de voz mais adequado para cada peca
e para a campanha em geral. Para cada roteiro foram escolhidos dois locutores,
um homem e uma mulher, com o intuito de tornar a mensagem mais receptivel

e tentar dialogar com ambos 0s géneros.

Os pesquisadores Thyago Pereira e Rosana Oliveira fizeram a locucéo do
spot “Denuncia do Trabalho Escravo”, enquanto Samia Martins e Kaio Lima
ficaram responsaveis pela locu¢do dos outros materiais da campanha. O editor
da campanha, Saylon Sousa, utilizou duas trilhas sonoras da plataforma digital

do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) como BG (background), cortina musical
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e vinheta dos spots e podcasts. Uma vez que todos os materiais ja estavam
prontos, enviamos para que a CPT pudesse avalia-los, visto que, a organizacao
esteve presente na elaboracdo da campanha desde o inicio. Apds a resposta
positiva da CPT, criamos o canal no YouTube® da campanha e planejamos como
seria 0 evento de lancamento e como seria feita a distribuicdo e divulgacdo do
material radiofénico. O objetivo principal da campanha foi construir uma grande
intervencdo social, ou seja, que se construa uma percepcao por parte dos
trabalhadores das suas realidades precérias e que possam buscar pelos seus
direitos, enquanto trabalhadores. Para que isso ocorra é necessario que a
mensagem da campanha consiga chegar de forma direta a eles, através dos

meios de comunicacao.
3.1 Pesquisa e producéao

Para o processo de producdo dos spots e podcasts da campanha
“Trabalho Certo”, realizou-se 0 embasamento tedrico e a pesquisa documental,
também foi procurado o auxilio de professores do curso de Comunicacgao Social
com habilitacdo em Radio e TV, e de entidades e movimentos sociais atuantes
na regido da Baixada Maranhense, como a Comisséo Pastoral da Terra (CPT) e
0 Movimento Quilombola do Maranhdo (MOQUIBOM). Essa associa¢ado foi
fundamental para elaborar pecas radiofénicas que dialogassem de forma eficaz
com o publico-alvo, nesse caso, trabalhadores rurais, muitas vezes quilombolas,
gue vivem na Baixada Maranhense e acabam migrando em busca de novas

oportunidades e melhores condi¢cfes de vida.

Sendo assim, a metodologia que recorreu a criagdo da campanha se
firmou nas sessbes de estudo, que consistiam nos encontros virtuais para a
discusséo dos referenciais teoricos, e no trabalho de campo remoto, isto €, 0os
encontros feitos por videoconferéncia com os especialistas da area de Radio e

TV, e com representantes de movimentos e entidades sociais.

Em decorréncia da pandemia da Covid-19, ndo houve como viajar para
0s municipios de Viana, Santa Helena, Pinheiro e Penalva para produzir o

trabalho de campo presencial, assim como dialogar pessoalmente com os

3 A campanha pode ser acessada tanto pelo canal GETECOM-UFMA pelo Youtube quanto pelo
Spotify.
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moradores das comunidades em busca de ter acesso as informacfes sobre a
vivéncia destes trabalhadores e suas experiéncias sobre estar em meio as
situagbes sub-humanas de trabalho. Visando entender como funciona na pratica
0 processo de trabalho escravo na regido, ou seja, como se da o processo de

migracao e como esses individuos sao aliciados para o trabalho escravo.

A unido com a CPT aconteceu gracas ao contato da professora Flavia
Moura com 0s agentes da organizacdo, em especial a Carla Pereira, a Brigida
Rocha e o Ronilson Costa. Por causa do contato com esses mediadores,
conseguiu-se extrair informacdes fundamentais para a construcédo dos roteiros
dos spots e podcasts da campanha, como por exemplo as estratégias utilizadas
pela CPT no combate e prevencdo a escraviddo moderna na Baixada
Maranhense, que de acordo com Carla Pereira, se baseiam principalmente em
ressaltar nas comunidades quilombolas o sentimento de pertencimento a terra,
para que os moradores permaneg¢am em seus territorios e, com isso, ndo
acabem em situacdes analogas a de escraviddo. Essa informacéo foi inserida no

podcast de 2 minutos da campanha intitulado “CPT Baixada”.

Com a influéncia da Comisséo Pastoral da Terra também tivemos acesso
a historias de 25 pessoas que foram resgatadas de situacbes analogas a de
trabalho escravo em uma plantacdo de cebolas em Santa Catarina. A agente da
CPT, Brigida Rocha, relatou o caso a equipe da campanha e detalhou que os
jovens ficaram em alojamentos inapropriados, ndo tinham &agua potavel para
beber, e que todas as despesas com alimentacao, transporte e roupas de frio

eram descontadas do pagamento de cada um deles.

A situacéo desses trabalhadores resgatados foi usada para o podcast de
dois minutos e meio chamado “Relato de Caso”. Com a CPT, também conseguiu-
se informacgdes acerca dos métodos de denuncia do trabalho escravo na Baixada
Maranhense, que podem ser realizadas tanto para os agentes da CPT, quanto
para o Ministério Publico do Trabalho (MPT-MA).

Além disso, foi gragas aos agentes da Comissdo Pastoral da Terra que
conseguiu-se entrar em contato com as liderancas locais do MOQUIBOM, como
o Naildo Braga, do Quilombo Sdo Raimundo no municipio de Santa Helena e

Raimundo Ribeiro, do Quilombo Mundico, também localizado no municipio de
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Santa Helena. O contato com representantes do MOQUIBOM solucionou
algumas duvidas que tinhamos com relacdo ao aliciamento dos individuos para
o trabalho escravo, quem séo esses individuos e 0 que os motiva a migrar.
Segundo os relatos de Naildo e Raimundo, as pessoas tomam conhecimento de
oportunidades de trabalho fora das suas cidades através dos amigos, dos
anuncios na internet e dos “encarregados” ou “gatos”. Ainda afirmam que a
causa da migracdo € a busca de melhores condi¢des de vida, de um trabalho

estavel para adquirir poder aquisitivo.

A equipe decidiu produzir cinco spots de 30 segundos e 2 podcasts de no
méaximo 3 minutos, cada um com temas especificos, mas todos voltados para a
ideia da conscientizacdo e da denuncia contra o trabalho escravo. Os spots
ficaram divididos em cinco temas: “Conceito de Trabalho Escravo”, “Aliciamento
para o Trabalho Escravo”, “Denuncia do Trabalho Escravo”, “Conceito de
Trabalho Digno” e “Violagao dos Direitos”. Ja os podcasts, como ja citado,
ficaram intitulados como “CPT Baixada” e “Relato de Caso”. Depois que
produzimos os primeiros roteiros, realizamos uma reunido, no dia 10 de marco
de 2021, com dois professores do Departamento de Comunica¢do Social da
UFMA, especialistas na area de Radio, os professores Marcio Monteiro e Ed

Wilson Aradjo.
3.2 Veiculacéo e distribuicdo dos contetdos

No dia 18 de junho de 2021, foi realizada uma reunido via a plataforma de
videoconferéncias Google Meet com o Prof. Dr. Ed Wilson, atual presidente da
Associagao Brasileira de Radios Comunitarias no Maranhao (Abraco-MA), e com
o aluno e bolsista PIBIC Thyago Pereira para discutir acerca da distribuicdo da
campanha “Trabalho Certo: mesmo na precisdo, ndo caia na escravidao”. O
professor explicou um pouco sobre como as radios afiliadas da Abraco no
Maranh&o estdo organizadas em regides. Por exemplo, a regido da Baixada
Ocidental abrange as radios comunitarias dos municipios de Santa Helena e
Pinheiro, locais essenciais para o projeto. Outra regido citada pelo radialista foi
a dos Campos e Lagos, que abarca as cidades de Viana e Penalva, dois

municipios que também sao o foco da campanha.
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Apoés a reunido, o professor Ed Wilson nos colocou em contato com
representantes de radios comunitarias e comerciais dos municipios de Santa
Helena, Pinheiro, Penalva e Viana. Na tabela abaixo listamos as radios com suas
respectivas cidades, dirigentes e contatos.

Quadro 1: Quadro das radios comunitarias e seus respectivos representantes

Cidade Titulo Dirigente Contato

Santa Helena Sucesso FM | Fabio Peixoto (98) 98118-6866
(comunitéria)

Pinheiro Verdes  Campos | Josevaldo Pereira | (98) 98280-1643
FM (comercial)

Penalva Taruma FM | Nilson Abate (98) 98153-5408
(comunitéria)

Viana Maracu AM | Benito Filho (98) 99968-4392
(comercial)

Viana Sacod FM | Benito Filho (98) 99968-4392
(comunitéria)

Pinheiro Cultura FM | Daméasio (98) 98129-0301
(comercial)

Pinheiro Pericuma FM | Josevaldo Pereira | (98) 98280-1643
(comercial)

Turiagu Turiagu FM | Carlinhos (98) 98512-0218
(comunitéria)

Sao Luis Educadora AM | Padre Gutemberg | (98) 98899-7369
(comercial) Feitosa

Fonte: Relatério do PIBIC de Maria Eduarda Ramos. (2021, p.19)

O primeiro contato com as radios comunitarias e comerciais da regido da
Baixada Maranhense aconteceu no dia do langamento da campanha. O evento
foi organizado pelo GETECOM (Grupo de Estudos Trabalho Escravo e
Comunicacéao) e ocorreu na manha do dia 23 de junho pela plataforma Google
Meet. Contou com a presenca de mais de 50 pessoas, entre elas, 0s
organizadores da campanha, professores e coordenadores do corpo de
docentes da Universidade Federal do Maranhdao (UFMA), representantes da
Comisséo Pastoral da Terra (CPT) e do MOQUIBOM (Movimento Quilombola do
Maranh&o), além do atual Deputado Federal Bira do Pindaré (PSB).

A agente da CPT na Baixada Maranhense, Carla Pereira, que
acompanhou todo o processo de producdo dos materiais radiofénicos da
campanha, explicou um pouco sobre a dinamica de migracao dos trabalhadores

que saem da Baixada em busca de uma “vida melhor”, mas muitas vezes
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acabam em situacdes analogas a de escraviddo. Carla ainda falou sobre como

o trabalho escravo afasta o trabalhador da sua relacdo com a terra.

Visto essa conexao do baixadense com a terra, Carla Pereira relatou que
a principal estratégia da CPT, juntamente com outros movimentos sociais, Como
o MOQUIBOM, para a prevencao ao trabalho escravo contemporaneo na regido

¢ fortalecer a ideia de “pertencimento” e o vinculo do trabalhador com a terra.

O representante do Movimento Quilombola do Maranh&o, Naildo Braga,
do municipio de Santa Helena — um dos focos da campanha — abordou a
importancia desse material para a comunidade quilombola e disse que o
MOQUIBOM esta investindo na educacdo quilombola como uma forma de

conscientizar e prevenir os moradores da regido desse tipo de exploracéo.

Quem também participou do evento foi Nilson Nabate, morador de
Penalva e representante da Radio Taruma — radio comunitaria que alcanca toda
a regido no entorno de Penalva, como o interior de Viana e os povoados dos

municipios de Mongéo, Pedro do Rosario, Cajari e Zé Doca.

Em sua fala, o radialista se colocou a disposi¢éao para promover e veicular
a campanha “Trabalho Certo” na Radio Taruma e reforgou a ideia de que o
trabalhador sai da zona rural em busca dos bens simbdlicos da cidade e acabam
sendo submetidos a trabalhos degradantes principalmente pela baixa

escolaridade.

Para promover a campanha, a professora e coordenadora do GETECOM,
Flavia de Almeida Moura, concedeu uma entrevista para o programa “Sala de
Entrevista” da TV UFMA no dia 24 de junho de 2021. A professora explicou que
a campanha “Trabalho Certo: mesmo na precisao, nao caia na escravidao” é um
produto do projeto de pesquisa “Comunicagdo, migragao e trabalho escravo
contemporaneo: trajetorias de trabalhadores e trabalhadoras da Baixada
Maranhense”, financiado pela FAPEMA (Fundacdo de Amparo a Pesquisa e ao
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico do Maranh&o) e que tem vigéncia até

final de 2022.

Moura ainda falou um pouco da sua trajetéria pesquisando e estudando a

tematica da escraviddo moderna no Maranhdo, que se iniciou em 2003 com o
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seu mestrado em Ciéncias Sociais na UFMA. Ao falar sobre o que motivou a
escolha da Baixada Maranhense como o objeto de estudo da pesquisa, a doutora
em Comunicacao Social afirmou que, todavia, ndo ha uma pesquisa qualitativa
qgue fornega informacgdes precisas acerca da dinamica do trabalho escravo na

regido.

Apés o lancamento, entramos em contato, no dia 30 de junho de 2021,
com os dirigentes das radios Maracu AM (Viana), Sacoa FM (Viana), Taruma FM
(Penalva), Sucesso FM (Santa Helena) e Verdes Campos FM (Pinheiro). No
mesmo dia, obtivemos resposta de quatro das cinco radios — tivemos dificuldade
em contatar o representante da radio Sucesso FM — e no dia seguinte, (01/07),
a campanha ja estava na grade de programacao das radios Maracu AM, Sacoa
FM e Taruma FM. Na sexta-feira, dia 02 de julho, a Radio Verdes Campos FM
transmitiu pela primeira vez a campanha “Trabalho Certo: mesmo na precisao,

nao caia na escravidao”.

Num segundo momento, na semana do dia 05 de julho de 2021, iniciamos
uma conversa com outras radios da Baixada Maranhense e da capital, Sdo Luis,
para aumentar a influéncia da campanha na regiao e, com isso, fazer com que a
informacao chegue ao maximo de pessoas possivel. Entramos em contato com
as radios Pericumad FM (Pinheiro), Cultura FM (Pinheiro), Turiacu FM (Santa
Helena) e Educadora AM (S&o Luis). Conseguimos incluir os spots e podcasts
na programacdo de todas as radios citadas acima, com excecdo da Radio
Cultura FM. Tais radios foram selecionadas por causa das suas localizacdes
estratégicas, facilitando a interlocugcdo com os trabalhadores rurais dos
municipios de Viana, Pinheiro, Santa Helena e Penalva. Ja a Radio Educadora
AM, que transmite a sua programacado desde S&o Luis, foi selecionada devido o
seu alcance — a radio chega em mais de 170 municipios maranhenses e até em

algumas regides da Europa — e a sua influéncia na Baixada Maranhense.

De acordo com o locutor e produtor da Educadora AM, Luis Filho, a radio
recebe maior participacdo dos ouvintes da Baixada Maranhense. A Radio
Educadora esta no ar ha 55 anos como uma radio comercial. Foi outorgada em
1962 e teve a sua primeira transmissao em 12 de junho de 1966. A radio surgiu

com o intuito de difundir a cultura popular e a educacdo pelo territorio
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maranhense, especialmente para os locais mais distantes, como a zona rural.
Por causa da sua ligacdo com o campo, a grade de programacdo da Radio
Educadora era inicialmente feita por entidades publicas como a Secretaria de
Agricultura e 22 Educacédo do Estado. Atualmente, a radio vai ao ar de segunda
a domingo com uma programacdo que mescla contetdos religiosos com
jornalismo, entretenimento e esporte. Como forma de promover a campanha
radiofénica, a Radio Educadora AM convidou a professora Flavia Moura e a
bolsista PIBIC e integrante do GETECOM, Maria Eduarda Neves Ramos, para

participar do programa “Roda Viva” no dia 12 de julho.

O programa foi apresentado pelo produtor e locutor da Educadora AM,
Luis Filho, e participaram como entrevistadores a jornalista Valéria Baldez, e o
comunicador Matheus do Brasil. Durante a entrevista, foram feitos
guestionamentos sobre 0 que caracteriza o trabalho escravo contemporaneo,
qual o objetivo e o publico-alvo da campanha, como foi estabelecido o contato
com os trabalhadores e trabalhadoras, e como ocorre a pratica do trabalho
escravo na Baixada Maranhense. Para essa Ultima pergunta, a professora Flavia
Moura falou acerca da existéncia de 6nibus lotados, cheios de trabalhadores,

que saem toda sexta-feira da Baixada Maranhense para outras areas do Brasil.

Em Viana, a propagacao dos spots e podcasts da campanha “Trabalho
Certo” esta sendo feita pela radio comercial Maracu AM e pela radio comunitaria
Sacoa FM, ambas pertencem ao Grupo Maracu, rede de comunica¢gdo composta
pelas duas radios e uma emissora de televisdo, a TV Maracu, afiliada da TV Meio
Norte — sediada em Teresina, no Piaui. A Radio Maracu foi fundada em 1995
devido a necessidade de um veiculo de comunicacdo na regido, antes, as
informagdes chegam apenas por meio das emissoras da capital maranhense.
Alcanca toda a Baixada Maranhense e outros 30 municipios, incluindo S&o Luis,
podendo ser ouvida em alguns bairros da capital. A programacgao vai ao ar de
segunda a domingo, com programas Vvoltados principalmente para o
entretenimento e o jornalismo. J& a radio comunitaria Sacoa FM, foi outorgada
em 2002, e visa uma comunicacao mais direta com o morador vianense. Mesmo
sem o0s anuncios publicitarios, a Radio Sacod tem uma programacao
diversificada que vai ao ar de segunda a domingo. As programacdes de ambas

as radios também podem ser acompanhadas nos Facebooks de cada uma. Além
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de ceder espaco nas grades de programacdo das suas radios para veicular os
spots e podcasts da campanha, o Grupo Maracu também divulgou o projeto nas

suas redes sociais e no site da emissora.

No dia 05 de julho de 2021, a professora e coordenadora do GETECOM
e da campanha “Trabalho Certo”, Flavia de Almeida Moura, concedeu uma
entrevista para o Jornal da Maracu, programa apresentado pelo locutor Gilvan
Ferreira na Radio Maracu AM. A doutora em Comunicacao falou sobre o que
caracteriza o trabalho escravo contemporaneo, 0s proXimos passos da
campanha — o desenvolvimento de uma cartilha educativa junto com as
liderangas quilombolas da regido de estudo — as parcerias com 0S movimentos
sociais. No municipio de Pinheiro, o nosso contato foi com as radios Verdes
Campos FM e Pericuma FM, ambas compdem o Sistema Pericuma de
Comunicacéao juntamente com a TV Pericuma — afiliada da Record TV. A Radio
Verdes Campos FM foi outorgada em 1980 e o seu sinal abrange toda a regiao
da Baixada Maranhense e do litoral norte do estado. Assim como a Radio Maracu
AM, a Verdes Campos também surgiu com o intuito de suprir a necessidade da
populacao local de um veiculo de comunicacgao regional, sem ser as emissoras

de Sao Luis.

J4 a Réadio Pericuma FM foi outorgada em 1990 e abrange apenas a
Baixada Maranhense. As duas radios sdo comerciais, no entanto, a Radio
Verdes Campos apresenta mais programas de conteudos religiosos do que a
Radio Pericuma. Enquanto em Pinheiro nossas parcerias foram com radios
comerciais, em Santa Helena e Turiacu — municipio que esta localizado a uma
hora e meia de Santa Helena — fizemos contato com duas radios comunitarias,
a Radio Sucesso FM e a Radio Turiacu FM. As duas radios séo relativamente
novas, enquanto a primeira foi fundada em 2005 e outorgada em 2009, a
segunda recebeu a sua concessdo em 2012. Por serem radios comunitarias e
0S seus conteudos voltados para povoados especificos, 0s seus alcances séo
menores, uma vez que, de acordo com a Lei n.° 9.612 — institui o Servigo de
Radiodifusdo Comunitaria — a poténcia maxima de uma radio comunitaria deve
ser de 25 watts, 0 que restringe a sua abrangéncia. Por isso, o sinal da Radio
Sucesso FM compreende toda a regido em um raio de 30 km, ja o sinal da Radio

Turiagu FM funciona apenas no municipio de Turiagu.
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A Réadio Taruma FM, nossa parceira em Penalva, também é uma radio
comunitaria e abrange, além do territério penalvense, os municipios de Cajari,
Moncéo, Zé Doca e Pedro do Rosério, assim como o interior de Viana. Fundada
em 1996 e outorgada em 2000, a Radio Taruma& FM, assim como as outras
radios da regido, surgiu por causa dessa necessidade comum de fortalecer a
comunicacao local, de produzir conteudos e difundir informacdes especificas
para os moradores da regido. A Taruma FM é considerada uma radio eclética
por causa da sua programacao diversificada. ApGs a inser¢do da campanha nas
grades de programacédo das radios, juntamos os dados acerca da frequéncia
com que 0s spots e podcasts vao ao ar em cada uma das radios e montamos a

seguinte tabela.

Quadro 2: Quadro de exibicdo dos spots e podcasts nas radios

Radio Dias X por dia Periodo
Maracu AM Seg a Sex 7x [ 4x Jul a Ago / Ago a
Nov

Sacoa FM Seg a Sex 14x Jul a Nov
Verdes Campos [Seg a Sab 5X Jul a Nov
FM

Pericuma FM Seg a Sab 3X Jul a Nov
Taruma FM Seg a Dom 6X Jul a Nov
Educadora AM Seg a Sex 4x Jul a Nov
Sucesso FM Seg a Sex 5x Ago a Set
Turiagu FM Seg a Dom 5x Ago a Set

Fonte: Relatério do PIBIC — Maria Eduarda Neves Gomes (2021, p.24).

Inicialmente, ndo fizemos nenhum requerimento para as radios com
relacdo ao numero de vezes com que 0S spots iriam ao ar, ou até quando a
campanha seria veiculada pelas radios. Deixamos essa logistica a cargo das
emissoras. Fizemos apenas alguns pedidos, como que a campanha fosse
transmitida nos horarios de maior audiéncia. No caso da Radio Maracu AM,
localizada no municipio de Viana, a campanha ficou na grade de programacao
durante todo o més de julho sendo inserida durante os programas “Alegria,
alegria” (das 5:30 as 7:30), “Conexao Direta” (das 9:00 as 10:00), “Esporte 630"
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(das 10:00 as 11:00), “Arrocha 630" (das 14:00 as 15:30), “Conexao Reggae”
(das 15:30 as 18:00) e “Sintonia Gospel” (das 18:00 as 19:00). Totalizando 7
insergdes por dia, de segunda-feira a sexta-feira. No entanto, essa frequéncia se
manteve apenas até o dia 02 de agosto.

Apés uma conversa com o dirigente das radios Maracu AM e Sacoa FM
(Viana), Benito Filho, conseguimos que a campanha permanecesse nas grades
de ambas as radios até novembro deste ano. No entanto, na Radio Maracu AM
— por ser comercial — foi preciso diminuir o nimero de inser¢cdes dos spots e
podcasts de 7 vezes por dia, para 4 vezes por dia. Na Radio Sacoa FM, a
frequéncia se manteve mesmo apods o acréscimo de dias. No caso das radios
Verdes Campos FM e Pericuma FM — localizadas em Pinheiro — a campanha vai
ao ar de segunda-feira a sabado, sendo 5 vezes por dia na primeira e 3 vezes
por dia na segunda. Também conseguimos que a campanha se mantivesse nas
grades de programacdo de ambas as radios pinheirenses até novembro deste

ano.

Com a Radio Taruma FM, que abrange o municipio de Penalva e os
povoados ao redor, ndo conseguimos informacdes exatas acerca do numero de
insercdes dos spots e podcats da campanha na sua grade de programacao. O
representante da radio, Nilson Nabate, afirmou que a campanha vai ao ar no
comeco e no final de cada um dos trés blocos comerciais. Com isso, podemos
supor que os spots e podcasts sédo transmitidos, em média, 6 vezes por dia na
Radio Taruma, de segunda a domingo. A campanha também permanecera na

grade da radio penalvense até novembro de 2021.

Na Réadio Educadora AM inicialmente conseguimos que a campanha
fosse veiculada por 60 dias — de julho a setembro — com uma frequéncia de 4
insercdes por dia, ou seja, dentre os materiais radiofénicos, seriam selecionados
4 por dia para serem inseridos na grade de programacao da radio. Pedimos que
0S spots e podcasts fossem ao ar nos horarios de maior audiéncia, por isso, sdo
feitas 3 insercdes durante o dia e 1 de madrugada. Apdés uma conversa com o
setor administrativo da Educadora AM, ficou determinado que a campanha
continuaria a ser veiculada na radio até novembro de 2021, de segunda a sexta,

porém, com alguns ajustes no numero de insercdes por dia.
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Diferente das demais emissoras, o contato com as radios Sucesso FM e
Turiacu FM, ambas de Santa Helena, aconteceu um pouco depois, por isso, a
campanha comecou a ser transmitida por essas radios apenas em agosto, com
um prazo de veiculagéo até setembro. Em ambas as radios, os spots e podcasts
vao ao ar 5 vezes ao dia, entretanto, na Sucesso FM, a campanha vai ao ar
apenas de segunda a sexta, enquanto na Turiacu FM é transmitida de segunda
a domingo. Por enquanto, a campanha “Trabalho Certo: mesmo na precisao, néo
caia na escravidao” ficara na programagao da Sucesso e da Turiagu somente
durante o més de agosto, porém, pretendemos conversar com 0s representantes
de cada uma das radios para que os materiais radiofénicos permanecam em

suas grades até novembro.
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4. ESTUDO DE RECEPCAO COM RADIALISTAS, OUVINTES E AGENTES DOS
MOVIMENTOS SOCIAIS
O presente capitulo tem por funcéo, primeiramente, expor 0os conceitos
fundamentais que séo o alicerce deste trabalho que, na verdade, serviram como
fundamentos da pesquisa elaborada a fim de chegar a uma visdo sobre o
assunto central. Estes conceitos sao a ponte entre a campanha e os publicos.
Apresentamos aqui o que foi feito para conseguir apreender o0s
pormenores deste processo, ou seja, o trabalho realizado para conseguir

mensurar os impactos da campanha na regiao.

4.1 Conceitos fundamentais: representacoes, identidades, identificacdes e

apropriacoes

Conforme Stuart Hall (2002), a nocdo de representacdo esta
estreitamente ligada a geracdo de significado por meio da linguagem. As
investigacbes de Hall (2002, p. 9-10) exploram trés teorias distintas que
aprofundam o conceito de representacao: reflexiva, intencional e construcionista.
Estas teorias oferecem diversas abordagens para interpretar os significados
transmitidos pelas mensagens. A teoria reflexiva propde que a linguagem atua
como um espelho, refletindo o significado verdadeiro que ja existe no mundo.
Por outro lado, a teoria intencional sugere que o falante imp&e significado a
linguagem. Por fim, a teoria construcionista enxerga a linguagem como um
produto social, onde os significados sdo moldados por sistemas complexos de
representacdo. Das trés perspectivas, Hall considera que esta esta mais

alinhada com sua concepcao de representacao.

Dessa forma, é possivel relacionar este ponto de vista de Hall com o
trabalho discutido no contexto do desenvolvimento da campanha radiofénica,
objeto desta pesquisa. A campanha é elaborada com base na experiéncia dos
trabalhadores rurais, seja nas lavouras, para caracterizar o que condiciona o
trabalho analogo a escravidéo, seja no processo de aliciamento e no relato de
caso. Em outras palavras, percebe-se que a campanha € um desdobramento
direto desse contexto social presente em varias partes do mundo, incluindo a
Baixada Maranhense, que é o cenario delimitado nesta investigagéo. Ela néo se

concretizaria nem existiria sem 0s eventos e informacdes especificos desse
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ambiente social, sendo um produto dele. Tudo o que compde a producéo de

conteudo da campanha é fundamentado em trajetorias e eventos reais.

7

A campanha radiofénica "Trabalho Certo" € uma manifestacdo prética
desse conceito, denominado construcionismo por Hall. Tudo o que € explorado
nela decorre de uma série de eventos que resultam na violacdo da dignidade
humana e na negligéncia ao cumprimento dos direitos trabalhistas, presentes em
um nicho social especifico. Se essas pessoas nao tivessem enfrentado situacdes
extremas em seus locais de trabalho, a campanha, naturalmente, estaria
impossibilitada de tomar forma e existir. Logo, o publico a quem ela se destina
néo teria acesso ao seu contetdo, interrompendo o ciclo de construgdo de um

produto originado pelo meio social, assim como o ciclo do "espelho da realidade”.

As Ultimas décadas testemunharam uma transformacao significativa na
comunidade global. As sociedades passaram por uma mudancga profunda,
tornando-se mais complexas e tecnologicamente avancadas. A necessidade de
novas abordagens para pensar, existir e coexistir tornou-se bastante evidente.
Isso requer uma alteracdo na maneira como produzimos, circulamos e trocamos
bens e servigos. A disseminacdo em massa da tecnologia e a revolugcdo no
acesso a informacao contribuiram para a ampliacdo da cultura. Na era atual, é
inegavel que as tecnologias de comunicacdo desempenham um papel crucial em
nossa vida cotidiana. Além disso, os produtos midiaticos tornaram-se centrais

para a nossa sociedade.

Historicamente, a midia tem apresentado representacdes predominantes
para abordar questdes com um certo nivel de autoridade. Ela tem
tradicionalmente oferecido representacdes hegemonicas para examinar a
questdo das diferencas e para garantir que certos modelos de ser sejam
produzidos e circulem socialmente, sustentando o marketing de produtos e
ideias (HALL, 1997).

As revolugdes culturais exercem impacto nos modos de vida, na maneira
como as pessoas atribuem significado a existéncia e em suas aspiracdes para o
futuro. Nesse contexto, a representacdo assume um papel central, pois sua
importancia reside no ato de "[...] utilizar a linguagem para expressar algo com

significado sobre, ou para representar de forma significativa o mundo a outras
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pessoas” (2002, p. 2). Além disso, as representacoes tém implicacdes sérias nas
identidades, uma vez que estas estdo relacionadas a maneira como temos sido
retratados e como essa representacdo afeta nossa capacidade de nos
representarmos, emergindo das narrativas pessoais (HALL, 2000, p. 109),
resultando em uma experiéncia de "espelho”. Certamente, a abordagem do
trabalhador em situacdo de trabalho analogo a escraviddo se baseia na
construcéo a partir dos relatos desses trabalhadores sobre essas situacdes, bem
como nos temas relacionados que sdo amplamente explorados pela midia. A
forma como esse trabalhador se percebe, portanto, é influenciada pela maneira

como é retratado na campanha.

As identidades sao, portanto, pontos de ancoragem tempordria nas
posicdes de sujeito que as praticas discursivas constroem para nés (Hall, 1995).
Elas resultam de uma articulacdo bem-sucedida ou "fixacdo" do sujeito no fluxo
do discurso - o que Stephen Heath, em seu ensaio pioneiro sobre "sutura",
chamou de "uma interseccao" (1981, p. 106). "Uma teoria da ideologia deve
comecar nao pelo sujeito, mas pela descricdo dos efeitos de sutura, pela
descricédo da efetivacdo da juncao do sujeito as estruturas de significacao". Ou
seja, as identidades sdo as posi¢cdes que o0 sujeito € compelido a assumir,
embora "sabendo” (aqui, a linguagem da filosofia da consciéncia nos trai),
sempre, que sao representacdes, que a representacao € sempre constituida ao
longo de uma "fala", ao longo de uma divisdo, a partir do lugar do Outro, e que,
assim, nunca podem ser ajustadas - idénticas aos processos de sujeicao nelas

investidos.

Se a eficacia da suturacéo do sujeito a uma posi¢ao requer ndo apenas a
"convocacao" do sujeito, mas também o investimento ativo do sujeito nessa
posicdo, entdo a suturacao deve ser considerada como uma articulacéo e néo
como um processo unilateral. I1sso, por sua vez, destaca, com toda a forga, a

importancia da identificagédo, se ndo das identidades, na teoria.

7

De acordo com Hall, a denominada "crise de identidade" & vista como
parte de um processo mais amplo de mudanca, que esta deslocando as
estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os

quadros de referéncia que proporcionavam aos individuos uma ancoragem
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estavel no mundo social (HALL, 2006, p. 7). O que chamamos de "nossas
identidades” poderia ser mais adequadamente conceituado como as
sedimentacdes ao longo do tempo de diferentes identificagdes ou posi¢coes que
adotamos e buscamos "viver", como se viessem de dentro, mas que, sem
davida, sdo ocasionadas por um conjunto especial de circunstancias,
sentimentos, historias e experiéncias unicas e peculiarmente nossas, como

sujeitos individuais.

Nossas identidades, resumidamente, séo culturalmente moldadas (HALL,
2000). Hall utiliza o termo identidade para significar "[...] o ponto de encontro, o
ponto de sutura, entre, por um lado, os discursos e préaticas que tentam nos
'interpelar’, nos falar ou nos convocar para assumirmos nossos lugares como
sujeitos sociais de discursos especificos, e, por outro lado, 0os processos que
produzem subjetividades que nos constroem como sujeitos aos quais se pode
‘falar™ (HALL, 2000, p. 111-112).

Dessa forma, compreende-se que todas as fronteiras da identidade nao
sao fixas; estdo constantemente em reconstrucdo, nunca formando um tecido
completo, mas sim um conjunto de retalhos superpostos. Para o autor, as
identidades sociais devem ser pensadas como construidas no interior da
representacdo, através da cultura, resultando de um processo de identificacdo
gue nos permite posicionar dentro das definicbes fornecidas pelos discursos

culturais.

Assim, nossas subjetividades sdo produzidas parcialmente de maneira
discursiva e dialégica. Da mesma forma, Hall desenvolve uma concepcao de
identidade como estratégica e posicional, defendendo que, na modernidade
tardia, as identidades séo cada vez mais fragmentadas e fraturadas, construidas
multiplicadamente ao longo de discursos, praticas e posicdes. Nessa
perspectiva, a identidade emerge do didlogo entre os conceitos e definicdes
representados para nos pelos discursos de uma cultura e pelo nosso desejo de

responder aos apelos feitos por esses significados (HALL, 2000).

Diante disso, o autor propde trés concepcdes de identidade: a do sujeito
do lluminismo, baseado no individuo totalmente centrado, unificado e dotado da

razao; a do sujeito sociologico, fundamentada na ideia de que o nucleo interior
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do sujeito ndo € autbnomo e autossuficiente, mas formado na relacdo com outras
pessoas; e a do sujeito pés-moderno, resultante de mudancas estruturais e
institucionais que tornam o processo de identificacdo instavel e provisério,
fazendo com que a identidade seja pouco fixa e permanente: "[... 0 sujeito
assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que nao

sao unificadas ao redor de um 'eu’ coerente” (HALL, 2006, p. 10-13).

Segundo Stuart Hall (2016), esse processo esta intimamente relacionado
ao carater da mudanca na modernidade tardia, especialmente aquela associada
a globalizacdo, um fendémeno vinculado a esséncia da sociedade, uma vez que
ela ndo é um todo unificado e bem delimitado, sendo constantemente

descentralizada ou deslocada por forgas externas.

Nesse contexto, Stuart Hall (2016) destaca as principais mudancas
ocorridas no sujeito e na identidade moderna. Antes da era moderna, o individuo
encontrava sua identidade ancorada em apoios estaveis, como tradicbes e
estruturas, o que deixa de acontecer com a modernidade. Surgiu, entdo, uma
concepcdo mais social do sujeito. Na modernidade tardia, a concepcéo de
identidade passa por transformacdes substanciais: o sujeito enfrenta um
profundo processo de descentramento, originado, por exemplo, nas teorias
revolucionérias de Marx, Freud, Saussure, Foucault e outros. O autor ainda
destaca que ndo sdo apenas as identidades individuais que passam, na
modernidade tardia, por um processo de transformacdo, mas também as
identidades culturais/nacionais, igualmente deslocadas pela globalizagéo.

[...]Jas culturas nacionais sdo compostas n&o apenas de
instituicdbes  culturais, mas também de simbolos e
representagdes. Uma cultura nacional € um discurso — um
modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto

nossas acgoes quanto a concepc¢ao que temos de nés mesmos”
(HALL, 2006, p. 50).

Embora as identidades nacionais possam ser representadas como
unificadas, séo, na realidade, marcadas por diferencas, e € exatamente essa
caracteristica da identidade cultural/nacional que a contemporaneidade destaca:
nao podendo ser categorizadas nem sob o conceito aparentemente homogéneo
de etnia, nem de raca, conclui-se que "as na¢des modernas sao, todas, hibridos

culturais" (HALL, 2006, p. 62). Com o fenbmeno da globalizagdo e suas
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conseqguéncias imediatas, como a compressao espaco-temporal, aceleracéo dos
processos (globais e encurtamento das distancias, as identidades
culturais/nacionais passam por um processo de deslocamento e fragmentacgéao.
Nas palavras de Hall,
[...] quanto mais a vida se torna mediada pelo mercado global
de estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais,
pelas imagens da midia e pelos sistemas de comunicagdo
globalmente interligados, mais as identidades se tornam
desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares, historias e
tradicdes especificos e parecem ‘flutuar livremente’. Somos
confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada
gual nos fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a

diferentes partes de nés), dentre as quais parece possivel fazer
uma escolha. (HALL, 2006, p. 75)

Indubitavelmente, esse processo ndo ocorre sem resisténcia, ou seja, ha
tendéncias que defendem a homogeneizagcédo cultural, opondo-se a suposta
fragmentacao global. Essas tendéncias argumentam, por exemplo, que ainda
existe uma preocupacao com a diferenca, com o local; ou que a globalizacéo
nao afeta todas as regibes da mesma forma e na mesma medida, sendo,
portanto, desigual; ou ainda que a globalizacéo é essencialmente um fendmeno
ocidental. De qualquer maneira, embora seu efeito geral seja contraditério, a
globalizacdo acaba contestando e deslocando as identidades centradas,
fechadas em uma cultura nacional, exercendo uma influéncia pluralizante sobre

elas e tornando-as mais diversas.

Segundo o raciocinio de Thompson (2002), entende-se que 0s receptores
dos produtos da midia ndo sdo mais consumidores passivos. Isso é resultado de
estudos perspicazes dos processos de recepcdo que utilizam uma variedade de
métodos, incluindo a participacdo dos préprios receptores por meio de
questionarios e entrevistas, com o objetivo de compreender de forma
aprofundada as condicbes nas quais os individuos recebem os produtos da

midia, como os processam e que sentido atribuem a eles.

Esses estudos tém demonstrado repetidamente que a recepcdo dos
produtos da midia € um processo mais ativo e criativo do que sugere o0 mito do
espectador passivo. Eles também evidenciam que o significado que os

individuos atribuem aos produtos da midia varia de acordo com a formacéo e as
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condicOes sociais de cada um, de tal forma que a mesma mensagem pode ser

interpretada de maneiras diversas em contextos diferentes.

Em outras palavras, a recep¢ao deve ser encarada como uma atividade:
ndo como algo passivo, mas como o tipo de pratica na qual os individuos
percebem e manipulam o material simbdlico que recebem. Durante o processo
de recepcdo, os individuos utilizam as formas simbdlicas para seus proprios
propoésitos, de maneiras extremamente variadas e relativamente obscuras, uma

vez que essas praticas ndo estao restritas a locais especificos.

Enquanto a produgéo "fixa" o conteddo simbdlico em substratos materiais,
a recepcao o "desprende” e o liberta para as vicissitudes do tempo. Além disso,
0S usos que os receptores fazem das matérias simbdlicas podem divergir
consideravelmente daqueles pensados ou desejados pelos produtores. Mesmo
que os individuos tenham pouco ou nenhum controle sobre os contetdos das
matérias simbdlicas que lhes sao oferecidas, eles podem utiliza-los, trabalha-los
e reelabora-los de maneiras totalmente alheias as intencdes ou aos objetivos

dos produtores.

Essa situacdo também implica que a recepcdo € uma atividade situada:
os produtos da midia séo recebidos por individuos que estdo sempre situados
em contextos socio-histéricos especificos. Esses contextos sao caracterizados
por relacBes de poder relativamente estaveis e por um acesso diferenciado aos
diversos recursos acumulados. A atividade de recepcdo ocorre dentro de
contextos estruturados que dependem do poder e dos recursos disponiveis para
os receptores em potencial. N&o é possivel receber transmissdes televisivas, por
exemplo, sem 0s equipamentos necessarios; 0os padrdes de assisténcia a TV
geralmente sédo regulados de maneira a refletir as relacdes de poder entre
membros da unidade doméstica. Além disso, a recepc¢do ndo é apenas uma
atividade situada, mas também é uma atividade que permite aos individuos se
distanciarem dos contextos praticos de suas vidas cotidianas. Ao receber
materiais que envolvem um substancial grau de distanciamento espacial (e
talvez também temporal), os individuos podem elevar-se acima de seus

contextos de vida e, por um momento, perder-se em outro mundo.
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A recepcdo dos produtos da midia deve ser considerada como uma
atividade rotineira, integrada as praticas cotidianas. A forma como os individuos
relacionam essa recepg¢do a outros aspectos de suas vidas é crucial, pois ela se
sobrepbe a outras atividades de maneira complexa. Por exemplo, as pessoas
podem ler jornais como passatempo durante o deslocamento para o trabalho,
ligar a televisdo para quebrar a monotonia da preparacéo do jantar ou acalmar
as criangas, e ler um livro para relaxar e escapar temporariamente das
preocupacdes da vida cotidiana. A recep¢do dos produtos da midia também
pode servir para organizar o horario diario dos receptores, adaptando suas
rotinas para assistir regularmente a certos programas, como o noticiario das nove
horas, ou reservando um espago diario ou semanal para acompanhar uma

novela ou série televisiva.

Além de ser uma atividade situada e rotineira, a recep¢ao dos produtos
da midia é uma realizacdo especializada. Ela depende das habilidades e
competéncias adquiridas pelos individuos durante o processo de recepgao. Se
0 publico-alvo da Campanha Radiofénica em questdo ndo possui uma instrucao
escolar forte e tem baixo poder aquisitivo, é crucial que a campanha articule
parametros de conexdo e inclusdo para garantir uma compreensédo clara do
produto midiatico em questdo. Assim, saber articular um canal de comunicacdo
pelo veiculo adequado para essa realidade torna-se essencial para que a
recepcdo do produto midiatico seja eficaz. Nessa situacdo, a escolha de um
veiculo de comunicacdo apropriado, como as radios comunitarias, € mais
importante do que a construgao da linguagem pratica da campanha. Desenvolver
uma locucdo com palavreado adequado para o publico ndo adianta se essa

locucédo néo for exposta no principal meio de acesso dessas pessoas.

Observa-se que meios técnicos diferentes exigem diferentes habilidades
e competéncias de quem os utiliza. No entanto, é importante destacar que, como
atributos socialmente adquiridos, essas habilidades e competéncias podem

variar entre grupos, classes sociais e periodos temporais.

Essas habilidades e competéncias sdo adquiridas por meio de processos
de aprendizagem ou de inculcagdo socialmente diferenciados e acessiveis de

maneiras diversas a individuos com formacdes diferentes. Uma vez adquiridas,



40

essas habilidades e competéncias tornam-se parte da maneira social de ser dos
individuos, revelando-se tdo automaticamente que ninguém as percebem como

aquisicdes sociais complexas e, muitas vezes, sofisticadas.

Os individuos que recebem esses produtos estdo geralmente envolvidos
em um processo de interpretacdo, no qual esses produtos adquirem significado.
Claro que a aquisi¢do dos produtos da midia ndo implica necessariamente um
processo de interpretacdo nesse sentido: um livro pode ser comprado e nunca
lido, da mesma forma que um aparelho de televisdo pode ser deixado desligado.
Adquirir € simplesmente tomar posse, como se adquire outros objetos de
consumo, como carros, roupas, etc. No entanto, a recepcao de um produto da
midia implica mais do que isso: envolve um certo grau de atengéo e atividade
interpretativa por parte do receptor. O individuo que recebe um produto da midia
deve, até certo ponto, prestar atencao (ler, olhar, escutar, etc.), e ao fazer isso,
ele se envolve totalmente em uma atividade de compreensdo do contetdo
simbdlico transmitido pelo produto. Diferentes produtos exigem diferentes graus
de atencéo, concentracédo e esforco. Por exemplo, ler um livro geralmente requer
um pouco mais de atencdo do que folhear superficialmente um jornal, detendo-

se apenas nas manchetes ou nos artigos mais interessantes.

Considerando a recepc¢do dos produtos da midia como um processo
hermenéutico, podemos nos valer de alguns insights da tradicdo hermenéutica
sobre esse fendmeno. A interpretacdo, conforme Gadamer, ndo é uma atividade
sem pressuposicdes; é um processo ativo e criativo no qual o intérprete inclui
uma série de conjecturas e expectativas para apoiar a mensagem que procura
entender. Algumas dessas conjecturas e expectativas podem ser pessoais, ou
seja, inteiramente particulares a histoéria singular de cada individuo. No entanto,
muitas das pressuposicdes e expectativas incluidas no processo de
interpretacdo sdo de carater social e histérico mais amplo, compartilhadas por
um grupo com caracteristicas e trajetdrias sociais semelhantes. Essas
constituem um tipo de pano de fundo de conhecimentos implicitos que os
individuos adquirem através de um processo gradual de inculcagcéo e que Ihes

fornecem uma estrutura para interpretar e assimilar o que € novo.
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Transpondo essa visdo para o0 contexto da Campanha, podemos
visualizar que ela utilizou diversos elementos inseridos nas vivéncias do
trabalhador rural, como a abordagem detalhada do que s&o os "gatos" e os
transportes voltados para levar o trabalhador rural para outras regides, com a
intencao de criar um sentido de familiaridade e pertencimento ao que esta sendo
exposto. Isso resulta em fazer com que o publico-alvo ndo seja apenas um mero
espectador sem um vinculo genuino com o conteudo, mas uma extensao desse
contetdo: um espelho do que esta sendo abordado e sua personificacdo exata,
pois ele é a materializacdo na realidade do que é mostrado nos spots da
Campanha, ja que vive ou viveu o que é exposto. Além disso, a Campanha atribui
sentido a experiéncia de apreensdo do contetdo do produto ao permitir que o

publico-alvo vivencie na pratica o que € apresentado.

Uma vez que a interpretacdo das formas simbdlicas exige uma
contribuicdo ativa do intérprete, que traz uma estrutura pessoal de apoio a
mensagem, segue-se que as maneiras de compreender os produtos de midia
variam de individuo (ou grupo de individuos) para outro e de um contexto socio-
histérico para outro. Como acontece com todas as formas simbdlicas, o
"significado” de uma mensagem transmitida pela midia ndo é um fenédmeno
estatico permanentemente fixo e transparente para todos. Pelo contrario, o
significado ou sentido de uma mensagem deve ser visto como um fenémeno
complexo e mutavel, continuamente renovado e, até certo ponto, transformado
pelo préprio processo de recepcao, interpretacao e reinterpretacao. O significado
que uma mensagem tem para um individuo dependera em certa medida da
estrutura que ele ou ela traz para sustenta-lo. Claro, ha alguns limites a este
processo, a mensagem ndo pode significar qualquer coisa, e um individuo deve
ter algum conhecimento das regras e convencfes com base nas quais uma
mensagem € produzida (por exemplo, ele ou ela devem ter conhecimentos
rudimentares da linguagem). Mas esses limites sdo amplos e deixam um espaco
consideravel para a possibilidade de que, de um individuo ou grupos de
individuos para outro, e de um contexto socio-historico para outro, a mensagem

transmitida por um produto da midia possa ser entendida de maneira diferente.

A tradicdo hermenéutica chama a atencdo para outro aspecto da

interpretacdo que é relevante aqui: ao interpretar as formas simbolicas, os
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individuos as incorporam na propria compreensao que tém de si e dos outros.
Eles as usam como veiculos para reflexdo e autorreflexdo, como base para
refletir sobre si mesmos, os outros e o mundo ao qual pertencem. O termo
"apropriacdo" sera utilizado para se referir a este extenso processo de
conhecimento e autoconhecimento. Apropriar-se de uma mensagem é apoderar-
se de um contetdo significativo e torna-lo proprio. E assimilar a mensagem e
incorpora-la a propria vida — um processo que as vezes acontece sem muito
esforco e outras vezes requer aplicacdo deliberada. E também adaptar a
mensagem a nossa propria vida e aos contextos e circunstancias em que
vivemos; contextos e circunstancias que geralmente sdo muito diferentes

daqueles em que a mensagem foi produzida.

Apesar de ser um tema bastante exposto nos veiculos de midia, é pouco
recorrente a producao de produtos midiaticos que visam dialogar com pessoas
que estdo inseridas no contexto do trabalho analogo a escraviddo, seja para
quem reside em areas de grande incidéncia dessa prética, seja diretamente para
guem vivenciou isso. A Campanha Radiofénica "Trabalho Certo" destaca-se ao
abordar essa tematica de maneira especifica, direcionando sua mensagem para
um publico que, de outra forma, poderia ser negligenciado pelos meios de
comunicacdo convencionais. Essa estratégia de comunicacdo possibilita a
aproximacao com as experiéncias e vivéncias do publico-alvo, promovendo néo
apenas a conscientizacdo sobre a problemética do trabalho analogo a
escravidao, mas também permitindo que os ouvintes se vejam representados e
compreendam a importancia da denuncia e combate a essa pratica em seu

contexto especifico.
4.2 Caminhos metodolégicos para o estudo de recepc¢éo

A analise de recepc¢ao delimita os receptores como individuos dotados de
acdo, os quais possuem o poder de fazer inUmeras coisas com 0s meios de
comunicacdo — do simples consumo a um uso social mais complexo. Jensen e
Rosengren (1990) afirmam que essa abordagem questiona tanto a validade da
analise interpretativa de conteiddo como fonte de conhecimento sobre usos e
efeitos dos conteddos dos meios de comunicacdo, quanto a metodologia

predominante na pesquisa empirica praticada nas Ciéncias Sociais. Em outras
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palavras, a analise da recepcao pode ser definida como "analise da audiéncia —

com — analise de conteudo", o que tem dupla natureza, qualitativa e empirica.

Nesse tipo de pesquisa, séo coletados dados sobre a audiéncia por meio
de observacdao e entrevistas em profundidade, aplicando métodos qualitativos de
analise desses dados e do contetado dos meios. O que caracteriza a analise da
recepgao sao os procedimentos comparativos entre o discurso dos meios e o da
audiéncia, e entre a estrutura do conteldo e a estrutura da resposta da audiéncia

em relacdo a esse conteudo.

Denis McQuail propde uma classificagdo em seu livro "Audience Analysis"
(1997), que inclui trés tipos: estrutural, comportamental e socio-cultural. As
pesquisas de mensuragao de audiéncia se enquadram no primeiro tipo, aquelas
gue avaliam os efeitos e usos dos meios se enquadram no segundo, e as
pesquisas realizadas pelos estudos culturais e pela corrente da andlise da
recepcao fazem parte do terceiro. As pesquisas de mensuragdo sao voltadas
para os propositos da industria da comunicacdo e foram as que consolidaram
esse campo de estudo, conforme mencionado anteriormente. Em termos
tedricos, a pesquisa estrutural € importante porque pode mostrar a relagéo entre
o sistema dos meios e 0 uso individual desse sistema, considerando que as
escolhas estdo sempre limitadas a oferta dos meios. A énfase esta, portanto, na
determinacao da estrutura social e midiatica, levando em consideracao fatores
como grau de educacao, renda, género, local de residéncia, posi¢céo no ciclo de
vida dos receptores, oferta de canais, programacdo e conteddo dos meios

disponiveis em determinado local e periodo.

A tipologia de pesquisa escolhida para compreender os impactos da
campanha radiofénica e desenvolver um ponto de vista sobre seus
desdobramentos foi a sociocultural. Essa abordagem se concentra no contexto
particular dos membros da audiéncia, ou seja, no lugar onde se atribui significado
ao que os meios de comunicacdo transmitem, identificando o processo de
producdo de sentido entre a experiéncia da(s) audiéncia(s) e os produtos

culturais.

Segundo Martin-Barbero (1995), a comunicacao interfere em praticas

sociais, onde o receptor € considerado produtor de sentidos, e o cotidiano é visto
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como o espaco primordial da pesquisa. De maneira geral, trata-se de abordar a
comunicacdo a partir da cultura e adotar uma abordagem antropolégica na
pesquisa, uma vez que o cotidiano tem valor historico para a compreensao da
sociedade (ESCOSTEGUY, 2004).

Inspirado nos estudos culturais e na metodologia da recepc¢éao, o presente
trabalho foi desenvolvido utilizando trés roteiros de entrevistas. O primeiro foi
destinado aos radialistas representantes das radios em que a campanha foi
vinculada e divulgada, enquanto o segundo foi destinado aos mediadores do
movimento social. Apesar de enfrentarmos certa dificuldade em conseguir
acessar os ouvintes, ap0s muita insisténcia, conseguimos entrevistar alguns por
intermédio dos radialistas. Desenvolvemos o roteiro de entrevista junto aos
ouvintes, buscando compreender os impactos da campanha em sua perspectiva

e experiéncia.

Quanto a producdo, como tive a oportunidade de participar dela, lancamos
mao da observacdo participativa e da pesquisa em colaboragdo junto aos
agentes dos movimentos sociais e dos demais pesquisadores do grupo de
pesquisa da UFMA. Também tentamos mapear, dentro das possibilidades, o
processo de distribuicdo da campanha, conforme descrito em capitulos

anteriores.

As entrevistas foram aplicadas de forma remota e via online, sendo em
alguns casos realizadas por ligacdes telefénicas e, em outros, em forma de texto
digitado pela plataforma de mensagens Whatsapp. Durante essa etapa, €
relevante relatar que as entrevistas foram, em sua maioria, desafiadoras de

serem realizadas, pois muitos demoraram para retornar o contato.

Além disso, varios radialistas, inicialmente, ao responder as perguntas,
apresentavam respostas genéricas e carentes de detalhes mais profundos sobre
0 processo de uso dos conteudos. Essa dificuldade tornou-se um obstaculo para
mensurar o potencial qualitativo da campanha, bem como para tecer analises

mais aprofundadas sobre esse contexto.

Aqui, a analise da recepcao compartilha com os estudos culturais a
concepgao sobre a mensagem dos meios, considerando-a como formas culturais

abertas a distintas decodificacbes, e sobre a audiéncia, definindo-a como



45

composta por agentes de producdo de sentido. Esta abordagem entende os
receptores como individuos ativos, capazes de fazer muito com os meios de
comunicagéo, desde o simples consumo até um uso social mais relevante. Pode-
se observar que a andlise da recepc¢édo se diferencia da perspectiva dos usos e
gratificacBes ao dar maior centralidade para a mensagem, relegar ao segundo
plano o sistema social, desconsiderar qualquer explicacdo causal dos
fenbmenos e fazer uso predominante de métodos de pesquisa qualitativos e

interpretativos.

A abordagem metodologica utilizada na pesquisa € uma mistura de
andlise de audiéncia e analise de contetdo, como proposto por Jensen e
Rosengren (1990). Durante a coleta de dados, foram empregados métodos de
observacédo e entrevistas em profundidade para obter informacdes do publico.
As técnicas qualitativas foram, entdo, aplicadas para avaliar tanto os dados
quanto o contetdo da midia. A caracteristica distintiva da andlise de recepcéo é
0 uso de métodos comparativos que contrastam o discurso da midia com a
reacao do publico, além de comparar a estrutura do conteudo com a reacdo do
publico em relacdo a esse contetudo especifico (JENSEN e ROSENGREN,
1990).

Os roteiros de entrevistas foram elaborados com o objetivo de obter uma
visdo dos resultados da campanha na pratica, segundo a perspectiva dos
radialistas, agentes do movimento social (co-criadores da campanha) e ouvintes
das radios. A intencdo era verificar se a campanha conseguiu atingir seus
objetivos, como fortalecer nocées e conhecimentos sobre o trabalho analogo a
escraviddo na regido em que as radios estdo inseridas, considerando a

vulnerabilidade dessa populacéo a essa pratica.

Para os radialistas, as perguntas abordaram a relacéo entre a forma como
o conteudo foi apresentado pela campanha e sua eficacia na comunicagcdo com
0s publicos das radios. Também foi questionada a aceitacdo do publico, se o
tema é abordado frequentemente e se € discutido pela populacdo. Além disso,
procurou-se saber se entre 0s ouvintes das radios existem pessoas que

migraram para outros estados em busca de trabalho.
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Essa abordagem mista, combinando analise de audiéncia e andlise de
conteudo, proporciona uma compreensdo mais abrangente dos impactos da
campanha, levando em consideracdo tanto a percepc¢ao dos profissionais da

midia quanto a resposta do publico.

A metodologia que fundamentou o processo de producdo da campanha
baseou-se principalmente em obras etnogréficas, como os livros "Nice Guerreira:
mulher, quilombola e extrativista da floresta” (2016) e "Sou uma mulher
praticamente livre" (2018), ambos do Projeto Nova Cartografia Social da
Amazbnia (PNCSA). Este projeto reune relatos e entrevistas de membros de
diferentes comunidades tradicionais, nos quais descrevem suas lutas e
reivindicacdes. Além disso, o romance "Torto Arado" (2019), de autoria do baiano

Itamar Vieira, contribuiu para a fundamentacéao.

No que diz respeito a linguagem radiofonica, os estudos de Armand
Balsebre (2004) serviram de base para o desenvolvimento da campanha. A
equipe buscou garantir uma campanha abrangente, utilizando referéncias
tedricas e praticas. Isso incluiu pesquisas e inspiracdo em iniciativas existentes
gque combatem as formas contemporaneas de trabalho escravo, como as
campanhas "Escravo, Nem Pensar!" da ONG Repoérter Brasil e "De Olho Aberto

Para Nao Virar Escravo" da Comissao Pastoral da Terra (CPT).

As sessOes de estudo foram divididas em duas fases, com a primeira
ocorrendo no segundo semestre de 2020, quando a equipe se aprofundou nos
livros mencionados e documentou campanhas relevantes. A segunda fase,
realizada no primeiro semestre de 2021, concentrou-se nas discussdes sobre o
livro "Torto Arado” de Itamar Vieira, bem como na criacdo e distribuicdo da
campanha.

A metodologia de producdo da campanha foi consolidada por meio de
sessOes de estudo, que consistiam em encontros virtuais para discussédo de
referenciais teoricos. Além disso, o trabalho de campo remoto, realizado por
videoconferéncia com especialistas da area de Radio e TV, bem como
representantes de movimentos e organizagdes sociais, desempenhou um papel

significativo no desenvolvimento da campanha.
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4.3 Resultados alcancados

A fim de estruturar e legitimar os achados de pesquisa no que diz respeito
a correlacdo do material coletado, tragou-se a seguinte perspectiva: entrevistas
em trés categorias; voltadas para os ouvintes, radialistas e agentes de

movimentos sociais, como pode-se ver nas seguintes tabelas abaixo:

Tabela 1 - Tabela de ouvintes entrevistados*

Ouvintes Municipios
Adriano Sousa Santa Helena
Marcelo Mendes Santa Helena
Luiza Alves Santa Helena
Camila Araujo Santa Helena
Loudes Leitao Santa Helena
Felipe Silva Santa Helena

Fonte: Autor, 2023.

O trabalho de campo para conseguir entrevistar os ouvintes de outras
cidades se mostrou dificultoso, pois nenhuma pessoa se disponibilizou para
tanto, mesmo tendo sido convidadas por radialistas. Muitas ficaram receosas de
se colocarem neste tipo de exposi¢céo, com receio de “gente grande” fazer algo
ruim contra a integridade fisicas delas (palavras de uma dona de casa que entrei
em contato em campo), reiterando ainda mais as mazelas da estrutura social

gue coordena as cidades baixadenses.

Tabela 2 — Tabela de radialistas entrevistados

Radialistas Radio em que atua
Fabio Peixoto Radio Sucesso
Olivar Garcia Radio Cultura
Abrado Cardoso Radio Verdes Campos
Nilson Abate Radio Taruma
Benito Filho Radio Maracu
Padre Gutemberg Radio Educadora

4 Os ouvintes aqui identificados aceitaram participar da pesquisa e assinaram o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido, cujo modelo encontra-se no Apéndice desta monografia.
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Fonte: Autor, 2023.

O processo de entrevistar os radialistas também néo foi simples. Pelo fato
de a campanha ter sido vinculada em 2021, muitos néo se lembraram de pronto
dos conteudos radiofénicos. Outros, simplesmente ndo retornaram as

mensagens enviadas.

Tabela 3 — Tabela de agentes dos movimentos sociais entrevistados

Agentes Local de trabalho
Brigida Rocha Comisséo Pastoral da Terra
Carla Pereira Comisséao Pastoral da Terra
Naildo Braga MOQUIBOM (Movimento Quilombola do
Maranhao
Raimundo Mundico MOQUIBOM (Movimento Quilombola do
Maranhao

Fonte: Autor, 2023.

Em relacdo as pessoas atuantes nos movimentos sociais, 0 processo de
entrevista foi mais rapido e tranquilo. Essa constatacéo é de facil compreenséao
tendo em vista 0 modo como a campanha se relaciona com este grupo social.

Esses agentes dos movimentos sociais foram co-criadores dos conteudos.
4.3.1 Reflexdes a partir dos ouvintes

As respostas dos ouvintes das radios comunitérias ja& mencionadas, da
regido da Baixada Maranhense podem ser relacionadas aos conceitos de
identidade, identificacdo e representacao, discutidos por Stuart Hall. Através
dessa midia, os ouvintes encontraram um canal para expressar suas proprias
identidades, moldadas, em grande parte, pelas condi¢cdes socioecondmicas
infortunadas que permeiam suas vidas. A campanha se constréi como um
espelho dessas realidades, permitindo que os ouvintes se identifiquem com as
histérias e narrativas compartilhadas, encontrando representacfes para suas

experiéncias cotidianas.

Nesse contexto, a interagdo com a campanha nao apenas informa, mas
também estimula a reflexdo sobre as estruturas sociais injustas e desiguais,

possibilitando uma voz coletiva para desafiar e buscar mudancas nesse cenario.
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Estas pessoas se sentiram representadas e engajadas com a campanha de
sensibilizacdo acerca do trabalho analogo a escraviddo nesta regido

desfavorecida.

Suas vozes ecoaram como um coro, identificando as historias
compartilhadas na campanha com suas proprias experiéncias, como se constata
nas respostas dessas pessoas no trabalho de campo, no qual todas
responderam “sim” quando perguntadas se a campanha teve impacto na regido
e trouxe sensibilizacdo sobre o assunto, algo que ndo € comum de ser abordado

neste lugar.

Também todas responderam que ndo sabiam sobre como, de fato, o
trabalho analogo a escravidao se legitimava na pratica, no dia-a-dia na Baixada
Maranhense. Aqui, verifica-se a existéncia de um padrao de repeticdo de
respostas positivas para esta questdo, constatando a mudanca do viés de
pensamento de algumas pessoas que fazem parte do publico da Réadio
Comunitaria Sucesso, da cidade de Santa Helena. Eles expressaram satisfacéo
pela oportunidade de verem suas realidades expostas “de maneira digna e
sensivel”, revelando os desafios enfrentados diariamente. As historias
veiculadas estimularam a reflexdo coletiva e despertaram um senso de urgéncia
para mudancas estruturais que possam oferecer uma perspectiva melhor para

suas vidas e comunidades.

Como entrevistados para este trabalho de campo, obteve-se seis ouvintes
da Radio Sucesso de Santa Helena: foram eles: Felipe Silva, Luiza Costa, Lurdes
Leitdo, Camila Araujo, Adriano e Marcelo Mendes. Além do padrao de repeticbes
nas respostas destas pessoas, nota-se também algumas respostas especificas.
Como € o caso do entrevistado Marcelo Mendes, que respondeu o0 seguinte ao
ser perguntado se ele acha que os trabalhadores que migram para outras regides
do Brasil ficaram mais informados sobre os riscos que podem correr com a
exploracéo do trabalho:

Acredito que seja um bom comeco, pois é atrelada a
velocidade da internet e canais de video. Essa producgéo
midiética, devido ao seu conteldo coeso e contundente,
poderia ser exibida em a¢des sociais, ONGs, em séries na

televisdo, visto que esta ainda continua sendo um meio
muito forte de propagacdo de noticias. (Trecho de
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entrevista com ouvinte da Radio Sucesso, de Santa
Helena, novembro de 2023).

O entrevistado apresentou uma possibilidade bastante interessante para
a campanha. Certamente, ela pode ser repensada para outras midias com
objetivos diferentes, ndo mais apenas com o intuito de se conectar com 0s

ouvintes das radios da regido, mas ir além.

Em soma, o entrevistado Felipe Silva também apresentou uma colocacgéo
pertinente:

Eu acho que esse tema precisa ser apresentado sempre e

estar sempre presente nas radios pois em muitos locais é

a Unica forma de comunicagéo que as pessoas tém além

do celular. Ela poderia ser uma campanha fixa, ja que o

conhecimento nunca é demais. (Trecho de entrevista com

ouvinte da Radio Sucesso, de Santa Helena, novembro de
2023).

A declaracdo do ouvinte da radio comunitaria Sucesso ressalta a
significativa importancia do radio nos dias atuais, enfatizando sua relevancia em
areas onde € a principal ou até mesmo a Unica fonte de informacdo e
entretenimento para as pessoas, especialmente aquelas sem acesso a outras
formas de comunicacdo além dos celulares. O radio, por ser uma midia de baixo
custo e ampla propagacao, desempenha um papel fundamental ao atingir uma
audiéncia diversificada em regides remotas ou de dificil acesso, onde outros
meios de comunicacdo podem néo chegar. Além disso, a énfase do ouvinte na
necessidade de abordar temas relevantes, como campanhas informativas
regulares, realca a capacidade do radio de disseminar conhecimento de forma
continua e acessivel a todos. Essa caracteristica torna possivel educar, informar
e conscientizar a populacdo sobre questbes importantes, contribuindo assim
para o fortalecimento da comunidade, seu desenvolvimento e engajamento
civico. A constante presenca do radio como veiculo de comunicacédo eficaz e
acessivel reflete seu papel essencial na sociedade contemporanea, na qual a
disseminacao de informacgdes é fundamental para a formacdo de opinido e o

fortalecimento do tecido social.
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Outrossim, a sugestdo para a campanha ficar fixa na grade de
programacao da radio é bastante pertinente, mas para isto ocorrer, de fato, os
produtos sonoros precisariam ser atualizados, remodelados para manter a
audiéncia. Aqui, a novidade teria um papel importante, pois quem consome
produtos midiaticos sempre deseja o novo. Este mecanismo serve como uma

forma de prender o publico tendo como base suas expectativas.

Iniciando este processo de constatagéo dos conceitos trabalhados nesta
monografia, tem-se a seguinte resposta de um ouvinte da Radio Sucesso, de
Santa Helena, quando perguntado se campanhas de sensibilizacdo como essas
geram impacto na sociedade:

Olha, acredito que sim, principalmente pra gente que é de
interior e ndo tem tantas informacgdes sobre essas coisas,
mesmo sendo do nosso lado. Deixa a gente também com
medo e mais esperto pra essas coisas né. Por exemplo,
eu tenho uma amiga, a Irene, que passou por algo assim,
mas eu ndo tinha como ajudar, fiquei de maos atadas por
justamente ndo entender direito do que se tratava. As
vezes eles tratam a gente que nem tacho, que nem lixo,
mas a gente acaba levando aquilo pra frente pela
necessidade do dinheiro, mesmo que seja pouco, mas ja

ajuda dentro de casa né. (Trecho de entrevista com ouvinte
da Radio Sucesso, de Santa Helena, novembro de 2023).

Nestes trechos demarcados, pode-se constatar a presenca da
identificacdo por meio da familiaridade, a partir do momento em que o ouvinte
explana sobre pessoas proximas que vivenciaram o trabalho analogo a
escraviddo. E além disso, ela conseguiu situar o ouvinte para ter nocdes e
informacdes bésicas, mas fundamentais, sobre o trabalho analogo a escravidao.
A estratégia de situar o ouvinte por meio da identificacdo pela familiaridade é
bastante eficaz nestes tipos de produtos radiofénicos, pois conseguem captar e
prender a atencdo do ouvinte de forma bastante satisfatoria para conseguir
transmitir 0 que se deseja, pois cria uma conexao imediata pelo prisma do
emocional, ja que 0 sujeito experimentou este fato em sua vida, seja por si
mesmo ou por outrém, como no caso relatado nesta entrevista. Ainda mais
guando séo usadas narrativas de pessoas que também vivenciaram, relatando
como foi ter uma experiéncia assim, como o podcast produzido pelo GETECOM
sobre um trabalhador rural contando em detalhes como ocorreu este fato em

uma lavoura.
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Esta abordagem também € um mecanismo forte para conseguir
fundamentar uma sensacao de familiarizac&o no publico. Isto corrobora também
na questao da representacdo, pois também este fator estdq atuando por meio do
respaldo social, através do acontecimento pela préatica, vulgo representacéo
construcionista, segundo os preceitos de Hall.

Neste mesmo sentido, outro ouvinte respondeu para a mesma pergunta:

Acredito que sim, pois além de fazer com que as pessoas

entendam o que é escraviddo ela explicou bem como
essas praticas ocorrem e aqui a gente sempre tem noticias
de alguém passando por situacdes parecidas. Meu primo
Liosmar mesmo passou exatamente pela situacédo que eu
ouvi de um trabalhador relatando, muito parecida. A
campanha serviu de alerta e tenho certeza que abriu os
olhos de muita gente. (Trecho de entrevista com ouvinte
da Radio Sucesso, de Santa Helena, novembro de 2023).

O fato de a campanha retratar com clareza e expresséo de detalhes sobre
essas experiéncias do trabalho analogo a escravidao na pratica evoca no ouvinte
baixadense uma perspectiva de pertencimento a uma dada realidade. Aqui, a
linguagem utilizada assume um carater de produtora de sentido verossimil.

N&o obstante, reiterando ainda mais este vié€s, tem-se a seguinte resposta
de mais um dos ouvintes entrevistados para a mesma pergunta:

Geram impacto sim. Ao comentar e se conscientizar desse
problema, ele passa a se tornar mais real e legitimo de ser
encarado e enfrentado. O problema passa a ter cara”.
(Trecho de entrevista com ouvinte da Radio Sucesso, de
Santa Helena, novembro de 2023).

Agora, pode-se atribuir neste panorama o seguinte viés: a constatacao de
que a exibicdo de uma dada realidade pelas midias cria no imaginario do
receptor a construcdo pela autoridade que estes meios possuem, por conta do
seu alcance, poder de propagacdo, formacdo de opinido, construcdo de

conhecimento e acesso a informacgoes.

4.3.2 Reflexdes a partir dos radialistas

O radialista Fabio Peixoto, da radio Sucesso, de Santa Helena, deu a
seguinte resposta quando perguntado se a campanha conseguiu se comunicar
com os publicos da radio:

Sim, porque a radio possui um alcance muito grande.
Conseguindo adentrar nas areas mais remotas da regiao,
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onde o radio é o Unico veiculo de comunicacdo em que as
pessoas possuem acesso. O jeito como a campanha foi
produzida foi muito importante também, pois ela foi
formada por spots curtos e esse modelo € de facil conexao
com o publico, por ndo ser longo. Nesses spots também
tinham uma linguagem muito facil de compreender, entéo,
eu como radialista percebo que ela conversa de maneira
muito facilitada com os ouvintes, sendo eles influenciados
de certa forma a mudarem suas a¢des em relagdo a busca
de empregos na regido, passando a fazer isso com mais
cautela e como fazer as dendncias, porque antes a maioria
das pessoas néo sabia ao certo. Na verdade, uma pessoa
chegou até a mim falando que um amigo seu denunciou o
seu patrao por exploragdo de trabalho, apds ouvir 0s spots
da campanha. (Trecho de entrevista com o radialista Fabio
Peixoto, da Radio Sucesso, de Santa Helena, novembro
de 2023)

Neste arcabouco, nota-se a validacao, por meio das ideias do radialista,
do seguinte panaroma: o estilo de producgéo radiofénico determinante para o
surgimento de um meio facilitador para a criacdo de um vinculo entre meio e
receptor. E mais facil para os ouvintes conseguirem criar um sentido de
identificacdo com o que foi abordado, quando o que é produzido possui
estratégias validas como certo tempo de duracao, estilo da linguagem, assuntos

gue sao, de certa forma, novos para a populacéo, etc.

Além disso, o desenvolvimento de um vinculo com o conteudo é
fundamental para o publico conseguir absorver os seus elementos constituintes
e aplica-los em sua vida. Ou seja, corrobora-se na apropriacdo dos conteudos
abordados e trabalhados pela campanha e resultando num fator de mudanca
nos modos de agir perante este tema, deixando de ser um tépico que em outrora
era de baixo conhecimento por parte dos individuos, e entdo, passando a ser
uma acdo de mudanca social, como pode-se notar nas respostas do
entrevistado, na qual ele informa que um ouvinte passou a mudar a sua postura
perante estes tdpicos, passando a fazer dendncias e ter mais cautela sobre
conseguir empregos. Nao obstante, podemos abranger ainda a perspectiva de
gue o publico tende a desenvolver interesse em se conectar com conteudos que

estavam alinhados com suas crencgas:

Também o representante da Radio Cultura, de Pinheiro, Olivar Garcia,

respondeu a mesma questao com um ponto de vista semelhante:
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Conseguiu. Porque o0s ouvintes que possuem mais
proximidade a mim comentaram sobre a campanha e
como a tematica abordada por ela € interessante, pois 0
ouvinte fica a par de como o aliciamento ocorre e como
denunciar. E, na minha visédo, a linguagem da campanha é
muito direta e isso deixa o entendimento mais simples e
pratico. (Trecho de entrevista com Olivar Garcia, da radio
Cultura, de Pinheiro, em novembro de 2023)

A partir disso, pode-se delimitar mais um panorama: quanto mais um
produto midiatico reforca as sensacfes de familiaridade com o publico a qual o
seu contetdo se destina, mais se torna facil construir um poder de influéncia
nestas pessoas e inspirar mudancas em relacdo ao seu modo de enxergar
determinado assunto e tomar medidas praticas que impactam suas atitudes

perante este assunto.

Quando perguntado sobre como foi a aceitacdo do publico, Olivar Garcia.
respondeu o seguinte a questao:
Acredito que tenha sido 6tima, porque grande parte das
pessoas daqui da cidade estdo fortemente vulneraveis a
trabalhos exploratorios, ja que a populacdo é formada pela
grande maioria de pessoas pobres que sempre estdo
buscando oportunidades. E a campanha abre os olhos
dessas pessoas e as deixam mais atentas a respeito das
propostas de emprego que recebem. Alguns ouvintes
comentaram comigo que a campanha era muito bem feita
e tinha um linguajar semelhante aos das pessoas que

vivem aqui. (Trecho de entrevista com Olivar Garcia, da
radio Cultura, de Pinheiro, em novembro de 2023)

Em mais um ponto, temos a constatacdo de uma identificacao por parte
dos ouvintes, tendo como base itens das identidades regionais destas pessoas
colocados de forma estratégica para resultar em uma identificacdo por meio de
aspectos familiares as suas realidades e elementos que sdo comuns as suas
trajetorias de vida. Percebe-se aqui que o uso destes tais elementos, como
girias, fatos do cotidiano, aliciamentos, entre outros, facilita uma conexao, por

retratarem o que acontece no real.

Sendo assim, pode-se entender, finalmente, que o publico se identifica
com o que é familiar e comum a sua realidade, e, por consequéncia, se apropria
de novos preceitos que utilizam a familiaridade e os integra a sua vida. Como
por exemplo, as nocdes de como realmente ocorre o trabalho analogo a

escravidao sao, enfim, esclarecidas, explicadas e exemplificadas. O que antes
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se sabia sobre deixar de ser raso e superficial, passando a interferir em seu
modo de vida, levando o trabalhador ou trabalhadora rural a desenvolver um
senso de autopreservacdo e saber agir caso passe por uma situacdo de

aliciamento ou seja submetido ao trabalho analogo a escravidao.

Ao ser perguntado se a campanha Trabalho Certo conseguiu se
comunicar com o0s publicos da radio, o radialista Nilson Abade, da Radio Taruma,

explanou a seguinte afirmativa:

Sim. Porque a linguagem da campanha estava muito boa
e objetiva, falando de como ocorre 0 processo de
aliciamento ao trabalho escravo aqui na Baixada até como
se pode fazer as denuncias. (Trecho de entrevista com
Nilson Abade. da Radio Turuma. em novembro de 2023)

E fundamental compreender a importancia de utilizar uma linguagem
apropriada ao se comunicar com um publico especifico, pois isso desempenha
um papel significativo na transmissao eficaz de informacdées com clareza e
precisdo. Ao adaptar a linguagem, considerando o contexto, a cultura e o tipo de
conhecimento do publico, € possivel garantir que a mensagem seja
compreendida sem ambiguidades ou confusées. Uma linguagem clara e
acessivel facilita a absorcéo do conteldo, tornando-o mais relevante e atraente
para o publico. Em suma, a escolha criteriosa da linguagem é um elemento
fundamental para assegurar que a informacao seja transmitida de maneira clara,

compreensivel e capaz de gerar o impacto desejado no publico-alvo.

Quando perguntando sobre a aceitagdo do publico, Nilson, respondeu o
seguinte:

Foi boa, mas eu acho que poderia ter indicado um lugar que

as pessoas poderiam ir para denunciar porque algumas

pessoas aqui da baixada ndo sabem mexer em celular.

(Trecho de entrevista com Nilson Abade, da Radio Turuma,
em novembro de 2023)

Nessa regido, marcada por questbes socioeconémicas complexas, como
a falta de infraestrutura, acesso limitado a tecnologia e baixos indices de
escolaridade, muitas pessoas enfrentam dificuldades em utilizar dispositivos

eletrbnicos, como celulares, para acessar informacfes ou comunicar problemas.

A auséncia de conhecimento sobre como e onde buscar ajuda reflete a

desigualdade de acesso a educacao e a tecnologia na regido. Nesse contexto,
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um veiculo de comunicacao de baixo custo, como o radio, desempenha o papel
de levar informacdes diretamente as comunidades, superando as barreiras de

acesso a informacao tecnoldgica.

O réadio, sendo uma ferramenta acessivel e disseminada na Baixada,
torna-se um canal vital para disseminar orientacbes claras, detalhadas e
acessiveis sobre como proceder diante de casos de trabalho analogo a
escravidao, atendendo as necessidades especificas dessas populacdes com

menor acesso a recursos tecnoldgicos e educacionais.

A auséncia de inclusdo digital na Baixada Maranhense representa um
cenario desafiador que afeta negativamente a populacdo local em diversos
aspectos. Esta regido, marcada por altos niveis de pobreza, caréncia de
infraestrutura e limitado acesso a educacéo, enfrenta dificuldades significativas
no acesso e uso de tecnologias digitais. A falta de acesso a internet e a escassez
de dispositivos eletrénicos impactam diretamente a vida diaria dos moradores,
restringindo o acesso a servi¢cos basicos. A excluséo digital impede o acesso a
recursos essenciais de saude, educacdo, emprego e informacfes
governamentais, agravando a disparidade socioecon6mica na regido. A
dificuldade em utilizar ferramentas tecnoldgicas limita a participacdo em
atividades econdmicas, dificulta o acesso a oportunidades de trabalho remoto e
a programas de capacitacao online, prejudicando o desenvolvimento profissional
e a geracao de renda. Além disso, compromete o0 engajamento civico,
impossibilitando o0 acesso a informacdes sobre direitos, servicos publicos e até
mesmo dificultando a denuncia de situacées de abuso e exploracdo, como o
trabalho analogo a escraviddo. Em suma, a auséncia de inclusdo digital na
Baixada Maranhense contribui significativamente para a perpetuacao do ciclo de
pobreza, limitando o acesso a oportunidades de crescimento, informacéo e

desenvolvimento socioeconémico para a populacao local.

Em relagéo a entrevista com Josevaldo Pereira, representante da Radio
Verdes Campos, quando perguntando se a radio costuma tratar de questdes
relacionadas ao trabalho escravo na programacao, ele respondeu:

Sim, a gente j& produziu inclusive uma campanha. A gente

trabalha com todas as probleméticas sociais. Nossa radio tem
um “calhau” (divulgagao de assuntos do interesse social).
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(Trecho de entrevista com Josevaldo Pereira, da radio Verdes
Campos. em novembro de 2023)

A abordagem de pautas sociais em radios comunitérias, particularmente
em &reas onde 0s ouvintes enfrentam graves problemas socioeconémicos,
desempenha um papel crucial na informacdo e conscientizacdo dessa
populacdo. Em regides como a Baixada Maranhense, onde a pobreza e a
escassez de recursos sdo prevalentes, as radios comunitarias assumem um

papel vital na disseminagéo de informacgdes relevantes sobre questbes sociais.

Ao apresentar discussdes sobre problemas sociais como desigualdade,
acesso a saude, educacao, direitos humanos e trabalho digno, as radios
comunitarias oferecem um espaco para a disseminacdo de conhecimento e o
fortalecimento da consciéncia coletiva. Informar sobre essas questdes néo
apenas aumenta o entendimento das condi¢cdes enfrentadas, mas também
capacita as pessoas para reivindicar seus direitos, buscar solugdes e participar
ativamente na resolucdo dos problemas locais. Criar um publico consciente
sobre essas questdes sociais por meio das radios comunitarias ndo apenas
educa, mas também estimula a mobilizacao social, promovendo a construcéo de
uma comunidade mais engajada, informada e capaz de buscar mudancas

significativas em sua prépria realidade socioeconémica.
4.3.3 Reflexdes a partir dos agentes dos movimentos sociais

A partir dos resultados das entrevistas com agentes dos movimentos
sociais, observou-se que a campanha desempenhou um papel fundamental na
transformacdo dos preceitos dessas comunidades em relacdo ao trabalho
analogo a escraviddo. Thompson (2010) argumenta que a apropriacdo, no
contexto social, implica a maneira como as pessoas absorvem, reinterpretam e
utilizam informacdes externas de acordo com suas realidades e necessidades.
Nesse sentido, os agentes de movimentos sociais puderam testemunhar a
mudanca na percepc¢ao das comunidades apds a disseminacdo da campanha
de radio, destacando a criacdo coletiva junto ao GETECOM de uma cartilha

educativa direcionada as escolas quilombolas da regido.

Esta cartilha buscou fornecer informacdes detalhadas e especificas sobre

as nuances do trabalho analogo a escraviddao contemporaneo, adaptando-se a
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realidade e cultura locais. A apropriagdo do conhecimento veiculado pela
campanha de radio reflete a capacidade das comunidades em absorver essa
informagéo, adaptando-a ao seu contexto e necessidades particulares, gerando
uma conscientizacdo mais efetiva sobre o0s perigos e sinais dessa pratica.
Portanto, a interacdo entre a campanha de radio e a criacdo da cartilha para os
quilombolas ilustra a influéncia da apropriacdo do conhecimento na mudanca de
mentalidade das comunidades, evidenciando a eficacia dessa abordagem na
luta contra o trabalho analogo a escravidédo na regido da Baixada Maranhense.

Durante entrevistas com agentes de movimentos sociais, foram
identificadas similaridades em suas respostas quanto a importancia da
campanha destinada a sensibilizar e prevenir essa pratica. Muitos destacaram o
papel do radio como meio acessivel e disseminador de informacfes em

comunidades vulneraveis, onde o trabalho andlogo a escraviddo € mais

prevalente.

Varios entrevistados observaram que a campanha foi crucial para
conscientizar a populacdo sobre seus direitos trabalhistas, os sinais de
exploracdo e os recursos disponiveis para denunciar casos suspeitos. Eles
também notaram um aumento na conscientizacdo e na capacidade das

comunidades de se protegerem contra esse tipo de exploracgéao.

No entanto, alguns apontaram desafios, como a necessidade de
estratégias continuas e personalizadas para diferentes areas e grupos
vulneraveis, além da importancia de avaliacdes periddicas para ajustar e
aprimorar a mensagem da campanha. No geral, apesar de reconhecerem os
beneficios da campanha de radio, os agentes enfatizaram a importancia da
continuidade, adaptabilidade e abordagens multifacetadas para combater

efetivamente o trabalho analogo a escravidao.

Ao ser perguntada se percebeu alguma repercussdo apos a vinculacéo

da Campanha, Brigida Rocha, da Comissédo da Pastoral da Terra, respondeu:

Nao figuei na Baixada frequentemente. Estive em periodos
especificos de reunibes e sei que a campanha foi
compartilhada por liderangcas do MOQUIBOM juntamente
com as informagfes sobre a cartilha que veio apos a
producdo sonora. (Trecho de entrevista com Brigida
Rocha, agente da CPT, em novembro de 2023)
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Esta cartilha mencionada por Brigida se tornou uma ferramenta valiosa ao
fornecer informacfes detalhadas sobre os sinais de exploracdo, orientacdes
sobre direitos trabalhistas e o0s canais adequados para dendncia. Para as
comunidades quilombolas, historicamente marginalizadas e frequentemente
vulneraveis a praticas abusivas de trabalho, a cartilha representa um recurso
essencial na capacitacdo e conscientizacéo, fortalecendo sua capacidade de
identificar e resistir a situacbes de exploracdo. Além disso, a criacdo dessa
ferramenta especifica demonstra um reconhecimento da necessidade de
abordar as peculiaridades dessas comunidades, respeitando sua cultura e
contextos locais. A cartilha ndo apenas oferece conhecimento pratico, mas
também promove a autonomia e a protecao dessas comunidades, capacitando-
as a se defenderem contra potenciais situa¢des de trabalho degradante e ilegal,
promovendo, assim, um ambiente mais seguro e consciente dentro das

comunidades quilombolas.

Quando perguntada sobre os impactos gerados pela campanha nas
comunidades quilombolas, Carla Pereira, também da CPT (Comissdo da
Pastoral da Terra), respondeu o seguinte:

A campanha teve muita aceitacao e circulacdo rapida entre
as comunidades, via grupo de Whatsapp, o que acabou
alcancando muita gente pra discutir e trazer histérias
vividas e sensibilizando outros a terem cuidado com

aliciamentos. (Trecho de entrevista com Carla Pereira, da
CPT, novembro de 2023)

Uma aceitac@o pelo publico de um conteddo midiatico vem por diversos
fatores, como por exemplo, a identificacdo por quem recebe este produto com
as tematicas abordadas e 0 uso de caracteristicas identitarias para o
desenvolvimento de um modelo que funcione como uma representacdo da

realidade deste grupo social que esta sendo atribuido a esta producéo.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizar uma pesquisa de campo em um ambiente vulneravel, a
monografia explorou se os residentes dessa localidade se identificaram com a
campanha e se apropriaram dos contetidos apresentados. E crucial ressaltar a
importancia de entender como as mensagens foram recebidas por pessoas que
enfrentam adversidades socioecondmicas significativas e como esses individuos

percebem a relacdo entre a campanha e suas proprias experiéncias.

A andlise dos resultados da pesquisa oferece uma visdo detalhada
sobre se a mensagem transmitida conseguiu se conectar com as realidades
vivenciadas pela comunidade. Além disso, a monografia pode destacar se houve
uma apropriagdo dos conteudos da campanha, se foram internalizados e
utilizados de alguma forma para promover a conscientizagdo, a prevengao ou
mesmo para gerar mudancas significativas nas percepcdes e comportamentos

em relacdo ao trabalho analogo a escravidao.

E fundamental considerar as implicacbes desses resultados para
futuras campanhas de conscientizacdo e prevencdo. Se a comunidade se
apropriou dos conteudos, isso pode indicar a importancia de abordagens mais
contextuais e culturalmente sensiveis ao lidar com questfes sociais complexas.
Essa apropriacdo pode evidenciar as estratégias de comunicagdo mais
participativas, que levem em conta as perspectivas e vivéncias das pessoas

afetadas.

Dessa forma, a monografia pode concluir ressaltando a necessidade
de programas de conscientizacdo e prevencao que sejam inclusivos, adaptaveis
e que considerem ativamente as vozes e realidades das comunidades
marginalizadas. Além disso, pode enfatizar a importancia de avaliar o impacto
das campanhas nao apenas pela mensagem transmitida, mas também pela sua

assimilacao e aplicacao efetiva pelas comunidades investigadas.
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7. APENDICES

ROTEIRO DE ENTREVISTA COM RADIALISTAS

1) Acredita que a campanha TRABALHO CERTO conseguiu se

comunicar com os publicos da radio? Favor explicar por qué.
2) Na sua opinido, como foi a aceitagdo do publico? Por qué?
3) Houve algum impacto? Se sim, qual?
4) Tem conhecimento se entre 0s ouvintes do radio, existem
pessoas que ja migraram para situacdes de trabalho para outros estados

brasileiros?

5) O assunto da migracdo e do trabalho escravo é comum de

ser comentado na regiao?

6) Vocés costumam tratar de questdes relacionadas ao

trabalho escravo na programacéo da radio?

7) Algum ouvinte da radio comentou algo sobre a campanha

com vocé? Se sim, 0 qué?

8) Teria alguns ouvintes para nos indicar para entrevista?
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ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OUVINTES
Nome:
ldade:
Municipio de moradia:
Profisséo:

1) Vocé teve contato com a campanha Trabalho certo: mesmo

na precisao, ndo caia na escravidao, veiculada em 2021?

2) Acredita que campanhas de sensibilizagdo como essas

geram impacto na sociedade, por qué?

3) No caso especifico desta, acha que os trabalhadores que
migram para trabalhar em outras regides do estado ficaram mais
informados sobre o0s riscos que podem correr com a exploracéo do

trabalho? Por qué?

4) O assunto da migracéo e do trabalho escravo é comum de

ser comentado na regiao?

5) De que forma acha que a essa temética poderia ser melhor

tratada nas radios da sua regido?

6) Tem mais algo a acrescentar sobre o assunto?
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ROTEIRO DE ENTREVISTAS COM AGENTES DO MOVIMENTO SOCIAL

1) Como foi fazer parte da constru¢cdo de uma campanha radiofénica

junto aos universitarios?

2) Qual o impacto acredita que a campanha tenha gerado nas

comunidades da Baixada?
3) Vocé percebeu alguma repercussédo? Se sim, qual?

4) Acredita que esse tipo de atividade possa gerar impacto social?

Se sim, de que forma?

5) Acredita que a campanha possa ter impactado, de alguma forma,

0 modo como as pessoas estao migrando em busca de trabalho na atualidade?

6) Gostaria de fazer mais algum comentario sobre a sua participacao

na campanha?

7) Tem alguma sugestao de outras formas que a universidade pode

fazer parcerias com os movimentos sociais para a transformacéo social?
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Convidamos o (a) Sr (a) para participar da pesquisa monograéfica intitulada
Um estudo de recepgdo da campanha radiofénica “Trabalho certo: mesmo na
precisdo, ndo caia na escraviddo”, desenvolvida pelo aluno Thyago Vinicius
Costa Pereira, do Curso de Comunicacdo da Universidade Federal do

Maranhdo, sob orientacdo da professora Flavia de Almeida Moura.

A pesquisa tem o objetivo de entender os impactos da campanha
radiofénica na regido da Baixada Maranhense. Sua participacdo € voluntaria e

se dar& por meio concessao de entrevista.

Se depois de consentir a sua participacao o/a Sr. (a) desistir de continuar
participando, tem o direito e a liberdade de retirar seu consentimento em
qualquer fase da pesquisa, seja antes ou depois da coleta dos dados,
independente do motivo e sem nenhum prejuizo a sua pessoa. O/a Sr (a) nao
tera nenhuma despesa e também nao receberd nenhuma remuneracéao referente

a esta pesquisa.

Os resultados da pesquisa serdo analisados e publicados, mas a sua
identidade ndo sera divulgada, uma vez que sera guardada em sigilo. Para
qualquer outra informacdo, o (a) Sr (a) podera entrar em contato com o
pesquisador pelo telefone (98) 98605-0939.

CONSENTIMENTO POS—-INFORMACAO

Eu, , fui informado sobre

0 que o/a pesquisador/a quer fazer e porque precisa da minha colaboracao, e
entendi a explicagéo. Por isso, eu concordo em participar da pesquisa, sabendo

gue nédo vou ganhar nada e que posso sair quando quiser.

Assinatura do participante da pesquisa

Assinatura do Pesquisador responsavel

Data: / /




