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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso, assentado sob a perspectiva materialista do
discurso, objetiva compreender a constru¢ao de sentidos projetados sobre o Agronegocio por
meio do funcionamento do discurso sobre o Agro no Brasil. O percurso tedrico-analitico aqui
aplicado tera como fim gerar, por meio de movimentos parafrasticos, questionamentos acerca
das  evidéncias, contradicdes e apagamentos analisando o funcionamento
linguistico-discursivo do discurso mididtico sobre o Agro. Para isso, esta analise se constroi a
partir do aporte teorico da Analise de Discurso Materialista (Pécheux, 1975) e dos estudos
sobre as evidéncias do discurso neoliberal (Guilbert, 2020). Alicercada nessa teoria, o
percurso metodologico aplicado a esta monografia partiu das condigdes de produgao
socio-historica da monocultura e do latifindio no Brasil, perpassando pela observacao acerca
da propaganda do Agro, chegando ao trajeto analitico. O corpus deste trabalho se constitui a
partir de uma propaganda e figuras que circulam em espagos de enunciagdo nacional. Esse
arquivo heterogéneo ¢ composto de uma peca publicitidria de uma campanha do Banco do
Brasil intitulada BB valorizar o Agro, de onde foi selecionada uma sequéncia de capturas de
tela, e outras midiaticas de redes sociais ¢ sites da internet, de onde foram selecionados
recortes imagético-textuais. Buscou-se, desta forma, acionar o interdiscurso e chegar nas
possiveis contradi¢des. O corpus explicita uma disputa sobre o que ¢é Agro revelando
posi¢des em disputa. Os resultados dessa pesquisa apontaram para efeitos de naturalizagcdo
promovidos pelo discurso neoliberal em torno dos sentidos sobre o Agro projetados pelo
discurso midiatico.

Palavras-chave: Agronegdcio; Alimentacdo; Neoliberalismo; Analise de Discurso.



ABSTRACT

This study, set on Materialist Discourse Analysis, aims to understand the designed senses
over Agribusiness through discourse function upon Agro in Brazil. The teoric-analytical
journey applied focuses on creating, by paraphratic movements, questions over evidence,
contradictions and also deletions analyzing the linguistic-discursive function upon midiatic
discourse about Agro. For that, this analysis is built from the theoretical support of Materialist
Discourse Analysis (Pécheux, 1975) and the studies over the evidence of neoliberal discourse
(Guibert, 2020). Rooted on this theory, the methodological path applied to this last
undergraduation study started from the socio-historical production conditions over
monoculture and latifundium in Brazil, bypassing the observation over Agro propaganda,
reaching to the analytic course. The study corpus is built from a propaganda and some figures
which circulate in spaces of national enunciation. This heterogeneous archive consists of an
advertisement from Banco do Brasil titled BB valorizar o Agro, where it has been selected a
sequence of screenshots, and another midas from social networks and websites, where it has
been selected some imagetic-textual cutouts. Thus, it was sought to reach the interdiscourse
and also to reach the possible contradictions. The corpus explicits a dispute about what Agro
is overlooking positions disputing. The findings reveal effects of naturalization promoted by
neoliberal discourse around Agro senses projected by media discourse.

Keywords: Agribusiness; Feeding; Neoliberalism; Discourse Analysis
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1. PERCURSOS INICIAIS

Entrei na graduacdo em letras/inglés em 2018.2 e desde que pus os pés na
universidade buscava um assunto que pudesse nortear a escrita do meu trabalho de conclusio
de curso. No primeiro semestre de 2021 me inscrevi na disciplina de fundamentos de analise
do discurso, ministrada pelas professoras Gloria Franga e Monica Cruz, e fui atravessada por
uma temdtica que, a época, jurei que seria o objeto a ser analisado no TCC. Nao,
necessariamente, era.

Naquele momento, construimos um esboco de analise sobre os sentidos de terra no
romance Torto Arado, de Itamar Vieira Junior. Construindo aquele trabalho, comecei por
continuar a observar os sentidos de terra em outro objeto, o presente, no entanto desaguei na
observagdo acerca dos sentidos de alimentacdo no Brasil do Agronegécio. Fui, entdo,
encontrada pelo objeto.

Com o objetivo de guiar nossa andlise, partimos da seguinte questdo norteadora:
Como se da o funcionamento da propaganda sobre o Agro no pais do Agro? A partir desta
indagagdo, € nosso objetivo ir além dos sentidos postos como evidentes, procurando trazer
luz aos contradiscursos e sentidos outros sobre alimentagdo, um dos temas que permeia o
cenario do Agronegdcio.

E por meio da Andlise de Discurso Materialista (Pécheux, 1975), doravante AD, que
buscaremos compreender as questdes acerca dos sentidos, das condi¢des historicas, assim
como nogdes que se mostram constitutivas de todos os dizeres, como a de sujeito e a de
ideologia. Para o nosso trabalho, os estudos acerca da comunicacdo também se revelam
importantes, uma vez que nos ddo suporte para o entendimento de discursos que circulam na
midia, para esse fim utilizaremos os estudos de Nascimento (2017) e Pinho (2001), A fim de
compreender as condi¢des onde o discurso mididtico nos apoiaremos em Charaudeau (2009).
As ideias de Melo (2018), também, nos auxiliardo na compreensao da incorporagao da ideia
de Agronegocio no Brasil, o que se desvela fundamental para entendermos como esse setor se
constroi em solo nacional.

A partir de nossas materialidades, montamos um arquivo heterogéneo constituido
por pecgas publicitarias e mididticas, retiradas do Facebook e sites como do Movimento dos
Trabalhadores Sem Terra, o Metropoles e o Assufba. Selecionamos, dessas fontes, recortes
imagético-textuais que circularam e que ainda circulam nas midias a fim de analisarmos e
coloca-los em confronto para observarmos os sentidos evidentes, os apagamentos, o

interdiscurso e a contradigao.
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Assim sendo, em nosso percurso teorico-analitico, em nossos gestos de
interpretagdo, buscaremos, pois, tracar apontamentos acerca da discursivizagdo dos ditos
sobre alimentacdo em nossos materiais para assim atingirmos o interdiscurso, por meio das
condi¢des de produgdo nas quais os objetos se inscrevem, com o intuito de compreender
como funciona e como se projetam os discursos sobre alimentag¢do no Brasil do Agro.

Frente ao exposto, estruturamos esta monografia em quatro se¢des, intituladas
percurso, por isso a frente teremos: o percurso teorico, o metodologico, o analitico e os finais.
A parte tedrica deste trabalho procura trazer luz aos leitores acerca dos alicerces tedricos os
quais serdo explorados e que fundamentam nossa abordagem a andlise das materialidades.
Nessa secdo procuraremos tecer algumas consideracdes sobre como as propagandas sio
tratadas pela AD materialista (Pécheux, 2011), como se constroem as posi¢des-sujeito
(Pécheux, 1975) e como o discurso neoliberal estd entranhado nas evidéncias (Guilbert,
2020).

Em nosso percurso metodologico, dividido em trés subtopicos, explicitaremos as
condigoes de produgdo socio-historicas que envolvem o Agronegdcio em ambito brasileiro.
Procuraremos, em sequéncia, estabelecer relagdes entre Propaganda e Agronegocio,
apresentando imbricamento entre esses pelo viés historico e, finalmente, descreveremos como
NoSso corpus se constitui.

Posteriormente, em nosso percurso analitico, primeiramente, analisaremos de forma
ampla a propaganda do Banco do Brasil intitulada BB valorizar o Agro a fim de observar o
funcionamento do discurso jornalistico (Magalhaes; Silva Sobrinho, 2010) frente ao carater
mercadolégico do Agro mediante a campanha publicitaria da rede globo Agro: a
industria-riqueza do Brasil. Em sequéncia, ainda nesta se¢do, procuraremos estabelecer a
relagdo entre Agro e fome, observando os contradiscursos, como os do MST, da ASSUFBA,
de um protesto contra o ex-presidente Bolsonaro, em Brasilia, em 2021, por exemplo, e
analisando os sentidos de alimentos com qualidade e alimentos saudaveis, postos pelos
materiais analisados.

Finalmente, nos percursos finais deste trabalho, trataremos de nossas consideracdes

finais, a fim de amarrar os ultimos gestos de interpretacdo de nossa pesquisa.
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2. PERCURSO TEORICO

Neste primeiro capitulo, por meio do escopo da Andlise de Discurso Pecheutiana,
detalharemos nogdes e conceitos tedricos que foram mobilizados ao longo das descrigdes e
analises.

Iniciamos descrevendo os modos de funcionamento do discurso midiatico, haja vista
esse meio ser um dos espagos de circulagdo dos discursos que aqui estamos analisando. Em
seguida, discorreremos acerca das noc¢des de posi¢do-sujeito (Pécheux, 1975) e sobre os
efeitos da evidéncia do discurso neoliberal (Guilbert, 2020), que se mostraram como nogdes

centrais em nossas analises.

2.1 Anélise de discurso e propaganda

Para o nosso trabalho, os estudos acerca da comunicacdo nos auxiliam no
entendimento de discursos que circulam na midia, no entanto buscaremos compreender como
as propagandas sdo compreendidas para a Analise de Discurso Materialista. Pécheux (2011),
em Foi propaganda mesmo que vocé disse?, tem como objetivo propor uma reflexdo e
analise acerca do éxito das ideologias de Estado no Leste e Oeste europeus com vistas a
modular o comportamento das massas por meio do consumo. Por meio dessa observagdo, o
autor analisa como pegas publicitarias desse tipo atuam a servigo de politicas de Estado,
estejam atreladas a governos socialistas ou a capitalistas.

Segundo Pécheux (1988), a AD Materialista nos fornece uma abordagem teodrica que
se baseia em principios do materialismo historico (Althusser, 1979) para analisar o discurso.
Nesta perspectiva, a linguagem ¢ a forma-material em que se materializam as ideologias.
Quando se mobiliza esse dispositivo teorico-analitico para a analise de propagandas, essa
abordagem pode destacar dimensdes referentes a producado e circulacdo desses discursos, por
exemplo, no caso do nosso objeto, uma propaganda referente ao Agro, o apagamento da
palavra negocio a fim de suprimir o cardter mercadolégico desse setor; as contradicdes
existentes no processo de producao de alimentos; os efeitos de naturalizagdo promovidos pelo
discurso neoliberal e os efeitos de (con)fusdo projetados a partir do uso do termo produtor
rural, a fim de abranger pequenos agricultores e grandes empresarios rurais.

Consoante o filésofo francés, “a propaganda é, pelo menos desde Napoledo, um
negbcio estratégico, um elemento indispensavel no prosseguimento das operagdes militares
contra o inimigo exterior” (Pécheux, 2011, p. 73). O funcionamento da lingua no trabalho da
significagdo dessas propagandas ¢ de nosso interesse, pois essa significara de diferentes

formas a depender das condi¢des de produgao.
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E importante para a AD examinar como as propagandas sio/foram construidas a fim
de sustentar e reforcar as relagdes de poder existentes na sociedade. Isso inclui a anélise das
ideologias que constituem o discurso publicitario, como valores culturais, politicos e
econOmicos. Por essa razdo, ¢ relevante considerar os sentidos projetados por meio dos
processos de produgdo e das condi¢des econdmicas no qual sdo formulados. No caso da
propaganda do Banco do Brasil que nos propomos a analisar, temos uma das principais
institui¢cdes financeiras textualizando o Agronegdcio, num pais capitalista, onde esse setor se
projeta como um dos grandes pilares da economia; temos também onde a propaganda foi
veiculada: em tv aberta - rede globo - e midias digitais; num pais, a €época, sob gestao de um
declarado apoiador do Agro.

Considerando que as propagandas contribuem para a constru¢ao de uma cultura de
consumo, torna-se importante envolver a analise de como certos estilos de vida sdo
promovidos e como as ideias de sucesso e status sdo associadas a determinados produtos.
Nossa analise busca trazer luz as contradi¢des existentes na propaganda do Banco do Brasil
sobre o agronegocio de forma, que, por vezes, se dd por meio do apagamento, onde o
discurso evidenciado se projeta como unico, construindo efeitos de sentido de igualdade.
Segundo Petri (2010, p. 33), ¢ ai que “a ideologia funciona mesmo (...) quando parece nao
estar funcionando”.

Sobre as propagandas, Orlandi (2012, p. 108) afirma que essas se fazem “com
imagens e palavras, sentimentos, ideias e gestos” e sao um “dispositivo essencial do Estado
capitalista autoritario moderno”. Por essa razdo, t€ém sua base na psicologia e através dessa
conseguem “levar em conta o que as pessoas tém na cabeca, saber como se enderegar a elas,
saber toca-las, saber comunicar, se ajustar as pessoas para ajusta-las, para melhor mirar o alvo
de suas cabegas” (Orlandi, 2012, p. 108).

Orlandi (2012) apresenta essas declaragdes, baseando-se nao apenas no século XX,
mas também no século XXI, ao considerar a concep¢do de que o ser humano ¢ um ser
moldavel e influencidvel, dotado de significativa maleabilidade. Essa perspectiva persiste
como uma preocupacdo constante nas questdes politicas contemporaneas. Portanto, a autora
propoe uma “reflexdo que fale sobre Propaganda Politica e a Lingua de Estado”, “sobre como
se faz circular a politica pelos meios de massa para a populacdo em geral e que essa politica
assim formulada o seja pelas instancias do Estado” (Orlandi, 2012, p. 107).

Para esse fim, a autora (2012) revisita um texto de Pécheux que, de acordo com ela,
foi redigido durante um periodo no qual a burguesia multinacional conduziu extensivas

operagdoes midiaticas de massa contra quaisquer formas de resisténcia a sua politica.
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Simultaneamente, na esfera do socialismo, as campanhas de propaganda governamental
também se intensificavam, caracterizando assim um momento de intensa disputa na
denominada guerra ideologica.

Pécheux (2011), ao discutir o discurso de lideres totalitarios, fala sobre Lingua de
Estado, caracterizando-a como aquela que utiliza diversas estratégias discursivas para apagar
as contradicdes e mascarar as relagdes de classes. A lingua de Estado “usa uma falsa
aparéncia para contornar indefinidamente o que todo mundo sabe e ninguém pode dizer”
(Pécheux, 2011, p. 86). Por sua vez, Orlandi a descreve como “o modo pelo qual ele [o
Estado] dé sentido a si mesmo” (2012, p. 107).

Em Orlandi (2003), temos o conceito de discurso fundador, que se mostra
importante para o nosso trabalho a medida que traz luz a questdo da fundacao e da identidade
sob diferentes perspectivas de andlise. De acordo com a autora, esse conceito associado a
uma filiagdo de memoria instaura a possibilidade de formagdo de outros discursos. No que
diz a este respeito, o discurso fundador, tomando como base distintas materialidades,
refere-se & origem, a delimitacdo de fronteiras, funcionando como uma referéncia elementar
no “imagindrio constitutivo desse pais” (Orlandi, 2003a, p. 7).

Apesar disso, a autora afirma que os enunciados fundadores “nao sao os enunciados
empiricos, sdo suas imagens enunciativas que funcionam. O que vale € a versdo que ‘ficou’”.
A fim de contextualizar, tendo como exemplo nosso material de analise, temos as imagens
enunciativas circulantes acerca da producdo de alimentagdo, geracdo de renda e de emprego
produzidas pelas propagandas, o que ficou no imaginario constitutivo da sociedade brasileira
¢ a atribui¢@o da responsabilidade de tantas aparentes bonangas ao Agro.

Compreendemos que o funcionamento do discurso publicitirio, formulado nas
propagandas, tem o intuito de projetar determinados valores e determinadas necessidades
para obter lucro. Esse tipo de discurso procura, também, formar personalidades consumidoras
(e consumistas) fazendo com que o publico se identifique através do bombardeamento diério
desses materiais.

Pécheux (1988) fala sobre os processos de identificacdo referentes a uma Formagao
Discursiva e afirma que esses sdo constituidos por falhas, tendo em vista que a interpelacao
dos sujeitos também €. Esses processos sdo resultados da contradi¢do ideoldgica que existe
em quaisquer discursos, por meio dos seus efeitos no arranjo da estrutura morfossintatica das
formulagdes e, principalmente, por meio da materialidade linguistica, como um todo.

A 1identidade ¢ constituida como feixe provisorio de processos de identificagao.

Estes se estabelecem e se reorganizam a partir das condigdes de producdo. E de nosso
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interesse investigar os processos de identificagdo que s@o projetados em discursos mididticos
sobre o agronegocio e, também, observar como se dd o funcionamento da propaganda sobre o

Agro no pais do Agro.

2.2 Posigao-sujeito e discurso neoliberal

Para a andlise de discurso de vertente materialista, o sujeito ¢ sempre discursivo e
constituido pela interpelacao de um individuo em sujeito (Orlandi, 2005). Logo, ndo se trata
de sujeito empirico, isto € Ana, Maria, Jodo, mas de um que ¢ determinado a partir de seu
lugar social, da historia e, também, da ideologia.

Apesar disso, a AD constata que o sujeito € constituido por apagamentos € por conta
disso esses possuem a ideia ilusoria de que sdo donos de seus dizeres. Consoante Orlandi

(2005),

O dizer ndo ¢ propriedade particular. As palavras nao sido nossas. Elas significam
pela historia e pela lingua. O que é dito em outro lugar também significa em
“nossas” palavras. O sujeito diz, pensa que sabe o que diz, mas ndo tem acesso ao
controle sobre o0 modo pelo qual os sentidos se constituem nele.

Sendo assim, o sujeito sofre as determinagdes de uma Formagdo Discursiva, ou seja,
o que ele diz e o que pode dizer ja esta pré-estabelecido. Apesar dessas pré-determinagdes, o
sujeito consegue movimentar-se, assumindo diferentes posi¢des num discurso. Estas diversas
posicdes sdo conceituadas pela AD como posi¢do-sujeito. Segundo Pécheux (1975),
posicao-sujeito ¢ a relacdo de identificagdo que acontece entre o sujeito que enuncia € o
sujeito do saber - a forma-sujeito.

Orlandi (2005, p. 21) afirma que, “o discurso ¢ efeito de sentidos entre locutores™ e
em razdo disso a posicdo-sujeito €, de forma constante, redefinida, dentro das praticas sociais
e pelas condi¢des de producdo do discurso. Assim, o sujeito ndo se desvincula a ideologia
pois € a ela assujeitado. Destarte, o sujeito discursiviza consoante suas marcas do historico,
do social e do ideologico.

Ainda essa autora explana a ideia de posig¢do do sujeito como o lugar que esse ocupa
que o coloca como sujeito de seu dizer, ou seja, “¢ a posicdo que deve e pode ocupar todo
individuo para ser sujeito do que diz” (Orlandi, 2005, p. 49). Posto isso, compreendemos que
fazem parte do discurso todos os enunciados. Um sujeito pode ocupar uma posi¢do social a
cada momento, podendo projetar-se ora como posi¢ao-sujeito professora, ora como estudante,
ora como filha, ora como mae, e etc, de acordo com a situacdo em estamos inseridos.

Courtine (1999) afirma que sdo as

[...] sdo posicoes de sujeito que regulam o proprio ato da enunciacdo: o
interdiscurso, sabe-se, fornece, sob a forma de citago, recitagdo ou preconstruido,
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os objetos do discurso em que a enunciacdo se sustenta ao mesmo tempo que
organiza a identificacdo enunciativa (através do regramento das marcas pessoais,
dos tempos, dos aspectos, das modalidades...) constitutiva da producdo da
formulag@o por um sujeito enunciador. (Courtine, 1999, p. 20, grifos do autor)

Em nossas analises ha posicdes-sujeito que entram em confronto por se
identificarem e contra-identificarem com o discurso hegemonico sobre o Agro. Encontramos,
por exemplo, a posi¢do-sujeito neoliberal e a posi¢do-sujeito da agricultura familiar, ambas
interpeladas pelo discurso do neoliberalismo e sobre este teceremos comentarios a partir das
nogdes apresentadas por Guilbert (2020).

Para a AD, ¢ na lingua em que o discurso encontra sua materialidade, pois essa trata
dos efeitos de sentidos entre interlocutores (Orlandi, 2005). Portanto, ¢ fundamental
compreendé-la como fundamental para a manutencao da ideologia. Nosso objeto de analise é
constituido por discursos midiaticos € por meio desses o discurso neoliberal tem se
apropriado da opinido publica para apresentar-se como Unica possibilidade frente as crises
capitalistas.

Guilbert (2020) baseia suas analises em artigos de opinido e editoriais de
importantes jornais de circulacdo nacional na Franga. Suas ideias se caracterizam pelo
posicionamento explicito dos jornalistas em relacdo aos eventos economicos. As informagdes
veiculadas por meio desses textos opinativos na imprensa de referéncia exercem impactos
especificos sobre o publico leitor.

Essas observagdes sdo construidas a partir da observacao da midia francesa, no
entanto podem ser adequadas a qualquer pais em que vigore o sistema capitalista, tendo em
vista que as estratégias empregadas sdo muito semelhantes, como a repeti¢do de temas e de
termos da economia liberal durante longos periodos de tempo, a fim de que sejam

naturalizadas as propostas neoliberais. De acordo com o autor,

A forca de evidéncia do género ‘artigo de opinido’ procede justamente do paradoxo
entre sua assinatura ¢ os argumentos utilizados, entre um dizer individual e uma
apresentacdo coletiva, entre um ponto de vista particular e a utilizacdo do senso
comum. Esse paradoxo, no sentido forte do termo, ‘constrange’ o leitor a assumir
responsabilidade pelo sentido dos enunciados e produz uma corresponsabilizacdo do
dizer (aquilo que ¢ efetivamente percebido e compreendido e ndo o simples sentido
das palavras utilizadas), como se o editorialista ou o articulista dissesse: ‘Sou eu
quem digo, mas somos nds que falamos’. (Guilbert, 2020, p. 33)

Essas estratégias produzem efeitos de transformar crencas em evidéncias. Assim
sendo, esse discurso se enraiza e passa a fazer parte da opinido popular, fazendo com que as
possibilidades de outras visdes que sejam criticas as conjunturas se reduzam.
Linguisticamente, o discurso neoliberal ndo ¢ consistente uma vez que nao ¢ pautado pela

razao, mas sua eficacia se da em neutralizar os debates.
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Esse efeito de naturalidade projetado pelo discurso neoliberal ¢ apresentado como
esvaziado de ideologia. O desenvolvimento e todas as benesses apresentadas por esse
discurso sdo colocados como possiveis e evidentes. Essa manipulagdo apresentada pelo autor
¢ posta em sua andlise tendo em vista que os eventos apresentados: “(i) sendo naturais, eles
parecem verossimeis, (ii) nao tendo ‘causa nem intencao’, eles parecem neutros, (iii)
determinados por um universo ‘puramente fisico’, parecem inevitaveis” (Guilbert, 2020,
p.84).

Esse discurso acaba por influenciar as relagdes trabalhistas e sociais, inclusive no
Brasil, a medida que fomenta a validagao e a aceitagdo das politicas econdmicas voltadas
para a reducao do papel do Estado e a diminui¢ao dos direitos trabalhistas. Essas medidas sdo
apresentadas como ldgicas e inevitaveis, sendo a unica solu¢do possivel. Ao fazer isso,
silencia ou desacredita outras perspectivas que advogam por alternativas, inclusive aquelas
que vao contra a corrente.

Por exemplo, durante a pandemia do Covid-19 a afirmacdo de que "a economia nao
pode parar" ¢ elevada ao status de verdade indiscutivel. Através do mecanismo da dupla
dissimulagdo, a evidéncia desse argumento ¢ apresentada como derivada de um suposto
consenso na opinido publica. Nao ¢ apenas o ministro da economia que endossa essa
afirmagdo, mas supostamente o senso comum da populacdo que busca preservar seus
empregos. O discurso neoliberal naturaliza a suposta relacdo causal entre uma "economia em
pleno funcionamento" e o "pleno emprego", omitindo que o desemprego ¢ inerente e
estrutural na ordem capitalista.

Guilbert (2020) demonstra isso dando como exemplo o conto 4 carta roubada, de
Edgar Allan Poe. Nessa narrativa, o Ministro D. rouba uma carta confidencial para o rei e a
fim de escondé-la da forma mais segura possivel ele resolve coloca-la a vista de todos.
Utilizando dessa estratégia, por mais que o caso fosse investigado, mesmo que pudessem
vé-la, ndo poderiam enxergd-la. De forma semelhante, acontece com o discurso do
neoliberalismo.

E a partir das perspectivas mobilizadas que se torna possivel compreender o
funcionamento da propaganda do Banco do Brasil sobre o Agro, assim como, também, a
discursivizagao dos sentidos construidos sobre a producao de alimentos por esse setor. Assim,
realizado este breve percurso, discorreremos acerca dos procedimentos metodologicos e, em

seguida, apresentaremos nossos gestos analiticos.
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3. PERCURSO METODOLOGICO

Nesta se¢do, apresentaremos as condigdes de producdo sécio-histéricas do nosso
objeto de pesquisa, faremos um breve itinerdrio acerca da propaganda sobre o Agro e
finalizaremos descrevendo nosso arquivo, ou seja, procuraremos tracar o percurso de
pesquisa, desde a sua iniciagdo a sua finalizagdo. Trataremos de demonstrar como o corpus
foi constituido, a partir da montagem do nosso material de andlise e ao decorrer da pesquisa.
Aliando e explicitando teoria e pratica, principio metodoldgico da Analise de Discurso de
vertente Materialista.

Para a Andlise de Discurso Materialista, o arquivo ¢ trabalhado como “um efeito
especifico da textualizagdo que produz uma espécie de homologia ou espelhamento entre
arquivo e acontecimento” (Ramos, 2019, p.32). Portanto, esta nogdo trata-se de um efeito a

ser trabalho pela analise e este [efeito]

se institui, sobretudo, a partir de uma dupla evidéncia, um duplo efeito ideoldgico:
em primeiro lugar, a transparéncia do acontecimento — que se estabelece como um
“dado” que se expde ao olhar, que se mostra, se apresenta. Efeito garantido pela
evidéncia empirica do visivel. Em segundo lugar, a transparéncia do arquivo,
garantida pelo efeito de horizontalidade da sintaxe. Esse efeito articula a
materialidade linguistico-historica do discurso em termos de uma sequencialidade
linguistica ou mesmo logica (Ramos, 2019, p. 32).

Torna-se importante, também, expor que a metodologia tedrico-analitica que sera
aplicada a esta monografia tem como pressupostos teoricos os da Analise de Discurso
Pecheutiana e, portanto, nossa analise realizar-se-4 “em espiral” (Pécheux, 1983), desta
forma, procuraremos descrevé-la por meio dos efeitos de linearidade e, também, pela
deslinearizagdo, rompendo a sequencialidade da superficie linguistica, tudo ao nivel do

formulavel (Lagazzi, 1988).

3.1 Condig¢des de produgdo socio-historicas

Na propaganda BB Valorizar o Agro, Banco do Brasil: pra tudo que o Agro
imaginar (Figura 1) ¢ uma adaptacdo da frase principal dessa institui¢do financeira (a saber:
ao seu lado, pra tudo que vocé imaginar) (Figura 2) que tem o intuito de divulgar solugdes
financeiras especiais para os produtores rurais. A partir disso, ja& podemos observar que o
proprio material gera parafrases, sendo possivel, entdo, gerar sentidos outros, a partir do

interdiscurso.

Figura 1 - Pra tudo que o Agro imaginar
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+ Banco do Brasil
X Dec 30,2021 - @

pra tudo
que o agro
imaginar

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Figura 2 - Pra tudo que vocé imaginar

pro seu
negocio se
tornar
realidade e

Fonte: https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/empresas/ao-seu-lado,-pra-tudo-que-voce-imaginar#/

O Banco do Brasil se coloca como o maior parceiro do Agro de todos os tempos’. O
foco principal dessa peca publicitaria ¢ informar aos produtores rurais que a instituicdo BB ¢
um parceiro confidvel e que dispde ndo apenas de recursos financeiros como de expertise
suficiente para impulsionar o crescimento e o desenvolvimento do empreendimento rural.

Observamos a contragdo da palavra para sendo utilizada, pra, o que demonstra
marca de oralidade?, fazendo com que a propaganda tenha um tom mais intimista. A palavra

agro aparece destacada, em negrito, fazendo com que essa se destaque na redacgdo, indicando

! Matéria referente ao langamento da campanha publicitaria O maior parceiro de todos os tempos, do Banco do
Brasil. O video encontra-se indisponivel, pois foi tornado privado pela instituigdo financeira, mas podemos
encontrar a ficha técnica da propaganda. Disponivel em:
https://acontecendoaqui.com.br/propaganda/banco-do-brasil-destaca-seu-posicionamento-de-apoio-ao-agronego
cio-em-nova-campanha/#:~:text=Banc0%20d0%20Brasil%20destaca%20seu%20posicionamento%20de%20ap

010%20a0%20agroneg%C3%B3ci0%20em%20nova%20campanha,-Publicidade&text=Sob%200%20conceito%
20%E2%80%9C0%20maior,20)%20uma%20nova%20campanha%20publicit%C3%Alria. Acesso em: 5 jul.
2023.

2 Artigo intitulado Marcas da oralidade em didlogos do conto intimidade, de Daniel Galera, do autor Prof. Me.
Victor Matheus Victorino da Costa (PUC-SP). Disponivel em:
https://unibr.com.br/revistamatter/2014/05/16/marcas-da-oralidade-em-dialogos-do-conto-intimidade-de-daniel-
galera/#:~:text=Outra%?20marca%?20da%20oralidade%20s%C3%A30,em%20geral%20perda%20de%20vogais.
Acesso em: 10 set. 2023
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ser o vocabulo de mais valor dentro do que esta sendo proposto. Verificamos que a palavra
Agronegocio ¢ evitada, sendo substituida por Agropecudria ou simplesmente Agro. O
ndo-dito acerca do carater comercial desse setor, o negocio, projeta apagamentos. Esse fato
evidencia uma contradi¢do, pois questionamos: se ndo fosse pelo negocio, qual seria o
interesse do Banco do Brasil no Agro? E na forma em que o discurso se materializa que
encontramos evidéncias para o seu entendimento.

As questdes acerca da exportagdo e do abastecimento das mesas de brasileiros
colocadas pela propaganda nos fazem questionar acerca de ambas as pautas apresentadas: é
possivel fazer as duas coisas ao mesmo tempo? Qual o verdadeiro proposito do agronegocio:
abastecer a mesa dos brasileiros ou exportar alimentos? O produtor do campo e o
empresario rural, apesar de serem projetados como semelhantes, sdo a mesma pessoa? O
produtor rural tem condigoes de pagar uma propaganda para ser divulgada no horario
nobre da TV Globo?

Em Discurso Fundador (Orlandi, 2003), temos uma reflexdo acerca de enunciados
que operam na ordem do simbdlico, povoando o imagindrio social e formando a identidade
de um pais a partir dai. No prefacio dessa dessa obra, a autora inicia sua exposicao dizendo
que “o Discurso Fundador (...) ndo se apresenta como ja definido, mas antes como uma
categoria do analista a ser delimitada pelo proprio exercicio da analise dos fatos que o
constituem” (Orlandi, 2003, p. 7). A partir da invasdo das terras que hoje constituem o Brasil
por colonizadores europeus, se deram muitos apagamentos de sentidos e a construgdo de
outros, estes que constituem a dimensao do acontecimento, num movimento de constru¢do do
significar.

Consoante essa autora, esse movimento se da da seguinte forma: “a. seu apagamento
por uma memoria ja estabelecida dos sentidos (o ja-ditos), b. a resisténcia ao apagamento e a
consequente producao de outros sentidos; e c. o retorno do “recalque” (ou seja, do que foi
excluido pelo apagamento) sobre o mesmo, deslocando-0” (2003, p. 11).

Desde os primoérdios das histdrias oficiais que se tém sobre o Brasil, a terra ¢ um
objeto de disputa e essa representa uma guerra sob a forma da colonizagdo. Quando nos
reportamos ao Brasil-colonia temos o latifuindio como forma de administracao da Terra, as
sesmarias (Orlandi, 1990). De acordo com o governo, a época, essa era uma maneira de
reorganizar o territorio brasileiro. Os sentidos funcionam pelo fato mesmo de circularem
(Orlandi, 1990). Um discurso que fala sobre latifundio ¢ como o discurso sobre o Agro:

produtivo nas relagdes de poder.
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A disputa ¢ de narrativas que concorrem ao poder de fazer sentido e, nesse caso,
também, de chegar primeiro. Quando os portugueses avistam as terras de Pindorama passam
a construir um “ndés” em oposicdo a um “outro”, numa tentativa de homogeneizar um
discurso unico, a fim de obter um padrdo, que € europeu, cristdo e branco. O deslocamento de
sentidos que aqui sera buscado ¢ a busca do poder pelo outro: domesticar o desconhecido,
construir limites.

As origens da agricultura em terras brasileiras remontam a origem da monocultura e
do latifindio por aqui. A primeira pratica teve inicio quando, nas terras que hoje formam o
Brasil, chegaram os povos europeus e eles, entdo, perceberam que nossas terras eram férteis.
Os colonizadores logo introduziram a cana-de-aglicar que se tornou, rapidamente, uma das
principais atividades econdmicas do Brasil-colonia, essa servia como produto de exportagao.
O latiftindio tem origem a partir da violéncia contra os povos originarios cujo direito conato a
propriedade, até os dias atuais, nunca foi, na pratica, reconhecido.

O amago da questao acerca do latifindio diz respeito a terra e a produgado agricola. E
estes “problemas” estdo ligados a escravidao. Quando associadas, essas temdticas se revelam
importantes para o processo da formacdo do Estado brasileiro a medida que foram
responsaveis por estruturar a pauta fundiaria no periodo colonial. Desde a invasao portuguesa
até os dias atuais ndo houve grandes modificagcdes de ordem agréria, pois, sistematicamente,
ha um projeto de manutengao do latifundio.

Apo6s a introdugdo da cana, outros produtos foram trazidos para serem cultivados,
como algodao, café e tabaco. O bom suceder dessas culturas impulsionou a vinda de mais
colonizadores para nossas terras e a expansdo desse sistema. A cultura unica do café
promoveu impactos positivos no que diz respeito ao desenvolvimento econdmico do Brasil
no século XIX. A monocultura sempre esteve atrelada a exportacdo, pois a escolha do
produto a ser cultivado depende da demanda do mercado internacional®.

No Brasil atual temos as commodities, que sdo produtos basicos ou matérias-primas
amplamente negociados e comercializados nos mercados globais. Essas podem ser agricolas,
minerais e/ou energéticas. Alguns exemplos comuns de commodities agricolas incluem graos
como trigo, milho e soja, além de produtos como caf€, cacau, actcar e algodao.

Embora nem todas elas tenham relacdo com a monocultura, as do tipo agricola sdo,

comumente, baseadas nessa forma de cultivo por conta de varios fatores, como a busca por

3 Matéria intitulada Monocultura: o ue ¢é,  caracteristicas e impactos. Disponivel em:
q )4

https://www.ecycle.com.br/monocultura/. Acesso em: 4 set. 2023.
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eficiéncia produtiva, pela padroniza¢ao dos produtos, pelo atendimento as demandas dos
mercados internacionais e outros.

De acordo com dados apresentados pela CNA (Confederacdo da Agricultura e
Pecudria do Brasil), o Brasil ¢ o maior exportador de soja em graos, café, acucar
(cana-de-agucar) carnes bovina e de frango, actcar, café, suco de laranja, sendo ainda o maior
produtor mundial desses itens*. Sendo reconhecido por produzir e exportar commodities
agricolas, como as mencionadas acima. Essas, frequentemente, envolvem praticas de
monocultura.

Os ultimos quatro anos foram marcados por alta nas inflagcdes de graos como os do
arroz e feijdo, além de uma série de desmontes no que tange a politicas de alimentacdo. O
Brasil tem costume de bater recordes no que se refere a producdo de graos, no entanto, ha
anos, os que sao consumidos tradicionalmente pelos brasileiros vém perdendo espago.

De acordo com dados da Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA), a soja ¢ a
principal cultura nacional desde 1970 e a lideranca dessa deve-se ao seu retorno econdmico
(pois ¢ o principal produto de exportagdo®), sua demanda crescente € sua versatilidade®.
Podemos observar que essa cultura € priorizada por meio de incentivos como isen¢ao de
impostos de exportagdo, infraestrutura publica em forma de estradas, portos e ferrovias e
outros, além de que os custos para manter uma plantagdo de soja sdo menores. Todos esses
fatores atrelados revelam politicas voltadas para abastecer o mercado externo, interessadas
em resguardar as elites rurais, deixando os agricultores sem poder de escolher o que irdo
plantar, sendo obrigados, entdo, a aderir a essa ldgica.

Por meio desses incentivos - entende-se politicas publicas, o governo Bolsonaro
(2019-2022) demonstrou apoiar as diversas demandas do Agro. Houve a tentativa de
separagdo das populacdes mais pobres da alimentacdo, pois itens como arroz e feijao tiveram
alta em suas inflagdes. De acordo como o Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioeconomicos (Dieese), entre o comeco de 2019 e setembro de 2022, os pregos que mais
subiram foram do leite (91,53%), da carne (81,9%), do feijdo (55,7%) e do arroz (53,15%).

A politica adotada pelo entdo ex-presidente, assumidamente apoiador do

Agronegdbcio, promoveu o distanciamento da populacdo pobre da busca por alimentagdo e a

4 Disponivel em: https://cnabrasil.org.br/cna/panorama-do-agro. Acesso em: 24 ago. 2023

5 Disponivel em: https://aprosojabrasil.com.br/a-soja/economia/. Acesso em 9 ago. 2023

% Disponivel em:
https://fpagropecuaria.org.br/2021/10/18/importancia-da-soja-para-o-brasil/#:~:text=Estima%2Dse%20que%?20a
%20cadeia,Norte%20a%20Sul%20d0%20pa%C3%ADs. Acesso em: 4 set. 2023

" Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2022/10/17/bolsocaro-carne-leite-arroz-e-feijao-subiram-mais-que-o-dobro-da-
inflacao. Acesso em: 14 ago. 2023


https://www.brasildefato.com.br/2022/10/17/bolsocaro-carne-leite-arroz-e-feijao-subiram-mais-que-o-dobro-da-inflacao
https://www.brasildefato.com.br/2022/10/17/bolsocaro-carne-leite-arroz-e-feijao-subiram-mais-que-o-dobro-da-inflacao
https://fpagropecuaria.org.br/2021/10/18/importancia-da-soja-para-o-brasil/#:~:text=Estima%2Dse%20que%20a%20cadeia,Norte%20a%20Sul%20do%20pa%C3%ADs
https://fpagropecuaria.org.br/2021/10/18/importancia-da-soja-para-o-brasil/#:~:text=Estima%2Dse%20que%20a%20cadeia,Norte%20a%20Sul%20do%20pa%C3%ADs
https://aprosojabrasil.com.br/a-soja/economia/
https://cnabrasil.org.br/cna/panorama-do-agro
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aproximou da inseguranca alimentar e da fome. Essa substitui¢do de plantag¢des inviabiliza o
acesso dos mais pobres aos itens da cesta bdsica, pois, de acordo com a lei da oferta e
demanda, se ha menos quantidade de determinado produto no mercado, este tende a aumentar
de preco.

Segundo dados da Companhia Nacional de Abastecimento (Conab), numa pesquisa
que analisa as safras das plantacdes de 1976/77 até as de 2020/21, as plantacdes de arroz e
feijdo diminuiram com o passar dos anos, concomitantemente o cultivo da soja pulou de 6,9
milhdes de hectares para 38,9 milhdes de hectares®.

Estabelecendo, entdo, uma relacao entre a pratica da monocultura e as commodities,
podemos observar denominagdes diferentes em épocas distintas para praticas semelhantes.
Na conjuntura do Brasil colonial, a monocultura foi responsavel por estruturar, econdémico e

socialmente, a sociedade. Segundo Schwarcz e Starling (2015)

(...) montou-se uma estrutura baseada na formagao de grandes unidades produtivas
— os latifindios —, dedicadas ao plantio de um s6 género de exportacdo e a
producdo em larga escala. As determinagdes dessa época moderna criavam
economias dependentes, muito especializadas, e que visavam a maximizagdo dos
recursos e dos lucros fora de seus territdrios (p. 42)

Ainda de acordo com essas autoras, o governo portugués via na monocultura uma
oportunidade de “transformar a empresa colonial num sistema produtivo de fluxo constante,
tendo por base produtos diretamente dirigidos para o mercado europeu” (Schwarcz; Starling,
2015, p. 42).

Com esse objetivo, os colonizadores portugueses impulsionaram essa atividade
porque procuravam atender as demandas do mercado europeu, obtendo, dessa forma, lucro.
Agora, “ndo se tratava apenas de ocupar a terra, e sim de explora-la de maneira proveitosa”
(Schwarcz; Starling, 2015, p. 42). Essa tarefa acontecia em grandes propriedades rurais e
utilizava mao de obra escrava africana e indigena para ser realizada.

Observando a frequente presenca de pessoas que podem ser lidas como nao-negras
na propaganda que compde o corpus do nosso trabalho e a utilizagao de mao de obra escrava
utilizada nas monoculturas durante o Brasil-colonia, vale, portanto, ressaltar o recente

inquérito do qual o Banco do Brasil é alvo sobre o seu papel na escraviddo’. A historia desse

¥ Disponivel em: https://cozinhabruta.blogfolha.uol.com.br/2021/11/12/a-extincao-do-feijao-com-arroz/. Acesso
em: 19 ago. 2023

® Apbs a manifestagio de 15 professores e estudantes universitirios de distintas universidades brasileiras e
estrangeiras, que pesquisaram acerca da negacdo e o siléncio sobre a participag@o de instituigdes brasileiras na
escravizagdo de pessoas, o Ministério Publico Federal (MPF) instaurou um inquérito civil para apurar a
responsabilidade e a participagdo do Banco do Brasil na escravidao e no trafico de pessoas negras no século 19.
Recentemente, O Banco do Brasil, na pessoa de sua presidente Tarciana Medeiros (a saber, primeira mulher
negra a assumir o cargo desde a fundagdo da instituicdo), pediu perddo aos negros por suas versdes
predecessoras ¢ langou nota acerca de ac¢des para promover inclusdo racial. Estas tltimas informagdes


https://cozinhabruta.blogfolha.uol.com.br/2021/11/12/a-extincao-do-feijao-com-arroz/

28

banco no Brasil data do século XIX, meses depois da chegada da corte portuguesa em terras
brasileiras.

A razdo da criacdo da institui¢do era enfrentar a escassez de crédito e de moeda do
Império portugués, mas sua atua¢do se reduziria ao financiamento publico, no entanto parte
do dinheiro do banco vinha de taxas cobradas de embarcagoes dedicadas ao trdfico de
afiicanos'. De acordo com Schwarcz e Starling (2015), a criagdo do Banco do Brasil tinha
como objetivo atender e agilizar os interesses do comércio, no entanto as consequéncias disso
ultrapassariam as amarras metropolitanas.

A produgdo e exportagdo dos produtos das monoculturas, no periodo colonial, fez
com que essa atividade gerasse altos retornos financeiros o que fez com que a colonia, no
Brasil, se sustentasse. No entanto, a dependéncia exclusiva em relagdo as monoculturas fez
com que houvesse desequilibrios de ordem econdmica.

A economia da coldnia estava toda concentrada nas maos dos grandes proprietarios
de terras e dos comerciantes, enquanto o resto da populagdo vivia em condicdes precarias.
Para além disso, desde essa época as monoculturas exploravam intensivamente 0s recursos
naturais gerando impactos ambientais, como o desmatamento e degradagao do solo.

Na citagao historica Nessa terra, em se plantando, tudo se da, datada de 1500, Pero
Vaz de Caminha conta ao Rei de Portugal, na época, Dom Manoel, que em Pindorama nao
haviam visto nem ouro nem prata, no entanto querendo aproveita-la, daria de tudo. Essa
citagdo, apesar de atribuida ao relato de Caminha, nunca foi por ele escrita, mas foi
disseminada pela tradi¢do popular.

Nesse sentido, e a partir desse, de acordo com Orlandi (2003), ndo pensamos pois a
histéria dos fatos, mas o processo simbodlico. Os mitos e sua relacdo com os sentidos e com a
linguagem. Essa autora entende que, talvez, seja a eficacia em produzir o efeito do novo que
se arraiga na memoria permanente que identifique o discurso como fundador. Os enunciados
como discursos fundadores inventam um passado inequivoco que nos empurram para um
futuro que nos dé a sensa¢do de estar dentro de uma histéria de um mundo conhecido
(Orlandi, 2003).

A partir de um enunciado fundador se produz discursos de/sobre o Brasil. Nessa

terra, em se plantando, tudo da ressoa em outros ditos: Terra fértil. Terra rica, mas mal

encontram-se disponiveis no site oficial do banco:
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/67708/carta-aberta-do-bb-aos-movimentos-negros#/

1 Matéria da BBC News Brasil acerca do inquérito do qual o Banco do Brasil é alvo. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/articles/c89w05408pjo. Acesso em: 3 set. 2023.


https://www.bbc.com/portuguese/articles/c89w05408pjo
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governada. Jeitinho brasileiro. Todo brasileiro ¢ corrupto. O Brasil ndo tem jeito. Pais do
futebol e do carnaval. Brasil terra do Agro. Agro é tech. Agro € pop. Agro ¢ tudo.

Esses ditos desaguam num discurso, o fundador, que, conforme (Orlandi, 2003) ¢é
aquele que instaura a possibilidade dos novos discursos, criando novos sitios de significancia
0 que nao implica apenas em uma proje¢ao para o futuro, mas opera sobre uma memoria que
Jé existe e possibilita a criagdo de outra(s), pois se movimenta tanto para o passado como para

o futuro.

3.2 Propagando a palavra do Agro

A propaganda remonta a Antiguidade, quando os governantes utilizavam dos seus
mensageiros oficiais para espalhar ndo apenas suas mensagens, mas, também, suas
ideologias. Com o surgimento das novas tecnologias, tornou-se mais fécil produzir e propagar
anuncios em grande escala. Hoje em dia, a publicidade tornou-se uma industria em si e ¢
parte importante da cultura moderna, além de ter enorme relevancia para a formacao das
opinides e dos comportamentos das pessoas.

Remontando as suas origens historicas, no contexto da guerra fria, a propaganda nao
era usada apenas para promover os feitos do governo, mas, também, e, principalmente, para
moldar a opinido publica e criar um senso de unidade e proposito em torno dos objetivos do
Estado, que controlava as midias e a propaganda."'

Stalin, em seu periodo, era o grande lider comunista e popular, e era uma figura que
estava constantemente presente nas propagandas, que o retratavam como um lider
benevolente e forte. As suas mensagens eram propagadas a fim de conseguir mais adesao da
populacdo. As propagandas anticapitalistas denunciavam as desigualdades sociais e
ressaltavam a superioridade do regime comunista, pois o socialismo, por meio das
propagandas, construird uma imagem de si, onde todas as pessoas t€m saude, educagdo,
alimentos, onde hd uma preocupacao com o coletivo (Oliveira, 2011).

Em contrapartida, as propagandas anticomunistas destacavam as facilidades de
consumo e a liberdade de expressdo que, supostamente, existiriam no mundo capitalista. Este,
por meio das propagandas, se constroi como um lugar onde todos tém a vida facilitada por
meio da tecnologia. Através da propaganda, havia também a propagacao da ideia de uma

‘luta contra o inimigo’, além de forte supressdo dos pensamentos contrarios aos divulgados.

' Artigo intitulado 4 propaganda ideolégica da Guerra Fria em 14 cartazes da época. Disponivel em:
https://ensinarhistoria.com.br/propaganda-ideologica-da-guerra-fria/. Acesso em: 4 set. 2023
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Para as poténcias envolvidas na Guerra Fria, as propagandas tinham como objetivo
principal promover suas ideologias para manter o controle social, por meio da construcdo de
determinados efeitos imagindrios que concorrem para obter a adesdo do povo. Conforme
Oliveira (2011), Estados Unidos e Unido Soviética usaram dessa estratégia, as propagandas,
como uma alternativa ao nao confronto - essas ja vinham sendo utilizadas desde a Primeira
Guerra Mundial.

Destacamos que todos os regimes totalitarios (sejam de esquerda, sejam de direita)
utilizaram-se da propaganda de Estado para submeter as massas e influencia-las, buscando,
por meio dela, ndo apenas neutralizar, mas eliminar as forcas opositoras. Nessas propagandas,
os governantes utilizam-se de violéncias simbolicas contra a populacdo a fim de viola-la
psiquicamente.

A atividade publicitaria, da maneira que conhecemos atualmente, surge no fim do
século XIX, periodo no qual aflora a producdo de mercadorias em massa, como também
produtos industrializados, e a industria publicitaria, com um discurso que perdura até os dias
de hoje, que tem o intuito de convencer o publico a consumir.

Acreditamos ser importante estabelecer a diferenga entre Publicidade e Propaganda,
pois no uso que fazemos dessas palavras cotidianamente essas sao sinonimos, no entanto nao
sd0. Conforme Trindade (2012), a Publicidade tem sua origem no latim publicius que pode
significar o estabelecimento de uma comunicacdo dada ao publico, a partir da nogdo de
publicizar algo, oferecer, de forma persuasiva e sedutora, uma informagao sobre um produto

ou servico. Conforme Pinho (2001, p. 171), a publicidade ¢ uma

disciplina do composto de promog¢ao cuja for¢a provém da sua grande capacidade
persuasiva e da sua efetiva contribuigdo aos esfor¢os para mudar habitos, recuperar
uma economia, criar imagem, promover o consumo, vender produtos e informar o

consumidor.
Ja a palavra propaganda vem do latim propagare que pode adquirir sentidos como o

ato de difundir, divulgar, incutir algo na cabega de alguém. Para Nascimento (2017), a
propaganda estd infundida na publicidade, sendo assim ¢ um produto dela. Nesse sentido, a
propaganda busca homogeneizar o discurso por meio da linguagem publicitaria, pois tem
como objetivo atingir o maximo de pessoas (entende-se consumidores) possivel. Procura-se,
entdo, atrelar uma linguagem cotidiana, mas, também, cientifica a fim de persuadir o publico,
fazendo com que esse se identifique com o produto, acredite no que esta sendo proposto € o
consuma.

Quanto as propagandas do agronegdcio, focaremos em uma peca que foi publicizada

na Rede Globo, mas que, também, circula nas midias digitais. Apesar de, hodiernamente, a
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internet influenciar a constru¢ao da opiniao publica, a televisdao ainda tem competéncia impar
em fazé-lo - segundo pesquisas, apenas 2,8% das casas nio tém TV'%, ou seja, apesar de que
as redes sociais estejam crescendo, o investimento na TV persiste.

Hé mais de 40 anos a Rede Globo tem o Agro associado a sua imagem, ndo apenas,
necessariamente, por meio de propagandas, mas através de outros produtos, como o Globo
Rural e algumas novelas, que tém como cendrio o campo € como protagonistas pessoas que
lidam com a terra. Dessa forma, essa emissora tornou-se uma relevante porta-voz do discurso
do agronegdcio e o levou para o cotidiano do publico. Com esse intuito, desde 2016" existe a
campanha Agro: a industria-riqueza do Brasil".

Sob o slogan Agro é tech, Agro é pop, Agro é tudo, essa campanha procurar atrair
anunciantes desse setor que estejam interessados em divulgar sua marca/seus produtos na
televisdo aberta - normalmente empresarios financeiramente abastecidos, tendo em vista os
valores cobrados para as publicidades na Rede Globo®’.

Ao falarmos sobre a propaganda do Agro, nos parece relevante citar dois pontos: (1)
a propaganda em formato de video ¢ transmitida a fim de criar um envolvimento com o
publico para adquirir sua confianca e empatia; (2) por meio dela o discurso pregado pretende
ser hegemonico. Esses fatores juntos procuram excluir quaisquer outras alternativas
possiveis, e se referindo as propagandas do Agro, essas fatores projetam pagamentos sobre
outras opgdes que poderiam ser outros projetos de producdo alimentar, sustentabilidade e
economia, apresentando, entdo, sempre videos positivos que falem sobre as maravilhas
produzidas por esse setor, omitindo as contradi¢des existentes.

Quando ¢ falado sobre alimentagdo sempre ¢ exposto que o Agro ¢ o responsavel por

levar comida a mesa dos brasileiros, no entanto questdes sobre soberania alimentar, politicas

12 Matéria da Agéncia Brasil intitulada Pesquisa diz que, de 69 milhdes de casas, apenas 2,8% ndo tém TV no
Brasil. Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-e-acesso-internet-sao-tendencias-cres
centes-no-brasil. Acesso em: 10 out. 2023

13 Vale, para nds, ressaltar que em 2016 houve a execug¢io golpe politico-parlamentar-midiatico contra a entdo
presidenta Dilma Rousseff que foi massivamente apoiado pelas bancadas do boi, da bala e da biblia, conhecidas
como BBB, formadas por parlamentares ruralistas, evangélicos e supostos defensores de propostas ligadas a
seguranca publica. O nomeado impeachment permitiu que Michel Temer (PMDB) tomasse posse como
presidente do pais e fazia parte de sua agenda apoiar os interesses das bancadas mencionadas no Congresso
Nacional.

14 Essa campanha foi criada pela Rede Globo. Uma nova propaganda ¢ apresentada a cada 15 dias e nestas sdo
narradas  historias  dos  diversos  setores do  agronegdcio  brasileiro.  Disponivel em:
https://gl.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/noticia/2016/10/agronegocio-e-
valorizado-em-campanha-da-rede-globo.html. Acesso em: 9 set. 2023

5 Matéria da UOL sobre os valores para anunciar nos intervalos da Rede Globo. Disponivel em:
https://observatoriodatv.uol.com.br/colunas/andre-romano/o-mais-caro-da-globo-confira-quanto-custa-para-anun
ciar-no-intervalo-do-jornal-nacional. Acesso em: 9 out. 2023.


https://observatoriodatv.uol.com.br/colunas/andre-romano/o-mais-caro-da-globo-confira-quanto-custa-para-anunciar-no-intervalo-do-jornal-nacional
https://observatoriodatv.uol.com.br/colunas/andre-romano/o-mais-caro-da-globo-confira-quanto-custa-para-anunciar-no-intervalo-do-jornal-nacional
https://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/noticia/2016/10/agronegocio-e-valorizado-em-campanha-da-rede-globo.html
https://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/noticia/2016/10/agronegocio-e-valorizado-em-campanha-da-rede-globo.html
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-e-acesso-internet-sao-tendencias-crescentes-no-brasil
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-02/uso-de-celular-e-acesso-internet-sao-tendencias-crescentes-no-brasil
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alimentares, alimentagdo saudavel, excesso de veneno utilizado nas plantagdes, o porqué ha
tantos brasileiros passando fome e outras questdes sdo silenciadas. Quando ¢ falado sobre
sustentabilidade ndao se diz sobre os impactos negativos provocados pelas queimadas, pelo
desmatamento, pelo uso desregrado do agrotoxicos, da agua e de outros recursos naturais,
mas sim sobre a produgdo sustentavel por meio do uso de tecnologias avangadas. Quando
dito sobre a economia sempre ¢ posto sobre quantos empregos sdo gerados por esse setor,
sobre os dados da exportagdo, mas nada sobre o tipo de emprego que € gerado ou sobre o
Agro ndo influenciar tdo significativamente no Pib brasileiro'.

Com o intuito de propagar a palavra do Agro, essas propagandas giram em torno de

quatro eixos, desenvolvidos por Bittencourt, Romano e Castilho (2022)

Enunciagdo, usando a pratica discursiva como uma forma de se apresentar ou se
definir; Disputa, englobando temas que tradicionalmente sdo antagdnicos com o
discurso do agronegécio mas tentando negar essa contradicdo ¢ provar a
compatibilidade do Agro com questdes sociais e ambientais, por exemplo;
Demandas, apresentando suas demandas na tentativa de torna-las demandas
publicas; Setores Destaque, aqueles setores de maior relevancia aos quais a
campanha enaltece.

A desindustrializacdo ¢ um processo que o Brasil enfrenta nas ultimas décadas. No
periodo de 1980 a industria da transformacdo representava 33% do PIB, atualmente
representa 16%. A exportagdo de manufaturados atingia 59% e atualmente chega aos 40%"".
A partir desse cenario, houve a necessidade de que o Agro modernizasse sua cara e esse
encontrou na propaganda a ferramenta ideal para divulga-lo, levando, entdo, ao publico a
ideia de estar mais proximo de quem leva comida a sua mesa, desmistificando a producao
agricola e tentando reconfigurar a identifica¢do dos brasileiros com o Agro(negdcio).

Esse novo método de propagar o Agro irrompe num contexto de mudanga nos eixos
politico, econdmico e social, onde esse setor busca se construir como referéncia no progresso
econdmico, procurando incutir essa ideia no imagindrio social. Essa maneira de “informar”
apresentada pela ideologia dominante projeta esse setor, de forma positiva, como um modelo
de producdo de alimentos e ndo torna evidente os problemas promovidos pelo Agro. As
transformagdes no discurso frutos dessa modernizagdo promoveram mudangas nas praticas

discursivas. Conforme Fernandes (2004)

!¢ Matéria do Canal Rural intitulada Pib do agronegécio brasileiro registra queda de 4,22% em 2022.
Disponivel em:
https://www.canalrural.com.br/noticias/agricultura/pib-do-agronegocio-brasileiro-registra-queda-de-422-em-202
2/#:~:text=Com%20iss0%2C%20a%20participa%C3%A7%C3%A30%20d0o,%2C%20defensivos%2C%20com
bust%C3%ADveis%20e%20sementes. Acesso: 24 set. 2023

7 Disponivel em:
https://www3.eco.unicamp.br/cede/id/146-destaque/508-desindustrializacao-no-brasil-e-real-e-estrutural.
Acesso em: 25 out. 2023
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https://www.canalrural.com.br/noticias/agricultura/pib-do-agronegocio-brasileiro-registra-queda-de-422-em-2022/#:~:text=Com%20isso%2C%20a%20participa%C3%A7%C3%A3o%20do,%2C%20defensivos%2C%20combust%C3%ADveis%20e%20sementes
https://www.canalrural.com.br/noticias/agricultura/pib-do-agronegocio-brasileiro-registra-queda-de-422-em-2022/#:~:text=Com%20isso%2C%20a%20participa%C3%A7%C3%A3o%20do,%2C%20defensivos%2C%20combust%C3%ADveis%20e%20sementes
https://www.canalrural.com.br/noticias/agricultura/pib-do-agronegocio-brasileiro-registra-queda-de-422-em-2022/#:~:text=Com%20isso%2C%20a%20participa%C3%A7%C3%A3o%20do,%2C%20defensivos%2C%20combust%C3%ADveis%20e%20sementes
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A apologia ao agronegocio, realizada pela midia, pelas empresas e pelo Estado, ¢
uma forma de criar uma espécie de blindagem desse modelo, procurando
invisibilizar sua conflitualidade. O agronegdcio procura representar a imagem da
produtividade, da gera¢do de riquezas para o pais. Desse modo, aparece como
espaco produtivo por exceléncia, cuja supremacia ndo pode ser ameacada pela
ocupacao da terra. (p. 38)

Observamos, nesse cenario, a tentativa de impor uma Unica narrativa que procura (e
tem conseguido) trazer a luz apenas os problemas que o Agro tem resolvido, projetando um
sentido de dependéncia que a economia tem desse setor. Através de um discurso
homogeneizador, o discurso mididtico sobre o Agronegécio coloca como equivalentes as
figuras de sujeitos que significam de maneiras diferentes, como, por exemplo, as imagens do
empresario € do produtor rurais, a agricultura familiar e o agronegocio, o desmatador e o
ambientalista e outros.

Esses ja-ditos pelo discurso midiatico auxiliam na constru¢do de uma formacao
imaginaria desse Agro que ¢ construida pela propaganda. Pécheux (1997) afirma que essas
formagdes imagindrias sao sempre produtos de processos discursivos anteriores. Elas se
revelam no decorrer do processo discursivo através da projecao, das relagdes de sentido e de
for¢a. Durante a antecipacdo, o emissor projeta uma representa¢do imaginaria do receptor,
utilizando-a para estabelecer suas estratégias discursivas.

O lugar de onde o sujeito fala determina as relacdes de forca no discurso, ao passo
que as relacdes de sentido implicam que nenhum discurso existe de maneira isolada, sempre
mantendo conexdes com outros discursos.

Essas pecgas publicitarias do Agro projetam apagamentos € obscurecem as mazelas
que envolvem esse modelo de producado, assim como problemas historicos referentes ao uso e
distribuicao de terras no Brasil, expondo o latifundio tradicional agora numa nova roupagem,
agora utilizando-se de mais tecnologias para fins de produgao e, também, politicas para o seu
desenvolvimento.

Os ditos por meio dessas campanhas evidenciam os ndo-ditos, presentes por sua
auséncia, ja que todo discurso se relaciona com os equivocos e toda linguagem ¢ incompleta.
Sendo assim, “todo dizer ¢ uma relacdo fundamental com o ndo dizer” (Orlandi, 1992, p. 12).
Desta forma, compreendemos que todo discurso ndo estd acabado. O ndo-dito ¢, pois,
constitutivo de todo discurso. Orlandi (2005, p. 34) apresenta uma nova pratica de leitura em

Analise de Discurso, a discursiva, que, segundo a autora:

[...] consiste em considerar o que ¢ dito em um discurso ¢ o que ¢ dito em outro, o
que ¢ dito de um modo e o que ¢ dito de outro modo, procurando escutar o ndo-dito
naquilo que ¢ dito, como uma presen¢a de uma auséncia necessdria [...] porque [...]
s6 uma parte do dizivel € acessivel ao sujeito pois mesmo o que ele ndo diz (e que
muitas vezes ele desconhece) significa em suas palavras.
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O nao-dito, portanto, perpassa e ultrapassa todo o dito, ¢ uma condigado vir-a-ser do
discurso. Consequentemente, essas propagandas criam no imaginario social ndo apenas a
dependéncia econdmica, mas social da populagdo em relagdo ao Agro, reforgando no
imaginario coletivo que todas as coisas vém do Agro e que, portanto, este estd em tudo. Em
Agro é Tech. Agro é pop. Agro ¢ tudo, o proprio nome que ¢ veiculado pelas pecas
publicitérias, Agro, procura, dessa forma, suprimir o negdcio buscando ganhar a simpatia do
publico, que acaba por ndo questionar a razao e o objetivo dessa supressao.

A palavra Agronegocio surge de um processo de formacao de palavras denominado
processo de composicdo, mais precisamente composicdo por aglutinacdo, que acontece
quando uma palavra surge a partir da fusdo de dois ou mais radicais, que sofrem alteragdes.
Por meio dessa aglutinagdo, observamos uma tentativa de esvaziar e afetivizar o setor frente
ao publico. E uma estratégia que desvia o carater de negocio do Agro que, talvez, se
escancarada, poderia ser vista de forma negativa pela sociedade e, consequentemente, pelo
mercado.

As propagandas do Agro demonstram ser uma ofensiva ideoldgica que procura
construir uma ideia Unica no imagindrio da sociedade acerca do que seria o Agronegocio,
propagando, entdo, que esse ¢ a industria-riqueza do Brasil e que, portanto, qualquer
tentativa de oposi¢do também ¢ uma tentativa de se opor ao progresso da nagao.

Durante os anos de pandemia de Covid-19, o discurso do Agro, cotidianamente,
procurou reforcar a importancia desse setor pelo fato de, supostamente, esse estar
abastecendo a mesa dos brasileiros em meio a uma crise. Essas propagandas sempre
enrijjecem esse discurso por meio da repeticdo. No entanto, a realidade evidencia as
contradigdes existentes entre as seguintes relacdes: alta demanda de produgdo - crescimento
das exportagdes agricolas do Agro - volta da fome e da inseguranga alimentar, em mais da
metade da populagdo brasileira'®,

Apesar da fome e da inseguranga alimentar avancarem no Brasil no periodo
pandémico, o Agro mostrou sua adaptabilidade frente a ultima grande crise sanitdria. Durante
esse tempo, a safra de graos batia recordes, segundo dados da Conab, e, conforme o

engenheiro agronomo e agricultor Roberto Rodrigues, que também ¢ coordenador do Centro

'8 Inquérito Nacional sobre Inseguranga Alimentar no contexto da pandemia da COVID-19 no Brasil.
Disponivel em: https://olheparaafome.com.br/. Acesso em: 5 set. 2023


https://olheparaafome.com.br/
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de Agronegdcio na Escola de Economia de Sdo Paulo da Fundagdo Getulio Vargas, o Brasil
foi um dos poucos paises que aumentou as exportagdes'’.

Nesta mesma matéria da Forbes, Vera Ondei afirma que a finalidade clara do
agronegocio nacional € querer “ser visto pela sociedade urbana e ter reconhecido seu papel de
promotor do bem-estar social”’. A matéria de 6 de dezembro de 2020 ainda tem como
subtitulo Mesmo em meio a uma das maiores crises globais da historia recente, setor
continua alimentando a economia e a mesa do Brasil e do mundo, mas apesar do exposto, as
pessoas entrevistadas reforcam o carater de exportagdo desse setor. Ja aqui encontramos uma
regularidade, haja vista que o subtitulo da matéria parece uma parafrase de uma sequéncia a
ser analisada em nosso capitulo analitico.

Roberto Rodrigues, mencionado anteriormente, afirma que “a pandemia trouxe de
volta para a vida cotidiana a questdo da seguranca alimentar”, no entanto essa informagao
contradiz os dados fornecidos pelo Inquérito Nacional sobre Inseguranca Alimentar no
contexto da pandemia da Covid-19 no Brasil, que nos alerta que no final de 2020, 19,1
milhdes de brasileiros enfrentavam a fome e que, em 2022, 33,1 milhdes de pessoas nao
tinham o que comer.

Sob a luz do exposto neste subtopico, apontamos o fato que o Agro se projeta como
o responsavel por colocar comida na mesa dos brasileiros, no entanto, esse setor procura

sempre destacar os dados de exportacao.

3.3 O arquivo € o corpus

Nesta se¢do, trataremos de descrever o procedimento de montagem do arquivo, que
se constitui de uma pega publicitaria e outras figuras, todas retiradas do meio digital.
Portanto, o corpus deste trabalho ¢ heterogéneo: digital, textual e imagético.

A propaganda em questdo, do Banco do Brasil, intitulada BB valorizar o Agro,
circulou no periodo que compreende o final do ano de 2021 - vale ressaltar que, a época, esse
langamento se deu ainda sob a pandemia da Covid-19 - em canal aberto (a saber, rede globo),
ficou disponivel por um tempo no Youtube e até¢ a data da escrita deste trabalho estad
disponivel no perfil oficial do Facebook do Banco do Brasil®, com publicagio datando 30 de

dezembro de 2021.

19 Matéria da Forbes intitulada Nem a pandemia de Covid 19 para o agronegdcio brasileiro. Disponivel em:
https://forbes.com.br/negocios/2020/12/nem-a-pandemia-de-covid-19-para-o-agronegocio-brasileiro/.  Acesso
em 5 out. 2023.

2 Disponivel em:https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/. Acesso em: 2 ago. 2023


https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/
https://forbes.com.br/negocios/2020/12/nem-a-pandemia-de-covid-19-para-o-agronegocio-brasileiro/
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Nesta publicagao ha aproximadamente 2,9 milhdes de visualizagdes, mais de 700
comentarios, mais de 9 mil curtidas. No periodo que compreende a publicacdo dessa
propaganda, o Brasil estava sob a gestdo do governo Bolsonaro, forte defensor do
Agronegdcio®.

Em junho de 2021, o Banco do Brasil divulgou em seu site oficial o lancamento da
campanha O maior parceiro do agro de todos os tempos” (Figura 3). O objetivo dessa
iniciativa seria destacar a parceria entre Banco do Brasil e o Agronegocio brasileiro. A
institui¢do utilizou do canal do banco no Youtube® para veicular as propagandas referentes a
campanha, além dos proprios canais de comunicagdo da empresa, como TV aberta e
especializada, contetdo para internet e pegas digitais*. Os videos que compdem a campanha

foram divulgados nesses veiculos, no entanto, hoje, encontram-se como privados no Youtube.

Figura 3 - Campanha O maior parceiro do agro de todos os tempos

& bb.com.br

[ AGRONEGOCIOS [ MARKETING E COMUNICACAO  21/06/21

BB destaca em
campanha os
novos tempos

do agronegécio

Assinada pela Lew | Lara\TBWA,
comunicacgao de posicionamento
reforga parceria com o agro
brasileiro.

No campo, tudo tem seu tempo — planejar, plantar,
cuidar, colher — e é este senhor que o Banco do
Brasil (BB) reconhece, em sua nova campanha,
sob o conceito "o maior parceiro do agro de todos
os tempos’. A comunicacao € assinada pela
Lew'Lara\TBWA.

Todas as pegas giram em torno do tempo, que
controla as estacoes do ano, a situacéo climatica,
os dias, meses e anos tdo essenciais para a
produtividade do agricultor. Ao produtor,
sintonizado na mecanica dos tempos modernos,
cabe planejar a semeadura, a colheita e os
investimentos. S6 entende essas e outras
particularidades da produgao aquele que ha muito
tempo atua junto ao agronegdcio, como o BB.

2! Publicagdo do dia 29/06/2022 feita pelo site oficial do Governo Federal tendo como titulo Governo Federal
disponibiliza  R$340,8  bilhées  para  financiar a  produ¢do  agricola.  Disponivel em:
https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/noticias/2022/06/governo-federal-disponibiliza-r-340-8
-bilhoes-para-financiar-a-producao-agricola. Acesso em: 28 set. 2023

22 Disponivel em:
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%200s
%20n0vos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/. Acesso em: 5 ago. 2023

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/bancodobrasil. Acesso em: 9 ago. 2023

# Disponivel em:
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%?200s
%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/. Acesso em: 2 set. 2023.


https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%20os%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%20os%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/
https://www.youtube.com/bancodobrasil
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%20os%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%20os%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/
https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/noticias/2022/06/governo-federal-disponibiliza-r-340-8-bilhoes-para-financiar-a-producao-agricola
https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/noticias/2022/06/governo-federal-disponibiliza-r-340-8-bilhoes-para-financiar-a-producao-agricola
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Fonte:
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/imprensa/n/64482/BB%20destaca%20em%25%2020campanha%200s
%20novos%20tempos%20do%20agroneg%C3%B3cio#/

No geral, os videos da campanha apresentavam entre 30 segundos € um minuto e
procuravam destacar duas temadticas: a parceria entre o BB e o agronegdcio por meio do
crédito rural e, também, o fempo, relacionando-o com a produtividade do agricultor: é tempo
de valorizar quem faz do Brasil referéncia mundial na agropecudria, produtores rurais,
homens e mulheres que ajudaram nosso pais a ser o maior exportador de carne do mundo
()

Além de oferecer seus servigos para esse setor, a propaganda destaca o papel desse
na geragdo de empregos, no abastecimento alimentar interno e nas exportagdes, 0 que serve
para reforcar um compromisso ja assumido deste banco em apoiar a sustentabilidade e o
crescimento do agronegdcio brasileiro. O Banco do Brasil ¢ uma instituicdo que possui uma

longa historia de apoio ao agronegdcio no territério nacional®

e, como ¢ um dos principais
bancos do pais, oferece suporte financeiro ao setor.

As imagens que também compdem nosso corpus chegaram até nos em razdo do
batimento ritmado que tém em relacdo a propaganda j& descrita e sdo as figuras aqui
numeradas como: 14, 15,16, 17, 18 ¢ 19

Essas figuras encontram-se em nosso segundo subtopico analitico, a seguir. A figura
14 foi retirada do site Metropole onde temos uma das imagens de um ato contra o
ex-presidente Bolsonaro em frente ao prédio da Aprosoja, em Brasilia. A figura 15 trata de
uma imagem divulgada no site da ASSUFBA (Sindicato dos Trabalhadores
Técnico-Administrativos da Universidade Federal da Bahia) que compde uma matéria contra
o agronegocio. As figuras 16, 17, 18 e 19 tratam de imagens retiradas do site oficial do
Movimento dos Trabalhadores Sem Terra e estdo sendo usadas neste trabalho como

contra-discursos ao discurso do Agro propagado pela pecga publicitaria do Banco do Brasil.

Estas figuras serdo descritas com mais detalhes no préximo capitulo.

 Disponivel em:
ttps://www2.anabb.org.br/Portal/Noticia/Visualizar/100601/BB-na-lideranca-do-credito-aos-produtores-rurais.
Acesso em: 15 jan. 2024
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4. PERCURSO ANALITICO

Neste topico, apresentamos os gestos interpretativos teorico-analiticos, os quais nos
possibilitaram deslinearizar formulagdes em vistas de analisar os sentidos construidos sobre
producdo de alimentos e também questionando sobre as posi¢des-sujeitos projetadas nos
materiais. Mobilizamos, aqui, as no¢des de ideologia, sentidos, posi¢des-sujeito em nossos
gestos analiticos.

Para a Andlise de Discurso Materialista, a ideologia ¢ um fator constitutivo do
sentido e do sujeito, tendo em vista que ela “produz o sujeito no lugar deixado vazio”
(Pécheux, 2009, p. 145), da mesma forma que deixa indicios que faz com que os enunciados
signifiquem uma coisa, ndo outra. Portanto, sujeito e sentido sdo constituidos a partir de
efeitos ideoldgicos e, desta maneira, o discurso ¢ concebido com efeito de sentidos entre
sujeitos.

A fim de analisar as materialidades, partimos de 12 formulagdes verbo-visuais, 5
verbais e 4 visuais, que estdo somadas nos subtopicos 4.1 e 4.2, e, apoiando-nos no
dispositivo teorico-analitico da Analise de Discurso Materialista, analisamos o intradiscurso
(enunciados), a fim de observar os sentidos projetados em torno do processo de producao de
alimentos pelo Agro, mantendo a relagdo com o interdiscurso sobre os sentidos outros, os
contradiscursos apresentados por movimentos que se opdem a essa narrativa [dominante],
como o MST, a ASSUFBA e movimentos contrarios ao ex-presidente Bolsonaro, por

exemplo, colocando-os em confronto.

4.1 Agro: industria-riqueza do Brazil

Agro: a industria-riqueza do Brasil ¢ uma campanha criada pela Rede Globo que
divulga periodicamente propagandas referentes ao setor do Agronegdcio no pais, sempre
destacando seus supostos grandes feitos e divulgando a suposta relevancia que o Agro tem,
pois, de acordo com as pegas publicitarias, o Agro é tudo!

Abaixo, temos 10 capturas de tela referentes a propaganda BB Valorizar o Agro, que
selecionamos com o intuito de analisar as regularidades em torno dos sentidos sobre o
processo de producdo de alimentos pelo Agro. A sele¢do desse material para andlise se
justifica em razao desse projetar efeitos de naturalizagdo e de evidéncia acerca do trabalho
supostamente realizado pelo setor do agronegdcio, o que faz com que possamos atingir os
contradiscursos, por meio do interdiscurso, chegando, entdo, as contradigdes, constitutivas de

todo e qualquer dizer.
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Nessa compilagdo ha imagens que retratam algumas atividades desenvolvidas no
campo, como plantio, criagdo e custeio, pecudria, e ainda ha, na sequéncia, imagens de
familias que, supostamente, se beneficiam desses servigos. H4 a figura de trabalhadores do
campo e, também, animais. Nessas imagens sao projetados campos espagosos, pastos com
gado, maquinario agricola, florestas, pessoas felizes e bem dispostas trabalhando e ao redor
da mesa fazendo uma das refeicdes. Podemos observar, desde a descri¢do, que essas imagens
j& apontam para as regularidades discursivas que serdo analisadas a frente.

No inicio do video ha alguns bois correndo num vasto campo, enquanto a marca do
Banco do Brasil se destaca juntamente a frase pra tudo que o agro imaginar. Em seguida, as
figuras dos gados sdo mescladas a figura de um homem, que parece representar os
trabalhadores campestres, até que aparecem homem+gados num sé enquadramento, como

demonstra a captura de tela abaixo:

Figura 4: Frame gados e homens

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Na figura 4, ha duas imagens em um s6 frame’®. Na de cima ha gados e homens
andando para a mesma dire¢do, para um mesmo caminho. Os homens conduzem os animais a
frente, projetando uma posicao de lideranga. Eles caminham olhando para baixo. A imagem
debaixo projeta a figura de um homem branco dando énfase ao seu rosto que, em
determinadas condigdes de produgdo, pode ser considerada a parte mais importante do corpo,
pois € nele onde fica o cérebro, 6rgao ao qual o raciocinio ¢ associado.

O verbo valorizar ¢ projetado e aparece no meio do enquadramento, em letras

mailsculas, no entanto estd quase apagado. E possivel compreender o sentido que a

% Artigo intitulado Mudam-se os tempos? Mudem-se as vontades!: publicidade em dias covidianos. Utilizamos
esse texto a fim de justificarmos o uso da palavra frame neste trabalho. Segundo Teixeira (2021), a nogao de
frame no uso do dominio videografico designa uma imagem, uma representacdo icoOnica, concretizada na
dimensao imaggética. Disponivel em: https://journals.openedition.org/cp/11694. Acesso em: 9 nov. 2023


https://journals.openedition.org/cp/11694
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propaganda atribui ao verbo a partir da narragio, em E tempo de valorizar quem faz do Brasil
referéncia mundial na agropecuaria. Projeta-se o sentido de que ¢ o momento de valorizar os
produtores rurais, no sentido de que esses ndo sdo valorizados e, por essa razdo, devemos
comegar a fazé-lo, pois ¢ imperativo valorizar quem faz do Brasil referéncia mundial na
agropecuaria.

No trecho analisado acima temos o pronome relativo quem funcionando como
aquilo que todo mundo ja sabe (Pécheux, 1995). Quem aqui é o interdiscurso via
pré-construido e efeito de articulacdo de enunciados. Conforme Pécheux, o termo
pré-construido ¢ usado para “designar o que remete a uma constru¢do anterior, exterior, mas
sempre independente, em oposi¢do ao que € construido pelo enunciado. Trata-se, em suma,
do efeito discursivo ligado ao encaixe sintatico (Pécheux, 1995, p.99, grifo do autor).

Essa nocao, entdo, seria a “separagdo fundamental entre o pensamento e o objeto de
pensamento, com a pré-existéncia desse ultimo, marcada [por] uma discrepancia entre dois
dominios de pensamento” (p.102). Entre esses dois, um seria o “impensado do pensamento” e

remeteria

simultaneamente “aquilo que todo mundo sabe”, isto ¢, aos contetidos de
pensamento do “sujeito universal” suporte da identificacdo e aquilo que todo
mundo, em uma “situacdo” dada, pode ser e entender, sob a forma das evidéncias do
“contexto situacional” (p. 171, grifo do autor).

A nocdo de articulagdo de enunciados, de acordo ainda com o mesmo autor,
“constitui o sujeito em sua relagdo com o sentido, de modo que ela representa, no
interdiscurso, aquilo que determina a dominagdo da forma-sujeito” (1995, p. 164). Essa
articulagdo estd associada a uma formagdo discursiva e rege o processo discursivo. Enquanto
a nog¢do de pré-construido representa o “aquilo que todo mundo sabe”, a de articulagdo
corresponde ao “como todo mundo sabe” e ha entre ambas uma inter-relacao.

Em E tempo de valorizar quem faz do Brasil referéncia mundial na agropecudria,
questionamos: quais sentidos projetados no discurso de uma institui¢do financeira como o
Banco do Brasil ao publicizar que é necessario valorizar o Agro? O que se projeta como
evidéncia e como silenciamento em discursos que estabelecem pardmetros de que o Brasil
seja referéncia na agropecuaria? Como circulam discursos no exterior sobre o Brasil ser
uma referéncia no fazer agropecuario? Quais os sentidos de ser referéncia se levarmos em
conta os lucros para empresas privadas, na contradig¢do com ser referéncia na produgdo de
alimentos na via de uma soberania alimentar?

O interdiscurso neoliberal e pro-agronegocio estd colocando como evidente que todo

mundo sabe quem faz do Brasil referéncia mundial na agropecuaria e, também, que todo
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mundo sabe o que é ser referéncia mundial na agropecuaria. Partindo disso, questionamos:
Ser referéncia, nesse sentido, seria em lucros para empresas privadas? Seria ser referéncia
em produc¢do de alimentos na via de uma soberania alimentar?

Para a AD materialista, se ha evidéncia, ha contradi¢do. E sdo as contradigdes que
permitem certos movimentos que promovem o surgimento de novos sentidos, de novas
possibilidades do dizer, que ndo, necessariamente, se afastam de um sentido ja-1a, mas
instauram o novo na cadéncia do velho.

Quando se fala sobre Agronegocio, muitas contradigdes se evidenciam. O governo
federal, por meio de seu site oficial, divulga que o Brasil ¢ referéncia na Agropecudria, sendo
reconhecido mundialmente, além de ser referéncia em sustentabilidade?’; também, por meio
desse site, o governo divulga que, de acordo com um estudo do Economic Research Service,
orgdo do Departamento de Agricultura dos Estados Unidos, o Brasil lidera a produtividade
agropecudria entre 187 paises adotando praticas de agricultura de baixa emissdo de carbono?;
outras fontes, como o Portal do Agronegocio divulga que o Agro ¢ setor que coloca comida
na mesa dos brasileiros”, sendo assim, tais noticias corroboram com a narrativa que O agro é
pop!

Em contrapartida, ha informag¢des publicadas no dominio puiblico que destoam das
anteriores, afirmando que a fome ¢é resultado do Agronegdcio®; que o consumo de
agrotoxicos por esse setor aumentou em 700% nos tltimos 40 anos®'; que o Brasil é o maior

consumidor de agrotoxicos no mundo®; que, também, o Agronegdcio nio ¢é sustentavel, mas
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procura vender essa ideia®, que o Agro foi responsavel por 97% do desmatamento em 2021
no Brasil*; segundo essas perspectivas, O Agro ndo é pop!

Apds essa imagem, ha uma sequéncia em que € projetada a figura de um homem
carregando caixas com hortaligas, numa plantacdo, onde, aparentemente, s6 hd uma espécie
de vegetal sendo cultivada (Figura 5). Em seguida, observamos a sombra de pessoas andando
a cavalo no campo e ha destaque para um dado acerca da contribuicdo do Agro no Pib.

Conforme o video, esse setor influencia 26,6% do Pib (Figura 6).

Figura 5: Homem carregando caixas de hortaligas

9‘ Banco do Brasil
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~

E tempo de valorizar quem faz do Brasil
referéncia mundial na.agropecuaria

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Figura 6: Dado sobre o Pib fornecido pela propaganda
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E tempo de valorizar quem faz do Brasil
referéncia mundial na agropecuaria.

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Na sequéncia, ha dois frames de situagdes que apresentam sentidos outros. No
primeiro, a esquerda ha um pasto no qual o gado corre e a direita ha uma maquina que colhe a
plantagdo (Figura 7). No segundo, a esquerda hd uma mao que parece representar o cultivo da
terra e a direita had a mesma maquina que colhe a plantacdo (Figura 8). As imagens até aqui
descritas giram em torno das evidéncias de sentido do agroneg6cio nas propagandas.

Figura 7: frame gado e maquinario

; ”
Produtores rurais, homens e mulheres,

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Figura 8: frame mao mexendo a terra e maquinario
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Produtores rurais, homens e mulheres,

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Na figura 7, temos duas imagens num mesmo frame. A esquerda, hd gados que
correm diagonalmente, da esquerda a direita, até o fim do limite do enquadramento e eles
somem na imagem a direita, que retrata a colheita de uma plantag¢ao, por um tipo de trator
agricola. A maquina retratada na segunda imagem parece estar indo na dire¢cdo dos animais.
De forma a gerar parafrases, podemos interpretar que a maquina atropela o gado projetando
seu desaparecimento, promovendo sua morte, seu aniquilamento, sua destruigao.

Na figura 8, ha duas imagens em um mesmo enquadramento que apresentam
sentidos em confronto: do lado esquerdo, projetada num jogo de cAmera de forma horizontal,
observamos uma mao que mexe na terra, aparentemente plantando e que projeta sentidos de
proximidade a terra, afetividade, cuidado, pertencimento. Do lado direito, hd a imagem de
uma maquina que colhe a plantagao, projetada num jogo de camera, verticalmente.

As imagens projetadas na figura 8 projetam contradi¢des pelo fato de que o Agro se
projeta como um setor grandioso, sempre fazendo referéncia ao uso de novas tecnologias e
maquinarios, portanto o Agro que ¢é tech ¢ atravessado pela desordem da incerteza da ruptura
do discurso oficial (Agro: a industria-riqueza do Brasil) a partir dos efeitos de (con)fusdo
promovidos pelo que a propria propaganda projeta.

A diante, a peca publicitiria relata que ha homens e mulheres sendo produtores
rurais, no entanto fica evidente apenas duas presengas aparentemente femininas. Na
sequéncia da narracdo observamos questdes referentes aos dados de exportagdo (o nosso pais

[Brasil] a ser o maior exportador de carne no mundo).

Figura 9: frame processo de exportagdo
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Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Na figura 9 hd um frame com trés imagens. Nesta parte da propaganda fala-se sobre
o fato do Brasil ser o maior exportador de carne do mundo e, a partir dessa proje¢ao de
imagens associada a narragcdo, podemos estabelecer a associacdo dessas ao processo de
exportagcdo. A primeira imagem projeta uma maquina dirigida por alguma pessoa realizando
um movimento de pegar uma grande caixa em, o que parece ser, um deposito. Na imagem do
meio, o aparente deposito ¢ projetado de cima para baixo, no jogo de cdmera, dando nogao da
amplitude do local e na ultima hd um caminhdo em movimento, no que parece seguir em
frente, a diante.

Neste agrupamento de imagens ¢ evidenciado, pela propaganda, o movimento
sempre projetado por esse setor. Em todas as capturas de tela até aqui descritas hé essa ideia,
seja nas maquinas sempre em funcionamento, seja nas pessoas que estado em servico, seja nos
animais que correm, seja nas arvores que balancam, seja o proprio Banco do Brasil que esta,
sempre, a servico do produtor rural.

A questdo da exportagdo projetada nesse frame se relaciona com a figura 15 deste
trabalho (proximo subtopico do capitulo analitico) que afirma que o Agronegocio produz
alimentos, mas contribui com a fome no Brasil. Questionamos: é possivel, entdo, o mesmo
setor ser lider em exportagdo de alimentos e, ao mesmo tempo, colocar comida na mesa do
brasileiro?

Dando sequéncia a propaganda, também, € posto que nesse setor hd a integragao da
pecuaria, lavoura e floresta por meio do emprego de tecnologias sustentaveis. Na peca
publicitaria, nesse momento da narragdo, sdo projetadas imagens que retratam possiveis
ideias de sustentabilidade como uma aparente floresta em que ha altas arvores, em que a

chuva cai e molha as folhas promovendo vida (Figura 10); um vasto campo onde os gados,
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aparentemente, sdo livres (Figura 11); sistema de energia edlica e sustentdvel (Figura 12);
uma maquina irrigando a plantac¢ao verde (Figura 13).

Ha também ditos sobre a diminui¢do da emissdo de CO2. No entanto, uma pesquisa
realizada pelo Mapbiomas afirma que a devastagdo em todos os biomas cresceu 20% e se
concentrou em fronteiras de expansdo agropecuaria®. Também, de acordo com o Sistema de
Estimativa de Emissdo de Gases de Efeito Estufa (SEEG), do Observatoério do Clima, foram
emitidos 2,42 bilhdes de toneladas de CO2 equivalente: as mudangas no uso da terra t€ém

responsabilidade por 49% dessas emissdes € a agropecuaria tem 25% da totalidade™.

Figura 10 - floresta em pé

¢ Banco do Brasil
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integrande lavoura, pecuaria € floresta

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Figura 11 - gado correndo pelo pasto

< Banco do Brasil
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Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Figura 12 - ideia de sustentabilidade por meio de energia edlica
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Brasileiros que ndo param de investir
em tecnologias sustentaveis,

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/
Figura 13 - maquinario irrigando a plantagao
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integrando lavoura, pecudria e floresta.

Fonte: https://www.facebook.com/bancodobrasil/videos/873306893365032/

Consoante ao que ¢ difundido a partir das propagandas do Agro, através das grandes
midias, um imaginario se projeta como evidente na sociedade: de que esse setor €, de fato,
importante para o Brasil, por levar alimentos a mesa dos brasileiros, por gerar renda para o
brasileiros e por ser responsavel pelo crescimento do Pib*’.

No entanto, podemos identificar na peca publicitdria os sentidos contraditorios,
constitutivos de todo e qualquer discurso. Por exemplo, as figuras do empresario e pequeno
produtor rurais sdo projetadas como equivalentes. Ha, também, imagens que destoam da
proposta de grandiosidade pregada pela propaganda: em um momento hd uma enorme
plantagdo sendo irrigada por um sistema de irrigacdo mecanizado (figura 13) como também
ha a presenca de pessoas fazendo manualmente alguns trabalhos (figuras 5 e 8). O agro ndo é

tech?
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Observamos, também, o jogo de cores empregado na propaganda. As cores verde e
amarelo-alaranjado estdo presentes em todo o video, e se fundem. O amarelo aparece no
desfocar do video proporcionado pelo foco que a camera da no sol; esta presente no que
parece ser o entardecer no campo; esta na cor do chapéu de palha dos trabalhadores; esta na
cor do campo apos a colheita; esta na cor simbolo do Banco do Brasil. Ja o verde estd na
floresta, nas folhas, nas hortali¢as, no plantio, no campo que ainda ndo passou pelo processo
de colheita; esta na ideia da sustentabilidade propagada pela empresa.

A partir do dispositivo da analise de discurso, pela analise do interdiscurso, podemos
descrever os contradiscursos que se projetam, ainda que apagados e silenciados. A
propaganda apresenta um imagindrio circulante que projeta uma imagem idealizada e
homogénea do setor agropecuario, como se os produtores rurais € 0s empresarios rurais
estivessem em igualdade de condicdes e recebessem os mesmos beneficios. Esse imaginario
promove (1) o apagamento das desigualdades e das injusti¢as sociais presentes no discurso da
producdo agropecudria e ndo corresponde a realidade, uma vez que essas existem e estdo
envolvidas no processo de produ¢ao agropecuaria.

A propaganda também (2) ndo discute os impactos ambientais e sociais negativos da
producao agropecuaria que existem, mas nao sdo considerados nos calculos de custos e
beneficios. Esse apagamento promove uma observacdo equivocada de que o setor
agropecuario fomenta uma atividade ambientalmente responsavel e sustentavel que ndo causa
danos a sociedade.

Também (3) ha o apagamento dos conflitos e das contradicdes que existem na
relagdo entre os bancos (mais especificamente do Banco do Brasil) e o setor agropecudrio: a
propaganda apresenta o Banco do Brasil como um parceiro e apoiador financeiro das
atividades agropecudrias, mas nao discute as implicagdes politicas e econdmicas dessa
relagdo. Ressaltamos, aqui, que € proprio da propaganda silenciar algumas questdes, pois ela
se constitui nessa ordem do discurso, no entanto ¢ a partir das contradi¢cdes que se tornam
evidentes pela propaganda que observamos uma narrativa ndo-neutra, mas sim construida a
partir de determinados interesses e perspectivas.

E importante, também, destacar o veiculo de comunicagdo suporte dessa
propaganda: a rede globo, que ¢ a maior emissora do Brasil e que tem vinculo com grandes
marcas e/ou empresas, como ¢ o caso do Banco do Brasil. Esse fato evidencia o &mago dessa
emissora com o capitalismo e, consequentemente, com a desigualdade, com a exclusdo, com

a marginalizagdo, com a concentrac¢ao de renda promovidas por esse modelo econdmico.
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A TV Globo foi fundada em 1965, ainda durante a ditadura militar, € transmite
diariamente programas de cunho jornalistico/informativo e também entretenimento, em seu
canal aberto, que materializam as ideologias dominantes. Podemos observar que pautas siao
incorporadas as transmissdes nao porque ¢ de interesse da emissora promover debates
profundos, a fim de gerar reflexdes, mas para vender seus produtos, para que cada vez mais
pessoas consumam o canal. Afinal ¢ assim que funciona o capitalismo.

Nesse sentido, podemos afirmar que nao ha neutralidade em discurso algum, nem no
jornalistico que tenta “vender” uma ideia de imparcialidade. A tomada de posicao ideologica
dos veiculos de comunicacao se escancara, seja pelo apagamento dos acontecimentos ou pelo
silenciamento desses ou por meio da espetacularizacdo ou pela manipulacdo dos fatos. A este

respeito, Magalhaes e Silva Sobrinho (2010) garantem que

[...] nenhum discurso jornalistico escapa ao vinculo da estrutura de classes, e por
iss0 ndo tem como ndo tomar posi¢do em um dos lados do conflito histdrico,
podendo silenciar a real estrutura da sociedade, ou mesmo explicitar os mecanismos
de silenciamento da desigualdade (p. 38)

Constatamos ainda em nosso material a supressdo do negdcio que nao € mencionado
quando ¢é colocado Agro, na propaganda do Banco do Brasil, evita-se falar Agronegocio.
Ainda assim, o carater econdmico estd presente em a industria-riqueza, ou seja, nao ¢ apenas
uma das industrias que movimenta a economia brasileira, mas, por conta do uso do artigo
definido a, €, precisamente, exclusivamente, definitivamente, a industria que gera a riqueza
que movimenta a economia do Brasil.

O carater de negbcio deste setor estd presente mesmo quando um apagamento €
projetado. Nao se sabe exatamente se Agronegocio surge da juncao das palavras agricultura +
negdcio ou agropecudria + negdcio™, no entanto se sabe que esse termo foi incorporado na

lingua portuguesa brasileira tendo como referéncia o conceito de agribusiness®. Segundo

Melo (2018)*

O termo agronegocio surge no Brasil com esse objetivo, representar a modernizagao
da agricultura, o aumento da produtividade e com a finalidade politica e ideoldgica
de melhorar a imagem da grande propriedade no imaginario social, sempre
associada a improdutividade, a violéncia e entrave ao desenvolvimento economico
do pais.

Para fins de explicitacdo analitica e metodoldgica, propomos mais um movimento

parafrastico. Sob a luz da AD de vertente materialista, as parafrases sao possiveis quando
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novas formulagdes se relacionam sintaticamente. Orlandi (2012, p. 38) afirma que “a
parafrase ¢ a matriz do sentido, pois ndo ha sentido sem repeticdo, sem sustentagdo no saber
discursivo”. Sendo assim, entendemos essa como um movimento de retorno aos mesmos
lugares de sentido.

Portanto, partindo do titulo da campanha criada pela Rede Globo: (1) Agro: a
industria-riqueza do Brasil e da formulacdo verbo-visual da ASSUBBA (figura 15,
localizada em nosso subtopico 4.2), que rompe com o discurso dominante do Agro: (2) o
agronegocio contribui com a fome no Brasil, podemos parafrasear: (3) a industria-riqueza do
Brasil contribui com a fome no Brasil.

Estabelecidas as condi¢des de producdo nas quais nosso corpus se insere, conforme
descrevemos no capitulo 3, procuramos evidenciar o sentido de industria e, conforme o

dicionario Houaiss (2009, p. 1076), essa palavra ¢ significada de duas formas primeiras:

1. Habilidade ou aptiddo para realizar algo, esp. trabalho manual; arte, destreza,
pericia; 2. Conjunto de atividades econdmicas que t€ém por fim a manipulagdo e
exploracdo de matérias-primas e fontes energéticas, bem como a transformacio de
produtos semiacabados em bens de produc¢do ou de consumo.

Mais uma vez, levando em consideragdo as condig¢des sOcio-historicas do nosso
corpus, observamos que o sentido que mais cabe a nossa andlise ¢ o segundo. Observamos,
também, que quando dito industria-riqueza do Brasil, precisamos considerar o sistema
econdmico no qual estamos inseridos e, posto isso, concluimos que o Agro ndo ¢ qualquer
industria-riqueza, mas ¢é a industria-riqgueza de um pais capitalista.

Na pega publicitaria em questdo formulam-se enunciados em torno de numeros e
porcentagens que projetam o sentido de rigueza nesse cenario. O que estd colocado como
evidéncia aponta para a importancia do Agro enquanto contribui¢do financeira, o que busca
sustentar o discurso de que ¢ inegavel a importincia que o Agromegocio tem para o
desenvolvimento do pais.

Segundo Abramovay (1998, p. 214) “enquanto estiver apoiada fundamentalmente
em elementos vivos, a agricultura ndo sera uma industria”. Apesar do Agronegdcio surgir a
partir do entendimento de que a tecnologia deveria ser usada na agricultura a fim de aumentar
a produtividade, consoante esse autor (1998, p. 237), ndo ¢ a colheitadeira que produz o trigo,
nem a ordenhadeira mecanica que fabrica o leite e esses fatores tornam a agricultura, por
esséncia, avessa a industrializagao.

Por essas razdes, ha distintas formas de trabalhar com a agricultura e com a pecuaria
e nem todas elas se ancoram na esséncia do Agronegocio que ¢ um trabalho que exige

grandes maquinarios, para que haja uma alta performance de produgdo a fim de que haja,
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cada vez mais, lucro. Portanto o Agro ndo engloba todos os agricultores, diz respeito apenas
aos grandes empresarios do campo.

Para Fernandes (2004) a agricultura se comporta de diferentes modos frente aos
processos de expansdao do capitalismo. Um agricultor do Maranhdo ¢ diferente de um
agricultor de Santa Catarina, sendo o primeiro considerado um camponés frente as condig¢des
mercadoldgicas e sociais. Para Orlandi (2005), os sentidos estdo aquém e além das palavras.
Ademais, conforme Lamarche (1993), a agricultura compreende uma realidade multiforme.
Por isso, nem toda forma de trabalhar com a agricultura revela a industria-rigueza do pais e

nem toda agricultura se inscreve da mesma forma no Agronegocio.

4.2 Alimentos com qualidade e sauddvel: afinal, produzir alimentos alimenta?

Desenvolvemos neste topico uma analise a partir de 5 sequéncias discursivas (a partir de
agora, SDs) que compdem o arquivo que montamos, trata-se de sequéncias coletadas na
narracao do video-propaganda em analise e em discursos vinculados ao e/ou produzidos pelo
MST. Com este recorte, analisamos os atravessamentos e contradi¢des em torno dos sentidos

de alimento, alimentacdo saudéavel, fome, comida, dentre outros em destaque a seguir:

SDI1: “levando comida todos os dias para a mesa do brasileiro ¢ para o mundo” (peca
publicitaria Banco do Brasil)

SD2: “aumentando a producdo de alimentos com qualidade, gerando emprego e renda no
pais" (peca publicitaria do Banco do Brasil)

SD3: “uma das nossas principais contribui¢cdes para a sociedade brasileira ¢ cumprir nosso
compromisso em produzir alimentos saudaveis para o povo brasileiro” (MST)

SD4: “Soja ndo enche prato. BolsoAgro financia a fome!”

Figura 14: Ato contra Bolsonaro, em Brasilia
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Fonte:
https://www.metropoles.com/brasil/politica-brasil/predio-da-aprosoja-em-brasilia-e-alvo-de-ato-contra-bolsonar
0-agro-e-morte
SD5: “Agronegocio produz alimentos, mas contribui com a fome no Brasil”

Figura 15: Matéria ASSUFBA

AGRONEGOCIO PRODUZ
ALIMENTOS, MAS

CONTRIBUI COM A
_ FOMENOBRASIL ,

o

IERENTERBATANA
jEET¥EDUCRCAT)

Fonte: http://www.assufba.org.br/novo/agronegocio-produz-alimentos-mas-contribui-com-a-fome-no-brasil/

Primeiramente, iremos descrever as condigdes de producdo das sequéncias. A
primeira e a segunda SDs foram retiradas do video do Banco do Brasil que compdem o nosso
corpus. Anteriormente ja descrito, trata-se de uma propaganda da institui¢do financeira em
questdo que foi publicizada no segundo semestre de 2021, periodo, ainda, pandémico. Essa
circulou em rede de canal aberto (rede globo), em midias digitais (esteve disponivel no
Youtube por algum tempo e ainda circula no Facebook, conforme dissemos anteriormente).
Essa peca publicitaria tem como intuito divulgar os servicos de crédito especiais para o
produtor rural.

A SD3 foi retirada do site oficial do Movimento dos Trabalhadores Sem Terra
(MST) da Secdo Nossa Produgdo®', onde o movimento procura divulgar sua atuagio e
trabalho por meio de dados estatisticos, de depoimentos de pessoas que ja puderam participar
das agdes, sua historia no Brasil, seus objetivos e, também, atualizagdo de novas atividades.

A SD4 trata de uma imagem, publicada pelo Metropoles, que retrata um protesto que
ocorreu em Brasilia, em frente ao prédio da Aprosoja (Associagdo Brasileira dos Produtores
de Soja), em 2021. Os manifestantes, que na ocasido vestiam camisetas do MST, seguravam

bandeiras da Via Campesina®’, procuravam, com essa a¢do, denunciar o papel que o

4! Disponivel em: https://mst.org.br/nossa-producao/. Acesso em 14 nov. 2023

4 A Via Campesina representa uma articulagdo global de movimentos camponeses que tem como objetivos:
promover a solidariedade, reconhecendo a vasta diversidade do campesinato em todo o mundo; estabelecer um
modelo de desenvolvimento agricola que assegure a soberania alimentar como um direito fundamental para as
comunidades determinarem suas proprias politicas agricolas; e preservar o meio ambiente, enfatizando a
protecdo da biodiversidade. Essas metas se contrapdem a homogeneizagdo das culturas, a busca excessiva de
produtividade, a pratica da monocultura e a producao exclusiva para fins de exportagdo, caracteristicas inerentes


https://mst.org.br/nossa-producao/
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Agronegocio, em tese, cumpre no aumento da fome, da miséria e no aumento do prego dos
alimentos. De acordo com as condi¢des na qual ¢ produzida, essa sequéncia discursiva nos
orienta na conducdo de sentidos presentes e/ou presentes por sua auséncia. A denuncia dos
manifestantes, que procuravam denunciar o Agro, se intercruza com a proposta da
propaganda do Banco do Brasil que diz que esse ¢ o responsavel por colocar comida todos os
dias na mesa dos brasileiros.

Ja a SDS5, que também trata de uma imagem, faz referéncia a uma matéria divulgada
pelo site da ASSUFBA (Sindicato dos Trabalhadores Técnico-Administrativos da
Universidade Federal da Bahia) em 25 de mar¢o de 2022. Essa publicacdo se inspira no
estudo O Agro ndo é tech, o Agro ndo é pop e muito menos tudo, da Associa¢ao Brasileira de
Reforma Agraria (Abra), publicado em setembro de 2021%°. Neste encontramos 40 paginas de
argumentos que explicam o porqué o Agro ¢ um setor que colabora decisivamente para o
aumento da desigualdade, para a desindustrializagdo, para a “reprimarizagao” da economia
brasileira, com a fome e outros.

Nessa imagem temos um par de maos sujas que carregam uma vasilha,
aparentemente, de plastico. Ao fundo, hd uma plantacdo na qual a cor verde ¢ destacada. A
frase Agronegocio produz alimentos, mas encontra-se em letras maitsculas na cor verde
claro e ndo tdo grandes, enquanto a frase contribui com a fome no Brasil estd na cor verde
escuro ¢ ganha destaque na imagem por estar em letras, apesar de também maitsculas,
maiores. No canto inferior esquerdo ha um slogan em formato de coracao vermelho com a
frase Essencial ¢ a vida! e abaixo ha Frente baiana pela educagdo, em letras maiusculas e
verdes.

Passamos as andlises e gestos de interpretacdo. Para a andlise da SDI,
primeiramente, ¢ necessario destacar que a fome e a inseguranga alimentar sdo problemas
estruturais que ndo se devem apenas a falta de alimentos, mas, também, a questdes politicas,
econdmicas e sociais mais amplas, como a pobreza, a desigualdade, a concentragdo de terra e
de renda, a falta de acesso aos recursos produtivos, entre outros fatores. Nesse sentido,
afirmar que o Agro esta levando comida todos os dias para a mesa do brasileiro* reforca
uma logica simplista e reducionista da pauta alimentar, que nao leva em conta a

multidimensionalidade ¢ a complexidade da questao.

ao modelo de desenvolvimento adotado pelo agronegocio. Disponivel em:
https://sites.usp.br/portalatinoamericano/espanol-via-campesina. Acesso em: 18 jan. 2024.

* Disponivel em: https://library.fes.de/pdf-files/bueros/brasilien/18319-20211027.pdf. Acesso em: 20 nov. 2023
* Nota ao leitor: para fins de melhor compreensdo do texto, deixaremos em negrito os trechos referentes as
nossas sequéncias discursivas (SDs) e em italico deixaremos nossas parafrases.


https://library.fes.de/pdf-files/bueros/brasilien/18319-20211027.pdf
https://sites.usp.br/portalatinoamericano/espanol-via-campesina
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Em “aumentando a producido de alimentos com qualidade, gerando emprego e
renda no pais" (SD2), os ndo-ditos se evidenciam por sua auséncia. Percebemos que no
video analisado apenas sdo postas as benesses promovidas pelo 4gro, em momento algum
davidas sdo colocadas para o telespectador, apenas certezas impostas por meio de dados
descontextualizados. Os ditos sobre aumento da produgao de alimentos e sobre prosperidade
econdmica estdo intrinsecamente relacionados a questdo da exportacdo desses produtos,
numa escala proporcional: quanto mais se produz, mais se vende.

A partir da segunda sequéncia discursiva, questionamos: alimentos com qualidade
sdo alimentos saudaveis? Quais tipos de empregos estdo sendo gerados? Renda no pais para
quem? Ao designar o Agro, o Banco do Brasil enuncia seu discurso de um lugar enunciativo.
A instituicdo financeira dd voz a esse setor, sendo portanto também uma importante porta-voz
desse discurso, e assim procedendo o banco se torna um intermedidrio, conforme Mariani
(1996), entre a posigdo-sujeito que € projetada pela propaganda: o latifundiario, empresario
rural.

No que se refere ao uso da palavra brasileiro, ndo se explicita quem sdo esses
sujeitos. Sdo todos os brasileiros? Qual tipo de brasileiro tem sua comida colocada no prato
pelo Agro? O brasileiro tem cor? O brasileiro tem classe? Esse termo posto no masculino e
no singular promove efeitos de universalizacdo, projetando sentidos que levam o
telespectador a compreender que “todas as pessoas nascidas no Brasil” sdo beneficiadas por
esse setor, isto se julgarmos que basta nascer no Brasil para ser considerado brasileiro.
Segundo Franga (2018), ndo ¢ suficiente apenas nascer no Brasil para ser brasileiro, pois
existem divisdes no interior dessa designacao.

Embora seja verdade que o Agro é importante para a produgdo de alimentos,
devemos frisar que a agricultura e agropecuaria sdo apenas uma das etapas do complexo
agroindustrial, que envolve outras atividades, como o processamento, a distribui¢do, a
comercializac¢do e o proprio consumo dos alimentos, que, para nossa analise, este ¢ necessario
destacar.

E, também, preciso ir além do apresentado e reconhecer as limitagdes e,
principalmente, as contradi¢des presentes nos discursos apresentados por esse setor, bem
como a necessidade de compreender os problemas estruturais referentes a fome e a
inseguranca alimentar. A afirmacdo do Banco do Brasil também projeta efeito de
generalizacdo que produz equivocos e a apagamentos de outras realidades e grupos sociais,

como os povos indigenas, aos movimentos sociais, como o MST, a via Campesina e outros.
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Os povos indigenas sdo parte integrante da sociedade brasileira, tendo suas proprias
culturas, historias, modos de vida e relacdes com a terra e com o meio ambiente. Muitos
desses povos ainda vivem em dreas rurais e tém na agricultura de subsisténcia uma
importante fonte de alimentos e de sustento.

Ao mencionar os povos indigenas, torna-se fundamental e indispensavel lembrar a
relagdo desses com a terra e com o meio ambiente. Os povos origindrios possuem uma
relacdo diferente da relacdo do Agro com os mesmos meios, pois este se baseia na
monocultura, na concentragdo de terras, no uso intensivo de agrotdxicos, na exploracao
desmedida dos recursos naturais e outras atividades que evidenciam uma forma abusiva do
uso da biodiversidade.

Quanto aos movimentos sociais, tomaremos como exemplo o MST (Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra) que, de acordo com discursos produzidos a partir de
posigdes  antagOnicas, como o discurso pro-neoliberalismo, prd-agronegocio,
pro-bolsonaristas e outros, frequentemente, tem sido estruturado sob um campo semantico
pejorativo, fato que, linguisticamente, o associa a uma imagem cristalizada, pré-concebida.
No plano do intradiscurso, observamos uma criminalizagdo relacionada a esse movimento e
aos seus integrantes que sdo categorizados como terroristas, invasores, criminosos, bandidos
e outros adjetivos, sempre pejorativos®. Esse fato se sobrepde € apaga a questdo central pela
qual o MST luta: a reforma agraria®.

O Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra se projeta como contradiscurso
ao discurso do Agro. Esse representa uma ruptura em relagdo aos modos ja-postos sobre
enunciar, fazendo, entdo, emergir um novo sujeito discursivo que por esta fora das redes
dominantes de legitimidade e também estd fora das redes dominantes de discursividade e,
sendo assim, os sujeitos que ocupam essa posi¢do, os sem-terra, ndo acessam diretamente 0s
meios de comunicacdo (Guilhaumou; Maldidier, 1989). Nao raro termos acessos aos

discursos sobre o MST e ndo do MST.

4 Uma das matérias nas quais encontramos uma escala de criminalizagio crescente sendo atribuida ao MST
intitulada Os 25 anos do MST: invasoes, badernas e desafio a lei na Revista Veja. Disponivel em:

https://veja.abril.com.br/brasil/os-25-anos-do-mst-invasoes-badernas-e-desafio-a-lei. Acesso em: 17 jan. 2024

46 Atualmente, no Brasil, o MST continua levantando a bandeira da reforma agraria, no entanto observamos esse
movimento se projetando, também, como uma cooperativa, como uma organizacdo de trabalhadores da
agricultura familiar, de trabalhadores rurais independentes. Sendo assim, ndo falamos mais sobre o0 MST da
época de O Rei do Gado (novela da Rede Globo transmitida no ano de 1997 que trazia em seu enredo a histéria
de familias que trabalhavam com a criacdo de gado de plantacdes de café). No contexto atual, o MST se projeta
como um movimento que também possui uma relagdo forte com o neoliberalismo, com a comercializagdo de
alimentos, com o uso de agrotdxicos, ou scja, hoje em dia temos 0 MST no contexto de 7erra e Paixdo (novela
produzida pela Rede Globo e transmitida em 2023-24 que trazia em seu enredo um cendrio mais atual sobre a
agropecuaria).


https://veja.abril.com.br/brasil/os-25-anos-do-mst-invasoes-badernas-e-desafio-a-lei
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Conforme Mariani (1996, p. 64), “os discursos sobre sao discursos intermediarios,
pois ao falarem sobre um discurso, situam-se entre este e o locutor, qualquer que seja ele”.
Para que se enraize a ideia que o MST ¢ uma formacao terrorista e que, portanto, deve deixar
de existir na sociedade, ¢ necessario o apagamento de sentidos outros que se mostram
antagonicos discursivamente, como o fato de que o MST ¢ formado por pessoas que nao
possuem terra/moradia e que lutam contra a concentracdo de terras (entende-se ma
distribuicdo dessas), para que haja justica social e, também, desenvolvimento sustentdvel no
campo.

Esses sentidos apagados ndo devem ser ditos na posicao-sujeito dos
latifundiarios/empresarios rurais, para que haja uma regularidade da memoria que criminalize
esse movimento, que ¢ uma estratégia utilizada a fim de fazer com que a ideologia esteja em
funcionamento.

Ao afirmar que o Agro coloca comida todos os dias na mesa dos brasileiros
(SD1), o Banco do Brasil, com essa propaganda, produz um apagamento: a diversidade e a
complexidade das realidades sociais e culturais presentes no Brasil. Essa propaganda procura
idealizar o setor agropecudrio como sustentdvel, no entanto ¢ fundamental lembrar que o
modelo hegemonico do Agro no Brasil tem sido associado a praticas degradantes e
insustentaveis®’,

E por meio do discurso projetado nas propagandas que se produz um imaginario que
o Agro representa a solu¢do para muitos problemas, como o desemprego, a fome, o
ndo-desenvolvimento, a nao-sustentabilidade e outras questdes. A partir dos nao-ditos
presentes nesse discurso, hd uma invisibilizagdo dos impactos sociais € ambientais negativos
promovidos pelo agronegdcio, pois as contradi¢des sdo omitidas. Fatos como a expulsdo de
comunidades tradicionais e de povos indigenas de suas terras®®, além da destrui¢do de
ecossistemas, a contaminagao do solo e dos recursos hidricos ndo sdo apresentados, pois para
esse setor importa, apenas, que haja um unico e potente discurso e que este seja favoravel
para a industria.

Assim sendo, a afirmacdo que buscamos analisar pode ser considerada como uma
estratégia discursiva de legitimagdo e naturalizacdo do modelo do Agro, que tende a

beneficiar os grandes latifundiarios e empresas do setor agropecuario em detrimento aos

47 Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2022/07/19/agronegocio-foi-responsavel-por-97-do-desmatamento-no-brasil-e
m-2021. Acesso em: 4 out. 2023

* Disponivel em:
https://www.intercept.com.br/2018/03/22/agronegocio-expulsar-comunidades-tradicionais-cerrado/. Acesso em:
17 jan. 2024.


https://www.intercept.com.br/2018/03/22/agronegocio-expulsar-comunidades-tradicionais-cerrado/
https://www.brasildefato.com.br/2022/07/19/agronegocio-foi-responsavel-por-97-do-desmatamento-no-brasil-em-2021
https://www.brasildefato.com.br/2022/07/19/agronegocio-foi-responsavel-por-97-do-desmatamento-no-brasil-em-2021
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produtores rurais da agricultura familiar e aos povos tradicionais que, historicamente,
possuem formas de agricultura mais sustentaveis e diversificadas. A propaganda busca
convencer o publico.

A fim de observar outros sentidos acerca da produgdo de alimentos, traremos
algumas imagens encontradas no site oficial do MST para observarmos os sentidos de

Agricultura e Agronegocio.

Figura 16: Homens na horta Figura 17: Homem agachado na plantagio

Fonte: https://mst.org.br/nossa-producao/ Fonte: https://mst.org.br/nossa-producao/

Figura 18: Homem e mulher que seguram caixas de hortaligas

Fonte: https://mst.org.br/nossa-producao/

Figura 19: Homem em feira popular

Fonte: https://mst.org.br/nossa-producao/

Essas figuras foram retiradas da se¢do Nossa producdo, do site oficial do MST. Por
meio delas se projeta o carater manual da atividade de producdo do movimento. Nao sdo

observados maquindrios, vastos campos com gados e a cultura de apenas uma espécie de


https://mst.org.br/nossa-producao/
https://mst.org.br/nossa-producao/
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alimento. Podemos ainda notar variedade no que diz respeito a producao de alimentos, esses
sdo vendidos em feiras populares e por serem plantagdes em espagos menores ndo ha a
necessidade do uso de agrotoxicos. Essa variedade de alimentos e diversidade de cores ja &,
por si s0, um contradiscurso ao que se projeta na propaganda.

A respeito da regularidade que se textualiza nas diferentes imagens de maos que
observamos: na primeira imagem da sequéncia, temos pessoas que foram fotografadas
bastante proximas umas das outras e com as maos para o alto seguram o que parece ser ramos
de cebolinha ou outro vegetal semelhante. Na segunda imagem, temos um homem negro,
vestindo trajes brancos, agachado, numa plantagao de alface, no entanto observamos vegetais
de outras especies plantados ao lado, suas maos estdo colocadas para baixo proximas a terra.
Na terceira imagem, temos um homem e uma mulher carregando com suas maos caixas e
hortalicas; e, na ultima imagem, temos um homem préximo a uma bancada com varias frutas
e em cada uma de suas maos ele segura um cacau.

Observamos como o movimento dos sem-terra se projeta e, também, como as
imagens dos alimentos sdo projetadas. Enquanto a propaganda do Banco do Brasil reconhece
0 Agro como um setor que produz alimentos de qualidade, gerando emprego e renda no pais,
temos o Movimento dos Trabalhadores Sem Terra que afirma, conforme formulado na SD3:
uma das nossas principais contribui¢dées para a sociedade brasileira ¢ cumprir nosso
compromisso em produzir alimentos saudaveis para o povo brasileiro. Portanto, quais
posicoes-sujeito estariam ocupando o agronegocio e o MST dado que ambos formulam
discursos sobre a produgdo de alimentos?

Colocando em confronto as SD2 ¢ SD3 observamos o uso de termos semelhantes,
mas que projetam diferentes efeitos de sentido. Na SD2 temos alimentos com qualidade e
na SD3 temos alimentos saudaveis. Linguisticamente analisando temos substantivo +
locugdo adjetiva (SD2) e substantivo + adjetivo (SD3). A priori, poderiamos compreender
essas frases como apresentando ideias sindnimas, mas as duas sequéncias discursivas se
inscrevem em formagdes discursivas distintas e ocupam diferentes lugares enunciativos.

Na segunda SD temos alimentos com qualidade, projetado a partir de uma
posigdo-sujeito neoliberal, enquanto na terceira SD temos alimentos saudaveis, projetado a
partir de uma posicao-sujeito da agricultura familiar.

Em alimentos com qualidade, a locucdo adjetiva inicia-se com a preposi¢ao com
que da a frase a ideia do modo de adicionar algo, nesse caso adicionar a qualidade aos
alimentos, como se a ideia de qualidade nao estivesse pressuposta a ideia de alimentagao.

“Alimento com qualidade” atualiza um discurso que se filia a parametros do ponto de vista da
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qualidade de exportagdo, ou seja, venda, lucro, comercializagdo. A partir disso,
questionamos: O que sdo alimentos com qualidade? Alimentos com qualidade sdo alimentos
com agrotoxicos? Alimentos com qualidade sdo alimentos saudaveis? Para qual finalidade
sdo produzidos os alimentos com qualidade do agronegocio? Se produz alimentos com
qualidade para quem?

A partir da producdo de alimentos com qualidade, na sequéncia discursiva em
questdo, observamos a relagdo de encadeamento entre alimento - emprego - renda, ha um
atrelamento dos acontecimentos. O objetivo, entdo, ndo € produzir alimentos para alimentar
pessoas ou para alimentar pessoas brasileiras, no entanto, nesta FD, essa producao de
alimentos mostra-se relevante pois gera empregos e renda. Por meio dos materiais ja
apresentados, observamos que sempre ¢ frisado o fator economico do Agronegocio. Quando
olhamos, no entanto, a0 MST em suas formulagdes esse movimento nao se projeta como um
negocio, diferentemente do Agro que tem como esséncia o carater mercadologico.

Quanto a esses empregos, ndo sabemos os tipos: as pessoas que trabalham com o
Agro tém seus direitos trabalhistas assegurados? Essas pessoas tém carteira assinada? Esses
trabalhos envolvem jornadas excessivas? E um trabalho uberizado? Quanto a renda gerada:
renda para quem? esse dinheiro realmente fica no Brasil ou no bolso dos brasileiros?

Por outro lado, em alimentos saudaveis, temos um compromisso colocado pelo
Movimento dos Trabalhadores Sem Terra com o povo brasileiro. O adjetivo saudavel
utilizado nessa sequéncia adquire sentidos de algo que ¢ bom e que traz beneficios para a
saude. Ao se falar de qualidade, se projeta uma filiagdo com o lucro. Em contrapartida, ao se
falar de alimento saudavel, temos um discurso que leva em consideragdo o ser humano e a
sua saude. Sao diferentes posicdes discursivas.

Poderiamos questionar: esses alimentos saudaveis sdo produzidos para quem? No
entanto, essa SD ja traz essa resposta: para o povo brasileiro. Esta ¢ outra marca de posi¢des
antagonistas: na propaganda se universaliza com brasileiro, no MST se especifica com povo
brasileiro, trazendo a ideia de povo, que atualiza outras memorias menos universalizantes.

E ao especificar utilizando povo podemos considerar, de acordo com Santana
(2010), em sua dissertacdo de mestrado acerca do uso do vocabulo povo no discurso politico
de Miguel Arraes, que a constituicdo dos sentidos empregados a esse ¢ carregada de ideologia
numa perspectiva marxista “pois o significado do vocabulo povo foi pensado perpassando as
ideias de divisdo social do trabalho, ou seja, do trabalho manual e trabalho intelectual onde

predomina a palavra final da burguesia dominante” (Santana, 2010, p. 109).
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Esse termo, portanto, consegue abarcar diversas realidades, desde os povos
indigenas, ribeirinhos, periféricos até os empresarios rurais e pessoas mais abastadas
financeiramente, no entanto se filia mais a esquerda, a grupos mais voltados a questoes
sociais € humanas.

Conforme o Instituto Riograndense do Arroz (Irga), o MST € o maior produtor de

1. E esse mesmo movimento que tem doado diversas toneladas de

arroz organico do Brasi
alimentos produzidos em seus assentamentos para organizagdes com fins sociais, por conta
do grande problema que o pais enfrenta diante da inseguranca alimentar™. Também é 0 MST
que tem produzido alimentos que fazem parte da cesta bésica e da alimentagdo tradicional dos
brasileiros, como arroz, feijdo, farinha, batata, mandioca, tomate, cenoura, salada, café, leite,
aglcar, queijo. Estes representam 76,8% dos estabelecimentos rurais do Brasil®'.

Quanto a gerar emprego e renda no pais, de acordo com Souza et al. (2020), a
agricultura no Brasil ¢ muito concentrada em termos de renda bruta agricola: menos de 1%
dos estabelecimentos rurais concentraram cerca de 50% do valor da produgdo em 2017.
Alves e Rocha (2010) observaram o processo de concentracdo e alertaram que apenas 0,62%
da totalidade dos estabelecimentos respondia pela metade do todo produzido. Esse dado se
opoe a grande maioria dos estabelecimentos mais pobres - onde a renda bruta atingia dois
saldrios minimos, no maximo. Estes Gltimos respondiam por 3,3% da totalidade da produgao,
referente a medida da renda bruta (Navarro; Campos, 2013).

Frente a esses dados, temos a afirmacao que o Agro puxa o Pib renda e populagdo, e
desigualdade cai onde setor avanca mais®’, conforme titulo de uma matéria da Folha de Sdo

Paulo, divulgada ainda em 2023. Apesar disso, ha estudos que apontam ser o Agro um

potencializador de desigualdades no Brasil®.

4 Disponivel em:

https://www.bbc.com/portuguese/brasil-6274633 6#:~:text=Apesar%20dos%20problemas%20no%?20atual,foram
%20colhidas%2012%20mil%?20toneladas. Acesso em: 9 nov. 2023

%0 Disponivel em:
https://www.redebrasilatual.com.br/cidadania/mst-supera-meta-e-doa-38-toneladas-de-alimentos-na-feira-nacion
al-da-reforma-agraria/. Acesso em: 9 nov. 2023

5! Disponivel em:
https://www.brasildefato.com.br/2022/12/11/arroz-feijao-cafe-laticinios-e-mais-conheca-as-principais-linhas-de-
producao-do-mst. Acesso em: 2 dez. 2023

32 Disponivel em:

https://www 1.folha.uol.com.br/mercado/2023/07/agro-eleva-pib-renda-e-populacao-e-desigualdade-cai-onde-set
or-avanca-mais.shtml#:~:text=Ho0je%2C%2025%25%20d0%20PIB%?20brasileiro,%2C%20distribui%C3%A7%
C3%A30%20e%200utros%20servi%C3%A70s).&text=Segund0%20a%20FGV%20Social%2C%20a,%C3%A9
%20a%20maior%20do%20pa%C3%ADs.Acesso em: 18 dez. 2023

%3 Disponivel em:
https://thetricontinental.org/pt-pt/brasil/o-agronegocio-como-elemento-potencializador-das-desigualdades-no-ca
mpo-no-brasil/. Acesso em: 18 dez. 2023


https://thetricontinental.org/pt-pt/brasil/o-agronegocio-como-elemento-potencializador-das-desigualdades-no-campo-no-brasil/
https://thetricontinental.org/pt-pt/brasil/o-agronegocio-como-elemento-potencializador-das-desigualdades-no-campo-no-brasil/
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2023/07/agro-eleva-pib-renda-e-populacao-e-desigualdade-cai-onde-setor-avanca-mais.shtml#:~:text=Hoje%2C%2025%25%20do%20PIB%20brasileiro,%2C%20distribui%C3%A7%C3%A3o%20e%20outros%20servi%C3%A7os
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2023/07/agro-eleva-pib-renda-e-populacao-e-desigualdade-cai-onde-setor-avanca-mais.shtml#:~:text=Hoje%2C%2025%25%20do%20PIB%20brasileiro,%2C%20distribui%C3%A7%C3%A3o%20e%20outros%20servi%C3%A7os
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2023/07/agro-eleva-pib-renda-e-populacao-e-desigualdade-cai-onde-setor-avanca-mais.shtml#:~:text=Hoje%2C%2025%25%20do%20PIB%20brasileiro,%2C%20distribui%C3%A7%C3%A3o%20e%20outros%20servi%C3%A7os
https://www.brasildefato.com.br/2022/12/11/arroz-feijao-cafe-laticinios-e-mais-conheca-as-principais-linhas-de-producao-do-mst
https://www.brasildefato.com.br/2022/12/11/arroz-feijao-cafe-laticinios-e-mais-conheca-as-principais-linhas-de-producao-do-mst
https://www.redebrasilatual.com.br/cidadania/mst-supera-meta-e-doa-38-toneladas-de-alimentos-na-feira-nacional-da-reforma-agraria/
https://www.redebrasilatual.com.br/cidadania/mst-supera-meta-e-doa-38-toneladas-de-alimentos-na-feira-nacional-da-reforma-agraria/
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-62746336#:~:text=Apesar%20dos%20problemas%20no%20atual,foram%20colhidas%2012%20mil%20toneladas
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-62746336#:~:text=Apesar%20dos%20problemas%20no%20atual,foram%20colhidas%2012%20mil%20toneladas
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Retomando a SD4, em BolsoAgro financia a fome ficado evidenciado, por meio da
amalgama BolsoAgro, que essa denominagdo apresenta um efeito de proximidade e de
aceitacdo por parte do ultimo governo com as praticas agricolas adotadas pelo Agronegocio e
podemos, também, constatar que o financiamento do governo Bolsonaro em relagdo ao Agro
financia uma politica de fome/inseguranca alimentar, tendo em vista que esse setor se baseia
na venda das commodities que t€ém como finalidade a exportacdo dos produtos produzidos
nacionalmente, como € o caso das plantagdes de soja.

Percebemos que, também, durante o ultimo governo, houve uma queda dos
incentivos referentes ao abastecimento do mercado interno e, para atender as demandas do
Mercado, consequentemente, muitos agricultores aderiram a /dgica da soja, tendo em vista
sua competitividade internacional e seu baixo custo de manutengao.

Consideramos que merece destaque o fato que a soja vem substituindo as plantacdes
de alimentos basicos como arroz e feijdo, devido a questdes econdmicas e politicas™, no
entanto questionamos: ela, também, esta substituindo o arroz e feijdo no prato dos
brasileiros?

Sendo assim, o acesso a alimentag¢do saudavel ¢ dificultado, ou seja, as pessoas sdao
obrigadas a migrar para a salsicha, para o miojo, pois os alimentos processados e/ou
ultraprocessados sdo opgdes mais baratas. Esse consumo tem crescido e essa tendéncia deve
continuar, tendo em vista as politicas adotadas para promover a alimentagdo saudavel®.

Consoante Pécheux (1990, p. 53), “todo enunciado ¢ intrinsecamente suscetivel de
tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para
derivar para outro”. A partir de Soja nao enche prato. BolsoAgro financia a fome! (SD4),
podemos realizar movimentos parafrasticos como: Por que no pais do Agro pessoas passam
fome? O Agro que produz alimentos ndo mata a fome? Quais sdo os sentidos produzidos por
meio da amalgama BolsoAgro? Arroz e feijao enchem o prato. Bolsonaro financia o Agro.
Bolsonaro financia a soja. Agro é soja!

Quando postas em confronto, as SDs 4 e 5 se relacionam a partir da contradi¢ao
nelas projetadas. Na quinta sequéncia discursiva temos Agronegécio produz alimentos, mas
contribui com a fome no Brasil, poderiamos, entdo, parafrasear BolsoAgro produz

alimentos, mas contribui com a fome no Brasil? Agronegocio produz fome.

* Disponivel em:
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/a-reeleicao-de-bolsonaro-pode-significar-o-fim-do-arroz-com-feijao/.
Acesso em: 21 ago. 2023

3 Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-11/consumo-de-alimentos-ultraprocessados-cresce-na-pande
mia. Acesso em: 25 ago. 2023


https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-11/consumo-de-alimentos-ultraprocessados-cresce-na-pandemia
https://agenciabrasil.ebc.com.br/saude/noticia/2020-11/consumo-de-alimentos-ultraprocessados-cresce-na-pandemia
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/10/a-reeleicao-de-bolsonaro-pode-significar-o-fim-do-arroz-com-feijao/
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O uso da conjuncdo mas, uma adversativa, muda a direcdo do sentido de produzir
alimentos, textualizando que ndo basta apenas produzi-los para reduzir a fome, para
alimentar. E a partir da contradi¢io produzida nessas sequéncias que contribuir [com a fome]
deixa de ser um acontecimento tornando-se estrutural.

Nessa ultima sequéncia discursiva (SD5) procuramos atentar para os sentidos do
verbo produzir, pois este, nessa conjuntura, adquire sentidos referentes a producdo, algo
fabricado, manufaturado, que surge a partir de um processo “maquinazarizado”,
nao-organico, algo que tem um produto como resultado. Produto esse sem vida, sem origem,
mas com destino.

Atentamos, também, para a estrutura da ora¢do Agronegdcio produz alimentos, mas
contribui com a fome no Brasil, onde como sujeito temos Agronegocio que apaga o agente
responsavel pela producido dos alimentos, promovendo uma lacuna acerca de quem sao os
financiadores do Agro, produzindo uma despersonalizagdo e apagando as possibilidades de
existir um responsavel/culpado.

Sintaticamente, ndo héd lacuna, tendo em vista que agronegocio € o sujeito, no
entanto, discursivamente, existe um lugar deixado vazio, pois o agronegdcio ndo ¢ concreto,
ndo ¢ uma pessoa. Sendo assim, se indetermina o sujeito, permitindo que se suceda a
existéncia de um ‘eles’ em oposicdo a um ‘nods’. No entanto, por se tratar de uma propaganda
que tem como intuito hegemonizar uma ideia, esse ‘eles’ e esse ‘nds’ se da de forma velada.

A constru¢do de um ‘nos’ se mostra universal e acontece de forma sistematica. Nao
aleatorio ou coincidentemente em todas as pegas publicitarias, do inicio ao fim, sdo colocados
temas tratados como temas do Agro. Tomamos como exemplo a propaganda que compde o
corpus deste trabalho: produtores rurais, homens e mulheres; produtor rural: do plantio a
pecuaria; seja quem for ou o que for, esta incluido como parte do Agro.

Retomando a SD4, podemos reformular a SDS5: Agronegocio so produz soja, por
isso contribui com a fome no Brasil. Agronegocio so produz alimentos por isso ndo mata a
fome no Brasil.

Consoante Guilbert (2020), o funcionamento do discurso neoliberal produz efeito de
evidéncia e naturalizagdo acerca da economia e das relagdes sociais. Esse ¢ produzido por
meio da circulagdo e da repeticdo hegemonica dos enunciados, frente as instancias midiaticas
e politicas que se encontram em consonancia com os blocos de poder econdmico e entre esses
encontramos a imprensa.

Por meio da propaganda do Banco do Brasil, destacamos o funcionamento do

discurso neoliberal que se da pela imposi¢ao das evidéncias. A peca publicitaria ndo deixa
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duvidas acerca da relevancia do Agro para o Brasil. Ao se formular como um discurso
racional que estd, supostamente, alinhado de acordo com os fatos, apaga outros discursos
possiveis que apresentam outras alternativas. A midia amplia sua reproducio e o torna uma

referéncia a fim de promover um consenso na tentativa de evitar revoltas na sociedade.
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5. PERCURSOS FINAIS

Sob a luz do exposto, retomamos a pergunta que nos guiou durante nosso percurso
analitico, apresentada na introducdo deste trabalho: Como se da o funcionamento da
propaganda sobre o Agro no pais do Agro? O corpus por nos analisado foi constituido por
uma peca publicitéria e outras figuras, retiradas do meio digital, portanto sendo heterogéneo.
Trouxemos algumas praticas discursivas de porta-vozes sobre a producdo de alimentos, onde
encontramos sentidos postos em confronto, o que aponta tanto para uma disputa dentro desse
campo, como para estratégias que caminham para sentidos divergentes fora dele.

Durante nosso percurso analitico pudemos observar as regularidades, contradi¢des e
posigdes-sujeito apresentadas na propaganda do Banco do Brasil a partir do confronto de
nossos materiais. A ideia de movimento, os sentidos projetados pelo Agro sobre alimentar a
economia e as pessoas, os sentidos sobre producao de alimento e seu processo, os sentidos
apagados, as cores empregados na propaganda textualizam regularidades projetadas pelo
discurso de/sobre o agronegocio.

Cientes que a contradi¢do ¢ inerente a qualquer discurso, observamos que aqui essa
se materializa a partir dos apagamentos, por exemplo, na supressao da palavra negdcio em
agronegocio sendo apenas projetado Agro ou agropecudria para ndo mencionar o carater
mercadoldgico desse setor; o encadeamento de renda - emprego - producdo de alimentos
evidencia a contradi¢do desse setor em sustentar um discurso a partir de uma posi¢ao-sujeito
latifundiario/empresario rural, ou seja, a partir dessa posi¢ao o que se produz como sendo
relevante, de fato, ¢ o lucro, a renda; as proprias situagdes forjadas pela propaganda
produzem contradicdes a partir das imagens que projetam maquinarios tecnoldgicos e,
também, trabalhos manuais sendo realizados, ndo condizente, portanto, com a maneira
grandiosa que esse setor tenta se afirmar.

As sequéncias discursivas quando relacionadas, também, projetam contradigdes a
medida que esses enunciados podem tornar-se outros (Pécheux, 1990). A partir de nossos
movimentos parafrasticos, relacionamos Soja ndo enche prato. BolsoAgro financia a fome!
(SD4) e Agronegocio produz alimentos, mas contribui com a fome no Brasil (SDS5) e, frente
aos nossos questionamentos, pelo interdiscurso, chegamos em BolsoAgro produz alimentos,
mas contribui com a fome no Brasil? Agronegocio produz fome.

Em nosso material, analisamos que duas posi¢des-sujeito sdo frequentemente

observadas: a posi¢cdo-sujeito neoliberal e a posicdo-sujeito da agricultura familiar, ambas
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interpeladas pelo discurso neoliberal. A primeira ¢ observada nos discursos analisados sobre
o Agro(negocio) e a segunda, nos discursos analisados que se opdem ao Agro. Sao posicdes
que, frequentemente, estdo em embate/confronto.

Neste trabalho, observamos que o agronegocio nacional € estruturalmente complexo
em suas diversas dimensdes. Mesmo com as transformacgdes pelas quais o discurso passa, este
ainda possui enormes semelhancas com o latifindio, do periodo do Brasil-colonia: forma
semelhante de concentrar renda, forma semelhante de produgdo no campo, forma semelhante
de “gerar renda” (exportagdo).

O discurso do Agro, interpelado pelo discurso neoliberal (Guilbert, 2020), tenta se
projetar como a Unica via possivel de producdo de alimentos, apagando outras possibilidades,
pois apresenta medidas que sdo colocadas como inevitaveis e que funcionam num movimento
de consolidagdo e reproducgdo dos discursos hegemonicos dominantes. Esse discurso funciona
a partir de projegoes de efeitos de naturalizagao, por meio das evidéncias de uma via Unica,
que procura enraizar-se € assim passa a fazer parte da opinido popular. Essas evidéncias
produzidas pelo discurso do Agro também projetam contradi¢des que podem ser atingidas
pelo interdiscurso.

Cabe colocar aqui que no contexto da pandemia, as praticas discursivas do Agro
procuraram reforgar seu papel de “essencial” para a sociedade brasileira, numa tentativa de
reafirmar ao povo que se ndo fosse esse setor, certamente faltariam alimentos na mesa dos
brasileiros. A questdo ¢: antes da pandemia, ja faltava comida na mesa dos brasileiros e o
Agro, desde sempre, superproduziu alimentos.

A realidade traz luz a contradi¢do que existe entre a superprodugdo e o crescimento
das exportagdes do Agro com a volta da inseguranga alimentar em mais da metade da
populagdo do Brasil®*. O que apontou para um aumento de preco dos produtos da cesta
bésica. E fato: a superproducdo de alimentos pelo Agro nacional e a fome no Brasil sio dois
lados de uma mesma moeda®’.

Procuramos, portanto, através deste trabalho, questionar, por meio da propaganda
BB valorizar o Agro, do Banco do Brasil, a relevancia desse setor para o desenvolvimento do
pais e, por meio desse questionamento, fomos levados a outros como: Se o Agro se projeta

como a industria-riqueza do Brasil, para onde esse setor esta nos conduzindo?

% Ver Inquérito Nacional sobre Inseguranca Alimentar no contexto da pandemia da COVID-19 no Brasil,
realizado pela Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranga Alimentar e Nutricional (Rede
PENSSAN).

7 Ver artigo Agro, wum mau negdcio, no Le Monde Diplomatique Brasil. Disponivel em:
https://diplomatique.org.br/agro-um-mau-negocio/. Acesso em: 28 ago. 2023


https://diplomatique.org.br/agro-um-mau-negocio/
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Um dos nossos materiais, a propaganda, afirma que ¢ imperativo valorizar o Agro,
que faz do Brasil referéncia mundial na agropecuaria. Por meio dessa peca publicitaria,
pudemos observar como ocorre a textualizagdo desse setor (o agronegocio) pelo Banco do
Brasil (uma instituicao financeira).

Nessa propaganda, o banco promove um efeito de (con)fusao ao igualar produtores e
empresarios rurais, como se ambos fossem ocupassem a mesma posi¢ao-sujeito (Pécheux,
1975) e, portanto, fossem semelhantes. Analisamos, pois, a finalidade discursiva da
propaganda: vender/lucrar. Colocando em pé de igualdade o pequeno produtor e o grande
empresario rurais, a entdo instituicdo financeira gera, para a opinido popular, a crenca de que
qualquer pessoa pode se “beneficiar” do crédito rural oferecido pelo Banco do Brasil, ou,
melhor dizendo, qualquer pessoa pode tirar um empréstimo pelo Banco do Brasil.

Também a partir da supressdao do negocio nas narrativas apresentadas pudemos
observar a tentativa de “esconder” o carater mercadologico do Agro para que nao haja
indicios do que esse setor, de fato, tem como objetivo. A fim de que os enunciados
signifiquem uma coisa e nao outra se explica essa omissao.

Reiteramos que, apesar de se projetar como industria, se fundamentada na
agricultura, o 4gro nunca podera sé-lo, tendo em vista que a agricultura ¢, por esséncia,
avessa a industrializacdo (Abramovay, 1998). Ratificamos, também, que nem toda forma de
trabalhar com a agricultura revela a industria-riqueza do pais e nem toda agricultura se
inscreve da mesma forma no Agronegocio.

A partir desse trabalho de conclusdo de curso, através das lentes da Analise de
Discurso Materialista, pudemos compreender que a riqueza do aprendizado ndo,

necessariamente, esta em obter respostas, mas em formular bons questionamentos.
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