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RESUMO

Este trabalho monografico através de uma perspectiva interacionista busca analisar a
construgdo do self do feirante, suas representacdes, suas manipulagdes das fachadas durante
as interagdes face a face no ambiente de feira e as possiveis influéncias que tais agcdes podem
desencadear nas trocas econdmicas na feira do bairro Vila Lobdo em Imperatriz - MA.
Através de um viés etnografico e de observacdo baseado em Eckert e Rocha (2008), realizei a
insercdo em campo de janeiro a outubro de 2018, que me permitiu através das narrativas dos
feirantes e clientes e da observacdo direta; descrever interagdes sociais, representacoes,
compreender que a identidade do feirante é construida através de sua trajetdria de socializagao
por meio da interagdo com outros atores € ambientes que o influenciam no processo de
tornar-se feirante e verificar que a Feira € palco de multiplas relacdes sociais repletas de

significados e sentidos que estdo além da simples comercializa¢ao de produtos.

Palavras chaves: Feirante, Self, Feiras, Interacoes Sociais.



ABSTRACT

This monographic study through an interactionist perspective seeks to analyze the
construction of the self of the marketers, their representations, their manipulations of the
exterior during the face-to-face interactions in the market environment and the possible
influences that such actions can trigger in the economic exchanges at the market of the
neighborhood Vila Lobao in Imperatriz - MA. Through an ethnographic and observation bias
based on Eckert and Rocha (2008), the insertion in the field was carried out from January to
October of 2018, which allowed me through the narratives of the marketers and customers
and direct observation; to describe social interactions, representations, to understand that the
identity of the marketer is built through his socialization trajectory through interaction with
other actors and environments that influence the process of becoming a marketer and to verify
that the Market is the stage of multiple social relations full of meanings and senses that are

beyond the simple commercialization of products.

Keywords: Marketers, Self, Market, Social Interactions.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho monografico através de uma perspectiva interacionista busca analisar a
constru¢do do self do feirante, suas representagdes e preservacdo da fachada durante as
interacOes face a face no ambiente de feira e as possiveis influéncias que tais acdes podem
desencadear nas trocas econdmicas. Uma vez que a sociedade atual é fundada nas relacdes
econOmicas e remetendo a Max Weber (1979), que descreve a cidade como um local de

mercado.

A feira seria um ambiente construido para promover interagdes financeiras, pois
quando inserida em um meio urbano, que € a sede da economia monetaria, que reduz a
qualidade das relagdes emocionais (SIMMEL, 2016). Teriam sua funcionalidade voltada para
as relacdes comerciais. Contudo, muitos estudos t€ém demonstrado que essa perspectiva com
maior énfase ao econdmico ndo representa em sua totalidade as experiéncias urbanas em um

ambiente de feira.

A feira tem sido descrita como espacgo de vitalidade, local condensador de fluxos e de
significados simbdlicos da experiéncia urbana, que se forma através da apropriagdo dos
lugares, tecendo relagdes histdricas e simbdlicas (FILGUEIRAS, 2006). Para Vedana (2013),

a feira é um local de arranjo social, sendo a sociabilidade o elo fundamental de sua

configuracdo, conduzindo a particularidades dentro do contexto urbano.

Desse modo, € possivel nesse palco da feira lancar um olhar considerando essas
perspectivas, observando que as interacdes sociais ali presentes estdo amplamente irradiadas
através de lacos sociais, préticas e representacdes simbdlicas. Portanto, s6 através do estudo
destas interagdes sociais em aspecto micro, tentando compreender o comportamento humano,
se colocando na posi¢do dos que exercem tal comportamento, pode-se dessa forma construir

teorias sociais mais completas que permitirdo uma melhor compreensdo da sociedade.

Analisando esse aspecto da microssociologia como uma abordagem que nos permite
analisar a sociedade percebendo novas particularidades, que ficam de fora de outras
abordagens Anthony Giddens (2012), ressalta que a microssociologia vem de forma a
complementar a macrossociologia tornando a leitura do processo social mais verossimil.
Enquanto a macroanélise € essencial para entender a base institucional da vida cotidiana, as
microandlises sdo necessdrias para clarear padrdes estruturais, pois € a interacdo presencial a

base de todas as formas de organizacdo social ndo importando o tamanho da escala. Nao
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sendo a vida cotidiana nem determinada completamente nem uma vida totalmente isolada é
através dessas duas andlises procurando uma relacdo entre as duas que chagamos a uma
sociologia de nivel médio capaz de enxergar as influéncias e os efeitos de fendmenos que

ocorrem nos niveis micro € macro.

Sendo assim, pode se entender a importancia dos trabalhos dentro dessa perspectiva
interacionista, como um ponto para se visualizar as a¢des sociais como um processo fluido e
ajustado, de tal maneira que estas interacdes agem de forma considerdvel na producdo do

contexto social e das relacdes que ali se formam.

Os estudos das feiras dentro de uma cidade como Imperatriz, visando compreender os
aspectos sociais que a envolve, através da andlise das interacOes que se manifestam entre os
multiplos atores que fazem parte do contexto, nos permite compreender as relacdes familiares
e as conexdes em rede que existem entre os moradores da cidade e os das regides vizinhas,
principalmente os locais de producdo agricola. E entender como essas conexdes a partir das
interacOes sociais, moldam a identidade dos sujeitos que fazem parte da constitui¢io da feira,
principalmente o feirante, que forma sua identidade a cada nova apresentacdo na feira,

consolidando-os como agentes ativos da construgdo social do espago da cidade.

Para a cidade de Imperatriz, na qual nos dltimos anos veem ocorrendo uma expansao
urbana, que ndo leva em conta os aspectos sociais. O conhecimento do processo de
construgdes de identidades sociais relacionadas as interagdes vividas e apropriacdo do espaco,
€ fundamental para se legitimar lutas de acesso a cidade, contra modelos de planejamento

urbano segregacionistas.

Dessa forma, abordarei em seguida, conceitos fundamentais dentro da perspectiva
interacionista que nos permite compreender o viés da andlise, descreverei a feira em aspectos
tedricos, explicarei a condug@o das entrevistas, farei a descri¢do do cendrio citado pontuando
suas relacdes com a cidade e o bairro. E por fim, descreverei a narrativa dos feirantes e
clientes, considerando a perspectiva goffmaniana, para entender a formacgdo da identidade do
feirante e a importancia desse aspecto para seu oficio, que o faz ator social possuidor de

praticas dinamizadoras dos espacos sociais para além dos aspectos comerciais.
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2 TEORIA METODOLOGICA

Para construir essa andlise interacionista com visdo micro busquei fundamentar o
trabalho nos autores que ja& a muito abordam essa perspectiva e principalmente em Erving
Goffman e nos seus escritos sobre interacdes face a face, comportamentos em lugares
publicos e representaciao do eu, sendo necessario, portanto esclarecer conceitos utilizados pelo
mesmo para compreensdo do processo de pesquisa e como fundamentacdo tedrica para
inser¢do em campo e posterior andlise do contexto social e interagdes presentes no ambiente

de feira.

2.1 Interacionismo

As rotinas cotidianas fornecem a base para nossas acdes em sociedade e formamos
nossas vidas a partir destas interacdes sociais, sendo assim podemos aprender muito sobre nds
mesmos € a respeito dos atores sociais a partir do estudo dessas interacdes, levando em conta
a importancia do conceito de interacdo Giddens afirma: “O conceito de interacdo é tdo
fundamental que sem ele seria dificil “fazer sociologia”. O conceito também se provou
consideravelmente flexivel e adaptativo e foi aplicado em muitas areas diferentes da

existéncia humana” (GIDDENS, 2015, p. 235).

Dessa maneira os soci6logos comecaram a perceber a partir das observacdes dessas
interacOes face a face que a acdo social € interativa e construida por meio de significados
simbolicos e, portanto, a realidade social é em consideravel parte construida pelas intera¢des

dos atores, que, no entanto, agem dentro de um contexto social mais amplo.

Na compreensdo desse processo Herbert Blumer aluno de George Herbert Mead usou
pela primeira vez o conceito de interacionismo simbolico, em 1937, para explicar como a
participacao ativa na vida de um grupo afeta o desenvolvimento social de um individuo. Com
base em Mead (1934. p. 141, apud Sandstrom, 2016. p. 21) ao usar palavras ou gestos que
evocam o mesmo significado para outros do que para si mesma, as pessoas estdo utilizando

simbolos significativos.

Mead (2010), observou que os simbolos significativos sdo importantes, pois
possibilitam trocar significados compartilhados com os outros € nos permite comunicarmos
de forma eficaz nos habilitando a antever como os outros provavelmente vao agir em uma

situac@o e coordenar nossas acdes com a deles. Para Mead apud Sandstrom (2016), a mente
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descreve um processo comportamental que consiste na autointera¢do e reflexdo a partir de

simbolos sociais.

Sendo assim, Mead compreende que a emergéncia da mente depende
fundamentalmente dos fatores sociais e que por meio das interacdes adquirimos habilidade de
interpretar e utilizar simbolos significantes, Mead contribuiu para a sociologia com o conceito
de self enfatizando que somos seres reflexivos e que nossa identidade e a¢des surgem como

resultado de nossa interacado com os outros.

Com base nos estudos dele, seu aluno Herbert Blumer deu prosseguimento e
desenvolveu os estudos sobre o interacionismo simbodlico, que de acordo com Farganis
(2016); Blumer tenta capturar a fluidez da agdo social, a reflexidade do self e o carater
negociado de grande parte da vida cotidiana. Compreendendo dessa forma que a vida social é
um processo fluido e negociado em vez de um processo determinado por macroestruturas

como classe econdmica ou organizacao burocratica. Nesse sentido,

O termo interacdo simbdlica refere-se ao cardter peculiar e distintivo da interacdo... a
peculiaridade consiste no fato de que os seres humanos interpretam ou “definem” as
acdes de outrem em vez de apenas reagir as agdes dos outros. Sua “resposta” ndo ¢
feita diretamente para as acdes de outrem, mas em vez disso baseia-se no significado
atribuido a essas agdes” (BLUMER, 2016, p. 282).

Outra voz nesse campo de estudo foi Erving Goffman fortemente influenciado por
Mead e Blumer. Porém, Goffman segue mais a tradi¢do do interacionismo simbdlico, porque
centra-se no individuo como self ativo e reflexivo capaz de ter ampla gama de opcdes de se

apresentar nos diversos espacos sociais.

E é considerando a abordagem do interacionismo simbdlico, a partir da perspectiva
goffmaniana que busco desenvolver uma pesquisa sobre as interacdes face a face no ambiente
de feira e para isso precisa se desenvolver alguns conceitos e categorias utilizadas pelo autor

para compreensdo do processo.

2.2 Self
Dentro desse contexto, e a partir das leituras de Goffman e suas defini¢cdes sobre

1 ~ ) ~
fachadas’ Goffman nos leva a compreensdao que a fachada é a expressdo coordenada pelos

! Traducdo do original de face, sendo a utilizacdo desse termo com multiplicidade de significados nos escritos
de Goffman.
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2 ~ . . . -, oy
selves” estruturantes que dao identidade ao individuo, e expressa-se utilizando como base

estrutural para sua manifestacio o self’ mais adequado ao palco no qual se apresenta.

Processo esse que ocorre em cascata, os selves que formam a estrutura da identidade

. . ~ . .. ~ 4 .
do ser negociam através da reflexdo mental produzindo autoindicacdes para si mesmo
escolhendo assim a manifestacdo do self adequado para a situacdo de interacdo que se
apresenta em determinado palco, apds esse momento de defini¢do do self esse se expressa em
publico e essa forma de se expressar € o que Goffman chama de fachada, que ndo € unica, e
também se diversifica em varios ramos de expressao que Goffman define de linha, que sdo os

atos verbais e ndo verbais que se expressam dentro de uma situagao.

Pode-se perceber a relacdo que Goffman faz sobre a fachada e do self e como aquela é

resultado e expressao desta na seguinte afirmagao

Se ela sentir que estd com a fachada errada ou fora da fachada, provavelmente se
sentird envergonhada e inferior devido ao que aconteceu...e ao que poderd acontecer
como participante. Além disso, ela pode se sentir mal porque esperava que o
encontro apoiasse uma imagem do eu a qual ela se sente emocionalmente ligada e
que agora encontra ameacada (GOFFMAN, 2012. p. 16).

O autor explica que a fachada que se apresenta na situagdo em analise do texto citado,
busca expressar o eu do ator ou seja o self da manifestacdo de identidade, sendo assim &
através da revelacdo da fachada que o ator expde em publico seu eu. E dentro do
entendimento de Mead (2010), o self reflete a estrutura dos processos sociais nos quais se
formou pois, os varios selves produzidos devido as interagdes do ator com vdarios grupos

sociais sdo selves elementares que constituem o self completo.

Considerando esse contexto, compreender esse processo dialdgico entre selves
estruturantes da identidade que se formaram a partir das interacdes sociais e suas formas de se
expressar em fachadas e suas diversas linhas de ac@o € o que permite ao pesquisador perceber
todo o processo hierdrquico que envolve o tltimo ato do ator, a acdo social. O que Goffman
nos traz em seus escritos € a luz e o préprio método de se estudar a acdo social como um

processo complexo, dindmico e continuo de formacao da identidade.

® Plural de self.

* De acordo com Mead (2010) se desenvolve a partir do processo das experiéncias e atividades sociais, ou seja,
desenvolve se num individuo em resultado de suas relagdes sociais.

*A autoindicacdo é defina por Blumer (2016) como um processo comunicativo e dinimico em que o individuo
observa as coisas lhe d4 significado e decide agir com base no significado, mas somente isso nao € suficiente
para a formagdo do self, pois este ao ser representando, além do ambiente que o influencia em sua apresentagdo
s0 € expressado a partir do outro que recebe essa representacdo a interpreta e a aceita.
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Abordando a fachada e suas linhas de ac@o o pesquisador pode observar a acao social
em movimento durante a intera¢do face a face e percorrer o processo inverso através da
andlise do comportamento visivel que se apresenta através da expressao da fachada e suas
linhas de acdo e assim compreender a identidade do ator social que estd invisivel em primeiro

plano, mas se manifesta através da fachada que se apresenta durante a interacao social.

2.3 Fachada

Ao estudar as interagdes sociais € necessdrio compreender o conceito de fachada

Valor social positivo que uma pessoa efetivamente reivindica para si mesma através
da linha que os outros pressupde que ela assumiu durante o contato particular. A
fachada é uma imagem do eu delineada em termos de atributos sociais aprovados
(GOFFMAN, 2012. p. 13-14).

Definida assim por Goffman pode se compreender a fachada como o guia de agdo para
a interacdo face a face, devido ao fato, que escolha desta e sua apresentacdo para determinado
momento é definida a partir dos selves estruturante que se comunicam e formam seu self,
sendo assim, sua exposi¢do influenciard diretamente na apresentacdo do outro, e este definira
sua acdo relacionando-a em fun¢do do que se percebe ao considerar a imagem do individuo
com o qual interage. Pois aquele observa e também promove sua a¢do, dessa maneira hd uma
remodelagdo continua da forma de apresentacdo e exposicdo de impressdes. Nao que isso seja
tdo bem coordenado, um agindo esperando a acdo do outro, mas ocorre de maneira mutua aos

dois atores que interagem.

7z

E ainda a apresentacdo da fachada é somente caracterizada de forma categdrica se
considerarmos o palco de sua agdo, que influencia as interagdes dos atores ali presentes
estimulando a apresentacdo de uma ou outra representacdo de acordo com o momento € 0

ambiente no qual ocorre a interacdo, o que se pode fundamentar a partir da fala de Goffman:

A fachada da pessoa claramente é algo que ndo estd alojado dentro ou sobre seu
corpo, mas sim algo localizado difusamente no fluxo de eventos no encontro, e que
se torna manifesto apenas quando esses eventos sdo lidos e interpretados
(GOFFMAN, 2012. P. 15).

Devido a esse aspecto do ambiente ser o local influenciador das manifestagdes dos
selves e fachadas € essencial a compreensdo do lugar de acdo dessas interagdes para a
compreensdo das mesmas sendo de fundamental importancia compreender a feira e a

representacao que os atores tem dela.
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2.4 Representacao

Os atores sociais se manifestam na rotina social através de suas apresentacdes
variando seus personagens de acordo com o cendrio do encontro que limita e impde regras
especificas para cada contexto. Sendo que alguns fatos gerais sobre a representacdo estdao
para além do lugar e do tempo, sdo, portanto, acdes necessdrias para a interagdo. Sobre esses
pontos Goffman indica que entres estes “a informagdo a respeito do individuo serve para
definir a situacdo, tornando os outros capazes de conhecer antecipadamente o que ele espera
deles e o que deles podem esperar” (GOFFMAN, 2014, p. 13). Outro ponto é que o individuo
terd de agir de tal forma que expresse a si mesmo € os outros terdo que ser de algum modo

impressionados por ele (GOFFMAN, 2014).

Para Goffman, quando uma pessoa entra em contato com outras, existe sempre alguma
raz3o que a leva a atuar de uma forma e ndo de outra procurando transmitir determinada
impressado, pois a sociedade estd organizada em principios e determinadas caracteristicas que
informam quais os possiveis personagens podem ser manipulados em determinados
encontros, a representacdo € portanto, a forma como ocorre a interacdo face a face e a
manipulacdo da identidade através de uma determinada fachada que se manifesta na
copresenca € dd sentido ao contato que na maioria dos casos objetiva-se em manter a

interacdo.

Nas palavras do autor, representagdo ¢ “quando um individuo desempenha um papel,
implicitamente solicita de seus observadores que levem a sério a impressdo sustentada para
eles” (GOFFMAN, 2014, p. 29). E também “ toda atividade de um individuo que se
passa...diante de um grupo particular de observadores e que tem sobre ele alguma influéncia”

(GOFFMAN, 2014, p. 34).

Existindo ainda outras variacdes explicitadas por Goffman como as possiveis linhas de
acdo em que as representacdes podem variar, o que nao se modifica nessa relagdo € a

necessidade da copresenca pois as representagdes s6 ocorrem na interacao face a face.

2.5 Interacao face a face

Segundo Goffman a interacdo face a face € a classe de eventos que ocorre durante a
copresencga e por causa dela, sendo que esta interagdo se define através de toda a situagdo que

se apresenta durante a presenga do outro, decorrendo assim dos movimentos, gestos, palavras
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e expressoes proferidas de um ator em relagdo ao outro. Essa interag@o se caracteriza, portanto
segundo Goffman como “relacdes sintaticas entre atos de pessoas diferentes mutuamente

presente umas as outras” (GOFFMAN, 2012. p. 10).

Considerando esse conceito Goffman observa que a interagdo falada é a mais
caracteristica em todos os agrupamentos humanos, e pontua “ndo existe ocasides de fala tdo
triviais a ponto de ndo exigirem que cada participante demonstre preocupagdo séria de como
ele lida consigo préprio e com os outros presentes” (GOFFMAN, 2012, p. 39). Para o autor
existe a tendéncia humana para usar sinais, simbolos e um sistema de préticas para organizar

o fluxo das mensagens.

Apesar da minha abordagem conceitual e de forma descontinua das categorias
apresentadas € necessdrio ressaltar que estes fendmenos ocorrem mutuamente, influenciando
uns aos outros € somente podem ser entendidos como manifestacdes do processo dindmico
dentro da interacdo social, servindo, portanto, como ferramentas para compreender as relagdes

sociais quando observadas.

2.6 A feira

Se apresenta como um local propicio aos estudos de interacdes face a face, pois possui
alta densidade destas relacoes, repleto de significados simbdlicos, possiveis de serem visto em
movimento durante a copresenca dos atores em um palco moldado pela prépria cidade, pois a
forma e o uso da cidade € altamente influenciado pelas trocas econdmicas. De acordo com
Sarlo (2014). A circulacido de mercadorias define formas de uso da cidade e produz inovagdes
decisivas no espaco urbano no caso da feira os feirantes se apropriam do espaco urbano em

um tempo especifico reconfigurando o espaco de tempos em tempos.

Goffman afirma que “a tendéncia humana de usar sinais e simbolos significa que
evidéncias de valor social serdo comunicadas por coisas muito pequenas” (GOFFMAN, 2012,
p- 39). Entendendo a construcdo desses processos a partir do sujeito e compreendendo a
influéncia dessa constru¢do sobre os proprios atores sociais no ambiente que se inserem,

compreendemos as interacdes das acdes sociais com o meio social onde estas acontecem.

Dessa forma, o conteido simbdlico presente na feira € utilizado pelos sujeitos que
vivem este momento de feira; como representacdo deste espagco urbano e funciona como

mediador das interacdes entre os sujeitos que ali interagem. A personalidade do feirante e
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principalmente no momento da feira se acomoda nos ajustamentos as forcas externas impostas

pelo ambiente da feira, no caso seus estimulos e suas representacgoes.

Sendo assim, o comportamento mais comum e presente nas regides metropolitanas,
no qual os sujeitos sociais apresentam por morarem em cidades, o qual Simmel (2016)
caracteriza como reserva, que se apresenta como o distanciamento do outro devido a
autopreservacdo, uma atitude mental de distanciamento que os fazem parecer frios ¢é
minimizado é modificado pelo ambiente da feira, que produzem homens mais interativos e

perceptiveis aos outros abrindo o leque de relagdes antes suprimidos pelo blasé urbano.

A esséncia da atitude blasé consiste no embotoamento da discriminagdo. Isso nio
significa que os objetos passam despercebidos, como acontece com os palermas,
mas sim que significado e diferentes valores das coisas sdo experimentados como
etérias (SIMMEL, 2016, pg. 118).

E na feira o local de possibilidades, local de intera¢do reconhecimento do outro que
era desconhecido pois interacdes anteriores em outros ambientes com esses mesmos
personagens promoveram foram moldadas por outros motivos e interesses que foram
atingidos de forma calculada, como sdo as decisdes tomadas na maior parte das interagdes
urbanas, nesse momento de feira as interacdes podem se modificar e o sujeito interage com o
outro reconhecendo-o como parte de sua comunidade local, como uma pessoa que tem uma
histéria, como um comerciante importante, como elo para outras relacdes, e esse movimento
de mudancga nas interacdes mais objetivas praticas devido a atitude blasé presente na grande
cidade e agora minimizada no momento da feira é perceptivel nos relatos dos clientes e
feirante, ao falarem dos outros que se aproximam e que passam por nds durante a entrevista
relatando o certo conhecimento da vida pessoal do outro e descrevendo como o teria

conhecido na feira.

Por isso a relevancia tdo grande em estudar a feira, € ela um momento que traz a tona
o homem mais interativo, mais socidvel, mais relacional com o outro, espaco que estimula a
espontaneidade o que nos permite como estudante e pesquisador nos posicionarmos num
campo riquissimo de comportamentos humanos e interacdes sociais apresentados por
individuos urbanos, que por serem citadinos dificilmente se manifestariam assim em outros

momentos de vivéncia da cidade.

Estas observagdes se comparam as feitas por Filgueiras (2006) em relacao ao Mercado

Popular e ao seu conceito de espago de vitalidade no qual ela conclui:
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Espago de vitalidade... lugares da cidade, de elevada densidade histérica e sécio
cultural, que comportem dindmicas sociais particulares e distintas daquela que se
atribui a cidade contemporaneamente, fundadas na atualizagdo de tradi¢des e de
préticas sociais (FILGUEIRAS, 2006).

Os feirantes disputam espaco na rua que sdo comprados, negociados, herdados,
deslocados e pode se dizer tomados de outros feirantes, o espaco melhor localizado para
bancas de temperos por exemplo é segundo os feirantes proximos aos acougues, essa disputa
por espaco e clientes mostra que existe uma relacdo dos feirantes com maior capital
econOmico que dominam o campo da feira conseguem instalar barracas maiores e possuir
maior variedade de produtos enquanto os menores colocam suas barracas entre as maiores
local de passagem dos clientes do centro da feira para o calgada e para os comércios que
rodeiam a feira, o que faz com que estes feirantes que estdo entre essas barracas sofram o
constante fluxo de pessoas que os fazem se espremer, mudar o angulo da barraca, afastar
mercadorias que estdo no chdo sobre a lona para ndo serem esmagados, essa constante
movimentacdo traz prejuizo de tempo no atendimento ao cliente e também na qualidade ao
atendimento, ocasionando uma eliminacdo ou minimizagdo das possiveis relacdes sociais de
contato mais intimos que poderiam surgir e fazer emergir uma fidelizacdo do cliente
acarretando ganho econdmico maior ou numa possibilidade para que tal ganho viesse a

acontecer.

As feiras ndo possuem um campo fixo, estdio em constante movimentos, feirantes
grandes se tornam pequenos e vice-versa. Feirantes que passaram anos em outras fungdes
voltaram a ser feirantes, mas tem que se adaptar a configuracdes diferentes, montam suas
barracas no rabo da feira como chamam ou no fim da feira como os feirantes definem, apesar
de que o local ao qual se referem ser a chegada da maioria dos clientes que se d4 exatamente
no encontro da Duque de Caxias com a rua Bom futuro que € o acesso principal de entrada da
feira pois ali fica um volume grande de motos e carros estacionados devido o acesso ocorrer

pela Duque de Caxias, pois € nesse sentido que flui o transito.

Em minhas observacdes os clientes entram, mas quase sempre ignoram os feirantes
desse local, adentrando e pelo meio da feira comecam a perguntar os precos dos produtos
apesar de ja terem passado por vdrias barracas com os mesmos produtos com a mesma

aparéncia, tamanho e disposicdo nas bancas.

Tentar compreender essa acdo do cliente de ndo dar significacdo a estes feirantes a

ponto de ndo se interessar em perguntar o preco dos produtos das barracas primeiras me leva a
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algumas suposigoes, talvez rodeado por feirantes e ndo mais na entrada da feira o cliente pode
se sentir de fato fazendo a feira, pois se situou no palco de agdo, pode ser também que esteja
se direcionando as barracas mais antigas onde ja tem o costume de comprar ignorando assim a
possivel possibilidade de um preco mais barato numa barraca do inicio da feira para o cliente,

mas no rabo da feira na perspectiva do feirante.

Fica perceptivel e, portanto, diverge das a¢des em supermercados, a acdo social de
maior proximidade entre cliente e feirante; a demora durante a compra, devido a conversagao

com o vendedor, o ato de ignorar possibilidades econdmicas de barracas iniciais da feira.

A feira desperta acOes sociais muito mais interativas para além de vender e comprar
produtos, fazer a feira € um momento de se sentir humano de interagir de socializar

principalmente numa sociedade urbana que mecaniza as acdes sociais para trocas monetarias.

2.7 Conduzindo uma entrevista face a face

Busquei uma participacdo ativa do entrevistado durante o processo de conversacao,
numa tentativa de explorar as perspectivas emergentes do mesmo para além do campo tedrico
J4 proposto na literatura. Para isso a conversacdo se fundamentou em um didlogo aberto com
possiveis intervengdes de direcionamento da fala do entrevistado para o campo no qual
gravita o objeto de estudo.

O foco era perceber o sentido que os feirantes ddo as suas acdes praticas, expondo o
significado de sua profissao em um didlogo casual, podendo falar de sentimentos, objetivos,
frustracOes e todas as vivéncias que os levaram até aquele momento.

Eu na entrevista tentava gerir o tempo de maneira que ndo atrapalhasse o entrevistado
em sua funcdo de feirante, coletando as informacdes € no momento de didlogo com o
entrevistado surgia em mim o confronto, em deixar o entrevistado expor sua histdria ou tentar
enquadrd-lo no objetivo da pesquisa e agindo assim enquadrando-o podendo dessa forma
limitar sua fala. Quase sempre escolhia que o entrevistado guiasse sua fala a ndo ser se

desviasse totalmente do campo que gravitava sobre o objeto a ser pesquisado.

Nos aspectos relacionados a conversacdo em forma de entrevista, a pesquisa se
fundamentou nas teorias e experiéncias de campo de Janine Barbot (2015), que descreve as
posturas e as diferentes acdes tomadas durante o processo de entrevista como: ajustar e
negociar a definicdo da entrevista, negociar o quadro de encontro, construir uma entrevista

como instrumento hibrido e processual, ajustar as intervengdes aos ritmos da entrevista.
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A escolha por este autor ndo classico se justifica pelo elo que Barbot faz entre a forma
de conceber a entrevista dentro de uma pesquisa etnografica, pois segundo o mesmo: “ No
caso da pesquisa por entrevista, o encontro ¢ a sequéncia etnografica pertinente para analise”

(BARBOT, 2015, p. 119).

Descrevendo assim a dindmica temporal e a reflexdo que o pesquisador pode

desenvolver através do viés etnografico em cada encontro entre entrevistador e entrevistado.

Meu foco foi tentar perceber o sentido que os feirantes davam as suas a¢des préticas e
no momento que eles comecavam a falar desse aspecto e se me permitido o momento de fala

eu buscava estimula-los a falar desse sentido, usando as considera¢gdes de Goffman (2014).

Em minha representacdo durante a interacdo face a face com o entrevistado, eu
montava o papel de similaridade com suas falas, para que vissem em mim algo semelhante a
eles e nossa interagdo se fortificasse, expondo o sentido de minha profissao e de meus estudos
para que eles se sentissem seguros e entendessem que estavam em um didlogo sincero e
casual onde se podia falar de sentimentos, designios, desilusdes e todas as vivéncias que nos

levaram até aquela ocasido.

Meu ajustamento em relacdo a minha apresentacdo como pesquisador se deu da
seguinte forma, fui a feira de maneira casual com um caderno de campo e comecei a percorrer
o ambiente, visto que buscava olhar e ser olhado, pois chamava a aten¢do com aquele caderno
ao cruzar olhares e perceber uma postura corporal positiva do feirante em relacdo a minha
pessoa, eu me aproximava, me apresentava como estudante e explicava o que estava
pesquisando de forma bem simplificada, e perguntava se poderiam me ceder uma entrevista.
Ao concordarem eu comecava as perguntas bdsicas como nome, estado civil, naturalidade e

idade para a partir dai adentrar nos temas especificos relacionados a feira e suas relacdes com

os clientes.

Para realizacdo desses processos etnogrificos e de observagdo direta me fundamentei
nos referenciais tedricos metodolégicos de Eckert e Rocha (2008), no qual se faz uma
reflexdo sobre a pesquisa etnogréfica, destacando pontos importantes nesse processo, como a
observacao direta, o trabalho do conhecer, a escuta atenta. “A observacao direta é sem duvida
a técnica privilegiada para investigar os saberes e as praticas na vida social e reconhecer as
acdes e as representacdes coletivas na vida humana” (ECKERT e ROCHA, 2008, p. 2).
Considerando essa afirmativa a observacao direta foi a linha trabalhada para a compreensao

das préticas cotidianas dos feirantes.
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Tabela 1: A tabela a seguir refere aos dados de campo, que sdo necessdrios serem
apresentados para uma melhor compreensio da pesquisa.

Data insercio em | Tempo | Nimero de | Nimero de

campo médio entrevistas entrevistas
com feirantes | com clientes

21-01-2018 4 horas |2 1

04-02-2018 2,5 horas | 1 1

11-03-2018 3 horas 5 1

05-04-2018' 1,5 horas | 1

11-09-2018” 2 horas | 1 1

21-10-2018 4 horas 3 1

Total 17 horas | 13 5

Fonte - Santos (2018)

As insercdoes em campo ocorriam entre as 6 da manhd e meio dia, periodo de
funcionamento da feira, em algumas visitas demorando todo o periodo de feira, em outros
momentos, as observacdes se davam mais pela manha entre 6 e 9 horas, em outras ocasides de
9 horas a meio dia. Dentre os treze feirantes que dialogaram comigo, entrevistel nove homens
e quatro mulheres, percorri a feira de uma ponta a outra tentando observar e entrevistar
feirantes de locais diferentes, considerando seu inicio na Duque de Caxias com rua Bom
Futuro, objetivando assim buscar essa representatividade do ambiente para compreendé-lo de

forma mais significativa possivel.

Considerando que a feira apresenta de 90 a 110 bancas por domingo, pois seu
equilibrio € dindmico, uma amostragem de 13 feirantes representa entre 14,44% ou 11,81%
do total da feira. Para a observag;ﬁo1 referente a tabela acima devo esclarecer que a entrevista
com seu Expedito Lucena nao ocorreu no domingo dia de feira, mas num dia de quinta-feira
no periodo da tarde. Acordada com seu Expedito por ser o periodo de menor movimento e um
dia de ndo feira para que a entrevista pudesse ocorrer de forma mais tranquila. Para a
observagéio2 a mesma similaridade de método, a entrevista ocorreu numa terca-feira fora do
periodo de feira com menor movimento comercial também acordada com o comerciante

AntOnio Bezerra.
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3.0 CENARIO

Compreendido a partir de Goffman (2014), os cendrios constituem se nos elementos
que dardo suporte ao palco para o desenrolar da acdo humana, lugar adequado para
representacdes e interacdes sociais especificas, nesse caso a feira que apesar de ter uma drea
fixa de ocupacdo, modifica-se através de um equilibrio dindmico, movido pelos préprios
atores que a cada domingo montam o palco de acdo. Além dessa dindmica a feira se relaciona
com cendrios maiores, a cidade e o bairro, assim hd uma necessidade de compreender a

correlacdo entre estes espacos.

3.1 A feira em relacio a cidade

A cidade como espago socialmente construido € local de interacdes e vivéncias, em
Imperatriz, MA. Como uma cidade de fronteira e caracterizada por uma regido de migrantes5
recebe pessoas vindas de muitos lugares diferentes e os atores que ali interagem trazem
comportamentos, atitudes e maneiras de viver, portanto produzem um local de

heterogeneidade.

Durante estas interagdes negociamos representacdes, conflitos e regras que regem
nossas acoes de sociabilidade, a vida urbana coloca as pessoas em contanto com as outros
influindo diretamente na interacdo e no caso de Imperatriz cidade prestadora de servigos dos

mais variados para os setores urbanos vizinhos € um ambiente favordvel para entender a

sociabilidade.

Na medida em que para Simmel, a cidade € uma construcdo social, pois segundo este
“a cidade ndo ¢ uma entidade espacial com consequéncias sociais, mas uma entidade
socioldgica que € formada espacialmente” (SIMMEL; apud GIDDENS, 2012, p. 158).
Considerando esses aspectos urbanos percebe-se a feira como um palco que acentua a
sociabilidade pois esta se enquadra como um ajuntamento social® possuidora das seguintes

carateristicas segundo Goffman:

H4 muitas ocasides, como em ruas publicas, onde aqueles num encontro nao
precisam reconhecer muitos direitos de entrada...seus participantes terem nio sé o
direito de entrada como também o de entrar em engajamentos que ji estejam
ocorrendo (GOFFMAN, 2010, p. 189).

> RODRIGUES, Jodo. Mais de 90% de Imperatriz € de imigrantes. Imirante Imperatriz. Maranhdo. 17. nov.
2013. Disponivel em: https://imirante.com/imperatriz/noticias/2013/09/17/mais-de-90-da-populacao-de-
imperatriz-e-de-imigrante.shtml acessado dia 10 de setembro de 2018.

6 Qualquer conjunto de dois ou mais individuos em copresenca num dado momento (GOFFMAN, 2010)
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A feira se apropria e modifica a rotina do local no qual se manifesta; muda o cheiro do
ambiente com suas frutas e legumes, mudam as cores, 0s espacgos, os sons nesse dia se altera a
rotina dos moradores aos arredores, a dinamica social se manifesta no espago trazendo

vivacidade e trocas simbolicas entre os atores, Vedana acentua:

A instalacdo de uma feira livre no ambiente de uma rua...representa uma quebra de
continuidade na atmosfera cotidiana do bairro, criando um novo evento,
estabelecendo novos percursos e novas possibilidades de sociabilidade. (VEDANA,
2013b, p.160).

A Feira ndo € apenas a mobilizagdo para ocupacio do espago por vieses econdmicos é
parte do cotidiano, no qual os feirantes e seus clientes trazem consigo historias de vida,

sentimentos, objetivos e anseios.

A feira da Vila lobdo se encontra a 2900 metros do Mercadinho, principal centro de
distribuicao de produtos alimenticios de Imperatriz, local este que € referéncia na cidade,
sendo posto de coleta e distribui¢do da producao agricola da regido. Antes do surgimento das
feiras em varios bairros da cidade os moradores de toda a cidade se dirigiam ao Mercadinho
para compra de produtos como verduras, frutas ou compravam de vendedores ambulantes que
se deslocavam pela cidade em carrocas, ou carros de empurrar 2 mao, ou de sacoldes que se

localizavam nos bairros.

As feiras, definidas por (FERRETI apud; FILGUEIRAS, 2006), como reunides
comerciais periddicas em locais publicos ruas ou pracas, servem para atender essa demanda
de consumo dos bairros deslocando os produtos agricolas do Mercadinho para os mesmos,
facilitando a circulacdo de verduras, legumes e frutas para as vdrias regides de Imperatriz. H4
varios setores de Imperatriz que sdo definidos pelo termo “grande” por abrangerem o bairro
principal e os bairros vizinhos, sdo estes: o grande Bacuri, o grande Santa Rita, a grande
Cafeteira, Vila Lobao e Nova Imperatriz. Nestes locais ha vérias feiras periddicas importantes

para a cidade.

3.2 A feira em relacdo ao bairro

Com relacdo a feira da Vila Lobao esta se localiza no centro do bairro na rua Duque de
Caxias, principal rua que da acesso ao bairro para quem vem do centro da cidade pelo viaduto
ou mesmo pela rua Rui Barbosa conhecida como a entrada da Capri, por ali se localizar a
concessiondria Capri Veiculos, é acesso também para quem se desloca no sentido Jodo

Lisboa- Imperatriz.
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A feira teve seu inicio préoximo a escola estadual Delahé Fiquene, porém para
descricdo da mesma seguiremos o sentido de trafego da rua Duque de Caixas, pois € por esse
acesso e por uma rota mais especifica em direcdo a feira que os clientes se dirigem e
estacionam os carros para adentrarem ao ambiente de feira, pois a mesma impede o fluxo em

outras ruas.

Seguindo esse sentido a feira se inicia na rua Duque de Caxias esquina com a Bom
Futuro, onde hoje se localiza para quem estd no sentido do trifego a sua esquerda uma
farmécia popular e a direita um pet shop. A feira da Vila Lobdo ocupa 5 quarteirdes, 3 deles
passando pelas ruas que cortam a Duque de Caixas nas conexdes com as ruas Bom Futuro,
Hermes da Fonseca, Dom Marcelino e Frei Dério. Ao chegar nas conexdes com a rua Dom
Marcelino e Frei Dario a feira se desloca para a direita de quem se desloca pela Rua Duque de
Caxias ocupando assim mais 2 quarteirdes, se vista de cima ela apresenta uma configuracao

em F.

Fotografia 1: Esquina da rua Duque de Caxias com a Bom Futuro: Feira Vila Lobao: “comego da feira”
ou “inicio da feira”.

Fonte: Santos (2018)

z

A rua Duque de Caxias € o centro comercial do bairro e o centro geografico
considerando a distribui¢do espacial, considerando o ponto de seu inicio ou ponto de acesso
com a Babaculandia sentido Centro-Vila Lobdo e com a avenida Pedro Neiva, sentido Jodo
Lisboa-Vila Lobdo, para quem entra no bairro se localiza um posto de combustivel, na
esquina seguinte em conexdo com a Avenida Dorgival Pinheiro de Sousa se localiza uma

casa lotérica ao percorrer a rua se observa depdsitos de bebidas, barbearias, padarias,
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farmdcias, sorveterias, lojas de acessorios e de celulares. No quarteirdo entre a Bom Futuro e
Hermes da Fonseca, inicio da feira, se localizam lojas que sdo polos importantes de grandes

empresas do centro da cidade. Como: Feirdo dos Mdveis, Renovar, Paraiba.

Importa ressaltar que as dindmicas dos hordrios de atendimento dessas lojas sdo
afetadas pela formagdo da feira aos domingos. O Paraiba anteriormente abria aos domingos,
porém atualmente ndo o faz. O Feirdo dos Mdveis, continua sua rotina de abrir aos domingos
durante a manhd, ao perguntar sobre essa questdo a um dos funciondrios do Feirdo dos
Mbéveis, o mesmo me relatou que o dono da loja é adventista e contrata em sua maioria dos
funciondrios também pessoas adventistas, fato que o faz fechar a loja aos sdbados e abri aos

domingos durante a feira para aproveitar o movimento.

Além dos polos de eletrodomésticos, na rua existem vdrios comércios de secos
molhados, além de muitas farmdcias, muitos agougues e oficinas de bicicletas. A maioria

dessas lojas abrem aos domingos para acompanhar o ritmo da feira que modifica o ambiente.

Fotografia 2: interior da feira mostrando o a disposicao das barracas na lateral da rua, formando o
corredor para a passagem dos clientes.

Fonte: Santos (2018)



26

4.0 O FEIRANTE E SUA CONSTRUCAO DO SELF

Pode se perceber a feira a partir da ideia de Goffman de “ajuntamento social” no qual
ele descreve como “essa entidade mutante, necessariamente evanescente, criada por chegadas
e a assassinada por partidas” (GOFFMAN, 2012, p. 10) se referindo a organizacdes de
atividades interacionais tempordrias que surgem a partir da copresenca dos atores em um
ambiente montado temporariamente e com finalidades especificas. No entanto o que tento
ressaltar nesse trabalho sdo as interacdes para além das percep¢des a primeira vista baseadas
no conceito de que a feira € um simples lugar de trocas econdmicas. A feira € um palco de
interacOes multiplas e diversas que cria lacos e mantém redes de relacdes no bairro e com
bairros vizinhos que sdo utilizadas em outros momentos de vida pelos atores que ali

participam.

Goffman afirma: “ndo, entdo, homens e seus momentos. Em vez disso, momentos e
seus homens” (GOFFMAN, 2012. p. 11). Declarando que sdo os momentos criados, impostos,
buscados; momentos de vivéncia social que constrdi atores que se apresentam e representam
suas fachadas. A feira se torna um momento propicio para multiplos selves se manifestarem
em momentos oportunos durante o fazer a feira, pois diferente das grandes lojas e redes de
supermercados a interacdo entre o cliente e o feirante € mais demorada envolve outras

relagcdes simbdlicas para além da troca comercial.

O self de ser feirante € construido através de toda a trajetdria histdrica e socializagao
do processo de tornar-se feirante, qualificando-o no exercicio do oficio de forma efetiva, o
que permite a ele retorno com o trabalho exercido. Esse dado € verificado a partir da escuta da
narrativa dos feirantes mais antigos ou mesmo recentes, sobre sua histéria de participacdes em
feira desde a infancia e a racionaliza¢do da forma como esse fendmeno ocorreu, construindo
assim varios argumentos para determinar e fundamentar sua fachada, utilizadas armas verbais

e, portanto, simbdlicas para descontruir os possiveis ataques de desvalorizac¢do do ser feirante.

Durante a pratica de feirante a autoconfianca aumenta a producdo e a producdo
aumenta a autoconfianca, processo que reafirmam uns aos outros fazendo com que a
representacdo do sujeito se aperfeicoe no palco da feira. Quanto mais ele atua no ambiente
mais fécil é sua leitura simbdlica e a percep¢ao da a¢ao do outro e a indicagdo para seu self de
qual acdo deve ser tomada, tornando os atores especialistas desse palco especifico a ponto de

naturalizarem suas agdes de tal maneira a ficarem confortdveis o suficiente para expressar
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diferentes selves nesse ambiente de feira o que torna a feira um campo vasto e diverso de

interagdes face a face.

Para Vedana (2013a), ao observar as praticas cotidianas a partir do resultado de
saberes e experiéncias € possivel compreender o feirante a partir de seu oficio, o fazer a feira
¢ tornar-se feirante. Dentro dessa perspectiva e associando-a com a identidade manifesta do
feirante em relagcao direta com o ambiente de atuacdo, o ator desenvolve um self a partir desse
local, sendo possivel observar as multiplas manifestacdes e representacdes de identidade

nesse ambiente durante as interagdes com os clientes.

Buscando compreender esse processo de construcio do self do feirante, suas
representacOes e as interacOes face a face no ambiente de feira, realizei observacdes
participantes no periodo de janeiro a outubro de 2018 na feira da Vila Lobdo, além de

entrevistas com feirantes e comerciantes fora do ambiente de feira.

As descricdes e observacdes que se seguem apresentam similaridades com outras
feiras e outros trabalhos ja feito sobre esse ambiente, demonstrando que a feira apresenta
certas particularidades devido suas configuracdes. As narrativas dizem respeito as entrevistas

e conversacoes realizadas.

A feira da Vila Lobdo se iniciou segundo moradores e feirantes na década de 90 a
partir de ajuntamentos proximo ao pé€ de améndoa que hoje ja ndo estd mais 14, este ocupava
boa parte da calgada ao lado da farmicia Minerva e também a partir de agrupamentos
proximo a Escola Delahé Fiquene. “todo dia o pessoal vendia verdura, ai sdbado e domingo
vinha mais, dai na faixa de 91 veio a ideia de formar a feira mas deu problema na linha de

onibus” (Entrevista com Antonio Bezerra comerciante em 11 de setembro de 2018).

Na época a rua Duque de Caxias tinha fluxo de transito em mado dupla na qual
circulavam os 6nibus que entravam e saiam do bairro, quando se consolidou a feira os onibus
mudavam sua rota aos domingos. Segundo senhor Bezerra tentaram retirar a feira por causa
da linha de 6nibus. Os feirantes e moradores interessados em manter a feira fizeram um baixo

assinado com auxilio do Major Melo, as reunides ocorriam na Escola Delahé Fiquene.

A organizagdo da feira se deu através de registros estabelecendo os espacos a serem
ocupados na rua, posteriormente quem quisesse vender o ponto ou doar, o fazia. O cadastro
era um tipo de alvard simbdlico que permitia a ocupag¢do do espaco publico, no inicio os

feirantes faziam vaquinhas para o pagamento de carroceiros que tinham a funcio de coletar e
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transportar o lixo, atualmente logo apds a feira o servico de limpeza da cidade se encarrega de

fazer o trabalho.

Ao chegar na feira da Vila Lobdo que acontece aos domingos, o que se percebe € o
som caracteristico do ambiente que se misturam vindo dos vendedores, da montagem das
barracas dos equipamentos de sons que alguns feirantes levam para divulgar seus produtos e
dos vendedores de cds que colocam musicas, “para chamar os clientes”. Nesse momento o
que me causa estranhamento sdo dois senhores que estdo vendendo abacate, mas estdao

afastados da feira.

Me direciono a eles e tento iniciar uma conversa, sdo bem receptivos a interacgdo,
conversei com Francisco Moraes Veloso, com idade de 50 anos casado com 2 filhos;
natural de Governador Newton Belo MA proximo a Zé doca, regido também
conhecida como chapéu de coro devido ao seu fundador Raimundo Coelho
conhecido como Raimundo chapéu de couro. Atualmente morador de Sumadma TO,
o senhor Francisco depois de perceber que eu ndo conhecia a regido a qual ele se
referia, através da minha expressdo corporal e movimentos faciais de um franzir na
testa e um afastar de maos, foi longo me explicando nome da cidade e o motivo do
nome e suas proximidades com as regides vizinhas, me informou que € religioso
adventista que viveu 30 anos em Roraima e 14 trabalhava como grafico, atualmente é
autbnomo mora em Sumatma TO onde se produz o abacate que ele vende.(
CADERNO DE CAMPO, FEIRA VILA LOBAO, 21-01-2018).

Quando indagado do motivo de vir fazer a feira na Vila Lobdo e ndo em outra feira da
cidade, o senhor Francisco Moraes Veloso afirmou vir para esta por ter uma tia que mora no
bairro, a senhora Maria de Fatima, e sempre que veem, a visita quando termina o periodo de
feira, indo passar o restante do dia com ela. Na descricdo do motivo de estar fazendo a feira
naquele domingo o senhor Francisco relatou “ Num venho todos os dias, sé vim hoje porque
tinha comprado uns abacate dos produtor vizinho pra vender nos sacoldo da Nova Imperatriz,
mas os sacoleiro desistiram da compra” (Entrevista com Francisco Moraes Veloso, 21 de

janeiro de 2018).

Flavio, vendedor de cds, disse que o melhor dia € o dia de feira pois vende mais e
espera ansioso pelo domingo, antes de trabalhar na venda de cds trabalhava como tapeceiro,
largou por motivo de doenca. “pra nao ficar parado comecei a vender primero no calgadao,
agora aqui, sempre agrado meu cliente com algo a mais pra ele voltar, ele compra quatro dou

um’” (Flavio dos Santos Reis, 21 de janeiro de 2018).

Flavio saiu do Calcadao de Imperatriz por causa das apreensdes policiais € comegou a
vender na calcada de uma prima, que mora na Duque de Caxias e em espago privilegiado,

pois ali acontece a feira, passando a ir todos os domingos. Essa relagdo familiar presente entre
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os feirantes e moradores ao redor da feira ou mesmo na prépria rua da feira € um dos aspectos
comuns. Acontecendo também engajamentos de vérios familiares em algumas bancas. Que se

conformam a partir dessas relacdes e também € um dos modos no qual se aprende o oficio.

Aproximei de dois clientes que fazia a feira seu Francisco das Chagas Loiola e sua
esposa Expedita Mota dos Santos Loiola. Em conversa muito divertida, seu
Francisco disse de forma bastante irdnica que s6 vinha a feira porque era o jeito, mas
ndo gosta de sair de casa. Ao ser perguntando porque ele ficava conversando com o
vendedor de mudas, ele responde que a mulher dele conversa muito durante as
compras entdo ele prefere ficar ali conversando com o vendedor de mudas enquanto
ela faz as compras. (CADERNO DE CAMPO, FEIRA VILA LOBAO, 21-01-2018).

Comportamento social tem significados multiplos, sendo interpretados de formas
variadas principalmente quando a a¢do tem como referéncia o eu ou o outro, compreendemos
de maneira diferente nossas acdes e as acdes dos outros, mesmo quando sdo similares
atribuimos significados distintos, porque damos o sentido a a¢do do outro. Seu Francisco
também passa boa parte do tempo que esta na feira conversando com o feirante, mas atribui
significado negativo ao comportamento da esposa que é similar ao seu. Segundo Myers
(2014), nosso comportamento social varia ndo somente de forma objetiva, mas também
conforme interpretamos. Nesse ponto seu Francisco v€ sua a¢do de forma positiva, pois s

conversa porque sua esposa demora, e inverte sua interpretacdo em relacdo a esposa ela

demora na feira porque conversa.

Nas interacOes nao basta seu agir, sua apresentacao depende da interpretagdo do outro
que a considera ou ndo, por isso as expressoes publicas do self, ou seja a fachada ndo depende

somente do Eu, mas do outro que interage na copresenca.

Considerando esse aspecto e pensando na apresentacdo do feirante para o cliente este
ndo deve somente se apresentar bem ao cliente, deve ser bem interpretado. Para Goffman “o
ajuste ao trabalho daqueles que prestam servico dependerd, com frequéncia, da capacidade de
tomar e conservar a inciativa na relagdao de servico” (GOFFMAN, 2014, p. 23). E mais para
Vedana (2013a) estas relagdes se estendem no tempo se reafirmando a cada dia de feira, “a
capacidade de interagdo com o outro e o jogo social com fregueses € mesmo outros feirantes,
a maestria de instaurar as jocosidades e consolidar vinculos com fregueses” (VEDANA,
2013a, p. 46), representa a sociabilidade do ambiente de feira que de acordo com a autora é o

instrumento de trabalho do feirante.

Essas relagdes de sociabilidade entre feirante e cliente foi observada quando eu tive
contato com o senhor Isaias Brito Gama, 38 anos, morador da Vila Lobdo a 13 anos, casado

com a professora Marta Regina, ja foi mecanico, motorista, vendedor lojista, hoje € feirante,
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ha 1 ano e 2 meses trabalha na feira vendendo feijao, farinha e fava; aos sdbados participava
da feira de Jodo Lisboa, cidade vizinha, mas ultimamente s6 vem fazer a feira no bairro
mesmo, o motivo do mesmo ter escolhido ser feirante foi justificado por seu Isaias devido a
necessidade de cuidar das suas 3 filhas e sua esposa trabalhar 2 turnos, ele teve que sair do
trabalho de carteira assinada para ter mais tempo para cuidar de sua familia. Em relagdo a sua

interacdo com o cliente aconteceu assim:

Em uma das vendas seu Isaias atende o amigo de sua esposa e coloca o produto a
mais para o cliente, acdo que ndo ocorreu com os outros clientes durante 0 momento
que eu estava esperando-o responder a entrevista enquanto aguardava ele atender os
clientes, descubro que o cliente favorecido na troca econdmica é amigo de sua
esposa, pois pergunto posteriormente o motivo de ele ter colocado o produto a mais
ele reponde de forma bem tranquila como se este tipo de acado fosse bastante comum
“’ha ele ¢ amigo da minha esposa” uma ac¢do que levou em consideragdo mais a
forca dos lagos de amizade do que a troca econdmica em si, apesar de ocorrer no
ambiente de feira. Outro cliente pergunta sobre a familia do seu Isaias. Perguntei ao
seu Isaias se este que fez tais perguntas era amigo dele, ele disse “é um cliente
antigo desde de quando eu comecei”. Percebe-se que os clientes que compram nas
mesmas bancas sempre conversam com os feirantes perguntando sobre a familia
sempre estendendo o tempo de compra que se torna demorada, ndo pude deixar de
notar que os clientes que esperam o atendimento desses fregueses antigos que possui
maior proximidade social com o feirante, se irritam e ficam impaciente, ndo o dizem
em voz alta, mas balancam a cabega de forma negativa, retrai a boca, fazem bicos,
desmontando visivelmente sua agonia e pressa pois estd ali somente para comprar o
produto. (CADERNO DE CAMPO, FEIRA VILA LOBAO, 04-02-2018).

A feira possui entre 90 e 110 bancas que mudam em numeros de acordo com o fluxo
em cada domingo, pois alguns feirantes ndo comparecem enquanto outros surgem. Existem
locais definidos para as bancas, mas quando um local ndo é ocupado, as outras rapidamente
expandem seu espaco, se apropriando naquele momento, as vezes elas estdo bem proximas a

ponto de confundir o que se entende como uma banca, na verdade sao duas.

Os feirantes disputam espago na rua que sdo adquiridos, comercializados, herdados,
deslocados e pode-se dizer tomados de outros feirantes. Disputas que segundo as narrativas ja

ocasionou brigas entre 0s mesmos.

As ruas se tornam espagos comerciais entregues a concorréncia tendem a uma
dindmica a cada domingo, a cada repasse ou venda desses espacos, essas relacdes de conflito

se manifestam eventualmente segundo os feirantes e clientes.
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Fotografia 3: interior da feira mostrando as demarcacgdes das reservas de lugares

Fonte: Santos (2018)

Sobre essa questdo espacial quem melhor me explicou a prética cotidiana foi o senhor
Expedito Lucena Sousa, 54 anos, casado com Geralda de Sousa. Seu Expedito trabalhou
como agricultor de 1982 a 2002 na horta do Bom Jesus e no ano de 1999 comegou a vender
seus produtos na porta do Mercadinho Bezerra, localizado no centro da feira da Vila Lobao,
além dos produtos que produzia na horta do bairro Bom Jesus, passou a comprar produtos no
Mercadinho, Jodo Lisboa e Senador La Roque. Em 2011 alugou um ponto na Rua Duque de
Caxias, onde hoje tem seu sacoldo e em dias de feira monta a banca bem préximo do sacoldo

ampliando seu espaco de venda.

Sobre o seu local na feira ele afirma que tem venda de ponto, que comprou um de
5x4 foi 5 mil e comprou outro de 2x2 foi 1500, “tenho 2 pontos comprei para mim
ficar tranquilo abri mais tarde” disse que comprou o maior para montar sua banca e
o menor bem ao lado do seu sacoldo fixo para ter acesso ao ponto e poder abrir mais
tarde sem ninguém atrapalhar montando bancas no local que dd acesso ao seu
sacoldo atrapalhando a abertura do mesmo e a ida de clientes em dias de feira.
(CADERNO DE CAMPO, FEIRA VILA LOBAO, 05-04-2018).

Dentro dessa légica eu quis saber sobre os possiveis conflitos e fui informado que: “Ja
teve briga por causa de ponto, discussdes, jd tomaram ponto, teve um caso de uma senhora
idosa ceder o ponto por causa de doencga, tava cansada quando tentou voltar os que ocuparam

nao querem sair” (Entrevista com Expedito Lucena Sousa, 05 de Abril de 2018).
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Os comerciantes também disputam o espago. “Da uma confusdozinha porque eles
querem colocar em lugar vazio mas tem dono, hd 2 domingos atrds, aqui na frente, eu tenho
direito aqui de saida e entrada, a passarela, isso desde de quando a feira comegou esse espaco
€ nosso” (Antonio Bezerra comerciante em 11 de setembro de 2018). Seu Bezerra se referindo
ao espaco entre as bancas que da acesso ao seu comércio, quando obstruidos segundo ele o
cliente desiste de ir ao comércio e vai em outro. “Eu disse pra ele nesse domingo, vocé fica,
mais na proéxima vocé ja sabe” (Antonio Bezerra, comerciante, em 11 de setembro de 2018).
Se referindo a um vendedor de acai que ocupou a espago que segundo ele d4 acesso ao seu
estabelecimento. “Eles ndo querem entender vou pedir pra fazer a marca e a seta do

supermercado” (Antdnio Bezerra, comerciante, em 11 de setembro de 2018).

Quando marquei a entrevista com seu Bezerra aproveitei 0 momento oportuno de
minha apresentacdo para ele como cliente, fiz compras em seu estabelecimento e lhe
perguntei se estava disposto a conversar comigo, ele foi prontamente dizendo que sim e que
eu poderia ir as 15 horas, hordrio de pouco movimento, ao chegar em seu comércio neste
horério, diferente do tratamento recebido pela manha, seu Bezerra estava mais sério, menos
prestativo. Nao podemos desconsiderar que pela manhda do mesmo dia eu era um cliente

comprando e pedindo um favor, agora a tarde sou alguém querendo saber um pouco sobre ele.

Durante a entrevista também pude observar que ao chegar um cliente seu Bezerra
mudava a fisionomia, sorria fazia brincadeiras, logo apds o atendimento voltava ao outro
personagem, ndo que os feirantes ndo facam o mesmo. Como Goffman explica “quando um
individuo se apresenta diante de outros, terd muitos motivos para procurar controlar a
impressdo que estes recebem da situacdo” (GOFFMAN, 2014, p. 27). E se referindo a
prestagdo de servicos Goffman ressalta “Sabemos que, em fung¢do de servicos, os
profissionais, que em outras condi¢des sdo sinceros, veem-se forcados as vezes a iludir os
fregueses” (GOFFMAN, 2014, p. 30). Porém a apresentacdo do feirante deixa menos

perceptivel a mudanca de personagem.

Como se pode perceber o senhor Bezerra comerciante manipula a identidade de forma
mais racional quando se considera o mesmo ato dos feirantes, seu Bezerra tem plena
consciéncia da necessidade de determinada representacdo para com os clientes e isso fica

evidente em sua fala.

Isso é um jogo, quem td no mercado sabe, existe palestra no Sebrae, o mercado é
como se fosse o mar, a maré t4 cheia mais tarde vai e baixa, tempo tem clientela boa,
tempo estd escasso, a gente tem que instruir funciondrio, eu explico a prioridade ndo



33

€ arrumar mercadoria na prateleira € o atendimento (entrevista com Antdnio Bezerra
11 de setembro de 2018).

A acgdo do feirante difere da acdo do comerciante. A identidade do feirante com
relacdo a feira e aos clientes tem lacos mais sélidos, fazendo o se perceber pertencente ao
ambiente, seu self possui uma integracao maior com seu oficio, com o local de trabalho e com

0s atores com 0s quais interage.

Durante a conversa com seu Expedito, chegou uma cliente querendo comprar um
produto, ele tinha o produto nas mesas, mas foi logo dizendo que o produto nio estava bom
que era melhor ela ndo comprar. Perguntei. Porque o senhor simplesmente ndo vendeu?
Prefiro que vocé me compre e volte, o dinheiro ndo € tudo, o que € tudo pra mim € o cliente,
ndo me preocupo com o volume do dinheiro, me preocupo com a satisfacdo” e continuou
explicando que “o comércio grande ndo tem essa, ele s6 quer vender, os meus fornecedores
ndo se importam eu tenho que ir 14 e escolher, eles s6 querem vender” (Expedito Lucena

Sousa, 05 de abril de 2018).

Durante o atendimento a essa cliente, seu Expedito comparou seus sentimentos de
quando vai comprar nos seus fornecedores que ndo se importam com a qualidade dos
produtos vendidos e a possibilidade de sua cliente sentir o mesmo. Ele foi bem prestativo,
informou quando teria o produto e indicou outra banca na qual ela poderia encontrar o mesmo
com melhor qualidade em ralagcdo ao que ele possuia no momento. Caracteristica incomum o
fato da indicacdio se considerarmos outros estabelecimentos como comércios e
supermercados. Porém esse aspecto entre os feirantes de cordialidade com seus concorrentes
econdmicos € notdvel na grande maioria de seus membros, o que para Goffman pode ser
entendido como uma obrigacdo das relagdes onde cada membro apoia a fachada do outro

membro em dadas situagdes (GOFFMAN, 2012).

Dentro do exemplo e da importincia de que o cliente € o que importa, seu Expedito
citou um cliente que morou no bairro, mas hoje mora no bairro Sebastiao Regis, a 7,4
quilometros da Vila Lobdo, mas ainda sim vem fazer a feira com ele. “Eu primo pela
qualidade do produto e do atendimento” (Expedito Lucena Sousa, 05 de abril de 2018). Disse
que colocou para fora um funciondrio que € sobrinho de sua esposa pois ndo tratava bem o
cliente explicando que o cliente sair ndo tem como ele trabalhar “os clientes sempre
conversam com a gente, acho bom, tenho com quem conversar” (Expedito Lucena Sousa, 05

de abril de 2018).
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Além da interacao face a face com os clientes e outros feirantes que vao para além das
trocas econdmicas, suas apresentacoes, manipulacdo de fachada, das disputas por espaco, que
fazem parte do cotidiano e das praticas urbanas no ambiente da feira o que ficou claro nas
observacdes foram as relagdes sociais da trajetoria de vida com o oficio de ser feirante. Para

Vedana ser feirante ndo é somente uma profissao € uma decisdo de vida.

Na medida em que essa atividade parte de uma decisdo, de uma escolha
realizada em determinado momento de suas trajetdrias; foi esse caminho o
que cada um deles decidiu seguir e para tanto aprendeu, especializou-se,
estabeleceu formas de trabalhar e relagdes de trabalho com colegas, partilhou
redes, ensinou e construiu uma trajetéria. (VEDANA, 2013a, p. 47).

A trajetoria de vida € algo significativo para tornar-se feirante diferindo do Senhor
Isaias que explicou sua decisdo de ser feirante por necessidade de tempo para cuidar das
filhas, os feirantes entrevistados em sua maioria ja tinham uma histéria ligada a feira ou a
producdo de frutas e hortalicas, uma relagdo ou com relagdes familiares que os direcionaram

para o trabalho na feira.

Seu Expedito conta sua histéria com muito entusiasmo, muito feliz pelo sucesso
alcancado e diz que foi Deus que possibilitou tudo isso. “ As vezes o cabra chega aqui e diz
esse cabra td no bem bom, mas nio sabe o que a gente passou” (Expedito Lucena Sousa, 05
de abril de 2018). O senhor expedito disse que tinha dias que ia 5 vezes no mercadinho de
bicicleta para abastecer o sacoldo. “ No nono més comprei um carro nossa histéria é uma
histéria de muita luta” (Expedito Lucena Sousa, 05 de abril de 2018). Segundo Vedana, no
entanto, hd uma necessidade de relativizar a palavra “sucesso” e as representacdes que dela

derivam, descrevendo assim:

O sucesso aqui referido evidentemente tem correspondéncia com a dimensao da vida
pratica de “seus negocios”; afinal de contas, ampliaram seus locais de venda e
possuem inimeros fregueses assiduos, mas diz respeito principalmente ao seu
investimento em um trabalho que consideram prazeroso (mesmo que fatigante),
assentado nas formas de sociabilidade e nos lagos afetivos que tecem ao longo dos
anos. (VEDANA, 2013a, p.50).

Seu Deusimar dos Santos Pereira; o Baixim, me disse que trabalha na feira a 3 anos e
que € solteiro e tem uma filha de 12 anos, compra os produtos que vende na feira na cidade de
Buritirana MA. Diz ele: “ trabalhava na ro¢a mas ficou fraco, deu a ideia de vim pra cd a
gente veio e se deu bem”. Ao ser perguntado sobre o que ele mais gostava ao vir para a feira

ele responde “a gente topa muita gente boa”. O que se observa na resposta rdpida, sem
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titubear, que o local da feira para ele ndo € apenas um local de trabalho, mas local de
encontro, pois segundo o mesmo o melhor da feira é “topar”, ou seja, encontrar com outras
pessoas que ali frequentam, e ainda complementou “final de semana que a gente ndo vem a

gente acha ruim” (entrevista com Baixim, 11 de marco de 2018).

Pode-se notar as semelhancas de perspectivas dos feirantes a partir de suas falas, como
a do Dhémison vendedor de mudas que afirmou: “rapaz tem uma questdo emotiva, quando

vocé ndo vem na feira vocé se sente mal” (Entrevista com Dhémison, 21 de janeiro de 2018).

Fotografia 4: Jonas a direita e Dhémison a esquerda

Fonte: Reis (2018)

Dhémison Lima 29 anos de idade € técnico agricola e feirante, casado e tem uma filha
de 3 anos, Maria Luiza, cadastrado no MEI microempreendedor individual, paga taxa de
permissdo de transito de vegetais (PTV), para levar as mudas de uma cidade a outra, na feira
da Vila Lobao desde 2014. Disse que vai a feira para divulgar o seu trabalho como técnico
agricola, pois ele faz paisagismo, planta mudas em grandes areas e é na feira que ele consegue
a maioria dos servicos e que as vezes vende sé uma muda ou duas, mas consegue trabalho na

sua area.

Quando perguntei ao Dhémison sobre os clientes e suas interacdes na feira, o que veio

a sua mente foi o seu Célio, que segundo o Dhémison, vem a feira comprar um ou dois
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produtos, mas sempre para onde estd e conversa com ele as vezes por mais de uma hora. Disse
que o Célio € técnico agricola também, por isso eles conversam muito. Afinidades de selfs
promovem interacdes momentaneas mais longas e por mais tempo no curso de vida dos
atores, pois as suas representacdes tem em comum algum aspecto da sua formacdo como

sujeito social.

Observei na visita seguinte a feira seu Célio:

Amigo de Dhémison estava conversando com ele, o amigo citado por Dhémison na
conversa a 15 dias atrds, me meti na conversa para tentar extrair mais informagdes,
neste momento quem me introduziu na conversa foi o Dhémison que explicou para o
senhor Célio Procépio de Albuquerque quem eu era, o que estava fazendo. O senhor
Célio € natural da cidade de Satuba, Alagoas e mora a 19 anos em Imperatriz. Disse
que apesar de ser técnico agropecudrio nunca exerceu a fungdo, pois ndo tinha
influéncia politica, e no tempo s6 existia a EMATER em alagoas, trabalhou
posteriormente como mecanico de maquinas pesadas e possui terras em Esperantina,
Tocantins, 2 alqueires na qual o namorado da filha dele produz graviola, agai, manga
e banana, vende 14 mesmo e faz polpa dos produtos, afirmou que esses produtos ele
ndo compra na feira pois de 15 em 15 dias vai buscar em sua Terra. Ao ser
perguntado porque faz a feira aos domingos, disse que os produtos sdo mais frescos
e na maioria das vezes sempre compra nas mesmas bancas, Dhémison, apds a saida
do seu Célio, disse que eles estavam conversando a mais de uma hora. Observei a
compra do seu Célio somente um pacote de café, e disponibilizou para isso mais de
uma hora no ambiente da feira fora do propésito da compra em si. (CADERNO DE
CAMPO, FEIRA VILA LOBAO, 04-02-2018).

Alguns personagens sdo conhecidos em toda a feira e se destacam por sua presenca, 0s
clientes e os feirantes sentem sua falta e comentam sua auséncia e as afirmam para este ator
pessoalmente quando o veem, € o caso do seu Feitosa, famoso por causa de seu papagaio,
todos os domingos vem passear com a ave na feira. Os clientes se aproximam, abragam-no e

pegam o papagaio na mao.
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Fotografia 5: Jonas a esquerda e seu Feitosa a direita Minha Rosa no centro

Fonte: Santos (2018)

Eu venho cedo fazer a feira, depois venho trazer “minha rosa” pra passear, todos
pegam nela s6 porque é mansa, mas hoje também vim comprar um cheiro verde, a
muer esqueceu, nao gosto de fazer a feira com ela, ela e abusada, quando venho com
ela, eu fico no buteco ali embaixo esperando (Entrevista com seu Feitosa dia 21 de
outubro de 2018).

Os feirantes dizem sentir uma sensacdo de falta, de auséncia quando passam um
domingo sem ir a feira, tanto o Baixim como também é o caso de Dhémison, tem suas
relacdes e trajetorias de vida ligada a producdo agricola, seu Expedito, ja citado também. Ja a
senhora Bruna Higides Oliveira, 26 anos, descendente indigena krikati e casada com Alan,
supervisor de uma industria de frangos mae de 2 filhas, mora no bairro Cafeteira e trabalha a
muitos anos na feira, vendendo pano bordado, tapetes e cosméticos. Ao ser perguntada sobre
o motivo de fazer a feira, Higides diz que vende os produtos em casa mesmo, mas nos dias de

feira o fluxo € maior e ela afirma vir pela questdo econdmica.

Nao possui relagdo com a produgdo de forma direta, porém disse que desde os 7 anos
trabalha com seu padrasto na feira. A sua amiga da banca ao lado, Bruna Faria Barbosa, 20
anos, € casada com o senhor Adnan, irmao do esposo da Higides, o senhor Alan. Bruna Faria

faz a feira a 9 meses, vendendo verduras.

Foi a Higides que chamou a Bruna Farias para fazer a feira. Bruna Farias trabalha na
banca de verduras, para o padrasto de Higides, o senhor Francisco José dos Santos, que tem
48 anos, natural de Pindaré Mirim MA, mora a 18 anos em Imperatriz, atualmente mora na

cafeteira. Ele informou que trabalhou com pesca, roca, em fazenda, plantando arroz quando
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veio para imperatriz. Veio morar com o seu tio Luis que € vendedor no Mercadinho e ficou 14

trabalhando com ele.

E evidente as redes de relacdes sociais que se apresentam e influem diretamente na
constru¢do da identidade do feirante, sdo suas amizades, agrupamentos familiares que
permitem a interagdo com o palco de feira e com outros atores que ja praticam o oficio, sendo
possivel assim, aprender as representacdes e comportamentos que comporao suas capacidades

técnicas de exercer o oficio.

Dentro dessas rotinas s@o construidas identidades que se referem a identificagdo com,
ou ao sentido de se pertencer a um grupo especifico. Conforme Giddens coloca: “Assim,
conclui-se que todas as identidades humanas devem ser “identidades sociais”, pois sdo

formadas nos processos continuos de interacao na vida social” (GIDDENS, 2012, p. 191).

Esses sujeitos ndo se tornam feirantes porque usam uma técnica € sim por estarem
inseridos num contexto social em que ser feirante possui significado em articulagdo com

outros significados, dos quais compartilha.
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5.0 CONSIDERA COES FINAIS

Muitas conclusdes apresentadas nesse texto parecem evidentes pois sdo acdes sociais
que nos rodeiam, e por causa de nossos esquemas mentais € nossas autoindicacdes que
determinam nossa maneira de pensar, temos a tendéncia de depois de saber de um desfecho,
eles nos parecerem 6bvios. Devo ressaltar ainda que essas trajetérias narradas expressam
experiéncias particulares, mas que, no entanto, estdo envoltas por contextos que as

conformam.

Na feira ndo se troca s6 dinheiros e mercadorias, se trocam sorrisos e alegrias,
intimidades e frustracdes, se troca e absorve interacdes, se faz amizade, se constréi amores,
relacionamentos que estdo para além das trocas comerciais. A feira ndo é sé comércio, é um
ritual social de cada domingo, que se falhar, segundo alguns, traz tristeza, ansiedade e
sentimento de falta, sensa¢do que sua semana ndo foi completa. Ir a feira e ndo apresentar

essas acoes € estar em dissonancia com o cendrio.

Os produtos e os feirantes ganham significados que os tornam especiais dentro do
sentido percebido pelos participantes, € costume dizer: “essa verdura aqui ou essa fruta aqui é
da feira”, atribuindo um valor nutritivo e de sabor melhor que qualquer outro produto do
supermercado, mesmo sabendo que o produto tanto da feira quanto do supermercado é
adquirido no Mercadinho (exceto alguns que produzem): “ah, o queijo da feira é o melhor”,
“esse feirante é de ouro”, “esse senhor € sucesso na feira toda”. Todas essas formas de
expressdo, de sentir e ter essa facilidade de expressar esses sentimentos no proprio ambiente
de feira, deixa claro que a feira tanto para o feirante quanto para os clientes desperta

interacOes emotivas e relacionais com o local, que é colorido, alegre, com ordem dindmica e

sons por todos os lados.

Outro ponto que demonstra o nivel de intimidade dos atores ali presentes no momento
de feira € o fato de eles estarem constantemente se tocando com as maos nos ombros, se
abragam, riem, se cumprimentam, se esbarram uns nos outros, tocam nos filhos e criangas que
andam com os outros clientes, que sdo seus conhecidos, relacdes estas que nao sdo observadas
com tanta frequéncia quando se analisa a cidade em seus outros espacos, caracterizando esse

palco como ambiente com alta intensidade de relagdes de lacos intensos.
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Compreender a feira € de maneira consideravel entender a formacdo da identidade do
feirante, que € construida através de sua trajetéria de socializa¢do, por meio das interacdes

com outros atores e ambientes que o influenciam no processo de tornar-se feirante.

As representacdes, as manipulacdes de identidades, as interagdes sociais na feira sdo
tdo diversificadas, que a questdo monetdria que se apresenta ¢ somente um aspecto para
constru¢do cientifica de uma realidade social ali observada. Portanto, para abarcar os
aspectos sociais da feira, é necessario entender como seus atores manifestam o social através

de suas representagdes e relacdes simbdlicas.



41

REFERENCIAS

BARBOT, Janine. Conduzir uma entrevista face a face. In: PAUGAM, Serge. A pesquisa
sociolégica. Petrépolis, RJ. Vozes. 2015. p. 102-123.

BEATRIZ, SARLO. A cidade vista; mercadorias e cultura urbana. 1 ed. — Sio Paulo;
editora WMF. Martins Fontes, 2014.

BLUMER, Herbert. Sociedade como interacdo simbdlica. In: FARGANES, James. Leituras
em teoria social: da tradicdo cldssica ao pés-modernismo. 7° ed. Porto Alegre: AMGH, 2016.
p- 282-289.

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. 7* ed. - Sao Paulo; Perspectiva,
2013.

ECKERT, Cornélia. ROCHA, Ana Luiza Carvalho. Etnografia: Saberes e Priticas. Revista
Iluminuras, v.9, n. 21, 2008.

FARGANIS, James Leituras em teoria social: da tradicao classica ao pés-modernismo. 7°
ed. Porto Alegre: AMGH, 2016.

FILGUEIRAS, Beatriz Silveira Castro. Do mercado popular ao espaco de vitalidade:
buscando outros sentidos para a experiéncia urbana contemporinea. 30° Encontro Anual
da ANPOCS, 24 a 28 de outubro de 2006.

GIDENNS, Anthony. Sociologia. 6* ed. - Porto Alegre: Penso, 2012.

GOFFMAN, Erving. A representacdo do eu na vida cotidiana. 20® ed. - Petrépolis. RJ:
Vozes 2014.

GOFFMAN, Erving. Comportamentos em lugares piblicos: notas sobre a organizacao
social dos ajuntamentos. Petropolis. RJ: Vozes 2010.

GOFFMAN, Erving. Estigma: notas sobre a manipulacdo da identidade deteriorada. Rio de
Janeiro. RJ: Guanabara Koogan. Digitalizagao 2004. Publica¢ao original 1963.

GOFFMAN, Erving. Ritual de interacao: ensaios sobre o comportamento face a face. 2*. Ed.
- Petropolis. RJ: Vozes 2012.

MEAD, George Herbert. Mente, self e sociedade. Org. MORRIS, Charles W. Aparecida, Sao
Paulo; editora Ideias e Letras, 2010.

MYERS, David G. Psicologia social. — 10*. Ed. Porto Alegre: editora AMGH. 2014.
PEREIRA, Jesus Marmanillo. Cotidiano dos grupos na Praca de Fatima: aspectos ecolégicos
e interacdes face a face no centro de Imperatriz - MA. Tessituras, Pelotas, v. 4, n.2, p.113-

139, jul. /dez. 2016.



42

RODRIGUES, Joao. Mais de 90% de Imperatriz é de imigrantes. Imirante Imperatriz.
Maranhao. 17. nov. 2013. Disponivel em:
https://imirante.com/imperatriz/noticias/2013/09/17/mais-de-90-da-populacao-de-imperatriz-
e-de-imigrante.shtml

SANDSTROM, Kent L. Simbolos, selves e realidade social: uma abordagem interacionista
simbdlica a psicologia social e a sociologia. Petropolis, Rio de Janeiro; Vozes 2016.

SARLO, Beatriz. A cidade vista: mercadorias e cultura urbana. — 1 ed. — Sido Paulo.
Martins Fontes, 2014.

SCHAEFER. Richard T. Fundamentos de sociologia. — 6 ed. — Porto Alegre: AMGH, 2016.
SIMMEL, Georg. A metrépole e a vida mental. In: FARGANES, James. Leituras em teoria
social: da tradi¢do cldssica ao pés-modernismo. 7° ed. Porto Alegre: AMGH, 2016. p. 115-
124.

VEDANA, Viviane. Fazer a feira e ser feirante: a construcdo cotidiana do trabalho em
mercados de rua no contexto urbano. Horizontes Antropologicos, Porto Alegre, ano 19, n.
39, p. 41-68, jan. /jun. 2013.a.

VEDANA, Viviane. Mercados de rua e ambiéncia de fruicao estética: estudos de etnografia
de rua. In: ROCHA, Ana Luiza Carvalho da, e ECKERT, Cornélia. (org.). Etnografia de
rua: estudos de antropologia urbana. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2013, p.147-172.
WEBER, Max. Conceito e categorias de cidade. In: VELHO, Otavio Guilherme. O
Fenomeno Urbano. Rio de Janeiro: Zahar, 1979. P. 68-69.



