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RESUMO

Empreender tem se tornado a saida financeira para muita gente. O desejo de abrir um negécio
e a escolha pelo ramo deste € o inicio de um longo processo que se inicia muito antes de se
lancar no mercado. O presente trabalho aborda o empreendedorismo como estratégia de
negbcio, trazendo conceitos relevantes acerca do tema e uma pesquisa sobre a inten¢do
empreendedora de alunos do curso de Administracdo da Universidade Federal do Maranhdo —
UFMA. Este estudo tem como objetivo principal apresentar o perfil empreendedor dos alunos
do curso de Administragdo da Universidade Federal do Maranhdo, frente ao atual cenario em
que estes estdo envolvidos. Para uma elaboracdo mais rica e diversificada usou-se diferentes
bibliografias para esta pesquisa dessa forma, esse estudo é classificado como bibliogréfico, ja
que tem como fontes de consulta artigos disponiveis nos sites de revistas nacionais e
internacionais. Quanto a sua abordagem a pesquisa € quantitativa. Para levantamento de dados
sobre a intencdo empreendedora dos alunos, o instrumento de pesquisa utilizado foi uma
adaptacdo do Questiondrio de Intencio Empreendedora (QIE) com questiondrio elaborado
pela plataforma Google Forms, composto por vinte e quatro questdes, utilizando-se uma
escala Lickert de 5 pontos. A populacdo pesquisada é composta por alunos do curso de
Administragao da UFMA. Os resultados desta pesquisa foram analisados a partir da anélise

estatistica descritiva com posterior elaboracdo de tabelas e graficos.

Palavras-chave: Empreendedorismo; Estratégia. Negdcio.



ABSTRACT
Entrepreneurship has become the financial outlet for many people. The desire to open a
business and the choice for its branch is the beginning of a long process that begins long
before it is launched on the market. The present work approaches entrepreneurship as a
business strategy, bringing relevant concepts about the theme and a research about the
entrepreneurial intention of students of the Administration course at the Federal University of
Maranhao - UFMA. This study has as main objective to present the entrepreneurial profile of
the students of the Administration course at the Federal University of Maranhdo, in view of
the current scenario in which they are involved. For a richer and more diversified elaboration,
different bibliographies were used for this research, thus, this study is classified as
bibliographic, since it has as reference sources articles available on the websites of national
and international magazines. As for its approach, the research is quantitative. To collect data
on students' entrepreneurial intention, the research instrument used was an adaptation of the
Entrepreneurial Intention Questionnaire (QIE) with a questionnaire prepared by the Google
Forms platform, consisting of twenty-four questions, using a Lickert scale of 5 points. The
researched population consists of students from the UFMA Administration course. The results
of this research were analyzed from the descriptive statistical analysis with subsequent

elaboration of tables and graphs.

Keywords: Entrepreneurship-1; Strategy-2. Business-3.
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PERFIL EMPREENDEDOR: um estudo realizado com alunos do curso de Administragao

da Universidade Federal do Maranhéo

Rute da Silva Lopes®
Aline Alvares MeloT

Resumo: Empreender tem se tornado a saida financeira para muita gente. O desejo de abrir um negécio e a
escolha pelo ramo deste € o inicio de um longo processo que se inicia muito antes de se langar no mercado. O
presente trabalho aborda o empreendedorismo como estratégia de negdcio, trazendo conceitos relevantes acerca
do tema e uma pesquisa sobre a intencdo empreendedora de alunos do curso de Administracdo da Universidade
Federal do Maranhdo — UFMA. Este estudo tem como objetivo principal apresentar o perfil empreendedor dos
alunos do curso de Administracdo da Universidade Federal do Maranhdo, frente ao atual cendrio em que estes
estdo envolvidos. Para uma elaboragdo mais rica e diversificada usou-se diferentes bibliografias para esta
pesquisa dessa forma, esse estudo € classificado como bibliogrifico, ja que tem como fontes de consulta artigos
disponiveis nos sites de revistas nacionais e internacionais. Quanto a sua abordagem a pesquisa € quantitativa.
Para levantamento de dados sobre a intengdo empreendedora dos alunos, o instrumento de pesquisa utilizado foi
uma adaptacdo do Questiondrio de Intengdo Empreendedora (QIE) com questiondrio elaborado pela plataforma
Google Forms, esse é composto de vinte e quatro questdes. Cada assertiva € assinalada pelo participante em uma
escala Lickert de 1 a 5, sendo: 1 = Discordo totalmente e 5 = Concordo totalmente. A populagcdo pesquisada é
composta por alunos do curso de Administracdo da UFMA. Os resultados desta pesquisa foram analisados por
exportacdo de dados e tabulacdo, realizacdo descritiva das respostas com posterior elaboragdo de tabelas e
gréficos.

Palavras-chave: Empreendedorismo-1; Estratégia-2. Negdcio-3.

Abstractt: Entrepreneurship has become the financial outlet for many people. The desire to open a business and
the choice for its branch is the beginning of a long process that begins long before it is launched on the market.
The present work approaches entrepreneurship as a business strategy, bringing relevant concepts about the theme
and a research about the entrepreneurial intention of students of the Administration course at the Federal
University of Maranhdo - UFMA. This study has as main objective to present the entrepreneurial profile of the
students of the Administration course at the Federal University of Maranhao, in view of the current scenario in
which they are involved. For a richer and more diversified elaboration, different bibliographies were used for
this research, thus, this study is classified as bibliographic, since it has as reference sources articles available on
the websites of national and international magazines. As for its approach, the research is quantitative. To collect
data on the students' entrepreneurial intention, the research instrument used was an adaptation of the
Entrepreneurial Intention Questionnaire (QIE) with a questionnaire prepared by the Google Forms platform,
which consists of twenty-four questions. Each statement is marked by the participant on a Lickert scale from 1 to
5, being: 1 = Strongly disagree and 5 = Strongly agree. The researched population consists of students from the
UFMA Administration course. The results of this research were analyzed by data export and tabulation,
descriptive realization of the answers with subsequent elaboration of tables and graphs.

Keywords: Entrepreneurship-1; Strategy-2. Business-3.

1 INTRODUCAO

O crescente nimero da populagdo economicamente ativa € cada vez mais evidente nos
ultimos anos no Brasil e no mundo. S3o diversos os fatores que contribuem para essa
expansdo, o empreendedorismo se apresenta como um dos maiores motivadores resultantes
desse crescimento. Segundo o site Pequenas Empresas & Grades Negocios (2019), o
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empreendedorismo apresentava cerca de 39% da populacdo economicamente ativa no Brasil
no ano de 2019, um nimero que nao para de aumentar a cada dia.

O empreendedor € o elemento chave para o desenvolvimento da economia do pais,
pois a partir deste que se inicia a mudanca econdmica, capaz de transformar mercados,
influenciando o consumo de novos produtos por consumidores cada vez mais exigentes que
buscam produtos antes nao vistos ou com uma personalizacao ainda ndo conhecida.

O termo "empreendedor" (derivado da palavra francesa entrepreneur) foi usado pela
primeira vez em 1725 pelo economista Richard Cantillon, que o definia como um individuo
que assume riscos (Chiavenato, 2012). A partir dai, surgiram outros autores com outras
defini¢des sobre empreendedorismo, tornando seu conceito muito subjetivo. Os conceitos
para a palavra empreendedor sdo intimeros, bem como, a quantidade de estudos e pesquisas
para definir o comportamento, atitudes e caracteristicas de individuos que assumem tal
posicdo na sociedade.

Empreender tem se tornado a saida financeira para muita gente. O desejo de abrir um
negdcio e a escolha por este ramo € o inicio de um longo processo que se inicia muito antes de
se lancar no mercado. Segundo reportagem realizada pelo site Mundo Marketing em 2015 um
dos fatores que pode ser apontado como incentivador do crescimento do numero de
empreendedores no Brasil € a crise econdOmica que acontecera nos ultimos anos no pais,
gerando milhares de demissdes contratuais, fechamentos de grandes e médias empresas, além
de um elevado nimero de indenizagdes que resultaram em investimentos por conta da
necessidade de se manter a vida financeira equilibrada.

Partindo do pressuposto de que existem diversos motivos que levam ao surgimento de
um novo negdécio ou empreendimento, busca-se entender neste trabalho a intengdo
empreendedora dos alunos do curso de Administragdo da UFMA. Para tal compreensao
sugere-se a seguinte problemadtica: qual o perfil dos alunos do curso de administragdo da
UFMA frente ao empreendedorismo e sua intencdo de empreender no cendrio atual? O
ambiente universitdrio é de suma importancia para o aprendizado e dissemina¢do do ato
empreendedor. De acordo com Linan e Chen (2009), implicagdes acerca do
empreendedorismo podem ser obtidas em, pelo menos, duas dreas: em primeiro lugar o ensino
do empreendedorismo, em segundo lugar, quanto mais o empreendedorismo € valorizado
como op¢ao de carreira, maior a probabilidade de as pessoas perceberem as normas subjetivas
favordveis na influéncia das inten¢gdes empreendedoras.

E importante compreender o objetivo dos alunos do curso de administracio ao sairem
para o mercado. Compreender ainda se estes t€ém a intencdo de trabalhar em uma grande e
renomada empresa ou abrir seu préprio negécio. Cabe identificar naqueles que possuem o
desejo de se tornar empreendedor, os motivos, incentivos e prioridades para esse inicio e
como se pretende manter seu negdcio no mercado cada vez mais competitivo e inovador.

Este estudo tem como objetivo principal apresentar o perfil empreendedor dos alunos
do curso de Administracdo da Universidade Federal do Maranhdo, frente ao atual cenério em
que estes estdo envolvidos, fomentando a possibilidade de crescimento profissional a partir da
acdo de empreender. Como objetivos especificos destacam-se: analisar o perfil empreendedor
dos alunos do curso de administracio da UFMA, compreender as diferentes formas de
negdcios e sua motivagdo inicial, apresentar a intengao empreendedora dos alunos do curso de
Administracdo da Ufma.

Para que o objetivo principal deste estudo fosse alcancado foi aplicado a pesquisa
quantitativa explicativa, com aplicacdo de questiondrio com escala Likert. Sabe-se que o
questiondrio € um instrumento de coleta de dados, constituido por uma série ordenada de
perguntas, que devem ser respondidas por escrito e sem a presenc¢a do entrevistador.

Objetivado responder ao questionamento do problema levantado no projeto, no
entanto, fez-se necessario buscar livros no acervo da instituicao de ensino, bem como buscas
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bibliogrificas em sites, artigos, revistas eletronicas. Toda a revisdo literdria aconteceu no
periodo de 1990 a 2019, logo, a busca foi realizada com as palavras chave:
empreendedorismo; negdcio; estratégia.

Para uma coleta de dados mais eficiente e um resultado confidvel, o questiondrio
apresenta perguntas claras e objetivas, com uma linguagem clara ao maximo possivel, além de
um vocabuldrio adequado ao nivel de escolaridade dos informantes. Assim sendo, as
perguntas ndo podem sugerir ou induzir as respostas, as perguntas devem manter uma
sequéncia légica.

Nas secodes seguintes deste do trabalho sdo apresentadas importantes referéncias de
tedricos e estudiosos acerca do tema aqui abordado, com opinides e informacdes relacionadas
ao contexto do estudo, abordagens relevantes e essenciais para entendimento do
empreendedorismo, seus conceitos e de que forma ele se apresenta no Brasil. Ver-se ainda
uma andlise do perfil e comportamento empreendedor, além dos resultados obtidos a partir da
pesquisa realizada.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Empreendedorismo

O termo empreendedorismo € considerado recente, no qual seus primeiros
movimentos, segundo Souza (2001), surgiram nos anos 1940, com a criacdo de disciplinas e
pesquisas na Harvard Business School e, nos anos 1950, com a instituicdo da International
Council for Small Business. Desde 1946, a Universidade de Harvard possui linha de pesquisa
e estudos especificos sobre empreendedorismo, associando o termo muito mais a uma maneira
de gerenciar do que a uma funcdo econdmica especifica ou caracteristicas de um individuo
(Souza et. al. 2008).

O conceito do termo aqui descrito é amplo e subjuntivo, devido as diferentes
concepgdes sobre 0 mesmo. Sdo inimeros estudiosos que buscam a melhor defini¢do para o
termo que a cada dia ganha mais espagco no meio social, comercial e financeiro. S6 no inicio
do século XX, a palavra empreendedorismo foi utilizada pelo economista Joseph Schumpeter
em 1950 como sendo, de forma resumida, uma pessoa com criatividade e capaz de fazer
sucesso com inovagdes (SILVEIRA et. al. 2007), para o autor o empreendedorismo € a acao
de um sujeito inovador, criativo e capaz de transformar uma ideia em sucesso.

Empreendedorismo &, portanto, o estudo voltado para o desenvolvimento de
competéncias e habilidades relacionadas a criacdo de um projeto. Projeto este que pode ser de
cardter técnico, cientifico ou empresarial. Empreendedorismo origina-se do termo empreender
que significa realizar, fazer ou executar. O empreendedorismo € o movimento de mudanca
causado pelo empreendedor, cuja origem da palavra vem do verbo francés “entrepreneur” que
significa aquele que assume riscos e comeca algo de novo.

Estudos mostram que o termo empreendedorismo até pode ser recente, mas a sua
existéncia ja podia ser observada desde a existéncia do homem primitivo, com a criagdao de
ferramentas de trabalho para facilitar a caca e a pesca como forma de sobrevivéncia. Segundo
Dolabela (2008), o empreendedorismo nao € um tema novo ou modismo: existe desde a
primeira acdo humana inovadora, com o objetivo de melhorar as relacdes do homem com os
outros € com a natureza.

Segundo Mai (2006) mesmo que o empreendedorismo tenha recebido maior destaque
somente nos ultimos anos, o espirito empreendedor sempre se manteve presente na historia da
humanidade, fortalecendo e enraizando cada vez mais a cultura empreendedora na civilizagao.
No presente cendrio econdomico de incertezas e desafios, o crescimento e permanéncia das
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organizacdes no mercado depende, em grande parte, de individuos que conseguem identificar
novas oportunidades de negdcios através de um processo visiondrio.

Segundo Dolabela (1999b) empreendedorismo é um termo utilizado pelo economista
Joseph Schumpeter, em 1959, para designar o empreendedor como uma pessoa com
criatividade e capaz de fazer sucesso com inovacdes. Depois, em 1967 com Kenneth E.
Knight e em 1970 com Peter Drucker surgiu o conceito de risco, uma pessoa empreendedora
precisa arriscar em algum negdcio. Sendo assim, empreendedorismo segundo o autor €
colocar em risco uma ideia, projeto ou desejo. O risco estd ligado 4 forma em que o novo
negbcio estard sendo conduzido, quanto maior a eficiéncia no gerenciamento de processos
administrativos e operacionais menores serao os riscos para o projeto.

Para Cielo (2001) o empreendedorismo € feito de muitos materiais diferentes e com
dosagem também diferente em cada empreendedor, no entanto, acredita-se que existem
caracteristicas, maneiras de agir e pensar que favorecem o surgimento de individuos dotados
de um maior “espirito empreendedor”. E comum encontrarmos pessoas que possuem uma
formacdo especifica, mas quando decide se tornar empreendedor, fazem isso com exceléncia
em um ramo do mercado no qual ndo estiveram propriamente associados durante a maior
parte de suas vidas, nota-se também a existéncia de empreendedores que ndo possuem
formacdo escolar em alto nivel mas possuem uma 6tima desenvoltura empreendedora, essa
caracteristicas ¢ denominada como potencial empreendedor.

E notério a amplitude conceitual do termo empreendedorismo, mas é notério ainda
que a maioria ou todos os autores e estudiosos tem um pensamento em comum. Pensamento
esse, ao afirmarem que o empreendedor é um individuo inovador, um agente transformador
do meio econdmico, aquele que atua com dedicacdo para o crescimento financeiro nao
somente pessoal, mas que também possui preocupagdes com a sociedade de modo geral, que
quando possivel é gerador de emprego e renda para a comunidade. Que movimenta a
economia e € sujeito que estd constantemente contribuindo e influenciando para grandes
mudancas no mercado e na economia do pais. De acordo com Dolabela (1999b):

Empreendedorismo é um neologismo derivado da livre tradugio de
entrepreneurship e utilizado para designar os estudos relativos ao empreendedor,
seu perfil, suas origens, seu sistema de atividades, seu universo de atuacdo e € antes
de tudo, aquele que se dedica a geracdo de riquezas em diferentes niveis de
conhecimento, inovando e transformando conhecimento em produtos ou servigos em
diferentes dreas. (DOLABELA, 19990, p. 68).

Sabe-se que empreendedorismo estd fortemente relacionado a a¢do do sujeito que tem
visdo de oportunidade, aquele que assume riscos e se dispde a inovar, criar € organizar ideias,
projetos e concepgdes, colocando-as em pratica. Apesar de existirem vdrias definicdes, €
bastante comum que muitos autores tenham nog¢des semelhantes, como inovagdo,
organizagao, criacao e risco.

2.2 Empreendedorismo no Brasil

A partir da década de 1990 o empreendedorismo ganhou impulso no Brasil, de 14 pra
cd, esse crescimento tem se tornado cada vez mais evidente, se destacando e transformando o
cendrio econdmico brasileiro. Cabe ressaltar que em diferentes momentos da histéria do pais
esse crescimento se deu por diferentes motivagdes, seja ela por visdo de oportunidade,
desemprego que acarreta necessidade financeira ou até mesmo uma reserva financeira vista
como chance de desenvolvimento e aumento da renda familiar.

Segundo Dornelas (2005, p.26), o movimento do empreendedorismo no Brasil
comecgou a ganhar for¢a na década de 1990, a partir do momento em que entidades como
Sebrae (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) e Softex (Sociedade
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Brasileira para Exportagdao de Software) foram criadas. O SEBRAE tem se tornado o maior
incentivador do empreendedorismo no Brasil, sendo uma entidade privada que promove a
competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos empreendimentos de micro e pequenas
empresas— aqueles com faturamento bruto anual de até R$ 4,8 milhdes.

As dificuldades s3o evidentes entre brasileiros tanto para abertura como conseguir
manter esse negdcio ativo, mas se torna evidente ainda que diversos 6rgdos e instituicdes ja
foram criadas com o objetivo de auxiliar pessoas que possuem o desejo de empreender e
ganhar espaco no mercado cada vez mais competitivo. Segundo MAXIMIANO (2006):

Apesar das dificuldades, o Brasil apresenta algumas perspectivas positivas em
relacdo ao empreendedorismo. Desde alguns anos atrds, foram criados 6rgdos e
iniciativas de apoio ao empreendedor, como o SEBRAE, as fundacdes estaduais de
apoio a pesquisa, as incubadoras de novos negdcios e as escolas superiores, que tem
oferecido cursos e outros tipos de programas sobre o empreendedorismo
(MAXIMIANO, 2006, p. 6).

Culturalmente os brasileiros possuem o espirito empreendedor, segundo pesquisa
realizada pela Endeavor (2014), sobre a cultura empreendedora no pais, revela que 61% dos
entrevistados manifestaram interesse de abrir um negdcio préprio nos préximos cinco anos e
que 51% gostariam de ter um negdcio proprio no momento da entrevista. Ou seja, apesar de
muitas pessoas ainda ndo ter condi¢des para a abertura de um negdcio préprio esse desejo €
visivelmente existente nessas pessoas. De acordo com BAGGIO e BAGGIO (2014):

O Brasil esta sentado em cima de uma das maiores riquezas naturais do mundo ainda
relativamente pouco explorada: o potencial empreendedor dos brasileiros. O Brasil é
atualmente um dos paises onde poderia haver uma grande explosdo empreendedora.
S6 os brasileiros t&ém poder para que isso aconteca. (BAGGIO e BAGGIO, pag. 26,
2014)

Ao se falar em empreendedorismo no Brasil, percebe-se o quanto esse termo ¢
conhecido entre os brasileiros, isso porque o crescimento deste € evidente em diferentes
classes socias, idades, gé€neros e posicionamentos politicos. De acordo com o SEBRAE
(2007):

Empreendedorismo é o processo de criar algo novo com valor, dedicando o tempo e
o esfor¢co necessdrios, assumindo os riscos financeiros, psiquicos e sociais
correspondentes e recebendo as consequentes recompensas da satisfacio e
independéncia econdmica e pessoal. (SEBRAE, 2007, p. 15).

Compreende-se que empreender ndo estd ligado somente 4 riscos financeiros, esses
riscos vao de sociais aos riscos psiquicos, sabendo-se que o sucesso ou fracasso do
empreendimento influencia diretamente em diferentes dreas da vida do individuo.

Segundo Costa (2009), sem divida a economia brasileira depende muito de sua
populacdo empreendedora. Uma vez que as pequenas € médias empresas sdo de grande
importancia para a economia do pais € preciso proporcionar o suporte devido para que essas
empresas possam crescer com consisténcias, garantindo sua permanéncia no mercado,
oferecendo mais oportunidades de trabalho e geracdo de renda. Diante do crescimento do
empreendedorismo no pais o grande desafio para o Estado € atrair para a formalidade grande
parte dessas empresas, para que isso aconteca ¢ importante que haja uma reducdo de
impostos, bem como, acontega o oferecimento de garantias para esses empresarios.

E importante que ndo s6 se inicie novos empreendimentos no Brasil, mas também se
proporcione garantias para a manutencdo dessas empresas, pois segundo o SEBRAE
“atualmente os empreendedores sdao reconhecidos como componentes essenciais para
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mobilizar capital, agregar valor aos recursos naturais, produzir bens e administrar os meios
para administrar o comércio”. (SEBRAE, 2007, p.2).

No Brasil ¢ comum que o termo ‘empresario’ seja utilizado da mesma forma que
‘empreendedor’, mas nem todo empreendedor ¢ empresdrio, assim sendo, nem todo
empresario é empreendedor. Contudo, o mais favoravel é ser empresdrio empreendedor, com
isso percebe-se a existéncia de uma grande facilidade para a sobrevivéncia no mundo dos
negbcios. O empreendedor se destaca por comumente ter boas ideias, ideias essas que vao
desde a criacdo da empresa, essas de perpetuam durante o processo gerencial, assumindo esse
posicionamento durante toda sua existéncia, tendo a iniciativa de renova-la sempre.

O empresdrio, geralmente € visto como um agente mais cauteloso. Este possui uma
empresa porque por algum motivo tenha montado, herdado ou adquiriu a partir de uma
compra. A atua¢do do empresdrio dentro da organizagdo geralmente € limitada ao processo de
administracdo, a forma como as decisdes serdo tomadas e o posicionamento que esta tomara
frente a0 mercado. Outra caracteristica bastante relevante é o estilo conservador na qual o
empresario assume.

Segundo Dornelas (2005), os empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que possuem
motivacdo singular, apaixonadas pelo que fazem, ndo se contentam em ser mais um na
multiddo, querem ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas, querem deixar um
legado. Um empresario com personalidade empreendedora é de fundamental importancia para
a empresa, porque para momentos em que seja necessdrio dar equilibrio a mesma ou depois
de uma mudanca na organizagdo, certamente suas caracteristicas como empresario nao criaria
nenhum tipo de instabilidade, além de poder contar com a criatividade e inovagao pertinentes
aos empreendedores em momentos de dificuldades.

O empreendedor tem a capacidade de enxergar objetivos com clareza e tragar planos
para atingi-los em prazo pré-estabelecido, tendo a capacidade de identificar oportunidades nos
locais mais improvaveis. Ele sabe montar um projeto e ainda colocéd-lo em pratica, mesmo
que, para isso, ele corra riscos, o que exige tolerancia as frustracdes e motivacdo diante dos
desafios.

2.3 Importancia do Empreendedorismo

A acdo empreendedora é de uma importancia imensurdvel para o desenvolvimento
econdmico, uma vez que o surgimento de novas empresas acarreta a criagdo de novos
empregos. Além da criacdo de empregos, uma serie de valores sdo gerados, impactando no
ambito social, como por exemplo, as acdes de responsabilidades sociais.

Conforme Longenecker; Moore; Petty (2004), os empreendedores sdao herdis populares
da moderna vida empresarial. Eles fornecem empregos, introduzem inovagdes e estimulam o
crescimento econdmico. A presenca do empreendedor torna-se cada vez mais fundamental
para as organizagdes, quando as mesmas avaliam a necessidade cotidiana de criatividade, do
trabalho eficiente, da insercdo de novas possibilidades, da criacdo de uma nova postura de
trabalho, fazendo com que a empresa tenha um centro espontaneamente criativo, gerando
solucdes rdpidas, constantes e funcionais a estas organizacdes. ‘“Atualmente os
empreendedores sdo reconhecidos como componentes essenciais para mobilizar capital,
agregar valor aos recursos naturais, produzir bens e administrar os meios para administrar o
comércio”. (SEBRAE, 2007, p.2). O empreendedorismo ¢ importante para a empresa, pois
permite que a mesma se mantenha competitiva no mercado, através de atitudes inovadoras.

O empreendedorismo tem se tornado tdo importante que o termo vem sendo usado
como sindnimo de desenvolvimento. Filion e Laferté (2003) argumentam que a ideia de
empreendedorismo representa peca chave no desenvolvimento de toda sociedade e a base de
criacdo de sua riqueza. Ao se valorizar o empreendedorismo € possivel dizer que também se
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estd valorizando um tipo de riqueza fundamental em uma sociedade: os potenciais humanos.
Comumente, o empreendedorismo associado diretamente ao contexto empresarial. De fato,
pessoas empreendedoras podem se dedicar ao desenvolvimento de negécios promovendo, de
forma geral, a geracdo de empregos, a inovagao, a geracao de riquezas pessoais e coletivas.

O empreendedorismo nao esté restrito somente a organizagdes, relacdes comerciais ou
empreendimento financeiro, hd também a possiblidade de acdes conjuntas socias, projetos
comunitdrios que objetivam a geracdo de bem estar e desenvolvimento de pessoas num
ambito mais restrito ao seu pessoal. Cada pessoa pode escolher a sua forma de empreender ou
ainda realizar acdes empreendedoras em diferentes dreas. E possivel que um empreendedor da
area empresarial se dedique a atuar em causas sociais, por exemplo. A partir dessa andlise é
possivel reafirmar a grande importancia do empreendedorismo em diferentes estigios e
espacos da sociedade.

Independente das atividades e funcdes as quais os empreendedores se dediquem, esses
buscam promover o movimento continuo e ascendente da roda do crescimento e do
desenvolvimento econdmico e social, gerando beneficios individuais e coletivos. Segundo
SEBRAE (2013) espera-se dos empreendedores a iniciativa de promover mudangas, de
combater a estagnacdo e a mesmice e de agir de forma contextualizada, local e globalmente,
tendo consciéncia dos impactos gerados pelas suas decisdes e ac¢des, conforme as atividades
desenvolvidas.

Se o tema do empreendedorismo é o desenvolvimento, sabemos também que nado se
trata de qualquer desenvolvimento — menos ainda de mero crescimento econdmico.
[...] Porque desenvolvimento mesmo sé ocorrerd quando mais capital humano gerar
capital social, que ird gerar mais capital empresarial, que produzird mais renda, que
resultard em mais capital humano etc. etc. Um processo de novos e multiplos lagos
de realimentacdo e reforco de cada fator e de todos em conjunto. Quando isso
ocorrer, o sistema adquirirda vida prépria e, por assim, dizer, “rodard” sozinho,
percorrendo os circulos virtuosos daquilo que chamamos de desenvolvimento
humano e sustentdvel. (DOLABELA, 2003, p. 122).

A pesar da grande importancia do empreendedorismo, bem como do papel
empreendedor, € preciso ressaltar que, de forma alguma, estes sdo (ou devam ser) vistos como
0s Unicos responsdveis por tal processo; ndo sdo desconsideradas as responsabilidades dos
Governos, em suas diversas esferas (Municipal, Estadual, Federal) e de quaisquer outros
cidaddos. Inclusive, até mesmo nas esferas governamentais e juridicas ja existem iniciativas
de estimulo a praticas empreendedoras e de inovacao.

2.4 Comportamento Empreendedor

As defini¢des para o termo empreendedorismo sdo diversas, ele tem origem francesa e
significa aquele que assume riscos e comega algo novo. Segundo Drucker (1987) o termo foi
utilizado pela primeira vez por Jean Baptist Say, um economista francés, com o objetivo de
distinguir o individuo que consegue transferir recursos econdmicos de um setor com baixa
produtividade para um setor com produtividade elevada e com maiores rendimentos.

Filion (1991), afirma que o empreendedor ¢ a “pessoa criativa, marcada pela
capacidade de estabelecer e atingir objetivos e que mantém um alto nivel de consciéncia do
ambiente em que vive usando-a para detectar oportunidades de negécios. Um empreendedor
que continua a aprender a respeito de possiveis oportunidades de negécios e a tomar decisoes
moderadamente”.
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Acredita-se que o empreendedor possui caracteristicas que o diferenciam das demais
pessoas e este estd sempre empenhado em aprimora-las. Empreendedor é aquela pessoa que
quer aprender e busca o autoconhecimento e atualizacdo em relagdo ao meio em que atua.
Esse estd sempre em busca das melhores formas para se manter ativo no mercado, competindo
e buscando espaco de melhor colocacdo no mercado em que atua.

O comportamento empreendedor pode ser influenciado por algumas necessidades,
bem como, a vida do empreendedor. A relagdo existente entre chefes/subordinados, os
mecanismos utilizados para satisfazer as necessidades de aprovacdo, a independéncia e a
autorrealizacdo, sdo exemplos de fatores que devem ser considerados.

Segundo Morais (2000), algumas pessoas nascem empreendedores, outras t€ém que se
esforcar, mas nem todas as que se esforcam conseguem chegar 14. O certo é que algumas
qualidades e valores acompanham um empreendedor durante toda sua vida, outros sao
adquiridos com a experiéncia, erros e acertos. O empreendedor é dotado ainda de outras
caracteristicas.

Para Dornelas (2001), os empreendedores possuem caracteristicas que vao muito além
de simples capacidades comumente encontradas nos nossos dias, entre eles o autor destaca
que os empreendedores sdo:

* Visiondrios - eles tém a visdo de como serd o futuro para seu negdcio e sua vida, € 0 mais
importante: eles t€ém a habilidade de implementar seus sonhos.

»= Sabem tomar decisdes — eles ndo se sentem inseguros, sabem tomar as decisdes corretas
na hora certa, principalmente nos momentos de adversidade, sendo isso um fator-chave
para o seu sucesso.

*  Sdo individuos que fazem a diferenca — transformam algo de dificil defini¢do, uma ideia
abstrata, em algo concreto, que funciona, transformando o que € possivel em realidade.

= Sabem explorar ao maximo as oportunidades — para estes empreendedores, as boas ideias
sdo geradas daquilo que todos conseguem ver, mas ndo identificam algo prético para
transformd-las em oportunidade, por meio de dados e informagao.

= S3o determinados e dindmicos - implementam suas agdes com total comprometimento.
Atropelam as adversidades, ultrapassando os obsticulos, com uma vontade impar de
“fazer acontecer”.

= S3do dedicados — eles se dedicam 24 h por dia, 7 dias por semana, ao seu negdcio. Sao
incansaveis e loucos pelo trabalho.

= S3do otimistas e apaixonados pelo que fazem — eles adoram o trabalho que realizam. O
otimismo faz com que sempre enxerguem o sucesso, em vez de imaginar o fracasso.

= S3do independentes e constroem o proprio destino — eles querem estar a frente das
mudancas e ser donos do préprio destino.

» Ficam ricos — ficar rico ndo é o principal objetivo dos empreendedores. Eles acreditam
que o dinheiro é consequéncia do sucesso dos negocios.

= S3do Lideres e formadores de equipes — os empreendedores tém um senso de lideranca
incomum. E sdo respeitados e adorados por seus funciondrios, pois sabem valoriz4-los,
estimuld-los e recompensé-los, formando um time em torno de si.

= S3o bem relacionados (networking) — os empreendedores sabem construir uma rede de
contatos que os auxiliam no ambiente externo da empresa, junto a clientes, fornecedores e
entidades de classe.

= Sdo organizados — os empreendedores sabem obter e alocar os recursos materiais,
humanos, tecnoldgicos e financeiros, de forma racional, procurando o melhor desempenho
para o negdcio.

* Planejam, planejam, planejam — Os empreendedores de sucesso planejam cada passo de
seu negodcio, desde o primeiro rascunho do plano de negdcios, até a apresentacdo do plano
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a investidores, defini¢do das estratégias de marketing do negdcio etc., sempre tendo como
base a forte visdo de negécio que possuem.

= Possuem conhecimento — sdo sedentos pelo saber e aprendem continuamente, pois sabem
que quanto maior o dominio sobre um ramo de negdcio, maior € a sua chance de €xito.

= Assumem riscos calculados — talvez essa seja a caracteristica mais conhecida dos
empreendedores. Mas o verdadeiro empreendedor € aquele que assume riscos calculados e
sabe gerenciar o risco, avaliando as reais chances de sucesso. Assumir riscos tem relacdo
com desafios.

= Criam valor para a sociedade — Os empreendedores utilizam seu capital intelectual para
criar valor para a sociedade, com a geracdo de empregos, dinamizando a economia e
inovando, sempre usando sua criatividade em busca de solugdes para melhorar a vida das
pessoas.

Para Morais (2000), os empreendedores possuem atitudes inteligentes. Eles
aproveitam as oportunidades, ndo esperam as oportunidades surgirem repentinamente. Por
terem o sucesso como objetivo, eles esperam sempre o melhor e estdo sempre preparados para
vencer. Essas pessoas ndo acreditam em fracassos, sabem que existem os obsticulos e
possuem disposicdo e coragem para enfrentd-los, esses conseguem ter uma atitude mental
direcionada para a realizacdo de suas vitorias, possuem bons canais de comunicagdo com a
sua equipe, baseados na confianga reciproca.

3 METODOLOGIA

A presente pesquisa classifica-se como um levantamento explicativo, bibliografico e
quantitativo. Para uma elaboracdo mais rica e diversificada usou-se diferentes bibliografias
para esta pesquisa. Para Gil (2006, p. 45), “a principal vantagem da pesquisa bibliografica
reside no fato de permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fendmenos muito mais
do que aquela que se poderia pesquisar diretamente”. Conforme o autor, esse tipo de pesquisa
¢ formado com base em materiais ja desenvolvidos. Dessa forma, esse estudo € classificado
como bibliografico, j4 que tem como fontes de consulta artigos disponiveis nos sites de
revistas nacionais e internacionais.

Quanto a sua abordagem a pesquisa é quantitativa. A abordagem quantitativa, para
Richardson (2004), se define pelo emprego de quantificacdo tanto nas modalidades de coleta
de informagdes, quanto no tratamento delas por meio de técnicas estatisticas, desde as mais
simples como percentuais, médias, desvio padrdo, as mais complexas como coeficiente de
correlacdo e andlise de regressao.

Nao obstante, Lakatos e Marconi (1985) tratam da pesquisa quantitativa, a qual
considera que tudo pode ser quantificdvel, o que significa a possibilidade de traduzir em
nimeros opinides e informacdes para classificd-las e analisi-las. Esse tipo de pesquisa requer
o uso de recursos e de técnicas estatisticas e sugere a replicacdo de resultados. Segundo
Richardson (2011), o método quantitativo aborda amostras mais amplas, desta forma
consegue fornecer dados mais exatos no que se refere ao problema a ser estudado, tornando-se
mais adequado quando se tem mais informacdes acerca da problemética. Para Ramos (2013)
“a utilizagdo de métodos quantitativos, com o intuito de analisar a realidade social presente
em um mesmo estudo ou estudos distintos, tem por objetivo comparar e/ou descrever
caracteristicas sociais, contextos, ou instituicoes e estabelecer relacdes causais”.

Para levantamento de dados sobre a intengdo empreendedora dos alunos, o
instrumento de pesquisa utilizado foi uma adaptacdo do Questiondrio de Intencdo
Empreendedora (QIE) conforme Lifidn e Chen (2009), que visa testar o modelo de inten¢do
empreendedora ao medir a inten¢cdo informada e as varidveis influentes. No entanto, como
originalmente as perguntas ndo foram organizadas em blocos, manteve-se os questionamentos
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representativos de cada uma das dimensdes: Atitudes Pessoais, Normas Subjetivas, Percepgao
de Controle de Comportamento e Intengao Empreendedora.
O questiondrio elaborado pela plataforma Google Forms é composto de vinte e quatro
questdes. Cada assertiva € assinalada pelo participante em uma escala Lickert de 1 a 5, sendo:
1 = Discordo totalmente, 2 = Discordo parcialmente, 3 = Ndo concordo nem discordo, 4 =
Concordo parcialmente e 5 = Concordo totalmente. Os alunos tiveram acesso ao questionario
por convite enviado pelo Whatsapp pelo autor e orientadora desta pesquisa, no total 85 alunos
responderam ao questiondrio. Vale esclarecer que essa € uma amostra nao-probabilistica. No
inicio do questiondrio, os alunos responderam questdes relacionadas ao perfil geral,
assinalando a faixa etdria, género, em que periodo estd cursando Administra¢do, entre outras.
A populagdo pesquisada € composta por alunos do curso de Administragdo da Universidade
Federal do Maranhao (UFMA). A escolha desse publico se deu pelo fato da proximidade com
0 mesmo € por ser um curso em se se observa o incentivo do empreendedorismo e possui
grande importancia para o despertar do assunto.

Na préxima secdo serdo apresentados os resultados desta pesquisa que foram
analisados por exportacdo de dados e tabulacdo, realizagdo descritiva das respostas com
posterior elaboracdo de tabelas e gréficos

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A pesquisa foi realizada com estudantes dos cursos de graduacao em Administragao de
empresas da Universidade Federal do Maranhdo. Segundo Lin@n e Chen (2009) uma amostra
composta por estudantes universitirios € muito comum na investigagdo de intencao
empreendedora. Analisando o perfil geral dos respondentes, percebe-se que 58,8% sdo do
género feminino e 41,2% do género masculino. Conforme apresentado no grafico 1 abaixo.

Grifico 1: Sexo dos Respondentes

3 - Seu sexo:

85 respostas

@® Masculino
@ Feminino

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Ao analisar o perfil dos alunos questionados, ndo se encontrou uma diferenca
relevante quando se trata da intencdo empreendedora entre os diferentes géneros, ambos
apresentaram média 3,2 para as respostas. Segundo o SEBRAE (2007) o empreendedor tem
dedicado o tempo e o esfor¢o necessario, assumindo os riscos financeiros, independente do
sexo do empreendedor.

Segundo dados do SEBRAE (2018) as mulheres apresentam menor propor¢ao em
relacdo aos homens no grupo dos empreendimentos estabelecidos (43%). Essa diferenca
mostra que o impulso inicial para empreender pode até ser semelhante, porém, as mulheres
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enfrentam mais dificuldades para fazer seus empreendimentos prosperarem. Como visto em
analise certifica-se que a inten¢do empreendedora para ambos os géneros se apresenta num
igual percentual. Ao se depararem com a proposi¢do “A carreira de empresdrio € atraente para
mim” tanto os entrevistados do sexo masculino quanto sexo feminino obtiveram média de 3,8
para a mesma.

De acordo com os resultados apresentados no grafico 2 abaixo, a maior parte dos
alunos respondentes, tem idade entre 21 e 25 anos, seguido pela faixa etaria com idade de ‘até
20 anos’.

Grifico 2: Faixa etaria dos Respondentes

1- Sua idade:

85 respostas

® Até 20
@®21a25
26 a 30 anos
@® 312a35anos
@ 36 240 anos
@ mais de 41 anos

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Ao se depararem com a proposicao “A carreira de empresario ¢ atraente para mim” a
diferenca média entre os grupos de idade se torna relevante se comparado o grupo de 36 a 40
anos com média de 3,8 com o grupo acima de 41 anos, com média de 2,8. Conforme grafico 3

abaixo.
Grafico 3: Relacao entre a faixa etaria dos Respondentes e a média de respostas

Média das respostas de acordo com a variavel Idade

4,0
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0

21a25 26a30anos 31a35anos 36a40anos mais de 41 Total Geral
anos

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Segundo Dornelas (2001), os empreendedores sdo independentes e constroem o
proprio destino, eles querem estar a frente das mudancgas e ser donos do préprio destino. Com
isso, € possivel analisar que pessoas em um estdgio de vida que geralmente possui maior
autonomia de escolhas proprias possuem uma maior intengdo empreendedora. Isso se da entre
os 31 anos de idade aos 40 anos conforme levantamento.
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Partindo para analise por zona de residéncia temos uma diferenca relevante quanto a
localizagao dos alunos, como apresentado no grafico 4 abaixo, alunos que residem na zona
urbana possuem um maior perfil empreendedor se comparados aos alunos residentes na zona

rural.
Grafico 4: Relacao entre a zona de residéncia dos Respondentes e a média de respostas

Média das resposta de acordo com a varidvel 'area
residencial’

3,3

3,2
3,1
3,1
3,0

3,0
na zona rural na zona urbana Total Geral

Fonte: elaborada pela autora (2020)

Essa diferenciagcao pode existir pela questao da proximidade com empreendimentos de
sucesso encontrados comumente e mais facilmente nas zonas urbana. Para Longenecker;
Moore; Petty (2004), os empreendedores fornecem empregos, introduzem inovacdes e
estimulam o crescimento econdmico. Assim sendo, percebe-se que a partir da intengdo
empreendedora ja pode ser gerado desenvolvimento, pois, se inicia com ideias,
planejamentos, engajamento de pessoas que resulta geralmente em desenvolvimento pessoal e
também social.

Empreender pode ser algo a ser ensinado e aprendido no ambiente institucional de
ensino. Para Cielo (2001) a economia e os meio de producdo se intensificaram de forma que
hoje existe a necessidade de conhecimentos formais, ao oposto do conhecimento empirico,
como era no passado. O curso de Administracdo possui em sua ementa a disciplina de
Empreendedorismo para aplicacdo os alunos do 4° periodo. Do periodo em que a disciplina é
aplicada tivemos um percentual de 32,9% de participacdo dos alunos, conforme grafico 5
abaixo.
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Grifico 5: Respondentes por periodo cursado no Curso de Administracio/UFMA

2 - Periodo em que esta cursando Administragao:
85 respostas

@ 1° ou 2° periodo
@ 3° ou 4° periodo
) 5 ou 6° periodo
@ 7° ou 8° periodo

Fonte: elaborado pela autora (2020)

A partir da andlise dos dados, percebe-se que o maior indice de perfil empreendedor
estd nos alunos do grupo pertencente ao 3° ou 4° periodo e 5° ou 6° periodo. No grafico 6, a
seguir, essa andlise se torna ainda mais possivel.

Grifico 6: Relacdo entre o periodo cursado dos Respondentes e a média de respostas

Média das respostas de acordo com a variavel
'Periodos cursados'
3,5
3,4
3,3
3,2
3,1
3,0
2,9

2,8
192 ou 22 periodo 32 ou 42 periodo 5 ou 62 periodo 72 ou 82 periodo  Total Geral

Fonte: elaborado pela autora (2020)

A inten¢do empreendedora pode ser adquirida na instituicdo de ensino, uma vez que o
curso de Administragdo em especifico possui em sua grade curricular uma disciplina que gera
indagacdes a cerca do Empreendedorismo. Os grupos relativos aos 3° ou 4° periodo e 5° ou 6°
periodo tiveram uma maior média, com 3,3 e 3,4 respectivamente. Ou seja, estar cursando ou
ter cursado recentemente a disciplina de Empreendedorismo no curso de Administracao pode
influenciar na inten¢do empreendedora dos alunos.

Perceber boas oportunidades para se comecar um novo negocio € possuir
conhecimento, habilidade e experi€ncia para isso, podem ser fundamentais para transformar
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em acdo, a intencdo empreendedora. Para DOLABELA (1999) empreender € transformar
conhecimento em produtos ou servigos em diferentes dreas. Partindo para anédlise da pesquisa,
consegue se verificar que como mostra o grafico 7 a seguir 36,9% dos entrevistados afirmam
que ser um empreendedor implica satisfacao para si.

Griafico 7: Quantidade de respostas por item da escala Likert com relacao a questao 10

10 - Ser um empreendedor implicaria grande satisfagdo para mim
84 respostas

40

30 31 (36,9%)
26 (31%)

20

15 (17,9%)

8 (9,5%)

4 (4,8%)

Fonte: elaborado pela autora (2020)

No entanto, quando questionados se iniciar uma empresa e manté-la funcionando
seria fécil, o percentual cai drasticamente para 2,4%, como apresentado no grafico 8 abaixo.

Griafico 8: Quantidade de respostas por item da escala Likert com relacdo a questio 06

6 - Para mim, iniciar uma empresa e manté-la funcionando seria facil.
84 respostas

30 30 (35,7%)

27 (32,1%)

20

15 (17,9%)

10 (11,9%)

Fonte: elaborada pela autora (2020)

Ou seja, a intencao empreendedora existe entre os alunos, no entanto, ainda se percebe
que falta seguranca e principalmente conhecimento para a que a inteng@o se torne em acgdo
empreendedora.

Para Dornelas (2001) os empreendedores planejam, planejam e planejam — Os
empreendedores de sucesso planejam cada passo de seu negdcio, desde o primeiro rascunho
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do plano de negdcios, até a apresentagdo do plano a investidores, definicdo das estratégias de
marketing do negdcio etc., sempre tendo como base a forte visao de negdcio que possuem.
Um dos planejamentos cruciais é sem dudvida o valor a ser investido no novo
empreendimento, o que evidencia mais uma vez a necessidade do conhecimento.

Para saber a intencdo empreendedora frente a renda dos alunos, apresenta-se o
seguinte grafico 9:

Grafico 9: Relacao entre a renda dos Respondentes e a média de respostas

Média das respostas de acordo com a variavel
Renda

3,3
3,3
3,2
3,2
3,1
3,1
3,0
3,0
2,9
2,9
2,8
2,8
até RS 1.500,00 de RS 1.501,00 deR$3.001,00 Acima de RS Total Geral
até RS 3.000,00 até RS 4.500,00 4.500,00

Fonte: elaborado pela autora (2020)

Percebe-se que a maior intencdo empreendedora estdi no grupo com rendimento
mensal de R$ 1.500,00 a R$ 3.000,00 com uma média de 3,3 de todos os questionados, dando
a entender que esse grupo obteve respostas mais propensas a intencdo de empreender O
menor percentual existente de intencdo empreendedora estd entre os alunos pertencentes ao
grupo que possui renda de R$ 3.001,00 a R$ 4.500,00 com uma média 3,0. Ou seja, o
rendimento mensal parece ser fator determinante para a intencdo de empreender, no entanto
ha outras razdes incidindo, tendo em vista a queda na média de respostas do grupo que possui
renda entre R$ 3.001,00 a R$ 4.500,00.

Para fins de continuagdo desta analise, acompanhar o gréfico 10 a seguir:

Grifico 10: Quantidade de Respondentes por grupo de renda

5 - Sua renda mensal situa-se na faixa:
85 respostas

@ atée R$ 1.500,00
@ de R$ 1.501,00 até R$ 3.000.00

( de R$ 3.001,00 até R$ 4.500,00
11.8% @ Acima de R$ 4.500,00

Fonte: elaborado pela autora (2020)
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Observa-se que a maior participacdo dos alunos € pertencente ao grupo com menor
rendimento. No entanto, o que se percebe € que quem menos tem em relacdo ao valor
financeiro mensal mais distante € a inten¢do empreendedora. Isso acontece pelo risco. Ao
mesmo tempo em que quem mais possui renda mensal que € um dos grupos que possui menor
nimero de alunos participantes também € o grupo com baixa inten¢do empreendedora, aqui
pode ser por motivo da “estabilidade financeira” ja adquirida dentre outros motivos.

No geral, compreende-se que os resultados sdo satisfatérios frente a intencao
empreendedora dos alunos do curso de Administragao da Universidade Federal do Maranhao.
Os alunos possuem certas dificuldades em relacdo ao assunto, porém, acredita-se que o nivel
de inten¢ao de se empreender seja um precursor para a superagao dessas dificuldades.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O termo “empreender” possui inimeros significados, bem como ‘“empreendedor”
possui diversas caracteristicas, mas o que ambos os termos t€ém em comum € a importincia
para o desenvolvimento social e econdmico de onde estejam inseridos, empreender vai além
de ideias, projetos e invengdes, empreender € criar, gerar, proporcionar € acima de tudo
construir, € criar oportunidades, gerar empregos e construir saberes. O empreendedor é o
gerador, criador e proporcionador de expectativas e realizacdes. A inten¢do empreendedora €
fator de grande importancia para a construcdo de desenvolvimento social em diferentes
aspectos.

O empreendedorismo € uma ferramenta essencial no gerenciamento de uma empresa.
O trabalho de pesquisa realizado reafirma a importancia do empreendedorismo nos diferentes
ambientes sociais, incluindo assim a instituicao de ensino. Essa pesquisa foi realizada com
base em um objeto de estudo, a intencdo empreendedora. O objetivo geral da pesquisa foi
apresentar o perfil empreendedor dos alunos do curso de Administracdo da Universidade
Federal do Maranhdo, frente ao atual cendrio em que estes estdo envolvidos. Os resultados
apresentados e discutidos nesse estudo confirmam que a intencdo empreendedora estd
presente entre alunos do curso de administragao.

Quando se trata do ambiente de ensino € importante analisar de que forma a intengao
empreendedora pode influenciar para o desenvolvimento de ideias de alunos e todos os
envolvidos nos processos de ensino e aprendizagem. Para a aplicacdo desta pesquisa foi
utilizado o ambiente de ensino dos alunos do curso de Administra¢ido da Universidade Federal
do Maranhdao como campo de estudo. Buscando analisar a intencao empreendedora desses
alunos, chegou-se a conclusao de que no ambiente de estudo analisado existe um indice
elevado de inten¢do empreendedora, que independente de idade, sexo, posi¢cdo social ou até
mesmo periodo no qual o aluno estd matriculado, é considerado elevado.

Chega-se a conclusdo de que a intengdo empreendedora se manifesta em alunos de
diferentes grupos, onde se percebe que se todos esses alunos tivessem oportunidades e
recursos seriam empreendedores, a pesar de alguns ndo conhecerem bem o processo de
elaboracdo e criagdo de um negdcio. Acredita-se que a intencdo de empreender € de suma
importancia para futuros negécios uma vez que um empreendimento comeca muito antes
deste ser oficialmente langado no mercado.

Os resultados encontrados nesta pesquisa, indicam que algumas modifica¢cdes podem
ser necessdrias, primeiro, no incentivo a alunos residentes na zona rural a desenvolver suas
intencdes empreendedora, uma vez que os resultados mostraram grande diferenca na intencao
de empreender entre alunos residentes nas zonas rural e urbana. Esses alunos podem ser
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motivados a partir da possibilidade de contribuirem para o desenvolvimento econdmico de
sua comunidade e/ou regido.

Desenvolver a intengdo empreendedora dos alunos pode contribuir para a
independéncia de oportunidades geradas pelo mercado de trabalho e contribuir para a
alavancagem da economia, uma vez que esses profissionais passam a ser geradores de
emprego. Ao analisar as atitudes comportamentais dos respondentes, observou-se que em
alguns aspectos, o comportamento resultante dos dados obtidos na pesquisa € similar. As
atitudes pessoais, como a avalia¢do do individuo diante de um comportamento e as normas
subjetivas, que representam a influéncia do ambiente social no comportamento, apresentaram
resultados estatisticos semelhantes, indicando assim, que com referéncia a esses
comportamentos os alunos pesquisados dos cursos de Administracio de Empresas e de
Ciéncias Contdbeis, t€m comportamento similares.

A partir desta pesquisa foi possivel analisar a intencdo empreendedora dos alunos do
curso de administragdio da Universidade federal do Maranhdo, analisando o perfil
empreendedor desses alunos, compreendendo as diferentes formas de negdcios e sua
motivagdo inicial, além de demonstrar dados concretos da pesquisa realizada com alunos
sobre inten¢do empreendedora. Para continuacao de estudos, afim de agregacido de saberes é
de suma importancia buscar por estudos baseados em cases de sucesso, de alunos ou ex-
alunos de instituicdes de ensino que tiveram a oportunidade de estudar comportamentos
empreendedores, o que vai além da intencao empreendedora estudada.
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APENDICE

QUESTIONARIO APLICADO
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Perfil demografico:

1 - Sua idade:
o Até?20
o 2la?25

o 26 a30 anos
o 31 a35anos

o mais de 41 anos

2 - Periodo em que estd cursando Administragdo:
o 1°ou 2°periodo
o 3°ou 4° periodo
o 5 ou 6° periodo

o 7°ou 8° periodo

3 - Seu sexo:
o Masculino

o Feminino

4 - Seu endereco residencial estd situado:
o nazona urbana

o na zona rural

5 - Sua renda mensal situa-se na faixa:
o até R$ 1.500,00
o deR$ 1.501,00 até R$ 3.000,00
o de R$3.001,00 até R$ 4.500,00
o Acimade R$ 4.500,00

Atitudes pessoais

Por favor, atribua um grau de concordancia / discordancia para cada uma das proximas

questdes, sempre utilizando a escala abaixo:
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1 — Discordo totalmente 2 — Discordo parcialmente 3 — Nao concordo nem
discordo

4 — Concordo parcialmente 5 — Concordo totalmente

1 - Tenho pensado muito seriamente em criar uma empresa.

2 - Eu conheco os detalhes préticos necessarios para criar uma empresa.

3 - A carreira de empresario € atraente para mim

4 - Acredito que sairei da faculdade pronto para criar € manter meu proprio negdcio

5 - Entre vérias opgoes, eu prefiro ser um empresario

5 - Entre vérias opg¢des, eu prefiro ser um empresario

6 - Para mim, iniciar uma empresa e manté-la funcionando seria facil.

7 - Utilizo as instalagdes bem como as aulas ministradas na minha institui¢do de ensino para
decidir meu futuro empreendedor

8 - Eu posso controlar o processo de criacdo de uma nova empresa.

9 - No meu ambiente institucional de ensino sou diariamente estimulado a empreender.
10 - Ser um empreendedor implicaria grande satisfacdo para mim

11 - Se vocé decidisse criar uma empresa, 0s seus parentes apoiariam essa decisao.

12 - Meu objetivo profissional € tornar-se um empresério.

13 - Estou preparado para iniciar um negdcio vidvel.

14 - A disciplina de Empreendedorismo me estimulou ou estimula a criar meu proprio
negocio.

15 - Ser um empreendedor implica mais vantagens do que desvantagens para mim

16 - Eu sei como desenvolver um projeto empresarial

17 - Se eu tentasse criar uma empresa, teria uma alta probabilidade de sucesso.

18 - Eu estou pronto a fazer de tudo para ser um empresario

19 - Tenho a firme inten¢do em criar uma empresa dentro de poucos dias.

20 - Farei todos os esfor¢os para criar e manter minha propria empresa.

21 - Eu estou decidido a criar uma empresa no futuro

22 - Ao concluir minha graduacdo pretendo de imediato criar minha empresa

23 - Se eu tivesse oportunidade e recursos, gostaria de criar uma empresa

24 - Ao decidir empreender os meus amigos me apoiaram e até ajudariam.



