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RESUMO

A auséncia bate a porta do mundo, e € a causa do desequilibrio em diversos segmentos e
regides pelo planeta. A economia criativa nasce para valorizar a criatividade como estratégia
para o alcance de um maior desenvolvimento econémico, bem como a possibilidade de uma
producao mais sustentavel que utilize uma matéria prima que nao se esgota: a criatividade. O
mundo anseia por alternativas sustentdveis de producdo e consumo, € a economia criativa
tratada neste trabalho ¢ considerada um dos pontos chaves para o alcance desta meta, porém ¢
necessario conhecer e reconhecer a area como poténcia. Este trabalho concentrou-se na
explanagdo sobre defini¢do, origem e area de abrangéncia do setor criativo, utilizando como
objeto de andlise o estado do Maranhao, e que visa entender as potencialidades econdmicas
proporcionadas pelo desenvolvimento do setor criativo do territdério e a necessidade de
maiores investimentos. Destaca-se como resultado o reconhecimento de implantagdo de
politicas publicas que promovam o setor criativo, € 0 consequente aumento de investimentos
que podem contribuir para o desenvolvimento econdomico regional, em especial, no estado do

Maranhio

Palavras-chave: Economia Criativa. Desenvolvimento econ6mico. Maranhao.



ABSTRACT

The absence at the door of the world and is the cause of imbalance in different segments and
regions around the planet. The creative economy was born to value creativity as a strategy for
achieving greater economic development, as well as the possibility of a more sustainable
production that uses a raw material that does not run out: creativity. The world longs for
sustainable alternatives for production and consumption, and this economy discussed in this
work is considered one of the key points to reach this goal, but it is necessary to know and
recognize the area as a power. This work focuses on the explanation of the definition, origin
and scope of the creative sector, using as object of analysis the state of Maranhao, and which
aims to understand the economic potential provided by the development of the territory's
creative sector and the need for greater investments. The result is the recognition of the
implementation of public policies that promote the creative sector, and the consequent
increase in investments that can contribute to regional economic development, especially in

the state of Maranhao

Keywords: Creative Economy. Economic development. Maranhao.
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ECONOMIA CRIATIVA COMO ESTRATEGIA PARA O DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO REGIONAL: uma analise do setor criativo no estado do Maranhio.

ftalo Roberto Pereira Carvalho '
Hélio Trindade Matos >

Resumo: A auséncia bate a porta do mundo, e ¢ a causa do desequilibrio em diversos segmentos e regides pelo
planeta. A economia criativa nasce para valorizar a criatividade como estratégia para o alcance de um maior
desenvolvimento econdmico, bem como a possibilidade de uma produgdo mais sustentavel que utilize uma
matéria prima que ndo se esgota: a criatividade. O mundo anseia por alternativas sustentaveis de produgdo e
consumo, € a economia criativa tratada neste trabalho ¢ considerada um dos pontos chaves para o alcance desta
meta, porém ¢é necessario conhecer e reconhecer a area como poténcia. Este trabalho concentrou-se na
explanagdo sobre defini¢do, origem e area de abrangéncia do setor criativo, utilizando como objeto de analise o
estado do Maranhdo, e que visa entender as potencialidades econémicas proporcionadas pelo desenvolvimento
do setor criativo do territorio e a necessidade de maiores investimentos. Destaca-se como resultado o
reconhecimento de implantagdo de politicas publicas que promovam o setor criativo, € 0 consequente aumento
de investimentos que podem contribuir para o desenvolvimento econdmico regional, em especial, no estado do
Maranhao

Palavras-chave: Economia Criativa. Desenvolvimento econdmico. Maranhao.

Abstract: The absence at the door of the world and is the cause of imbalance in different segments and regions
around the planet. The creative economy was born to value creativity as a strategy for achieving greater
economic development, as well as the possibility of a more sustainable production that uses a raw material that
does not run out: creativity. The world longs for sustainable alternatives for production and consumption, and
this economy discussed in this work is considered one of the key points to reach this goal, but it is necessary to
know and recognize the area as a power. This work focuses on the explanation of the definition, origin and scope
of the creative sector, using as object of analysis the state of Maranhdo, and which aims to understand the
economic potential provided by the development of the territory's creative sector and the need for greater
investments. The result is the recognition of the implementation of public policies that promote the creative
sector, and the consequent increase in investments that can contribute to regional economic development,
especially in the state of Maranhdo

Keywords: Creative Economy. Economic development. Maranhao.

1 INTRODUCAO

A expressdo economia criativa tem sua origem na Inglaterra, em meados da década de
1990. A area surgiu e se compds organicamente como alternativa sustentdvel para o
desenvolvimento econdmico, abrangendo a atuagdo de industrias criativas responsaveis pela
execug¢ao de produtos e servigos.

No Brasil, a area ¢ relevante possuindo significativa contribui¢do no PIB nacional.
Dados da FIRJAN explicitam que a area é composta por 4 subareas: consumo, cultura, midias
e tecnologia, englobando atividades que geram em média 837.206 mil empregos formais com
salario médio de R $6.801.

Como uma area nova, desafios e problematizagdes tangem as atividades do setor,
assim como o interesse para com as pautas de investimento e criagcdes de politicas para o ramo
da criatividade. A relevancia da tematica no Brasil e no mundo, esta associada ao estimulo a
criatividade e inovacao, de grande importancia para o desenvolvimento de qualquer empresa,
ou pais, pois a criatividade e a inovagdo continua em produtos e servicos se mostram
necessarias em qualquer organizagdo e carreira, mas para prosseguirmos na conquista de
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maior investimento para a area ¢ preciso entender como a economia criativa contribui para o
desenvolvimento econdmico de localidades, estados e nagdes.

O presente estudo se debrugou no conhecimento que define a area criativa para
justificar as potencialidades presentes nas atividades do setor, tendo como objeto o estado do
Maranhao foi analisado a partir dos dados da area criativa disponibilizados pela plataforma da
RAIS.

O objetivo da pesquisa se pauta no entendimento de como esta nova economia
contribui para o desenvolvimento do estado, apresentando um panorama do setor criativo do
estado do Maranhao, assim como a mensuracao das ocupagdes ativas do setor e das rendas
que as mesmas geram.

O documento possui referencial teérico organizado em seis se¢des, sendo primeira
voltada para a apresentagdo da criatividade e inovagao como novas moedas para o alcance de
um desenvolvimento econdomico sustentavel. A se¢do seguinte destina-se ao entendimento das
origens ¢ impactos das industrias criativas que sdo responsaveis pelas atividades do setor e
consequentemente pela geracao de renda, impactos intangiveis e formativos.

A terceira secdo volta-se para a exposicdo da economia criativa na sua esséncia,
ratificando a relevancia da area, suas defini¢cdes, areas de abrangéncia e dinamica de
funcionamento. Na quarta secdo do referencial tedrico, ¢ possivel observar a exposi¢cdo de
dados econdmicos e avangos no Brasil, reflexos da atuacdo da area criativa, a quantificacao
monetaria da area ¢ exposta assim como os campos de impacto no desenvolvimento do setor.
A se¢do seguinte, considerada de crucial importancia para o desenvolvimento da pesquisa,
visto que se trata da exposicdo de dados e referéncias sobre o estado do Maranhdo, objeto
central do estudo e que se relaciona com a questao norteadora do trabalho.

Na ultima secdo do referencial, mostra-se o futuro de possibilidades que a area da
economia criativa possui a partir dos desafios vivenciados pelo setor e percebidos pelos
interessados na area, e que servem para indicar quais caminhos precisam ser resolvidos com o
intuito atribuir maiores investimentos para o setor, e assim contribuir cada vez mais para o
desenvolvimento dos estados brasileiros. Por fim, em seguida apresenta-se os topicos
relacionados & metodologia da pesquisa, resultados e discussdes, consideracdes finais e as
referéncias.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Gestiao, criatividade e inovacao: pilares para o desenvolvimento econémico

Percebendo as novas transformagdes sociais, especificamente neste periodo, em que o
mundo se encontra imerso em uma pandemia, ¢ possivel perceber que estas novas
configuragdes afetam a dindmica organizacional em diversos segmentos.

Segundo Afonso (2020), a pandemia obrigou a sociedade a desenvolver novos habitos
na rotina de trabalho, em casa, e principalmente na forma de consumo. Estas obrigacdes ainda
irdo se perpetuar por mais algum tempo, porém ¢& preciso que se eleja, de forma rapida, novas
formas de reconstrucdo econdmica, € a criatividade se mostra como uma excelente
possibilidade para este exercicio, sabendo que a mesma ¢ constantemente vista e
ressignificada por economistas como propulsora do desenvolvimento e do crescimento
econdmico (BOTELHO, 2011).

Segundo Rocha e Santos (2020), a criatividade pode ser classificada em trés grandes
areas: a criatividade artistica, a criatividade cientifica e a criatividade econdmica, ambas
associadas paralelamente a gestdo da inovacdo. Depreende-se, assim, dos estudos realizados
por Chibas, Pantaleon e Rocha (2013), que a criatividade ¢ entendida como algo bastante
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psicoldgico, e que ampliando o escopo de atuagdo de cada uma destas areas pode-se
encontrar: a criatividade na area artistica, que se utiliza de uma criatividade mais imaginativa,
expressoes diferentes, interpretagdes dos fatos do mundo de forma original; na area cientifica
que envolve um maior senso de busca, curiosidade, resolu¢des de problemas existentes ou em
que ainda podem surgir; ja na area economica ¢ um pouco mais dindmica, com a utilizagdo de
ferramentas que com foco em desenvolvimento, em vantagens competitivas, busca a
agregacao da tecnologia, da inovagdo, entre outras praticas empresariais, com foco
economico. (AMARAL E PEDROSA, 2019).

Infere-se, portanto, a necessidade de ligagdo entre os dois tipos de gestdo, citados
anteriormente, para a garantia do desenvolvimento organizacional, entendendo que a gestao
da criatividade se refere aos processos internos de criacdo, elaboragdo de ideias e projetos, em
resumo, refere-se a causas, enquanto a gestao da inovacao relaciona-se com os produtos, 0os
efeitos da criatividade e os resultados.

Produzir conteudos relacionados a criatividade, a inovagdo ou a economia ndo ¢ algo
novo, porém o que se mostra como novidade € a natureza e extensao do relacionamento entre
essas areas, que culminam e enfatizam a necessidade de explorar novas ferramentas para o
desenvolvimento econdmico de um pais, regido ou localidade (HOWKINS, 2001). A
combinacdo destas areas cria um extraordindrio valor e riqueza, que irdo compor as
caracteristicas centrais da economia criativa, que se encontra como uma area de profundo
interesse para o desenvolvimento econdmico, definido por Bresser (2008), como um processo
de actimulo de capital e que estd comumente incorporado ao progresso técnico de trabalho e
capital, resultando no aumento de produtividade, salarios, ¢ do padrdo médio de vida da
populagao.

Nesse contexto, para Bresser (2008, o desenvolvimento econdmico, base também para
o ¢&xito da atuagdo de industrias criativas, supde uma sociedade capitalista onde ha
empresarios e trabalhadores, lucros e salarios, acumulacdo de capital, progresso técnico, um
mercado coordenando o sistema econdomico ¢ um estado regulando esse mercado e
complementando sua acao coordenadora.

2.2 Origens e impactos de industrias criativas

As industrias criativas possuem suas origens, primeiras montagens ¢ discussoes sobre
suas atuacdes na Inglaterra, por volta dos anos 1990 (BENDASSOLLI, 2008). Foi construida
com o intuito de designar os setores em que a criatividade era uma dimensao essencial para a
existéncia de determinados negocios, compreendendo um leque extenso e diversificado de
atividades relacionadas, como apresentado no Quadro 01.

Quadro 01 - Defini¢des sobre industrias criativas compartilhadas

DEFINICAO 1 | “As industrias criativas tém por base individuos com capacidades criativas e artisticas, em
alianca com gestores e profissionais da area tecnologica, que fazem produtos vendaveis e
cujo valor econdmico reside nas suas propriedades culturais (ou intelectuais).”

DEFINICAO 2 | “Em minha perspectiva, ¢ mais coerente restringir o termo ‘industria criativa’ a uma
industria onde o trabalho intelectual é preponderante e onde o resultado alcancado ¢ a
propriedade intelectual.”

DEFINICAO 3 | “As industrias criativas sdo formadas a partir da convergéncia entre as industrias de midia
¢ informagdo e o setor cultural e das artes, tornando-se uma importante (e contestada)
arena de desenvolvimento nas sociedades baseadas no conhecimento.”
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Fonte: Adaptado de Bendassolli (2008)

De acordo Bendassolli (2008), o contexto do surgimento de industrias focadas na
criatividade advém de mudangas sociais € economicas que deslocaram a concentragdo das
atividades industriais para exercicios intensivos na area do conhecimento, relacionada a
passagem da sociedade industrial para a sociedade pos-industrial, culminando na virada
cultural, movimento que combinou a emergéncia da sociedade do conhecimento e a transi¢do
de valores materialistas para valores pds-materialistas, ratificando a passagem de uma
economia fundada no uso intensivo de capital, trabalho e produ¢dao em massa, para uma
economia baseada no capital intelectual, centrada nas pessoas, em suas capacidades
intelectuais, de formacao de redes e trocas de conhecimento.

2.3 Economia criativa e o desenvolvimento através do intangivel

Segundo o Relatério de Economia Criativa (2010), investir em processos de inovagao
¢ uma opcao encontrada por muitas empresas que vivenciam cendrios competitivos, de crises
e até mesmo em momentos de reorganizacdo. A economia criativa é considerada desta forma
como o centro das industrias criativas, quando se compreende as suas formas de atuacdo para
além do sentido tedrico, percebendo-se os impactos que possuem, que movem € o0 que geram.
A érea ¢ considerada promissora e apresenta diversos beneficios, tais como: geracdo de
emprego e renda, exportacao, inclusdo social, diversidade cultural, inovagdo, e mesclagem de
aspectos sociais, culturais e econdmicos.

Para Pedrosa e Amaral (2019), a forma diferenciada de atuagdo que a economia
criativa possui tem sido o ponto relevante que chama a atencgao de paises ao redor do mundo,
que utilizam a criatividade como ferramenta estratégica para criar cendrios economicos mais
favoraveis. Compreende-se, portanto, que a atuacdo nesta nova economia consiste nas
transagoes de servigos e produtos criativos, e segundo Howkins (2013, p. 17), “cada transagao
feita pode ter dois valores complementares: o valor da propriedade intelectual intangivel e o
valor de suporte ou plataforma fisica”.

Segundo o mapeamento pela FIRJAN (2019), as indUstrias criativas, cerne para a
atuacdo da economia criativa, podem ser divididas em quatro grandes areas de abrangéncia
que contribuem para o desenvolvimento econdmico de paises, objetivando o desenvolvimento
sustentavel, ou seja, priorizando englobar o social, o econdmico e o ambiental, desta forma
apresentados no Quadro 02.

Quadro 02 - Areas de abrangéncia da economia criativa

CONSUMO CULTURA MIDIAS TECNOLOGIA
Publicidade & Marketing: Expressoes Culturais: | Editorial: Edigdo de livros,| P&D: Desenvolvimento
Atividades de publicidade, Artesanato, folclore, jornais, revistas e experimental ¢ pesquisa

marketing, pesquisa de gastronomia contetdo digital em geral exceto biologia

mercado e organizagdo de
eventos
Arquitetura: Design e Patrimonio & Artes: Audiovisual: Biotecnologia:
projeto de edificagoes Servicos culturais, Desenvolvimento de Bioengenharia, pesquisa
paisagens e ambientes. museologia, produgdo conteudo, distribui¢do, em biologia, atividades
Planejamento e cultural, patrimonio programacgao e laboratoriais
conservacao historico. transmissao
Design: Design grafico, | Musica: Gravagdo, edi¢cdo TIC: Desenvolvimento de
multimidia e de moveis ¢ mixagem de som; softwares, sistemas,
criagdo e interpretagdo consultoria em TI e
musical robotica
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Moda: Desenho de Artes Cénicas: Atuagio;
roupas, acessorios e producdo e direcao de
calcados e modelistas espetaculos teatrais e de

danga

Fonte: Adaptado de FIRJAN (2019)

Autores como Rocha e Santos (2020), consideram que a economia criativa também
compreende areas de responsabilidade politica e de administragao publica, sendo muitas das
acOes chanceladas pela criagdo de um ministério com o objetivo de priorizar as agdes de
departamentos especializados. Assim, por se caracterizar pela abundancia e ndo pela escassez,
a economia criativa, suas atividades, redes construidas e bens e servicos gerados, dialogam
com dindmicas proprias, como ¢ possivel ser observado na Figura 01.

Figura 01 - Dinamicas Proprias da economia criativa

/ criacéo \

consumo producgdo

N

distribuicdo

Dinamica de
funcionamento

Fonte: Adaptado de MinC (2011)
2.4 Avancos econdmicos e percepgdes sobre o setor criativo brasileiro

O Brasil, sendo um pais detentor de muitas manifestacdes culturais, diversidade e
pluralidade no que tange a criatividade e a tecnologia social possui uma significativa
contribui¢do dos setores da criatividade na composi¢cdo do produto interno bruto (PIB)
nacional. Sendo possivel destacar que, de acordo com a Firjan (2019), as atividades do setor
criativo foram responsaveis por gerar R$ 171 bilhdes, ou 2,61% do total de todo o PIB
brasileiro produzido em 2017, frente a 2,1% em 2004.

A area tem potencial para ser vetor de um desenvolvimento econdomico mais rapido e
com maior qualidade proporcionando valores como a inclusdo social, e o respeito a
diversidade cultural encontrada na sociedade brasileira e mundial. O Plano de Economia
Criativa desenvolvida pelo Ministério da Cultura (Minc,2011), apresentou os principios
norteadores para a area, que podem ser observados na Figura 02:
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Figura 02 - Principios norteadores para a economia criativa no Brasil

Economia Criativa Diversidade
Brasileira ™Y

Cultural

Inovagéo ¢

@ Sustentabilidade

Inclusado Social °

Fonte: Adaptado de Minc (2011)

Pedrosa ¢ Amaral (2019) explicitam que os trabalhos desempenhados na area da
economia criativa sao chamados também de atuacgdes criativas, possuindo a oportunidade de
desenvolvimento de capacidades intelectuais, bem como a obtencao de uma remuneragdo para
a realizagdo desta.

Os empreendedores criativos, assim chamados os trabalhadores da area da economia
criativa, ¢ que segundo Howkins (2013), usam a criatividade para liberar a riqueza que se
encontra dentro deles, acreditando que se bem administrada, gera mais riqueza, possuindo
singularidades nos métodos de execucdo de seus trabalhos, pois as suas necessidades vao
além do capital, da geracdo de riqueza, ou monetizagdo de seus servigos e produtos, possuindo
intima ligacdo com suas realiza¢des individuais nesta classe econdmica, acao esta que, de
acordo com Pedrosa e Amaral (2019), auxilia no aperfeigoamento de capacidades intelectuais,
assim como o apoio ao desenvolvimento da forca de trabalho de um pais pela geragdo de bens
€ Servigos.

Howkins (2013), elenca cinco caracteristicas comuns ao empreendedor criativo,
conforme pode ser observado no Quadro 03.

Quadro 03 - Caracteristicas de empreendedores criativos

Visido O empreendedor tem um sonho e quer transforma-lo em realidade.

Foco O empreendedor ¢ obstinado pela realizagao deste sonho.

Perspicacia O foco deste empreendedor em construir ¢ desenvolver seu negocio esta aliado ao
financeira desenvolvimento de suas habilidades financeiras.

Orgulho Estes empreendedores acreditam ndo s6 que suas ideias funcionardo como na
singularidade destas no quesito execugao.

Urgéncia Os criativos possuem pressa na execucdo de suas atividades, principalmente por razdes
competitivas ligadas a rotatividade do mercado.

Fonte: Adaptado de Howkins (2013)

Para os autores Pedrosa e Amaral (2019), pode-se perceber também a presenga de
tragos mais especificos se tratando do perfil de trabalhadores criativos, sendo pessoas mais
jovens, ocupando grande parte das fungdes, e possuindo, em sua maioria, mais de um
emprego, visto que ¢ um mercado onde ¢ possivel este tipo de flexibilidade, optando, muita
das vezes, por um trabalho de origem vocacional, possuindo vinculos de afeto nesta escolha.
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Quanto a importancia da economia criativa, dados da Firjan (2019) ratificam o
desenvolvimento econdmico da area criativa, expondo informagdes relativas a 837.206 mil
empregados formais com salario médio de R$ 6.801,00. O Grafico 01 permite a visualizagido
destes dados.

Grafico 01 - Numero de trabalhadores criativos e remuneragdo média no Brasil

B EMFREGOS [ SALARIOS
400.000
300.000

200.000

100.000
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Fonte: Dados da FIRJAN (2019)
2.5 O estado do Maranhdo como poténcia criativa

O estado do Maranhao, possui, segundo dados do IBGE uma populacao estimada de
7.114.598 de pessoas, e ¢ detentor de um rendimento mensal, per capita, de R$ 636,00, com
cerca de 26,8% de pessoas ocupadas formalmente.

A poténcia criativa do estado ¢ indiscutivel, desde cultivo, extragdo e plantio de
babagu até o exercicio de manifestacdes culturais e artisticas reflexos da historia que embasa a
construgdo do estado, mas a discussdo sobre o diferencial competitivo cresce a medida que
tematicas, como a economia criativa, se tornam pautas nas construgdes de didlogos.

Diante da andlise da geragdo de capital do estado do Maranhdo, ¢ possivel inferir a
necessidade de destaque e revisao dos produtos e servigos criativos que sao originados em
territorialidade maranhense. Carvalho, Cutrim e Costa (2017), afirmam que as terras
maranhenses sdo detentoras de atrativos culturais e ricas manifestagdes populares, o que
favorece grandes industrias criativas presentes, bem como o turismo, mas € necessario
maiores condi¢des para elevar a competitividade destes produtos e servigos a nivel
mercadologico.

Dessa forma, Carvalho, Cutrim e Costa (2017) defendem que ¢ preciso configurar as
industrias criativas em moldes mais atuais, focados no desenvolvimento das sociedades,
associando a arte, economia, cultura, lazer, entretenimento e tecnologia, que servirdao de base
para a ampliagdo das condi¢cdes de empregabilidade empreendedorismo, criatividade e
inovagao.

Segundo a Relagao Anual de Informagdes Sociais (RAIS,2020), o estado do Maranhao
conta com 162 atividades formais ativas distribuidas em 179 municipios. O estado ¢ detentor
de aproximadamente 14.458 ocupacdes na area da economia criativa, difundindo produtos e
servicos da area. Visualizando o grafico 02 € possivel identificar as atividades que mais
possuem profissionais contratados no estado.
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Grafico 02 - Numero de Trabalhadores Criativos ¢ Remuneragdo Média
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Fonte: RAIS (2020)

A area ¢ promissora e possui grande perspectivas para os proximos anos, contribuindo
para o desenvolvimento econdmico de paises, entre eles o Maranhdo que contribui com a
geracio de renda e aprendizado formacional das localidades. E possivel inferir, segundo as
especificidades da UNCTAD (2010), a diferenga de setores nas ocupacdes do estado,
perpassando desde patrimonios culturais, servigos criativos, até novas midias. No Grafico 03,
¢ possivel inferir informagdes sobre a mensuragdo das atividades criativas em alguns estados.

Grafico 03 - Numero de atividades ocupacionais na economia criativa
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Fonte: RAIS (2020)

Faz-se necessario analisar também os indicadores de desempenho presentes em outros
estados do Brasil que possuem um grau maior de desenvolvimento econdmico das industrias
criativas.

Depreende-se do grafico, que o estado de Sdo Paulo possui o maior grau de
desenvolvimento e possui 180.055 fungdes ativas na area criativa, como remunera¢do média
de R$ 796.605, o que equivale a soma média dos salarios dos trabalhadores criativos. Em
seguida, o estado do Rio de Janeiro e Bahia se apresentam como grandes potenciais criativas
nacionais, quando se pensa em desenvolvimento, possuindo, respectivamente, 59.150 e
15.577 de atividades ocupadas, e 289.746,72 ¢ 38.388,36 de remuneragdo média.
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Um fator importante neste processo de andlise ¢ que o estado de Pernambuco tem o
mesmo percentual do estado do Maranhdo no grafico exposto, contando com um nimero de
ocupagdo em atividades equivalente a 13.074. Este nimero ¢ inferior a quantia existente no
Maranhao, visto que o territorio possui 14.458 ocupagdes ativas, porém quando se depara com
a remuneragdo média de cada estado ¢ possivel se atentar para a disparidade de valores,
informadas no Grafico 04.

Grafico 04 - Remuneragao média da area criativa no Maranhao e Pernambuco

GRAFICO 3: Comparagéo entre a remuneragio média do estado de Pernambuco e Maranhio.
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Fonte: RAIS (2020)

Nota-se que hd uma consideravel distancia da remuneragao de um estado para outro.
Especificamente, segundo os dados coletados na RAIS, o estado do Maranhdo possui uma
remuneragdo média de R$ 7.517,85, enquanto o estado de Pernambuco detém uma
remuneragdo média de R$ 35.084,76, mesmo possuindo um ntimero de atividades ocupadas
inferior ao Maranhio.

Este panorama comparativo da area criativa do Maranhdo para com outros estados,
oferece uma reflexdo relevante acerca de como cada estado, ou localidade, no Brasil e no
mundo, entende o grandioso poder de investir nas novas economias, acreditando
principalmente que o capital intelectual servira de base para geracao de novos empregos.

2.6 Um futuro de desafios na era da criatividade

Segundo o0 a UNCTAD (2010), o inicio do século XXI, foi um espago importante para
o surgimento ¢ desenvolvimento das atividades da economia criativa, mais rapidamente até do
que setores de fabricagdo e servicos mais tradicionais. Um fator influenciador deste
crescimento foi as significativas e extraordinarias mudangas tecnologicas na area de midias e
comunicagdes, o que influenciou nos novos modelos de consumo a partir de tecnologias
digitais. A revolugdo movel foi porta de entrada para novas midias e servigos ampliando a
rede de consumidores que se deleitam com uma quantidade cada vez maior de produtos e
servigos com origem nas atividades da economia criativa.

Porém, mesmo com todo um aparato de consumo presente na atualidade, e um
estimulo cada vez maior a geracdo de emprego, inovacdo, ¢ desenvolvimento econdmico,
trabalhadores da area criativa ainda se deparam diariamente com grandes e complexos
desafios que dificultam que a economia criativa seja amplamente reconhecida como politica



17

de desenvolvimento em todo o territorio brasileiro, sendo elencado pelo Minc (2011) os
principais desafios da area, que sdo apresentados no Quadro 04.

Quadro 04 - Desafio da economia criativa como politica de desenvolvimento no Brasil

Levantamento de informacgdes e | Atualmente, os dados levantados na area sao insuficientes para
dados da Economia Criativa garantir o entendimento das caracteristicas e potenciais da

area.
Articulagao e estimulo ao Empreendedores criativos, assim como os empreendedores
fomento de empreendedores tradicionais, necessitam de recursos financeiros para a
criativos realizagdo de seus objetivos, logo € necessario politicas mais

efetivas que incentivem a garantia de créditos para os mesmos.

Educacao para competéncias | Os agentes que movimentam a area devem possuir um

criativas complexo leque formativo para suas atuagées, e no mercado ha
um grande déficit neste sentido, por isso faz-se necessario o
desenvolvimento de competéncias para o setor que possam ir
além do ferramental técnico, mas que dialogue com o universo
empreendedor, impulsionando habilidades de negociagdo e
construgdo de redes.

Infraestrutura de criagao, E necessario o fortalecimento de uma metodologia que entenda
producgao, a singularidade e especificidades dos negodcios da area, visto
distribuicdo/circulagao e que € impossivel padronizar o setor acreditando que os
consumo/fruigdo de bens e direcionamentos dados para a etapa de criagao e producéo de
servigos criativos um negocio sera usado para todos os outros.

Criagdo/Adequacado de Marcos | Precisa-se de um arcabougo juridico favoravel ao
Legais para os setores criativos | desenvolvimento de setores criativos e que assegurem leis,
direitos e tributos para o setor.

Fonte: Adaptado de Minc (2011)

4

E inegével as contribui¢des da economia criativa para o desenvolvimento econdomico
do pais, porém a mensuracio da mesma ¢ complexa e exige comprometimento,
principalmente dos poderes publicos, para a criagdo de caminhos e estratégias que possam
impulsionar o crescimento da area.

3 CAMINHOS METODOLOGICOS

A pesquisa consiste em uma revisdo bibliografica, quantitativa e exploratdria tendo
como tema a economia criativa com a abordagem na mensuracao de ocupagdes, desafios € o
desenvolvimento econdmico proporcionado pelas agdes presentes no setor. A economia
criativa tem como matéria prima a criatividade, e mescla-se a inovagao e criatividade em seu
exercicio valorizando ndo apenas o tangivel, mas principalmente o processo para se chegar ao
fisico, as ideias e ao que ¢ intangivel. Politicas publicas entenderam o desempenho
significativo da area e o fomento a pauta se faz constantemente presente.

Toma-se como base estudos e relatorios nacionais e internacionais que chancelam a
area a nivel global, evidenciando suas potencialidades, pontos que merecem maior
desenvolvimento e o que arrecada para garantir o impacto econdmico discutido nestes textos.

Para desenvolver o estudo, obedeceu-se as seguintes etapas: primeiramente, foi
realizado um levantamento bibliografico, com o objetivo de garantir aproximagao para com a
tematica da economia criativa, acdo esta que serviria de base para o desenvolvimento analitico
sobre o tema.
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Posteriormente, analisou-se dados secundarios publicados na area da economia
criativa através de 6rgdos como o Ministério da Cultura (MinC), a Federacdo das Industrias
do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN), UNCTAD e RAIS, além de pesquisas em web, livros,
artigos, revistas e outros.

Por fim, apos a revisdo de literatura, a base de dados RAIS foi explorada para garantir
indicadores de performance e desenvolvimento do estado do Maranhdo. Explanar conceitos
da economia criativa, contextualizando o leitor, bem como tratar os dados e atividades e areas
da economia criativa que estdo ativas, foram, juntamente com a discussdo sobre as formas de
como a economia criativa contribui para o desenvolvimento do econdmico do estado, as
principais atividades desencadeadas pela pesquisa. Essa exposicao serviu principalmente para
mensura¢ao da quantidade de criativos existentes formalmente no estado, discussdo e analise.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Entender economia criativa ¢ mais do que apenas acreditar no surgimento de novas
formas de geracdo de renda e trabalho, mas principalmente valorizar a condigdo criativa dos
profissionais da area, que segundo Bendassolli (2006), ¢ matéria prima para a constru¢ao de
novos negocios, resultando de capacidades intangiveis, o que ird constituir mais valor
econdmico, competitividade bem como industrias criativas com maior qualificagdo. A
UNCTAD (2010), indica que a temadtica estd em um processo de evolu¢do rumo a construgao
de uma identidade mais bem definida, porém ja € perceptivel o impacto da mesma, assim
como as areas que compdem esta industria.

Atualmente, a economia criativa gera diretamente 3.763.271 de empregos, com em
média R$ 2,293,64, o que representa cerca de 8,54% do total de empregos formais dispostos
no territério nacional (OLIVEIRA, 2016). Em 2006, no Brasil, segundo a RAIS, cerca de
35.155 trabalhadores ocuparam empregos formais na area da criatividade, situagdo que esta
sofrendo um aumento positivo, percebido em todos os estados do Brasil.

No Maranhdo, a economia criativa ¢ reflexo, principalmente, das manifestacdes
artisticas e culturais, presentes na efervescéncia turistica do estado. Fatos inferidos dos dados
dispostos pela RAIS, afirmam que o estado possui 14.458 ocupagdes formais, e ativas, com
remuneragdo média de R$ 7.517,85. Um fator que impressiona ¢ a condi¢do do estado do
Maranhdo de possuir a remunera¢do média inferior ao estado de Pernambuco, que arrecada
R$ 35.084,76, mesmo possuindo 13.074 ocupagdes no setor criativo.

Criacdo de politicas publicas, discussdes, e principalmente investimento na area da
criatividade podem ser grandes quesitos para explicar o melhor desenvolvimento do setor no
territorio Pernambucano. Olhar com ateng@o para os estabelecimentos e profissionais dessa
area ¢ um ponto que também ird servir para a competitividade dos produtos criativos do
estado no mercado nacional e mundial. Acreditar que o estado do Maranhao deve seguir pelos
mesmos caminhos de impulsionamento e estudo, se faz cada vez mais necessario para
valorizar os produtos e servigos, de base criativa, que o estado possui.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A economia criativa como area de estudo garante notoriedade, assim como as outras, a
partir da analise de dados, para isso faz-se necessario o entendimento da area como relevante
para o desenvolvimento econdmico de estados, e o investimento no setor, ndo apenas em
pesquisa, mas principalmente no desenvolvimento da poténcia profissional e empreendedora
que a mesma possui.
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Potencialidades estas que colaboram para as respostas ao questionamento central desta
pesquisa. Para identificar como a 4rea da economia criativa ¢ responsavel pelo
desenvolvimento econdmico do pais foi preciso estudar e inferir cendrios através de
referenciais tedricos e bases de dados, obtendo valores significativos movimentados pela area,
e areas de abrangéncia do impacto que a area possui.

Toma-se como conclusdo do trabalho a exposicdo de um panorama promissor para
area, mas como uma quantidade relevante de desafios a serem superados. A mensuragao da
renda, e das funcdes de trabalho em atividade foram expostas, e justificaram a condi¢ao de
uma area significativa para o desenvolvimento da economia de um municipio, estado ou pais.

Um ponto relevante que precisa ser citado ¢ a importancia dada a 4rea como nao
apenas um gerador de riqueza monetaria, mas uma 4area com um propdsito de
desenvolvimento formativo e emocional, ou seja, Howkins (2013) estava certo quando em sua
obra citou que ¢ possivel gerar riqueza através das ideias, através do que ndo se percebe
fisicamente.
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