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RESUMO

O presente estudo aborda turismo, cultura e economia criativa no Bumba Meu Boi
do Maranhdo, com foco na manifestacdo folclérica Boi da Pindoba, em Paco do
Lumiar. Esta monografia tem como objetivo analisar praticas vinculadas a economia
criativa, que podem tornar o Boi uma atividade do Turismo Cultural. Destaca-se a
importancia do Bumba Meu Boi, detentor do titulo de Patrimbénio Cultural da
Humanidade, e sua participagdo no periodo junino como gerador de receitas.
Descreve-se aspectos histéricos e identitarios do folguedo “pindobeiro”, que o
tornam um legitimo representante da comunidade nos arraiais do estado do
Maranhdo. Apresenta-se as potencialidades da comunidade e identifica-se
elementos da brincadeira que podem interessar ao turismo cultural, e a partir deles
sugere-se agdes para exploragcéo da atividade turistica. Cita-se marcos conceituais
da economia criativa, dando énfase ao eixo Patrimbnio e Artes, de acordo com o
relatério da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD). Aponta-se as potencialidades do Bumba Meu Boi da Pindoba para o
empreendedorismo cultural a partir de caracteristicas da gestao que se configuram
em 131 anos de existéncia, e para chegar a essas informagdes foi realizada uma
pesquisa do tipo exploratéria, de natureza qualitativa, com consultas a bibliografias e
documentos. Considera-se que o Bumba Meu Boi da Pindoba tem potencial para se
tornar um atrativo turistico na comunidade que apresenta outras manifestagdes
culturais, porém necessita de ag¢des governamentais e investimentos do setor
privado para que, no futuro, os moradores possam usufruir dos beneficios da

economia criativa.

Palavras-chave: Turismo. Boi da Pindoba. Economia criativa. Empreendedorismo

cultural.



ABSTRACT

The present study deals with tourism, culture, and creative economy in the Bumba
meu boi of Maranh&o with a focus on the Boi of Pindoba a folkloric manifestation in
Paco do Lumiar. It aims to analyze practices linked to the creative economy that can
make it a Cultural Tourism activity. It highlights the importance of the bumba meu boi,
holder of the title of Cultural Heritage of Humanity, and its participation in the June
period as a revenue generator. It describes historical and identity aspects of the
"pindobeiro" revelry that make it a legitimate representative of the community in the
state's arraiais. It presents the potential of the community and identifies elements of
Boi that may be of interest to cultural tourism and from them suggests actions for the
exploration of tourist activity. It cites conceptual milestones of the creative economy,
emphasizing the Heritage and Arts axis according to the report of the United Nations
Conference on Trade and Development (UNCTAD). It points out the potentialities of
Pindoba’s Bumba meu boi for cultural entrepreneurship based on management
characteristics that are configured in 131 years of existence, to reach this
information, exploratory research of a qualitative nature was carried out with
consultations to bibliographies and documents. Considers that Pindoba’s Bumba
meu boi has the potential to become a tourist attraction in the community that has
other cultural manifestations, but needs government actions and private sector
investments so that in the future, residents can enjoy the benefits of the creative

economy.

Keywords: Tourism. Boi da Pindoba. Creative economy. Cultural entrepreneurship.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Horta da empresa Horti Silva ... 21
Figura 2 - Arena de Santa LUZi@. ... 22
Figura 3 - Cortejo do Divino ESPIrito ..o 24
Figura 4 - DONa BasiCa.........uuuuiii e 26
Figura 5 - Banner em homenagem a Dona Basica e Helena Leite ........................... 27

Figura 6 - Herlisson da Conceigéo, descendente de Dona Basica e Presidente do Boi

.................................................................................................................................. 28
Figura 7 - Bolos de aniversario de 130 anos dO grupo...........ccccceeiummmmmmmmnninans 29
Figura 8 - Batalhdo no aniversario de 130 @nos..........ccccooiiiii s 29
Figura 9 - Bois decorados para o ritual de morte em 2019.........cccooiiiiiiiiiiiiiiie 30
Figura 10 - Altar do Divino Espirito Santo na Tribuna .............ccccoiiiiiiiiiiiiiiie 41
Figura 11 - Parte da corte do Divino na Igreja de Santa Luzia..............cccoeeeiiiinnnnns 41
Figura 12 - Entrada da sede do BOi..........cooii e 43
Figura 13 - Igreja De Santa Luzia.............ouvuiiiiiiiiiiieeeee et 44
Figura 14 - Mourao do Ritual de Morte em 2019.........ovviiiiiiiiiice e, 45
Figura 15 - Embarcag0es N0 POrtO ........coovieiiiiiiie e 48
Figura 16 - Classificagdo das Industrias Criativas...........ccccccoevviieiiiiiiii e, 53
Figura 17 - Cabocla de Pena do Boi da Pindoba ... 60
Figura 18 - Segmentacgao das Industrias Criativas..............ccooviviiiiiciiii e, 62
Figura 19 - Volume médio da produgdo mensal do Setor da Economia Criativa ...... 62
Figura 20 - Imagem do folheto digital da live do Batizado...............cccooeeeiiiiiiiinnnnnnn... 63
Figura 21 - Imagem do folheto digital da live solidaria da Morte do Boi .................... 64
Figura 22 - Cenario para transmissao da live do batizado ..............ccccooeeiiiiiiiiinnnnnnn.. 68
Figura 23 - Barracdo do Boi da Pindoba ............cccooiiiiiii e, 85
Figura 24 - Camisa da temporada de 2020 .............coovvriiiiiiieeiiieceee e 85
Figura 25 - Capa do CD de 2020 .........coomiiiiiiiie e 86
Figura 26 - Cantador BErg...........oiiiiiiiiieeece e 86
Figura 27 - Cantador Jailson Vila NOVa.........cccoooeiiiiiiiiiicic e 87
Figura 28 - Cantador JOA0 MarCOS............uuuuiiiiiiiieeeeee e 87
Figura 29 - Cantor se apresentando na Festa de Encerramento do boi.................... 87

Figura 30 - Barraca no Ritual de Morte do BOi ...........ccooiiii e 88



Figura 31 - Bois-artefato, e ao fundo banner com logomarcas de patrocinadores da
festa de 130 @N0S dO BOi.......eeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee e 88



LISTA

Tabela 1 - Boletim do turismo em 2019

DE TABELAS



CCPDF

CF
COMBRATUR
CONSEA-MA
COVID-19
DEED
EMBRATUR
FAMEM
FNC
FICART
FGV
FIOCRUZ
FIRJAN
IBGE

ICOM

IES

IESF

IPHAN

Minc

MTUR

OMS

OMT

OPAS

PIB

PNC
PRONAC
SEBRAE
SECMA
SEMISPE

SENAC

LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho
Constituicao Federal

Comisséo Brasileira de Turismo

Conselho Estadual de Seguranga Alimentar do Maranhao
Corona Virus Disease 2019 (Doenga do Coronavirus 2019)
Departamento de Emprego e Desenvolvimento Econdmico
Empresa Brasileira de Turismo

Federacdo dos Municipios do Estado do Maranhao Instituto
Fundo Nacional de Cultura

Fundo de Investimento Cultural e Artistico

Fundacéo Getulio Vargas

Fundacgao Oswaldo Cruz

Federacao das Industrias do Rio de Janeiro

Brasileiro de Geografia e Estatistica

Conselho Internacional de Museus

Instituto de Ensino Superior

Instituto de Ensino de Superior Franciscano

Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional
Ministério da Cultura

Ministério do Turismo

Organizagao Mundial da Saude

Organizag¢ao Mundial do Turismo

Organizagao Pan-Americana de Saude

Produto Interno Bruto

Plano Nacional de Cultura

Programa Nacional de Apoio a Cultura

Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas

Secretaria de Estado da Cultura do Maranhao

Secretaria Municipal de Inovacao, Sustentabilidade e Projetos

Especiais

Servico Nacional de Aprendizagem Comercial



SOFTEX
SPHAN
RMGSL
UFMA
UNCTAD

Desenvolvimento
UNESCO

Sociedade Brasileira para Exportacao de Software

Servigo do Patrimbnio Historico e Artistico Nacional

Regido Metropolitana da Grande S&o Luis no Maranh&o Instituto
Universidade Federal do Maranh&o

Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e

Organizagao das Nagbes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a

Cultura



SUMARIO

TINTRODUGAO ...ttt 11
2 HISTORIA E IDENTIDADE: O Boi da Pindoba resiste..................c.cccocceevrennn... 13
2.1 RUMOS da PESQUISA........cceiiiiiiiiiii ettt e e e e e e e e e e e e eeeeeennnn 13
2.2 O Bumba Meu Boi do Maranh@o ....................ooooiiiiiiiiiiii e 15
2.3 A comunidade Pindoba..................coooiiiiiiiii e 18
2.4 O Boi da Pindoba: “Paixaodallha”..................ccooiiiiiiii e 24
3 0 BOI DA PINDOBA DENTRO DO CONTEXTO DO TURISMO CULTURAL ...... 31
3.1 Relagoes entre Turismo, cultura e patrimonio cultural brasileiro................. 32
3.2 Elementos do Boi da Pindoba para a atividade turistica cultural ................. 37

3.3 Sugestodes para o desenvolvimento do turismo cultural a partir das

potencialidades ..............ooo e 46
4 ECONOMIA CRIATIVANO BUMBA MEU BOI ............ooovviiieeeiiieieieeeeeeeeeeeeeeeeee 50
4.1 Marcos conceituais da economia criativa........................ccciiiii e, 51
4.2 Economia Criativa: Investigagao no Bumba Meu Boi da Pindoba................ 57

4.3 Potencialidades do Bumba Meu Boi da Pindoba para o empreendedorismo

Lo 1] | 0] - | 65
5 CONSIDERAGOES FINAIS .......coooivieieeeeeeee et 71
REFERENCIAS ........cooooooeieoe oottt n e 73
APENDICES ...ttt ettt e e e e en e, 79

APENDICE A - Roteiro de Entrevista Aplicado aos Diretores do Boi Da Pindoba ....80
APENDICE B - Roteiro de Entrevista - roteiro de entrevista aplicado ao presidente do
DOI da PINAOD@A ... 82
APENDICE C - Roteiro de entrevista aplicado a organizadores do festejo do Divino

Espirito Santo da Pindoba............ccooooiiiiiiii e 84
APENDICE D - Fotografias das potencialidades do Bumba Meu Boi da Pindoba ....85



11

1 INTRODUGAO

A economia criativa se popularizou a partir da década de 1990 em paises da
Europa, e por ser considerada uma atividade recente, existem algumas definicoes
que apresentam algumas diferengas, entretanto todas convergem para a criatividade
como ponto em comum. No “Cadernos de Economia Criativa: Economia Criativa e
Desenvolvimento Local”, realizado com o apoio do Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), Reis e Deheinzelin (2008) definem a
economia criativa como as atividades econdmicas que se baseiam no conhecimento
agregando valor ao capital cultural e intelectual provenientes da criatividade, fazendo
uso de técnicas e/ou tecnologias, e que se configura numa ferramenta para o
desenvolvimento econémico e social.

O Relatdrio de Economia Criativa 2010 (NACOES UNIDAS, 2012) apresenta
a criatividade como indutora da economia por meio do incentivo a cultura, fruto da
criacdo humana que, estimulada de forma adequada, pode gerar desenvolvimento.
A criatividade é responsavel por inovar, gerar trabalho e consequentemente receitas
que irdo impactar na sociedade por meio da inclusdo, contribuindo para a
sustentabilidade ambiental e a preservacao da diversidade cultural.

A juncao da cultura com a economia viabiliza o crescimento econémico tanto
das cidades quanto de comunidades rurais, pois em ambas ela se corporifica em
produto por meio do artesanato, musica, danga, culinaria, formas de viver e
patrimdénio. A preservacado dos aspectos identitarios corrobora para despertar o
interesse da demanda nos produtos culturais e atrativos turisticos que estao
inseridos no Turismo Cultural, oportunizando aos moradores transformagdes sociais.

O Maranhéo possui vasta diversidade cultural, com manifestagdes folcléricas
e religiosas em diferentes épocas do ano, mas € no periodo junino que é possivel
apreciar as dezenas de brincadeiras que se apresentam nos arraiais, entre elas
destaca-se o Bumba Meu Boi. As festas juninas no Maranhdo movimentam a
economia por meio do turismo, de eventos, de venda de alimentos, bebidas,
artesanato e atividades empreendedoras culturais, com destaque para as
potencialidades do Boi na economia criativa, pois ele envolve toda uma cadeia
produtiva que resulta em empregabilidade e renda para a populagao.

Alguns grupos de Boi s&o oriundos da zona rural da Grande llha, como o Boi
da Pindoba, manifestacdo folclorica centenaria, que possui atributos que o
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direcionam a se tornar um atrativo turistico na comunidade de mesmo nome. O
Bumba Meu Boi da Pindoba é construido por memoarias de luta para se manter “vivo”
nos arraiais, mas é também feito de a¢gées que o englobam na industria cultural e
criativa, com potencialidades para o empreendedorismo cultural, haja vista que de
forma constante usa a criatividade como ferramenta para obter recursos necessarios
a sua manutencgao.

Em vistas das oportunidades de crescimento econdmico que surgem com a
jungao da cultura e da criatividade, este estudo faz uma analise do Bumba Meu Boi
da Pindoba e suas praticas vinculadas a economia criativa, que podem torna-lo uma
atividade do Turismo Cultural. A preparacédo ocorre no ano anterior a temporada, e
envolve agcbes como a compra de insumos e contratacdo de servicos, além disso a
gestao do Boi realiza eventos que atraem incontaveis visitantes.

Para fazer a andlise do Bumba Meu Boi da Pindoba, este trabalho busca
descrever aspectos histéricos e identitarios do grupo que o tornam um legitimo
representante da comunidade. Para isto, algumas entrevistas semiestruturadas
foram realizadas, identificando elementos que podem interessar a atividade turistica
cultural, além de mensurar a importancia do Bumba Meu Boi na economia criativa, e
a potencialidade para o empreendedorismo cultural a partir da observagao nao-
participante e analise documental.

Com base nestes objetivos, o estudo se organiza em cinco capitulos, que
incluem a Introdugéo e as Consideragdes finais. O capitulo dois descreve o método
de pesquisa para obter informagdes da comunidade Pindoba e de seu representante
nos arraiais, fazendo um passeio pela histéria da brincadeira. O capitulo trés faz
uma relagdo entre turismo, cultura e patrimbénio, e sugere acg¢des a partir da
identificacdo de elementos que podem desenvolver a atividade turistica cultural na
Pindoba. De modo conceitual, o capitulo quatro aborda sobre a economia criativa a
partir de definicdes da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD), aponta impactos da Coronavirus Disease 2019
(COVID-19) na cultura, com foco no Bumba Meu Boi, e elenca as agdes do grupo

qgue o potencializa como empreendedor cultural.
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2 HISTORIA E IDENTIDADE: O Boi da Pindoba resiste

A Regido Metropolitana da Grande S&o Luis no Maranhdo (RMGSL) é
composta pelos municipios de Alcantara, Axixa, Bacabeira, Cachoeira Grande, Séo
Luis, Sdo José de Ribamar, Santa Rita, Icatu, Morros, Pago do Lumiar, Presidente
Juscelino, Raposa, Rosario, Sao José de Ribamar, Santa Rita e Sao Luis.

Segundo o censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) do
ano de 2010, o municipio de Pago do Lumiar tem uma populagdo de 105.121
pessoas com populagdo estimada em 2019 de 122.197 habitantes (BRASIL, 2021).
De acordo com a Federagdo dos Municipios do Estado do Maranhdo (FAMEM),
fazem parte do municipio de Pago do Lumiar as seguintes comunidades: Iguaiba,
Maioba, Maiobdo, Mercés, Mocajutuba, Mojé, Pau Deitado, Pindai, Rio Grande,
Riozinho, Timbuba, Pindoba, entre outros.

A Pindoba é uma comunidade que apresenta manifestacbes culturais
representativas da memodria e da identidade, dentre as quais estda o Bumba Meu Boi
de Matraca, brincadeira folclérica que completou 131 anos de existéncia no ano de
2021, levando para os arraiais informacdes acerca da localidade por meio de toadas.
O presente capitulo faz mengcdo ao Bumba Meu Boi da Pindoba, a partir de
discussdes sobre memodria e identidade, inseridas em seu aspecto histoérico.

Faz-se um breve passeio pela historia do Boi maranhense, citando as
caracteristicas gerais até a obtengdo do titulo de Patrimbénio Cultural da
Humanidade. Descreve-se a localidade Pindoba a partir de memdérias de sua origem,
aspectos econémicos, sociais e predisposi¢ao a se tornar lugar de visitagao turistica
devido as manifestacbes culturais existentes. Apresenta-se o Boi da Pindoba
“Paixao da llha” desde o principio da brincadeira folclérica a atualidade, pontuando
acontecimentos e nomes que fazem parte do processo de construcao e resisténcia,

além de aspectos identitarios do grupo.

2.1 Rumos da pesquisa

Em face da escassez de pesquisas acerca da comunidade Pindoba, tendo
como objetivo analisar as praticas do Bumba Meu Boi da localidade que podem se
vincular a economia criativa e potencializar o desenvolvimento da atividade turistica

cultural, usa-se o pensamento de Numan (2007, apud SIMAS, 2017, p. 10), que
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advoga que a pesquisa deve ter como finalidade: “Provar ou ndo novas ideias,
caracterizar fenbmenos, fomentar questdes pessoais e da comunidade. Em outras
palavras, ndo so6 satisfazer a indagacao pessoal, mas também melhorar o bem-estar
social [...]".

Considera-se que apesar do termo “economia criativa” ser usado desde a
década de 1990 na Australia e no Brasil, e ter se evidenciado em 2012 com a
Secretaria de Economia Criativa vinculada ao Ministério da Cultura (MinC), o
territério brasileiro, em especial o Maranhdo, apresenta poucos estudos voltados
para o Bumba Meu Boi no segmento econdmico. Durante a busca por informagdes,
encontrou-se uma monografia de Costa (2019), com o titulo de “Gestdo de uma
Organizacado de Economia Criativa: um estudo de caso sobre o Boi de Maracan&”,
contudo nao possui foco na atividade turistica, dai a classificagcao desta pesquisa ser
do tipo exploratdria.

Enquadra-se o presente estudo também numa pesquisa descritiva, pois:
elenca aspectos historicos e identitarios do Boi da Pindoba; identifica elementos que
podem interessar a atividade turistica cultural; mensura a importancia do Bumba
Meu Boi na economia criativa;, e aborda sobre as potencialidades para o
empreendedorismo cultural. Para fundamentacao tedrica sobre Cultura, Identidade,
Turismo Cultural, Economia Criativa e Empreendedorismo Cultural foram usadas as
seguintes bibliografias: Barreto (2007), Brasil (2010), Costa (2009), Dornelas (2008),
Magalhaes (2005), Petrocchi (2009), Nacdes Unidas (2012), entre outros.

O método de pesquisa foi qualitativo, com observagdo nao participante e
entrevistas previamente estruturadas formais com o presidente do grupo, dois
diretores e outras informais com vendedores ambulantes e barraqueiros no
aniversario de 130 anos do Boi, comemorado em mar¢o de 2020. O processo
envolveu pesquisa de campo com deslocamentos para a sede do Boi, que
ocorreram em setembro de 2019 e no més de margo de 2020, antes dos decretos
referentes a pandemia, e junho, para entrevista com o presidente, seguindo
protocolos de seguranca e higiene.

Sobre a importancia dos métodos cientificos, Martins (2007, p. 19) advoga
que:

O conhecimento cientifico, para comprovar suas verdades, utiliza
procedimentos de investigacdo e experimentacdo, denominados métodos
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cientificos, que se firmaram com os mais eficientes desde os tempos do
Renascimento, considerado o inicio da verdadeira ciéncia.

Os métodos da pesquisa de campo e de pesquisa bibliografica se
depararam com entraves ocasionados pela pandemia do Coronavirus. Contudo,
foram usados recursos tecnologicos que envolveram internet, plataformas digitais,
aplicativos de mensagens e redes sociais que viabilizaram a continuidade da

pesquisa.

2.2 O Bumba Meu Boi do Maranhao

O Bumba Meu Boi maranhense € uma manifestacao folclérica que faz parte
dos bens de natureza imaterial. Trata-se de um misto entre religiao e festa, que tem
como simbolo o boi, conduzido por um personagem chamado “miolo”, que junto com
outros personagens fazem uma encenacgao de teatro, danga e musica. Detentor do
titulo de Patriménio Cultural da Humanidade, o Boi também faz parte da cadeia
criativa que movimenta a economia do estado.

O Bumba Meu Boi é um folguedo que faz parte da cultura popular, e possui
elementos do catolicismo com homenagem aos santos Antdnio, Jodo, Pedro e
Marcal, além da presenca em cultos afro-brasileiros como Tambor de Mina e Tereco.
No més de junho, Sado Luis se transforma com os varios arraiais e decoragoes
espalhadas nas instituigcbes, ruas e casas, sendo recorrente a presenca do Boi,
simbolizando a cultura do povo.

O folguedo segue um calendario ciclico, e esta presente em diferentes
estados do Brasil, como Rio Grande do Norte, Alagoas, Maranhao, Para, Amazonas,
Bahia, Pernambuco e outros. Entre as regides, ha variagbes tais como
indumentarias, personagens, sotaques, periodos de apresentagcdo e nomenclaturas,
como afirma Ferreira (1987 apud OLIVEIRA, 2003, p. 60):

[...] O bumba-meu-boi tem as seguintes variantes: Boi-bumba (Amazonas e
Para); boi-de-reis (Acre, Ceara, Paraiba e Espirito Santo); boi-calemba (Rio
Grande do Norte); boi surubim (Ceara); boi malhadinho ou boi pintadinho
(Rio de Janeiro); boi ou boizinho (Sdo Paulo e Rio Grande do Sul); boi de
mamao. Como bumba-meu-boi ocorre nos Estados do Maranhéo, Piaui,
Pernambuco, Alagoas e Bahia [...].

Sobre a chegada do Bumba Meu Boi ao Maranhao, Reis (1980) afirma que

esta relacionada ao ciclo econémico do gado, e que a manifestagao sofreu influéncia
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das ragas colonizadoras do pais: o indio, o portugués e o negro que veio da Africa. E
possivel observar essa miscigenagcdo por meio dos personagens: Catirina e Pai
Francisco, que sdo um casal de negros; o fazendeiro branco dono do boi que
Catirina gravida desejou comer a lingua do animal e foi atendida; um pajé,
personagem indigena que ressuscita o boi e livra o casal de ser punido.

Na brincadeira, os sotaques variam de um lugar para outro, dentre os quais
estdo: Guimardes ou zabumba; Cururupu ou costa de mao; Baixada;
Matraca/Sotaque da ilha; Orquestra. Estes se diferenciam pela cadéncia dos
instrumentos, indumentaria e personagens. Conforme o Instituto do Patriménio
Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), existem entraves quanto a classificagdo dos
grupos situados em outras regides do estado em razdo da variedade de
instrumentos, indumentarias e formas de elaboracido nao encontrados nos estilos

citados:

[...] E o caso dos Bois de Reis, da regido de Caxias; dos Bois-bumbas, da
regido do Gurupi e Alto Mearim e Grajau; e dos Bois de municipios como
Alto Alegre do Maranhdo e Bacabal e das regiées do Baixo Parnaiba e
Lengodis Maranhenses, que tém estilos distintos dos cinco sotaques
consagrados (IPHAN, 2011, p. 10).

O Bumba Meu Boi maranhense é ciclico com ensaio, batismo,
apresentagdes juninas e morte. Alguns grupos seguem a tradigdo com o inicio dos
ensaios apos o periodo carnavalesco no Sabado de Aleluia; o batizado acontece
geralmente na véspera de Sao Joao, seguindo para a temporada de apresentagoes
com a nova indumentaria; finaliza com a festa do ritual da morte do “animal”, em que
cada grupo escolhe o més, que pode variar de julho a dezembro, com o
encerramento da temporada (IPHAN, 2011).

A variedade de grupos, os bordados no couro do Boi, as indumentarias, a
cadéncia e as historias passadas entre geragdes, carregam uma relagdo de
identidade e pertencimento. Sao varios os conceitos de identidade que surgiram em
séculos distintos, mas foi na modernidade que houve um acelerado processo de
globalizagcdo da cultura, em que o conceito de identidade passou a refletir na
necessidade de pertencer a determinado grupo, mas de um modo flexivel e
dependente de relagdes sociais (BARRETO, 2007).

As caracteristicas do complexo cultural Bumba Meu Boi do Maranhao, por

meio de candidatura, despertaram o reconhecimento da Organizagdo das Nagdes
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Unidas para a Educacédo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), que Ihe concedeu o
titulo de Patrimdnio Cultural Imaterial no dia 11 de dezembro de 2019. A participacao
na lista da UNESCO tem o propésito de fortalecer agdes desenvolvidas pelos
grupos, ainda que possuam formas autbnomas de organizagcdo. Ha também o
objetivo de promover a educagdo patrimonial, a ampliagdo de pesquisas,
salvaguardar e valorizar a brincadeira.

O ano de 2020 poderia ser de comemoracdes ao titulo de Patrimbnio
Cultural Imaterial da Humanidade. Entretanto, a sindrome respiratoria aguda grave
coronavirus 2 (SARS-CoV-2), denominada pela Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) de coronavirus 2019 ou Covid-19 surpreendeu a todos. O primeiro caso da
doenca ocorreu ainda em 2019, na cidade de Wuhan, na China, e rapidamente se
espalhou por varios paises do globo, fazendo com que a OMS declarasse como uma
pandemia em margo de 2020 (OLIVEIRA; MORAIS, 2020).

Segundo a Fundagao Oswaldo Cruz (FIOCRUZ), a Covid-19 € uma doencga
altamente contagiosa, que pode ser transmitida por espirro, catarro, tosse, gotas de
saliva e superficies contaminadas, e por isso € importante praticar medidas de
prevencgao, tais como: distanciamento social, limpeza das maos com agua e sabao
ou alcool em gel e uso de mascara. Pessoas contaminadas por coronavirus podem
apresentar sintomas que variam de uma tosse seca, febre e cansaco a uma
conjuntivite que pode se agravar e levar a 6bito.

Por conta da elevada taxa de contagio, moradores de varias cidades do
mundo foram instruidos e obrigados por governantes a praticarem a quarentena, na
qual, por meio de decretos, houve o fechamento temporario de escolas, locais de
trabalho, bares, restaurantes e tudo o que pudesse aglomerar pessoas. Apesar do
processo de vacinagédo estar em andamento, até a data de 30 de margo de 2021, a
Organizagdo Pan-Americana de Saude (OPAS) informou que ja haviam sido
confirmados 127.349. 248 casos da doenga e 2.787.593 mortes.

Devido a pandemia, ndo houve nenhuma comemoragdo do titulo de
Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade recebido pelo Bumba Meu Boi. Desde
o més de margo de 2020, o governo do estado do Maranhao, com o intuito de seguir
protocolos de higiene e seguranga orientados pela OMS, proibiu aglomeragdes por
meio de decretos. A nova situacao impediu a realizagao de ensaios e apresentagdes
com a presenca do publico; contudo, alguns grupos fizeram uso da tecnologia com
apresentagdes remotas por meio do site Youtube e da rede social Instagram.
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A Covid-19 representou a quebra de tradicdes com rituais suprimidos,
prejudicando a temporada, pois no més de junho, em S&o Luis, as festividades sao
intensas, com dezenas de apresentacdes de brincadeiras folcldricas, periodo em
que ha crescimento da receita por meio da economia criativa. Na regido
metropolitana e interior do estado ha arraiais com incentivo do poder publico em
parceria com o setor privado, ou ainda da iniciativa popular em pracas, parques €
ruas.

Além de ser uma atragao turistica no més de junho, o Bumba Meu Boi faz
parte da cadeia produtiva da economia criativa, pois a apresentagdo da temporada
junina representa apenas o produto final, pois anterior ao periodo ha um trabalho de
aquisicao de materiais para confeccao de indumentarias, contratacdo de mao de
obra, entre outros, que se configuram em beneficios para a sociedade, como

apontam Costa e Souza-Santos (2011, p. 4):

Em termos genéricos, os beneficios da economia criativa podem ser
encontrados através: i) da criacdo de empregos, exportagdo, promogao e
inclusdo social, diversidade cultural e desenvolvimento humano; ii) do
entrelacamento entre economia, cultura e aspectos sociais com tecnologia,
propriedade intelectual e objetivos turisticos; iii) de um sistema econémico
baseado no conhecimento desenvolvendo a dimensdo e através da
interligacdo entre elementos macro e micro da economia; iv) do
desenvolvimento da inovacgao através de politicas multidisciplinares.

Nos arraiais, os brincantes apresentam seu lugar de origem, por meio de
toadas citam personalidades, costumes, histoérias e elementos identitarios que fazem
parte de uma economia que se relaciona com a cultura, e assim acontece com o
Bumba Meu Boi da Pindoba. Para Lima e Albernaz (2013), o Bumba Meu Boi é
simbolo de identidade e pertencimento, em que histérias sédo ligadas pela geografia
e/ou origem social a um determinado sotaque.

As canc¢des do Boi da Pindoba denotam aspectos que podem interessar ao
turista cultural. Para tanto, é preciso que a comunidade saia do anonimato por meio
de ac¢des bem planejadas, que envolvam melhorias na estrutura fisica de espacos,

qualificacdo de moradores e marketing.

2.3 A comunidade Pindoba

A Pindoba é uma planta da familia das palmaceas, que devido a abundancia

na regido, originou o nome da comunidade Pindoba, no municipio de Pago do
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Lumiar. O lugar apresenta feigbes rurais com atividades econdémicas do setor
primario, em especial a agricultura familiar, fonte de renda de boa parte dos
moradores, e o sentimento de alegria e coletividade que também se destacam com
0s eventos que acontecem.

A Pindoba fica a 20 km de S&o Luis, e seu acesso pode ser por diferentes
percursos, como a Estrada de Sao José de Ribamar (MA-201), Estrada da Maioba
(MA-202), Turu, através da Av. Gen. Arthur Carvalho (MA-204), ou ainda pela
avenida que contorna as praias da capital, a Av. dos Holandeses (MA-203). Apesar
da proximidade com a capital, o referido municipio conserva habitos simples, com

tragos culturais singulares que precisam de agdes valorizagdo do patriménio cultural.

Os patriménios culturais sao estratégias por meio das quais grupos sociais
e individuos narram sua memoaria e sua identidade, buscando para elas um
lugar publico de reconhecimento [..]. Transformar objetos, estruturas
arquitetdnicas, estruturas urbanisticas, em patriménio cultural significa
atribuir-lhes uma fungdo de “representacdo” que funda a memodria e a
identidade (GONCALVES, 2002, p. 121-122).

No dicionario de lingua portuguesa, a memoéria € conceituada como uma
recordacgéao, portanto, uma lembranga, algo que faz parte do sistema biolégico do ser
humano, e que esta envolvida numa atividade psiquica que guarda experiéncias
vivenciadas (CARVALHO, 2009). Tal atividade mental transcendeu no tempo, por
meio de moradores que contavam lembrangas configuradas em historias a outros, e
assim foram passadas de uma geragao a outra, fazendo parte da construgcdo da
identidade do lugar.

A memoria histérica € uma marca de identificagdo de grupos humanos, pois
ela é capaz de distinguir ou aproximar, identificar acontecimentos marcantes que
podem envolver trivialidades ou conflitos num contexto em que a identidade cultural
define e diferencia grupos (MAGALHAES, 2005). Assim, a memodria é responsavel
por criar sentimento de identidade e pertencimento, pois apesar de ser lembranca
vaga ou nao, ela reaparece no presente quando evocada, € atual, e quando
preservada se perpetua no tempo como uma forma de resisténcia de determinados
grupos.

Neste sentido, identidade se constitui pelas caracteristicas comuns, por
exemplo, crencas religiosas, habitos, ritos ou formas de fazer, ou seja, tudo o que

identifica determinada populacdo quanto aos seus aspectos culturais, € que possa
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provocar o sentimento de pertenca. A cultura e a memoéria possuem uma estreita
relacdo na formacao da identidade:
A definicdo da prépria identidade cultural implica em distinguir os principios,
os valores e os tragos que a marcam, ndo apenas em relagéo a si prépria,
mas frente a outras culturas, povos ou comunidades. Memoaria e identidade
estdo interligados, desse cruzamento, multiplas pelas possibilidades

poderéo se abrir ora produgdo de imaginario historico-cultural (SANTOS,
2004 apud MAGALHAES, 2005, p. 30).

Durante a pesquisa buscou-se investigar como se deu o inicio do
povoamento na localidade, mas ndo foi encontrado documento oficial sobre o
assunto. Maria da Conceigdo de Almeida Ferreira' conta que a terra pertencia a um
rico senhor, que no leito de morte deixou a terra de heranca para seu escravo
“preferido”, este por sua vez, ao falecer, deixou para a familia, e assim a terra
comecgou a ser ocupada. Diz-se também que no local havia ouro e prata, o que
provocou a migragao de pessoas do interior do Maranhdo que almejavam fazer
fortuna (GOMES et al., 2008).

Essas histérias foram contadas por moradores que ouviram de outros mais
antigos, e assim essas memorias podem ser organizadas em memodrias individuais e

coletivas, que estao interpenetradas:

Para evocar seu proprio passado, em geral a pessoa precisa recorrer as
lembrancgas de outras, e se transporta a pontos de referéncia que existem
fora de si, determinados pela sociedade. Mais do que isso, o funcionamento
da memoédria individual ndo é possivel sem esses instrumentos que sédo as
palavras e as ideias que o individuo ndo inventou, mas toma emprestado de
seu ambiente (HALBWACHS, 2006, p. 72).

Na Pindoba, a agricultura é a atividade mais expressiva, na qual as familias
sdo associadas ao Clube de Maes e dos Agricultores Familiares do Povoado
Pindoba, e outros moradores sao microempresarios, como os irmaos de sobrenome
“da Silva”, proprietarios da Horti Silva, empresa que abastece mercadinhos e feiras
da regido metropolitana de Sao Luis.

Na comunidade ha um porto sem estrutura adequada, e com poucas
embarcagdes, em que a pesca ocorre de forma artesanal e os pescadores fazem
parte da associagao de Iguaiba, povoado vizinho, em que juntos se organizam na

garantia de direitos. Alguns moradores tém pequenas criagdes de animais como

' Moradora, professora aposentada e presidente do Conselho Estadual de Seguranga Alimentar do
Maranhao (CONSEA-MA).
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bois, porcos e galinhas, em geral consumidos em datas especiais como
aniversarios, festejos e festas de fim de ano.

No lugar residem funcionarios publicos como professores e militares, assim
como pequenos comerciantes de produtos que vao de géneros alimenticios da cesta
basica a bebidas alcodlicas, roupas, perfumes, carvao e jugara, fruto abundante em
quintais. Alguns moradores trabalham no Valparaiso Acqua Park, um parque
aquatico que recebe visitantes nacionais, estrangeiros e associados, e que fica na

entrada da comunidade.

Figura 1 - Horta da empresa Horti Silva

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

O parque recebe turistas de lazer, mas entende-se que a propria
comunidade poderia também atrair visitantes interessados em turismo cultural, haja

vista que ela possui elementos da cultura imaterial:

Através da memoria e da construgdo da identidade de um povo, surge o
turismo com a perspectiva de preservar a cultura e fazer dela um produto
turistico que tem uma demanda especifica, pois quem procura esse tipo de
turismo quer outro tipo de atracdo que € conhecer o Patrimbnio cultural
daquela localidade (MAGALHAES, 2005, p. 30).

Como opcodes de esporte e lazer, existe a arena de futebol de areia, a “Arena
de Santa Luzia”, e o campo de futebol do time Aguia do Norte: a primeira atrai

centenas de visitantes, principalmente no més de julho, quando ocorrem os Jogos
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Noturnos com a participagdo tanto de times profissionais como amadores do
Maranhdo; a segunda realiza torneio e festa dangante, possui torcedores fiéis que o
acompanham também nos jogos que acontecem em outros bairros, e no processo é
notavel o empenho do morador e produtor cultural da comunidade Jocileno Gouveia

Ribeiro na realizagao de eventos.

Figura 2 - Arena de Santa Luzia

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Eventos sao recorrentes, e identificam a localidade, e alguns possuem
cunho religioso, outros acontecem nos bares, ha festas do Boi de Matraca e festas
particulares nas residéncias, nos quais finais de semana sao movimentados. Os
veldrios tém suas peculiaridades, pois sdo marcados por jogos de baralho, doming,
consumo de alimentos, bebidas, e os enterros sdo famosos na regido pela
quantidade de pessoas que acompanham os cortejos.

Os moradores se organizam para fazer as festas da cultura popular e em
momentos de tristeza, como os veldrios, num sentimento de coletividade incomum
em regides citadinas, assemelhando-se a lugares distantes, preservados. E comum
a realizacao de bingos, rifas, excursdes e festas com o objetivo de lazer, ou mesmo
para acbOes de caridade que incluem arrecadagcdao de donativos aos mais
necessitados e doentes da comunidade.
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Depreende-se que esta unido corrobora para a preservacido das memorias
do lugar, pois segundo Halbswachs (2006), em meios urbanos o sujeito pode
facilmente ser esquecido; contudo, em vilas, o grupo se observa e registra de modo
fiel fatos e gestos individuais responsaveis por influenciar a pequena sociedade,
contribuindo para modifica-la. Trata-se de uma comunidade carente, que ao longo
de décadas possui a articulagao dos proprios moradores na busca de melhorias no
campo da agricultura, educacgéo, cultura e lazer.

No livro “Culturas Populares no Capitalismo”, Canclini e Coelho (1983, p. 54)
afirmam que a festa € uma ocasido na qual a sociedade mergulha no mais profundo
de si mesma, naquilo que habitualmente |he escapa, para compreender-se e

restaurar-se:

[...] As festas camponesas, de raizes indigenas, coloniais e ainda as festas
religiosas de origem recente sdo movimentos de unificagdo comunitaria
para celebrar acontecimentos ou crengas surgidos da sua experiéncia
cotidiana com a natureza e com outros homens (quando nascem da
iniciativa popular) ou impostos (pela Igreja ou pelo poder cultural) para
comandar a representagao das suas condigdes materiais de vida [...].

As festas religiosas movimentam a comunidade, dentre as quais estdo:
Festa de Santa Luzia, Més Mariano, Festa de Santo Anténio e Sdo Joao, Festa de
Sao Raimundo, Procissao de Nossa Senhora Aparecida, Festa do Divino Espirito
Santo e Festa de Santos Reis, além de festas de origem afro-religiosa no Terreiro de
Santa Barbara: “Assim, todos os elementos de natureza material ou simbdlica que
compdem o patriménio cultural de determinada populagdo devem ser tomados como
recursos que poderao ser utilizados como fonte de atragdo do turismo cultural”.
(COSTA, 2009, p. 50).
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Figura 3 - Cortejo do Divino Espirito

Fonte: bédos da Pesqﬁisa (2021).

A Morte do Boi da Pindoba e o Festejo do Divino Espirito Santo sdo os
principais eventos do lugar, em que o primeiro ocorre no més de setembro e o
segundo em novembro, e ambos seguem rituais que acontecem durante a semana e
final de semana, contando com a participacdo de moradores e visitantes. As festas
organizadas pelo Boi atraem um quantitativo de pessoas bastante significativo, pois
bares localizados no entorno oferecem bebidas, aperitivos e musica ao vivo,

conseguindo lucrar principalmente com o ritual da Morte do Boi.
2.4 O Boi da Pindoba: “Paixao da llha”

No passado, um grupo de amigos, reunidos na porta de um comércio da
comunidade Pindoba, decidiu que iria fazer um uma brincadeira de Bumba Meu Boi,
pois estavam incomodados com a falta de “movimento” no lugar, assim conta
Joanilde Rosa da Conceicdo (informacdo verbal)®. A ideia dos amigos foi tdo bem-
sucedida que no ano de 2021 o Boi da Pindoba completou 131 anos, tornando-se
um dos mais antigos do Maranhdao, onde leva para os arraiais a historia da

localidade em suas toadas e cadéncia de matracas e pandeirdes.

2 Entrevista concedida por CONCEICAO, Joanilde Rosa da. Entrevista I. [Set. 2019]. Entrevistador:
Dianne Annanda Borges Ferreira Amado. S&o Luis, 2019.
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O documento oficial da Arte e Cultura Boi da Pindoba (BUMBA BOI DA
PINDOBA, 2015), conta que a primeira ocorréncia de um grupo de Bumba Boi no
lugar ocorreu por volta de 1890, com o Sr. Emetério, que ocupava a fungédo de
proprietario e cantador do Boi. Depois vieram seus sucessores, 0s senhores
Gregorio, Mundico e Paulino, este ultimo era também cantador, que junto a outros
dois cantadores, Januario e Isac, homenageavam Sao Jo&o nas portas das casas do
lugar.

Por alguma razédo, que ndo consta nos registros, a brincadeira silenciou-se
por 30 anos, até que em 15 de margo de 1978, os amigos Alcides, Antonio,
Fabriciano, José de Ribamar e Nelson, reunidos num comércio decidiram reviver o
Boi que agora teria o nome oficial de Bumba Meu Boi da Pindoba, para homenagear
a comunidade que ha tempos nao se sentia representada nos arraiais. Cada pessoa
contribuiu com Cr$ 100, 00 (cem cruzeiros), moeda da época, compraram um Boi de
promessa que pertencia a Igreja de Sdo Jodo, no bairro Mocajutuba, e reiniciaram a

manifestacao folclorica:

Em todo caso, como se esboroa lentamente pelas bordas que marcam seus
limites, a medida que cada um de seus membros, especialmente os mais
velhos, desaparecem ou se isolam, a memoéria de uma sociedade n&o para
de se transformar, e o préprio grupo esta sempre mudando. Alias, é dificil
dizer em que momento desapareceu uma lembrancga coletiva, e se ela saiu
realmente da consciéncia do grupo, precisamente porque basta que se
conserve em uma parte limitada do corpo social para que ali sempre se
consiga encontra-la (HALBWALCHS, 2006, p. 105).

A partir de memodrias de que ali ja havia existido um grupo de Bumba Meu
Boi, foi que esses homens “ressuscitaram” a brincadeira, e apds alguns anos surgiu
uma figura feminina, Brasilisia Rosa da Conceigao, conhecida como “Dona Basica”,
que ficou responsavel pelo boi. A matriarca da comunidade contribuiu com a
organizacao da brincadeira. Era uma mulher bastante popular entre os moradores, e
recebeu varias homenagens da comunidade ainda em vida, de autoridades politicas

e representantes da cultura popular.
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Figura 4 - Dona Basica

Fonte: Morre aos 115 anos... (2019, n. p.).

Dona Basica faleceu no dia 16 de junho de 2019, aos 115 anos, de causas
naturais. Em sua despedida houve um grande cortejo que seguiu o carro aberto do
corpo de bombeiros, carro de som tocando toadas e mais de uma centena de
pessoas batendo matracas e pandeirdes.

Em grupos de Bumba Meu Boi tradicionalmente os homens assumiam
cargos de poder, o que envolvia tomar decisdes. Assim, o reconhecimento quanto a
participagdo da mulher é recente, e até a década de 1970 foi cercado de
preconceito, e mesmo na década de 1980, as fungbes ainda eram restritas e

limitadas, como costurar e fazer comida:

Cabia aos homens ocupar a posi¢cao de liderar e organizar o grupo e
conduzir as apresentagdes publicas, angariando para si todo o
reconhecimento do sucesso que a brincadeira alcancava nas camadas
populares. Assim, o ftrabalho das diferentes mulheres nao merecia
reconhecimento, ainda que fosse fundamental para organizar e realizar as
apresentagdes (LIMA; ALBERNAZ, 2013, p. 489).

Ao longo de décadas surgiram dificuldades econdémicas para a permanéncia
do mesmo na cultura maranhense, foi entdo que no ano de 1999 surgiu a radialista
Maria Helena Leite, a “Helena Leite”. Folclorista que divulgou o boi na radio e em
outros canais, contribuiu com o langamento do CD “Renascer da Pindoba”,
oportunizando a popularidade do grupo em todo o Estado, a partir desse periodo
passou a ser denominado de “Boi da Pindoba a Paixao da Ilha”, forma estratégica de
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marketing usada por varios grupos em que sao usados adjetivos para divulgagdo em

vinhetas, meios de comunicacao e também para se diferenciar dos demais.

Figura 5 - Banner em homenagem a Dona Basica e Helena Leite

Fonte: Morre aos 115 anos... (2019, n. p.).

A radialista e folclorista assumiu a funcdo de presidente do ano 2000 até
2003, e faleceu em 30 de margo de 2019, sendo homenageada na comemoracgao de
aniversario dos 130 anos do Boi em 2020, juntamente com Dona Basica.
Atualmente, Joanilde Rosa da Conceigao, filha de Brasilisia, € diretora do Boi.
Ressalta-se que mulheres com cargo de destaque é recente nos grupos, algo que se
deu a partir da década de 1980, de modo lento e cercado de preconceito, como

apontam em Lima e Albernaz (2013, p. 492):

No entanto, algumas enfrentavam o preconceito e a discriminagéo quanto a
sua presenga no bumba-meu-boi e acompanhavam seus parceiros
(maridos, namorados, amantes etc.), fornecendo-lhes comida e bebida
durante as apresentagdes. Sua participagdo, portanto, era bastante restrita
e limitada. Tal posi¢gao secundaria rendeu a essas mulheres a denominagao
de mutucas.

As chamadas “mutucas” eram as mulheres que acompanhavam namorados
ou maridos nos ensaios e apresentacdes, e este apelido tem origem na linguagem
popular para moscas que sugam O sangue de animais e seres humanos. Outras

fungdes consideradas apropriadas para mulheres era cozinhar, costurar, rezar nos
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rituais, enfim, cuidar do grupo de modo que se assemelhava aos afazeres
domeésticos, mas isto ndo quer dizer que ndo tenham influenciado na continuidade
das brincadeiras, afinal, em sua maioria, tiveram filhos.

Os filhos de Joanilde, Herlisson da Conceigao, o “Helinho”, e Jodo Sérgio da
Conceicdo, o “Medalha”, sdo respectivamente presidente e diretor do Boi da
Pindoba, e responsaveis por buscar recursos para a manutencdo. Os modos de
preservacao do Bumba Meu Boi podem ser compreendidos como um processo em
que a identidade é construida, como aborda Magalhdes (2005, p. 30): “Essa
construcado da identidade ou identidades vao se moldando quando um determinado
grupo se apropria de seus valores, manifestagées perpetuando-os na sua historia,

passando de geragao a geragao”.

Figura 6 - Herlisson da Conceigao, descendente de Dona Basica e Presidente do Boi

I/ 2 o

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

No ano de 2020, houve apenas um evento no terreiro do Boi, a festa de
comemoracgao dos 130 anos, realizada em margo, e apesar do complexo cultural
Bumba Meu Boi ter recebido o titulo de Patrimbnio Cultural Imaterial da
Humanidade, ndo houve apoio do poder publico na comemoragao. O evento nao fez
nenhuma referéncia ao titulo, e segundo a presidéncia do grupo, nunca houve um
comunicado oficial ou agado na comunidade por parte do poder publico. Portanto, nao

surtiu efeito algum no local, nada além de lisonjeio.
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Figura 7 - Bolos de aniversario de 130 anos do grupo

a4

|

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Figura 8 - Batalh&o no aniversario de 130 anos

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Assim como os demais grupos da ilha, o Bumba Meu Boi da Pindoba é
ciclico, porém, com algumas caracteristicas diferenciadas, como datas de inicio dos
ensaios no domingo de Pascoa durante o dia, uma adaptacgao feita na época em que
a estrada era de dificil acesso. O batizado ocorre no més de junho, entre os dias 18

e 20, com padrinhos e bengao do paroco local. A data tradicional que seria dia 24 de
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junho, dia de Sao Joao, € antecipada para se adaptar a programacgao dos arraiais do
Governo do estado, pois 0 mesmo recebe incentivo.

O ritual da Morte do Boi ocorre no més de setembro, geralmente né&o
coincide com o festejo de Sdo José de Ribamar, devido a forte religiosidade da
comunidade que se desloca para participar da celebragdo no municipio vizinho. A
Morte do Boi é o principal evento do lugar, com quatro dias de apresentagdes de
bandas regionais, radiolas de reggae, programacao infantil, além do tradicional ritual
de escondida e Morte do Boi, despedida da burrinha e derrubada do mourdo nesses

dias.

Figura 9 - Bois decorados para o ritual de morte em 2019

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

A localidade possui elementos que podem interessar a atividade turistica
cultural, e possui o Bumba Meu Boi como maior simbolo identitario, fator
preponderante para agdes que possam investigar potencialidades, visando projetos
futuros de preservacdo da brincadeira e crescimento econdmico que beneficie

principalmente os moradores.
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3 O BOI DA PINDOBA DENTRO DO CONTEXTO DO TURISMO CULTURAL

Deslocar-se € algo inerente ao ser humano, pois desde os primordios sair de
um lugar para outro era questao de sobrevivéncia, e depois para adquirir territérios,
surgindo, assim, motivagdes que resultaram na atividade econdmica, social e
cultural: o turismo. O Maranh&o é reconhecido mundialmente por seu Patriménio
Cultural, com destaque para o Bumba Meu Boi, presente em varias localidades, em
que algumas tém potencial para desenvolver a atividade turistica cultural a partir do
folguedo, € o caso do Boi da Pindoba.

Este capitulo apresenta um levantamento sobre a localidade Pindoba, na
qual se buscou investigar, a partir principalmente da manifestagao cultural do Bumba
Meu Boi, elementos que podem interessar a atividade turistica cultural. Como
método foi usada a pesquisa de campo com cronograma a partir do ano de 2019,
findo em 2020, e teve como inspiragdo a proposta de inventario da Empresa
Brasileira de Turismo (EMBRATUR). O termo ‘“inspiragdo” € usado, pois nao
abrangeu todo o municipio de Pago do Lumiar, como sugere o Ministério do Turismo
(MTUR).

A partir deste estudo inicial, espera-se a constru¢cdo de um projeto de
inventario que possa ser aplicado no municipio de Pago do Lumiar, financiado pela

prefeitura, com o objetivo de identificar a oferta e desenvolver o turismo da cidade:

O intuito é dar conhecimento do que um municipio tem que seja passivel de
utilizagdo para fins turisticos para embasar as agdes de planejamento,
gestao, promogado e incentivo a comercializacdo do turismo a partir da
adocdo de uma metodologia-padréo para inventariar a oferta turistica no
pais, de modo a disponibilizar aos planejadores, gestores e visitantes
informacdes confiaveis e atuais (EMBRATUR, 2011, p. 20).

Ressalta-se que existem alguns estudos académicos sobre a Pindoba como
inventario (GOMES et al., 2008) e levantamento da oferta turistica de Pago do
Lumiar (SANTOS, 2016), porém ainda sao poucos. A propria comunidade se queixa
da caréncia de materiais que possam ser usados nas escolas com o objetivo de
transmitir informacgdes sobre o lugar, assim como € necessario projetar agdes que se
voltem para a economia local.

A curiosidade e o desejo de conhecimento motivam pessoas a visitarem
locais no territorio nacional em busca de experiéncias que envolvam o Patrimbnio

Cultural. Essa valorizagao da cultura é recente no pais, em que no século XX a
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Constituicdo Federal (CF) deu meios para a protegao do patrimdnio brasileiro, como
aborda Funari (2006, p. 44):

A Constituigdo da Republica Federativa do Brasil de 1934, por exemplo,
declarou o impedimento a evasédo de obras de arte do territério nacional e
introduziu o abrandamento do direito de propriedade nas cidades histéricas
mineiras, quando esta se revestisse de uma fungéo social. Tal disposigao,
sancionada na constituicdo de 1937, tornou-se decisiva para a prote¢cao do
patriménio brasileiro, na medida em que submeteu o instituto da
propriedade ao interesse coletivo (sob a ingeréncia do Estado).

E dever do Estado proteger e criar politicas de preservagdo dos bens de
natureza material e imaterial em colaboracdo com a sociedade, para que todos
possam desfrutar do patrimdnio. O turismo, quando bem planejado, é uma forma de
manter esses bens conservados, principalmente aqueles de natureza imaterial, que
nao sao coisas ou objetos, e estdo diretamente relacionados com a identidade. Além
disso, a oferta do destino promove a melhoria na qualidade de vida dos moradores
por meio do crescimento econémico e da infraestrutura da cidade.

Deste modo, o presente capitulo discorre sobre os elementos do Bumba
Meu Boi da Pindoba que podem interessar a atividade turistica cultural, recorrendo a
conceitos de cultura, citando as principais leis que protegem e preservam o
patrimbnio cultural brasileiro, e apresentando, ainda, a vocacdo da comunidade para
o turismo de acordo com o Caderno de Orientagdes Basicas de Turismo Cultural
emitido pelo MTUR. Elenca-se, portanto, suas potencialidades, e a partir delas,
sugere-se atividades turisticas que podem ser realizadas futuramente na

comunidade.

3.1 Relagoes entre Turismo, cultura e patriménio cultural brasileiro

A definicdo de cultura é abrangente. Autores de diferentes areas de
conhecimento conceituaram a mesma em seus estudos, e neste trabalho sera usada
a acepcao de cultura em que estdo presentes a arte, a cultura popular como
processo e produto no turismo, pois a localidade Pindoba apresenta particularidades
que a direcionam a desenvolver o turismo cultural. Para Lima (2003, p. 62), cultura,

arte e turismo estao interligados:

A cultura (hight culture) do heritage tourism, ligada as obras de arte
histérica, aos vestigios arqueoldgicos, monumentos, jardins histéricos,
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representacdes teatrais e da musica classica, ou mesmo do folclore
tradicional, e da cultura dos arts tourism, em que se integram os museus e
as galerias de arte; com a cultura popular (low culture), como sejam
itinerarios de descoberta e de interpretagéo, visitas guiadas e teatralizadas,
rotas gastrondbmicas e de vinhos, festivais de musica, eventos artisticos, e
todas as manifestagbes de cultura popular representadas, por exemplo, em
feiras de artesanato.

Toda essa diversidade de arte, monumentos e manifestacdes folcléricas
compdem o patrimdnio cultural brasileiro, responsavel por induzir uma expressiva
demanda de interessados em conhecer esses aspectos culturais das localidades. O
turismo tem carater social, que possui uma forte relagdo com a cultura, que é
também definida no sentido antropolégico por Kuper (2002), como um sistema em
que ideias, valores e mensagens sao representadas por meio de simbolos; trata-se
de uma atitude em que se expressa a coletividade mental, portanto, um sistema
simbdlico.

A cultura desperta nas pessoas a vontade de viajar, pois as formas de viver,
a musica, a danca, enfim, o patriménio, sdo os principais motivos que levam o turista
a se deslocar. Sobre as motivagdes que promovem o deslocamento, Costa (2009)
aborda que elas fazem parte de um conceito mais completo de turismo cultural, pois
ha que se considerar uma andlise ampla dos motivos dos viajantes, além das
caracteristicas tanto do objeto quanto do publico, interagdo, vivéncia das
experiéncias culturais, possiveis relagbes com a preservagao e educagao atraves do
patriménio cultural.

O interesse em viajar para conhecer outras culturas ndo € algo novo, pois
estudantes, pesquisadores e aristocratas de séculos passados ja viajavam em busca
de enriquecimento intelectual e cultural, com o intuito de desfrutar da arte,

gastronomia e habitos culturais de outras sociedades:

As viagens de interesse cultural nasceram na Europa sob a égide do
renascimento italiano, quando a aristocracia se deslocava interessada em
conhecer os sitios histéricos e arqueoldgicos que inspiraram artistas como
Michelangelo e Da Vinci e depois as préprias cidades que foram o bergo do
movimento artistico. Inspirado pelas viagens do periodo renascentista
nasceu a grand tour, que consistia em uma longa temporada em diferentes
cidades européias consideradas como o bercgo da civilizagao ocidental e que
podiam durar anos (BRASIL, 2010a, p. 13).

No século XX, a expansao global do turismo ocasionou o aparecimento de
formas de tipificagbes da atividade turistica que abordavam temas culturais e

ecoldgicos, e estudiosos perceberam que algumas pessoas viajavam para conhecer
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aspectos da cultura ou da natureza de determinadas sociedades. A partir da
tematica cultura surgiu a tipificagdo Turismo Cultural, entendido por Barreto (2007, p.
87) como: “[...] todo turismo no qual o principal atrativo n&o é a natureza, mas um
aspecto da cultura humana, que pode ser a historia, o cotidiano, o artesanato ou
qualquer dos aspectos abrangidos pelo conceito de cultura.”

No turismo cultural, os habitos, os costumes, as producdes artisticas,
arquiteténicas e a gastronomia sao atragdes que corroboram para tornar o destino
competitivo, sendo evidente que interesses por determinado aspecto direcionam a
demanda. Para Costa (2009) é preciso refletir sobre as motivagdes do viajante, as
caracteristicas do objeto de interesse do referido publico, interatividade e vivéncia
cultural, e das possiveis inter-relacées que envolvem o patrimonio cultural.

Trigo (2001) apresenta dois conceitos de cultura: o primeiro € uma
concepgao classica anglo-francesa, expressa por realizagbes materiais envolvendo
linguagens da arte; e o segundo é relacionado ao conceito antropoldgico, em que
inclui o comportamento de individuos de um determinado grupo. No Brasil do século
XIX, prevaleceu o conceito de cultura classica, importada devido a recente

independéncia, pois nessa época nao havia demanda para o Turismo Cultural:

Devemos considerar que, no século XIX, o Brasil € um pais recém-
independente. Nada mais ha do que rejeicdo pela heranga deixada pelo
colonizador. E preciso rejeitad-la para afirmar sua identidade, prépria de
jovem adulto. Diga-se que o fendmeno é recorrente nos Estados nacionais
Americanos libertos da tutela colonial europeia (TRIGO, 2001, p. 79).

A priori ndo houve uma politica de valorizagdo de simbolos culturais do
Brasil, e somente a partir da década de 1920 surgiram as primeiras preocupagoes
com a preservacao do patriménio brasileiro. Os debates sobre identidade nacional
ocorreram na Semana de Arte Moderna, em 1922, um marco para a criagao de leis
nas décadas posteriores, que buscaram identificar e salvaguardar bens pertencentes
ao pais. As mais importantes serao citadas de modo pontual no decorrer deste
estudo, as demais existentes ficardo para pesquisas futuras.

O Servigo do Patriménio Historico e Artistico Nacional (SPHAN) foi criado
em 1936, e reforcado pela Lei n° 378 de 13 de janeiro de 1937 (BRASIL, 1937a).
Atualmente atende sob a sigla IPHAN, e dentre as atribuicbes desta autarquia
federal que se vincula ao MTUR esta a identificagdo, preservagao e promocao do

patrimdnio cultural brasileiro. A lei assinada pelo entao presidente Getulio Vargas,
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teve como objetivo enaltecer a cultura nacional, e assim atribui-se a criacdo ao
periodo historico na politica conhecido como “Estado Novo.”
Ainda em 1937, o Decreto-Lei Federal n° 25, de 30 de novembro, em seu

art. 1°, definiu o patrimdnio histérico e artistico em:

[...] o conjunto dos bens moveis e imodveis existentes no pais e cuja
conservacgao seja de interesse publico, quer por sua vinculagdo a fatos
memoraveis da histéria do Brasil, quer por seu excepcional valor
arqueoldgico ou etnografico, bibliografico ou artistico (BRASIL, 1937b, n.

p.).

O decreto atribuiu ao IPHAN a responsabilidade de tombar esses bens, o
que significa guardar ou registrar coisas de inestimavel valor para uma regiao e um
povo, numa divisdo de quatro Livros de Tombo, que se referem as seguintes
caracteristicas: 1) Arqueoldgicas, Etnograficas e Paisagisticas; 2) Histéricas; 3)
Belas Artes; 4) Artes Aplicadas, sendo que todos estavam voltados para o aspecto
material. O tombamento propicia meios importantes para salvaguardar o patrimonio

artistico e cultural, garantindo que futuras gerag¢des desfrutem desses bens:

O tombamento configura-se um ato administrativo realizado pelo Poder
Publico com o objetivo de preservar, por intermédio da aplicacdao de
legislagdo especifica, bens de valor histérico, cultural, arquiteténico,
ambiental e também de valor afetivo para a populagédo, impedindo que
venham a ser destruidos ou descaracterizados (BRASIL, 2010a, p. 49).

Em 1988, a CF deu a nacgao o pleno direito a cultura por meio de artigos que
atenderam ao desejo da comunidade cultural empenhada ha décadas em promover

e salvaguardar a cultura brasileira:

A instalagdo da Constituinte Brasileira no final dos anos 80 foi também um
marco consideravel na construcdo do atual conceito de patriménio cultural,
uma vez que as forcas dos partidos de esquerda, dos grupos intelectuais e
dos 6rgaos de cultura juntaram-se para construir um conceito de patriménio
cultural de contetdo mais dindmico, mais vivo, mais popular e, acima de
tudo, que favorecesse o exercicio da cidadania, processo que vinha sendo
construido desde os anos 70 (RODRIGUES, 2006, p. 11).

O art. 215 da CF/88 declara que: “O Estado garantira a todos o pleno
exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e
incentivara a valorizagao e a difusdo das manifestagdes culturais”. (BRASIL, 1988, n.
p.). Este artigo estabeleceu também o Plano Nacional de Cultura (PNC), em carater

(194

plurianual, cujo objetivo “é orientar o desenvolvimento de programas, projetos e
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acdes culturais que garantam a valorizagdo, o reconhecimento, a promogéo e a
preservacao da diversidade cultural existente no Brasil”. (BRASIL 2010b, n. p.).

Em dezembro de 1991, o plano foi reforcado com o decreto n° 8.313,
conhecido como “Lei Rouanet”, que institui o Programa Nacional de Apoio a Cultura
(PRONAC), que tinha como obijetivo incentivar e desenvolver projetos culturais por
intermédio de recursos oriundos do Fundo Nacional de Cultura (FNC) e do Fundo de
Investimento cultural e Artistico (FICART). (FUNARI, 2006). Atualmente a lei é
chamada de “Lei de Incentivo”, pois pessoas fisicas e juridicas declarantes de
imposto de renda podem apoiar projetos culturais e receber incentivo fiscal.

A nominagéao “Patrimdnio Histdrico e Artistico” foi substituida por “Patriménio
Cultural”, no titulo VIII, capitulo lll, secéo Il do art. 216, em que a CF/88 definindo-o
como bens de natureza material e imaterial portadores de referéncia de memoria e
identidade de povos que deram origem a sociedade. O artigo determina que a
protecao do patriménio é de responsabilidade do poder publico com a cooperagao
da comunidade, cujos instrumentos de protecdo sdo: “inventarios, registros,
vigilancia, tombamento e desapropriagcédo, e de outras formas de acautelamento e
preservagao”. (BRASIL, 1988, n. p.).

Portanto, a preservacdo, a valorizacdo, a promocao das manifestacoes
culturais e o acesso a fontes de cultura é dever do Estado, assim como fiscalizar e
responsabilizar na forma da lei em caso de dano ao patriménio.

O decreto-lei n° 3.551, de 04 de agosto de 2000 (BRASIL, 2000), institui o
Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial, que compde o Patrimbnio Cultural
brasileiro, e esses bens sao intangiveis, incorpéreos e sofrem mudancas, pois sua
origem esta nas pessoas. Ressalta-se que a CF/88 ja havia incluido os modos de
criar, fazer e viver, formas de expressao e criagbes cientificas, artisticas e
tecnolégicas, mas foi a referida lei de registro de bens imateriais, em seu art. 1°, que

detalhou esse patrimdénio e deu importancia cultural de camadas populares:

§1° Esse registro se fara em um dos seguintes livros:

| - Livro de Registro dos Saberes, onde seréo inscritos conhecimentos e
modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades;

Il - Livro de Registro das Celebragbes, onde seréo inscritos rituais e festas
que marcam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do
entretenimento e de outras praticas da vida social;

Il - Livro de Registro das Formas de Expressdo, onde serdo inscritas
manifestacgdes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas;

IV - Livro de Registro dos Lugares, onde ser&o inscritos mercados, feiras,
santuarios, pragcas e demais espagos onde se concentram e reproduzem
praticas culturais coletivas (BRASIL, 1988, n. p.).
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No livro de Registro das Celebragbes esta o Bumba Meu Boi do Maranh&o,
uma manifestagdo folclorica que agrega linguagens artisticas da musica, danga,
teatro e também artesanato, com a fabricacdo de instrumentos e indumentarias. A
singularidade rendeu ao folguedo o titulo de Patriménio Cultural Imaterial da
Humanidade, concedido pela UNESCO em 2019, esperando-se que como resultado
do titulo ocorram politicas publicas com a¢des de salvaguardar grupos.

Na legislagédo brasileira ha uma variedade de leis que implementam meios
de protecdo, preservagao e promocao do patrimbnio cultural; contudo, ndo alcanca
todo o territorio, sendo possivel que a geografia do pais represente um entrave por
sua imensidao, corroborando para que as politicas publicas n&do cheguem aos locais
distantes. As manifestagdes culturais representam uma dicotomia: se por um lado
enriquecem a cultura nacional com sua diversidade, por outro registra-las € um
processo extremamente demorado devido a quantidade, e algumas sequer chegam
ao conhecimento dos técnicos.

Neste aspecto, o papel de estudantes, pesquisadores e profissionais da
cultura é primordial, pois eles tendem a identificar patriménios culturais ocultados
pelo Brasil e alertar para sua importancia em diferentes campos: arte, cultura,
antropologia, turismo etc. Entre o patrimbénio cultural e o turismo ha uma forte
relacdo, pois o patriménio é atrativo, motivagao para viajar, € o turismo estimula a
manutencdo da memoria e da identidade numa conexdo em que a sociedade pode

ser beneficiada.

3.2 Elementos do Boi da Pindoba para a atividade turistica cultural

O turismo é uma atividade econémica, social e cultural que gera emprego
para a populagdo e movimenta o comércio, proporcionando o crescimento
econdmico do destino ao mesmo tempo em que valoriza a identidade cultural e
preserva o patrimbénio local. A comunidade Pindoba tem potencialidades que
envolvem principalmente o turismo cultural configurado no Bumba Meu Boi,
responsavel por atrair visitantes em dias de eventos relacionados ao ciclo da
brincadeira, o que pode corroborar para a preservacao do folguedo.

O Bumba Meu Boi da Pindoba é uma manifestacdo da cultura popular
oriunda da zona rural do municipio de Paco do Lumiar e, deste modo, € preciso
dialogar sobre os impactos do turismo em comunidades receptoras. Ao planejar o
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desenvolvimento da atividade turistica, tendo como principal atrativo a referida
manifestagédo folclérica, deve-se refletir sobre a atenuagdo do que é negativo ao
mesmo tempo em que se maximiza os pontos positivos que podem beneficiar a
localidade.

Atualmente, a cultura popular € amparada por leis de incentivo e
preservagao em varios estados do Brasil e do mundo, como o caso do Bumba Meu
Boi e outras manifestagdes culturais reconhecidas pela UNESCO. Entretanto, até
chegar a este nivel, muito ja foi discutido acerca da importéncia e dificuldade de
definicdo, isto porque ela é plural, complexa, e envolve tematicas de uma classe que
se opdem a outra em termos econdémicos e culturais, mas que ambas estruturam a
sociedade.

Diante das varias definigdes de cultura popular, Chartier (1995, p. 179) a

reduz “em dois modelos de descricao e interpretacao”:

O primeiro no sentido de abolir toda forma de etnocentrismo cultural,
concebe a cultura popular como um sistema simbdlico coerente e
autbnomo, que funciona segundo uma logica absolutamente alheia e
irredutivel a da cultura letrada. O segundo, preocupado em lembrar a
existéncia das relagbes de dominagdo que organizam o mundo social,
percebe a cultura popular em suas dependéncias e caréncias em relagéo a
cultura dos dominantes.

A cultura popular gera debates, principalmente quanto a questdes de
preservagao e luta de classes, como aponta Bosi (1991, p. 66), para a autora o
burgués acredita viver “racionalmente”, enquanto o homem do povo vive de modo
mitico suas tradigdes, ou seja, a classe dominante acredita ser culta, superior,
menosprezando a populagdo. Assim, o artista culto faz uso do folclore de modo
recreativo, limitando-se apenas ao descritivo, sem compreender que o homem do
povo esta sob elementos do folclore.

No “uso” do folclore esta a industria cultural, em que a produgao artistica e
cultural sdo submetidas a status de mercadorias, para serem consumidas por quem
pode pagar, algo que tem ao longo de séculos levantado questionamentos sobre as
interferéncias no espontaneo das manifestacbes consideradas tradicionais. Para
Arantes (2004, p. 18), “as sucessivas modificagcbes porque necessariamente
passaram esses objetos, concepgdes e praticas ndo podem ser compreendidas,

senao como deturpadoras ou empobrecedoras”.
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Outros autores entendem a cultura como dinamica, um reflexo da sociedade
em constante transformagdo, com mudancgas inevitaveis, como conclui Ayala e Ayala
(1987, p. 20): “As praticas culturais populares, na verdade, se modificam juntamente
como o contexto social em que s&o inseridas, sem que isso implique
necessariamente em sua extingdo”. Para Canclini (2011, p. 217), a comercializagao
do folclore apresenta um ponto benéfico a culturas mais antigas, no sentido de

promové-las:

Por mais discutiveis que paregam certos usos comerciais de bens
folcléricos, é inegavel que grande parte do crescimento e da difusdo das
culturas tradicionais se deve a promog¢ao das industrias fonograficas, aos
festivais de dancga, as feiras que incluem artesanato e, é claro, a sua
divulgagédo nos meios massivos.

Estes debates foram e ainda s&o importantes para refletir formas de
preservagao no sentido de ndo extinguir a cultura popular, mas entende-se que nao
ha como manter as praticas intactas, isto devido a dinamica social e ao processo de
globalizagdo, que criou e acelerou formas de comunicacdo e reprodugao entre
culturas distintas. De todo modo, serviu para promover culturas que outrora estavam
em seu isolamento geografico trazendo beneficios para essas populagdes e para
aqueles almejam conhecimento e lazer por meio da atividade turistica.

O turismo causa impactos econdmicos, sociais e ambientais, e pode gerar
tanto maleficios como beneficios para a localidade e a regido. Atenuar os efeitos
negativos e potencializar os positivos dependera de sua execugdo de forma

sustentavel:

O turismo sustentavel promove ativamente a valorizagdo e a preservagao
dos recursos naturais, culturais e histéricos e dos lugares especiais por
parte dos moradores locais, da industria do turismo, do governo e dos
visitantes. Esse é o turismo que é viavel a longo prazo, porque beneficia os
ambientes sociais, econdmicos, naturais e culturais da regido onde ocorre
(PETROCCHI, 2009, p. 31).

Efeitos positivos podem ser alcangados com o planejamento turistico,
colocando a comunidade receptora como beneficiada. Ansarah (2001) entende que
o planejamento se baseia num conjunto de atividades que intencionam estabelecer
condi¢des favoraveis para instituir objetivos propostos. Tem como objetivo capturar

facilidades e servigos para que os desejos e necessidades da comunidade sejam
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atendidos, sem esquecer que os turistas também sao atores principais para
desenvolver a atividade.

O planejamento turistico gera receitas por meio da distribuigdo de renda,
empregos para a populagcdo receptora, preservagcdo e conservagao do meio
ambiente, além de preservar e exaltar as manifestagdes culturais do destino. Para
esta Ultima existe também a preocupacdo de estudiosos sobre a perda da
espontaneidade e consequentemente a mecanizagdo nas apresentagdes. Ignarra
(1999) discorre sobre o impacto nas manifesta¢des culturais devido a especializagéo
para atender os turistas, dando a exclusividade das apresentagdes aos visitantes,
excluindo a participagao do povo.

Um importante elemento que compde o Planejamento Turistico é o
inventario, que tem a funcdo de descrever os atrativos da oferta, o estado de
conservagao na qual se encontra, infraestrutura oferecida, assim como servigcos e
equipamentos turisticos. Portanto, o inventario serve como base para o
planejamento da atividade turistica na localidade em que se busca o
desenvolvimento.

O processo de inventariacao turistica no Brasil ocorre desde 1958, quando
foi criada a Comisséao Brasileira de Turismo (COMBRATUR), que tinha entre suas
finalidades a realizagao do inventario das areas de interesse turistico em estados e
municipios do pais. A partir da década de 1970, a EMBRATUR identifica as zonas
de interesse turistico utilizando metodologia de inventariagdo embasada em estudos
da Organizagao Mundial do Turismo (OMT).

Sobre a importancia do Inventario, EMBRATUR (2011, p. 38) destaca que:

O intuito é dar conhecimento do que um municipio tem que seja passivel de
utilizagcdo para fins turisticos para embasar as agdes de planejamento,
gestdo, promocgao e incentivo a comercializagdo do turismo a partir da
adogdo de uma metodologia-padrdo para inventariar a oferta turistica no
pais, de modo a disponibilizar aos planejadores, gestores e visitantes
informacdes confiaveis e atuais.

Essas questbes foram levantadas devido aos atributos da localidade
Pindoba, que podem interessar ao turista cultural, como o festejo do Divino Espirito
Santo, evento que ocorre ha quase 100 anos. Genésia Divina Ferreira Melo, que
possui 59 anos, conta que o festejo pertencia a sua avo, e foi passado entre as
geracdes. Os rituais do Divino Espirito Santo se iniciam no més de abril, com a

chamada “Tribuna”, e terminam em novembro, apds uma semana de atividades com
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vestimentas luxuosas dos impérios, fartura de comida e a mistura do religioso e

profano, em que fé e festa se unem.

Figura 10 - Altar do Divino Espirito Santo na Tribuna

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Figura 11 - Parte da corte do Divino na Igreja de Santa Luzia

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).
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Todos os anos o Festejo do Divino Espirito Santo recebe incontaveis
visitantes, assim como o Bumba Meu Boi, que possui um calendario que pode ser
trabalhado de acordo com o planejamento turistico, ferramenta que devera aumentar
a quantidade de visitantes numa relagdo benéfica com a comunidade. Dos
elementos que podem interessar ao turista ha aspectos histéricos, calendario de
eventos e a vivéncia do ciclo do grupo:

- Aspectos historicos - o Bumba Meu Boi possui atualmente 131 anos, e esta
numa mesma familia ha geragdes. Esses moradores possuem fotografias,
indumentarias e outras reliquias que contam histérias de outro tempo. Os residentes
mais antigos contam memorias da origem do Boi e outras manifestacdes culturais;

- Calendario de eventos - mesmo antes de receber o titulo de Patrimbnio
Cultural Imaterial da UNESCO, o Bumba Meu Boi do Maranhdo ja despertava o
interesse de turistas que visitavam a capital no més de junho, atraidos pelas
festividades em que ele é a atragao principal. Diferente das apresentacbes que
acontecem apenas no més de junho na capital, o Boi da Pindoba possui um
calendario ciclico com ensaios, batizado, apresentagdes e morte, que acontecem do
Domingo de Pascoa até o més de setembro.

Assim, é possivel que o turista possa visitar o estado e conhecer o lugar de
origem do folguedo, participar de rituais, além do ja comercialmente promovido més

de junho, por valores abaixo da alta temporada:

Os eventos culturais, quando promovem aspectos singulares e sao
estruturados adequadamente, tém um papel importante na promocgéao e na
consolidagdo da imagem de um destino cultural; sendo excelentes
instrumentos para reduzir os efeitos da sazonalidade (BRASIL, 2010a, p.
17).

- Vivéncia - no Boi da Pindoba alguns eventos tradicionais fazem parte do
calendario, como o ensaio redondo (primeiro ensaio), batizado e morte, todos
acontecem no Terreiro do Boi, um amplo espago em que se divide a arena e 0
barracdo. Na Igreja de Santa Luzia ocorre a dangada do Boi, que segue em cortejo
para outras residéncias de moradores até que o “Boi se esconde”, e reaparece no

domingo da Morte.
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Figura 12 - Entrada da sede do Boi

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Forte tendéncia do turismo, as viagens tém ocorrido cada vez mais com o
intuito de conhecer pessoas, tradigdes, historia, habitos, costumes, sendo o desejo

de vivenciar determinada cultura:

Vivenciar significa sentir, captar a esséncia, e isso se concretiza em duas
formas de relagdo do turista com a cultura ou algum aspecto cultural: a
primeira refere-se as formas de interacdo para conhecer, interpretar,
compreender e valorizar aquilo que € o objeto da visita; a segunda
corresponde as atividades que propiciam experiéncias participativas,
contemplativas e de entretenimento, que ocorrem em fungdo do atrativo
motivador da visita (BRASIL, 2010a, p. 16).

Nas trés ocasides, acontecem rituais, cada um com seu significado,
envolvendo celebragdes religiosas e profanas, como o batizado com a bencéao do
paroco local e o ritual de morte, que tem participacdo das rezadeiras da comunidade
que cantam ladainhas. Nos rituais ha encenagao, e por vezes a participagao dos
expectadores convidados a “lagar o boi”. Além disso, participar do cortejo da
escondida € uma oportunidade de conhecer os principais lugares da comunidade

durante o percurso.
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Figura 13 - Igreja De Santa Luzia
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Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Nas festas dangantes dos eventos, os estilos apresentam o gosto musical de
parte dos moradores, que em geral sdo musicas populares que agradam jovens e
adultos, como a chamada “sofréncia”, forr6 e seresta. Os bares do entorno
contratam bandas musicais ou radiolas de reggae, e a paisagem se assemelha as
festas do interior do Maranhdo, tanto pela seguranga quanto pelas casas com
grandes quintais, alguns sem cerca ou muro, dando um ar de tranquilidade; além
disso, a comunidade vivencia a festa também durante o dia, algumas escolas
inclusive nao funcionam no periodo.

A atmosfera é rural, a decoragao do batizado e Morte do Boi sao adquiridos
da natureza, como o mourao produzido a partir do jambeiro, e as folhas de palmeira
que dao origem ao lugar, galhos, cipés e folhas que enfeitam o “boi fujao”. Nas
casas dos moradores ha fartura de frutas como caju, manga, jugara e outras que sao
plantadas para venda como melancia e banana, além das tradicionais planta¢gdes de

hortalicas que podem servir como espacgo de visitagao.
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Figura 14 - Mourao do Ritual de Morte em 2019

2021).

Fonte: Dados da Pquisa

(

Sobre a cordialidade dos moradores, as caracteristicas mencionadas
deduzem uma comunidade isolada; entretanto, sdo poucos quildbmetros que a
separam da capital Sdo Luis. Nela ha um misto com tecnologias presentes, como a
internet que viabilizou as lives, no Instagram e Youtube, do Bumba Meu Boi durante
a pandemia, e algumas lanchonetes que trabalham com delivery. O asfalto até os
principais pontos da comunidade € razoavel para receber visitantes, e os moradores
sao receptivos, entusiasmados com a oportunidade de complementar a renda com
as barracas ou mesmo pelo clima festivo e lotado.

Os habitantes parecem nao se incomodar, pois em outras datas ha presenca
de grande publico, como nos Jogos Noturnos na Arena de Santa Luzia, que recebe
até mais de mil pessoas em noites movimentadas, segundo o organizador do
evento, o produtor cultural Jocileno Gouveia. Receptividade e cordialidade séao
primordiais para que o turista se sinta bem-recebido, além da vontade de participar

de experiéncias que a localidade tem a oferecer.
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3.3 Sugestdes para o desenvolvimento do turismo cultural a partir das

potencialidades

O municipio de Paco do Lumiar tem festas tradicionais, como o Divino
Espirito Santo em varios bairros, grupos de Bumba Meu Boi com sotaques de
matraca e orquestra, festejos de varios santos, espacos de lazer e de natureza
abundante; contudo, ainda ndo existe atividade turistica no municipio de forma
regulamentada pelo poder publico. Como aporte técnico, neste subcapitulo, usou-se
o Caderno de Orientag¢des Basicas de Turismo Cultural organizado pelo MTUR, para
sugerir a partir das potencialidades.

No ambito do segmento de turismo cultural, identificou-se que a localidade

pode praticar atividades que envolvam passeios, pois segundo Brasil (2010a, p. 34):

Realizagdo de passeios para festas e festivais locais, para apresentagdes
de formas de expressdes culturais com fins de informacéo cultural ou
recreagao; para acontecimentos ou formas de expressao relacionados a
musica, danga, folclore, saberes e fazeres locais, praticas religiosas ou
manifestacbes de fé. Ex.: rodas de viola, folia-de-reis, crengas, rezas,
novenas.

A transversalidade do turismo cultural permite que sejam agregados aos
folguedos outros aspectos da cultura local, como a gastronomia, a danga, a musica,
entre outros. Durante a pesquisa, notou-se que a comunidade tem potencialidades
para a realizagdo da atividade turistica, principalmente pelo calendario de eventos
das manifestagdes culturais, como festejos de santos catdlicos, que se misturam a
festas profanas, atividades esportivas como futebol de areia e de campo,

gastronomia farta de pratos da culinaria maranhense e o Bumba Meu Boi:

A identificagédo do atrativo cultural, de seu contexto histérico e sociocultural,
€ um exercicio de compreensao daquilo que Ihe é inerente, sua identidade,
esséncia e elementos caracteristicos, podendo, assim, ser organizados e
classificados conforme suas caracteristicas e aspectos relacionados a sua
apreciagao, aos grupos de interesse que mobiliza (BRASIL, 2010a, p. 35).

O Boi de Matraca ¢é secular, onde os moradores possuem fotos, objetos e
transmitem oralmente historias. Além disso, a instituicdo possui espagos que podem
ser transformados em museu, com o objetivo de salvaguardar a brincadeira.
Vasconcellos (2006, p. 34), de acordo com o Conselho Internacional de Museus
(ICOM), define:
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O museu é uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, a servigo da
sociedade e de seu desenvolvimento, aberta ao publico, que adquire,
conserva, pesquisa, comunica e expde testemunhos materiais do homem e
de seu meio, para fins de estudo, educacao e lazer.

Um museu ira valorizar a cultura e a memoria da comunidade Pindoba,
garantindo aos moradores participagdo ativa, coletividade e desenvolvimento por
meio da atividade turistica. Suas agdes estdo centralizadas no resgate de memorias
a partir do acervo, e como consequéncia ira gerar produtos como inventario turistico
e documentos, que poderdo ser usados para pesquisas académicas ou escolares.

Outra sugestao é a elaboragao de roteiro turistico, pois existe a caréncia de
projetos turisticos no municipio, o que contribui para o isolamento da comunidade no
sentido de promogdo e, consequentemente, impede que haja crescimento
econdmico. Apesar das varias festas que acontecem, parte dos habitantes dispde de
poucos recursos financeiros, em que alguns contam com auxilios do poder publico,
da solidariedade de outros moradores ou da organizagao do Bumba Meu Boi, para
suprir necessidades basicas.

Com os ciclos do Bumba Meu Boi da Pindoba, € possivel elaborar um roteiro
turistico. A ideia surgiu de observagdes durante a coleta de dados, em que se pode,
a partir de um prévio inventario, identificar que a localidade também pode
desenvolver o turismo de experiéncia em razao de outros atrativos como os saberes.
Para Philippi Junior e Ruschmann (2009, p. 420), “elaborar um roteiro turistico
significa, portanto, organizar as visitacdes da melhor forma possivel de acordo com
as possibilidades técnicas, levando em consideragao os interesses do turista ou do
grupo de turistas”.

A agricultura familiar e a pesca sao atividades econémicas que fazem parte

do cotidiano dos residentes, e podem fazer parte também do roteiro:

Assim, o turismo de experiéncia € um nicho de mercado que apresenta uma
nova forma de fazer turismo, onde existe interacdo real com o espaco
visitado, mesmo que n&o seja o ideal, € o real e € o que o turista esta em
busca. Esta pratica turistica esta relacionada com as aspiracées do homem
moderno, cada vez mais conectado e em busca de experiéncias que fagam
sentido (SEBRAE, 2015, p. 8).

Portanto, sugere-se no roteiro turistico a visitagdo aos principais pontos da
localidade, tais como: Igreja de Santa Luzia, lugar em que ocorre umas das ultimas

dangcadas do Boi antes do ritual de Morte; Arena de Santa Luzia, resultado da
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associagao do Bumba Meu Boi, que ha 18 anos seus diretores idealizaram os Jogos
Noturnos de futebol de areia; Terreiro do Bumba Meu Boi, que podera reunir o
acervo no proprio barracdo e fazer apresentagdes para os visitantes. No referido
local, os visitantes poderdo ainda comprar camisas e CD’s do grupo, e registrar
imagens usando indumentarias.

Ressalta-se que o Boi da Pindoba representa a identidade local, e outros
atrativos podem ser inseridos no roteiro, como: a visitacdo ao porto, as plantacdes
de hortaligas (fonte de renda de grande parte dos moradores), e a sede do Clube de
Maes do Povoado Pindoba. Este ultimo local é o centro de distribuicio para a venda
de frutas e verduras, sendo o local estruturado com sala de aula, que no futuro as
maes podem aprender a fazer conservas, doces e compotas para vender aos

turistas.

Figura 15 - Embarcagdes no porto

5T

Os visitantes também poderao acompanhar os rituais de batizado e Morte do
Boi de forma segura, e consumir alimentos e bebidas vendidos no local, pois neste
periodo os habitantes complementam a renda com a venda de produtos. O poder
publico pode firmar parcerias com o SEBRAE, e oferecer aos moradores cursos de
empreendedorismo e manipulacdo de alimentos e bebidas, preparando-os para
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ascensao econdbmica e qualificacdo profissional: “O Patrimbnio cultural de uma
sociedade deve ser gerador de trabalho e renda para o conjunto de seus membros”.
(CAMARGO; CRUZ, 2009, p. 152).

A hospitalidade é primordial no desenvolvimento da atividade turistica,
porém é preciso qualificagdo como cursos de recepg¢do, guia turistico, monitoria etc.,
ou seja, algo possivel, a partir de parcerias da prefeitura com Instituicdes de Ensino
Superior (IES), SEBRAE, Servico Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC),
entre outros. O turismo é composto por diferentes atores, em que a populacédo deve
ser inserida no planejamento com um programa de conscientizagcdo sobre a
importancia da atividade, assim como os empresarios que devem estar engajados
as politicas do municipio e estudantes informados sobre o mercado de trabalho
(CAMARGO; CRUZ, 2009).

A Pindoba tem potencialidades para desenvolver o turismo, este & viavel a
partir da elaboragao do planejamento, envolvendo a populagéo local, poder publico e

também setor privado.
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4 ECONOMIA CRIATIVA NO BUMBA MEU BOI

A cultura é fruto da criacdo humana, e como consequéncia influencia a
sociedade em aspectos que vao desde o comportamento a atividades que envolvem
turismo e economia. Estudos sobre a participacdo da cultura na economia sao
recentes, e apontam que a jungao de ativos criativos e culturais se transformam em
produtos que favorecem tanto a industria como a sociedade como um todo.

Segundo o relatorio de Economia Criativa em 2010 (NACOES UNIDAS,
2012, p. 19), o estimulo adequado a criatividade corrobora para o “desenvolvimento
centrado no ser humano e constitui o ingrediente chave para a criagao de trabalho,
inovacao e comeércio, ao mesmo tempo em que contribui para a inclusao social,
diversidade cultural e sustentabilidade ambiental”. A criatividade esta relacionada a
qualidades como talento, inventividade, originalidade, e é também o principal insumo
da economia criativa, termo que surgiu na Australia, na década 1990.

No Maranhao, os produtos criativos se apresentam de diferentes formas:
artesanato, musica, danca, culinaria e diversidade da cultura popular, com destaque
para o Bumba Meu Boi e seus multiplos sotaques. As organizagbes que fazem o
Bumba Meu Boi adquirem insumos para a producao de indumentarias, instrumentos,
contratacdo mao de obra e outros servicos, numa preparacdo que antecede o
periodo junino e segue durante a temporada de apresentagdes com transporte,
alimentacao etc.

Sao dezenas de grupos, entre eles o Bumba Meu Boi da Pindoba,
brincadeira centenaria que promove a localidade e movimenta a economia a partir
do consumo de produtos e servigos, e também da oferta, pois subtende-se que seja
um produto cultural. Seguindo Nag¢des Unidas (2012), o folclore esta inserido no
nucleo de expressdes culturais da industria criativa, sendo a pesquisa uma
oportunidade para analisar a participagcdo do Boi na economia criativa e identificar
potencialidades para empreendedorismo cultural na brincadeira.

O capitulo pontua acontecimentos da imersdo da economia criativa,
considerada ainda recente, se comparada a outros setores econémicos. Investiga a
participagcdo do Bumba Meu Boi da Pindoba na economia criativa, elencando
produtos e servigos adquiridos para temporada, assim como aborda os impactos da

Covid-19 na temporada de 2020, e apresenta o empreendedorismo cultural como
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forma de manutengdo de grupos folcléricos, em especial o Bumba Meu Boi da
Pindoba.

4.1 Marcos conceituais da economia criativa

A criatividade é o principal insumo da economia criativa, ela € base para o
surgimento de atividades oriundas do capital intelectual que vdo desde moda a
produgdes culturais, e outros ativos que pertencem a industria. Os conceitos de
industrias culturais e industrias criativas sdo fundamentais para o entendimento da
economia criativa, em que estas se apresentam em alguns estudos com significados
semelhantes, e em outros diferentes. Assim, neste capitulo, usa-se definicdes da
Conferéncia das Na¢des Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento que aconteceu
em 2010.

Os alemaes Theodor Adorno e Max Horkheimer, membros da Escola de
Frankfurt, desenvolveram o conceito de industria cultural usado no periodo pods-
guerra mundial, para designar a producao artistica e cultural produzida em massa,
segundo caracteristicas do capitalismo, atendendo as classes dominantes em
detrimento das dominadas. Atualmente, ha outros conceitos que apresentam as
industrias culturais de forma mais positiva da proposta original, como cita a Nagbes
Unidas (2012, p. 5):

Na UNESCO, por exemplo, as industrias culturais sédo tidas como aquelas
industrias que “combinam a criagdo, produgcao e comercializacdo de
conteudos intangiveis e culturais por natureza. Esses conteludos sao
tipicamente protegidos por direitos autorais e podem assumir a forma de
produtos e servicos.”

Nagdes Unidas (2012) aponta que, segundo a UNESCO, as industrias
culturais sao importantes para promover e manter as diversidades culturais, e
garantir o acesso de todas as pessoas a cultura como forma de democratizagao.
Essas industrias podem ser benéficas as comunidades, de modo a oportunizar a
aquisicao de renda por meio principalmente do turismo, proporcionando a qualidade
de vida dos moradores, preservando a cultura e fazendo um resgate da identidade.

A UNCTAD em 2010 fez apontamentos importantes quanto aos produtos e
servigos oferecidos pela industria cultural, tais como: a producgdo surge criatividade

humana; sdo veiculos de mensagens simbdlicas, portanto, mais do que utilitarios;
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possui propriedade intelectual de grupos ou individuo que produz o servigo ou
produto; o valor cultural ndo pode ser medido e sobressai ao financeiro; produtos e
servigos culturais fazem parte de um subconjunto de uma categoria mais ampla,
produtos e servigos criativos, exigindo relevancia maior de criatividade que envolve,
por exemplo, softwares (s&o essencialmente comerciais, mesmo envolvendo
criatividade) e moda (NACOES UNIDAS, 2012).

A eclosdao do conceito economia criativa se deu a partir de 1994, na
Australia, ocasido em que o primeiro-ministro daquele governo, Paul Keating, fez o
discurso “Creative Nation”, em que nele havia uma preocupac¢ao sobre os impactos
da globalizagdo na cultura ao mesmo tempo em que refletia sobre inserir a economia

australiana a nivel global:

Motivado por um lado pelas nascentes discursdes acerca da importancia da
preservacao da diversidade cultural como amalgama social da nagao e, por
outro, pelo impacto das novas tecnologias de informagdo e comunicacdes
na maior insercdo da economia australiana no cenario mundial, Creative
Nation foi o prenuncio da busca de uma convergéncia de objetivos culturais,
econdmicos e sociais, em uma espécie de desenho da economia criativa
avant la lettre, tingido com matizes de uma preocupagdao com
sustentabilidade [...] (REIS, 2011, p. 8).

O termo “industrias criativas” ganhou visibilidade na Inglaterra em 1997,
quando “legisladores do Departamento de Cultura, Midia e Esporte do Reino Unido
estabeleceram a Forga Tarefa das Industrias Criativas.” (NACOES UNIDAS, 2012, p.
6). Embora desde a década de 1980 ja se falasse em “politicas-culturais-industriais”,
a exemplo tem-se o Departamento de Emprego e Desenvolvimento Econémico de
Sheffield (DEED, a sigla em inglés), cujo objetivo era recuperar a economia por meio
de projetos culturais, desvinculando a dependéncia dos trabalhadores ao auxilio-
desemprego (GARNHAM, 2005 apud CORAZZA, 2013, p. 210).

No Brasil, o marco conceitual das Industrias Criativas ocorreu em 2004, na
cidade de Sao Paulo, ocasido em que foram inseridas na agenda internacional
questdes importantes como economia e desenvolvimento.

O termo Industria Criativa teve seu marco de reconhecimento durante a Xl
Conferéncia Ministerial da UNCTAD, em 2004, quando um dos principais
painéis da Conferéncia foi reservado ao debate de um potencial
desenvolvimento advindo da criatividade. A introdugdo de estudos sobre
essas industrias na agenda econémica e de desenvolvimento internacional
ganhou profusdo nas demais edigdes do encontro, apoiada nos debates de

ampliagdo do conceito de criatividade e das atividades artistico-criativas
(PACHECO; BENINI; MARIANI, 2018, p. 135).
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Nagdes Unidas (2012, p. 8), segundo o Relatério da UNCTAD em 2010,

define as industrias criativas como:

e ciclos de criagdo, produgdo e distribuicdo de produtos e servigos que
utilizam criatividade e capital intelectual como insumos primarios;

e constituem um conjunto de atividades baseadas em conhecimento,
focadas, entre outros, nas artes, que potencialmente gerem receitas de
vendas e direitos de propriedade intelectual;

e constituem produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos
intangiveis com conteudo criativo, valor econémico e objetivos de
mercado;

e posicionam-se no cruzamento entre os setores artisticos, de servigos e
industriais; e constituem um novo setor dindmico no comércio mundial.

Deste modo, a Nagdes Unidas (2012, p. 8) em seu relatério sobre a
UNCTAD classifica as industrias criativas em quatro grupos: Patriménio, Artes, Midia

e Criagdes Funcionais, que se subdividem em outros nove subgrupos.

Figura 16 - Classificagdo das Industrias Criativas

: Expressoes
Cultural sites E o :
P e culturais tradlt_:lc_:nals v Patriménio
Artes visuais
I‘ilhlzs,m-l_lz,
Artes
Editoras e
midia impressa S o Audiovisuals
Indastrias criativas Filme, televis3o, radio,
demais radiodifustes
Midia
Novas midias
Software, vi
Servigos criativos Criagdes
e et funcionais
Fonte: UNCTAD recreativo

Fonte: Nagdes Unidas (2012, p. 8).

- Patriménio: é o ponto de partida de todas as formas de arte, influencia a
criatividade e da origem a produtos e servigos, e atividades patrimoniais e culturais.

Esta dividido em: expressdes culturais tradicionais e locais culturais;
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- Artes: grupo que inclui industrias criativas baseadas na arte e na cultura, e
se divide em dois subgrupos: Artes Visuais e Artes Cénicas;

- Midia: possui conteudo criativo, objetiva a comunicagdo com grandes
publicos. Nele se incluem os subgrupos: editoras e midias impressas e audiovisuais;

- Criagdes Funcionais: constitui-se de industrias impulsionadas pela
demanda em que se relacionam a prestagao de servigos e criacdo de produtos com
a finalidade funcional. Divide-se em: design, novas midias e servigos criativos.

A primeira publicacdo do termo “economia criativa” (NACOES UNIDAS,
2012), foi em 2001, no livro “The Creative Economy: How People Make Money from
Ideas”, do pesquisador John Howkins. O livro define que a relagcdo combinada entre
criatividade e economia gera valor e riqueza, e inclui na economia criativa, pelo
menos, 15 industrias que geram produtos oriundos da arte e de importantes campos

da ciéncia e tecnologia.

Howkins (2001) sustenta a ideia de que a economia criativa se assenta
sobre a relagdo entre a criatividade, o simbdlico e a economia. Assim,
economia criativa é o conjunto de atividades econémicas que dependem do
conteudo simbodlico - nele incluido criatividade como fator mais expressivo
para a producdo de bens e servicos. Esta forma permite caracterizar
economia criativa como uma disciplina distinta da economia da cultura, que
guarda grande relagdo com aspectos econdmicos, culturais e sociais que
interagem com a tecnologia e propriedade intelectual numa mesma
dimensao, e tem relagdes de transbordamento muito préximo com o turismo
e o esporte (HOWKINS, 2001 apud OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013, p.
7).

O conceito de economia criativa, segundo Nagdes Unidas (2012, p. 10),
evolui baseado em ativos da criatividade, que tem potencial para gerar crescimento

e desenvolvimento econbmico:

- Ela pode estimular a geracdo de renda, criacdo de empregos e a
exportacédo de ganhos, ao mesmo tempo em que promove a inclusdo social,
diversidade cultural e desenvolvimento humano.

- Ela abraga aspectos econdmicos, culturais e sociais que interagem com
objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e turismo.

- E um conjunto de atividades econdmicas baseadas em conhecimento,
com uma dimensao de desenvolvimento e interligagbes cruzadas em macro
€ micro niveis para a economia em geral.

- E uma opcdo de desenvolvimento vidvel que demanda respostas de
politicas inovadoras e multidisciplinares, além de agao interministerial.

- No centro da economia criativa, localizam-se as indlstrias criativas.

Em concordancia com o movimento mundial acerca da importancia do tema,
em 2016 ocorreu a V Conferéncia Municipal de Cultura em Sao Luis, promovido pela

Secretaria Municipal de Cultura, evento que apresentou o Plano Municipal de
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Cultura, decénio 2016-2024. Nas diretrizes e prioridades do Plano, esta a intencao
de promover e incentivar a economia da cultura e a economia criativa, cujos
objetivos para a cidade sdo: garantia de recursos publicos aos diversos segmentos
culturais; apoio a projetos e atividades do setor criativo; e insergéo da cultura como
fonte e geracdo de renda.

Na capital ocorrem eventos, festivais, exposi¢coes voltadas para debater e
reconhecer a importancia e pluralidade da cultura maranhense, alguns em parceria
com o Governo do estado, como o Sao Jodao do Maranhao, que recebe inumeros
visitantes do segmento Turismo Cultural. Em todo o estado ha uma vasta
diversidade de patriménio cultural, tendo Sdo Luis como ponto de maior atratividade;
portanto, a elaboracdo do Plano Municipal de Cultura com a participagcdo da
sociedade civil, a partir de consulta publica, € uma acéo pertinente na preservagao
de identidades e resisténcia de culturas.

No Maranhdo, o Bumba Meu Boi é manifestacdo folclérica que além de
entretenimento para brincantes e expectadores, faz parte da economia criativa, e
sua pluralidade pode facilmente se encaixar no grupo de Patrimbnio e também
Artes. O Bumba Meu Boi é patriménio cultural da humanidade, assim como
apresenta caracteristicas em que se apresentam artes cénicas, musica, artes visuais
e artesanato. Além disso, o turismo no periodo junino é aquecido pela grande
quantidade de visitantes que buscam conhecer a diversidade cultural e belezas
naturais do estado.

O Sebrae realizou em 2020, o Mapeamento da Economia Criativa do
Nordeste, uma pesquisa na qual se inscreveram 515 negocios da economia em
diversos segmentos, deles 63% dos pesquisados atuam no segmento cultura. O
Maranhdo € a regidao que estda em 3° lugar em numero de negdcios criativos,
totalizando 15%, perdendo apenas para Alagoas com 16%, em 2° lugar, e
Pernambuco com 20%, em 1° lugar (SEBRAE MARANHAO, 2020).

Em pesquisa realizada pelo Observatério do Turismo, no periodo de 20 a 23
de junho de 2019, feriado de Corpus Christi, nas cidades de Barreirinhas, Carolina,
Imperatriz, Sdo Luis e Tutdia, foram obtidos os seguintes resultados quanto a taxa
média de ocupagdo em empreendimentos hoteleiros: Barreirinhas 85%; Carolina, na
regiao da Chapada das Mesas 70,45%; Imperatriz 34,40%; Sao Luis 70,72%; e

regiao do Delta das Américas em Tutdia 61,60%. Ao comparar com o ano de 2018,
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identificou-se aumento em: Sdo Luis com 20,72%, Barreirinhas com 21,43% e
Carolina com 38,84% (BOLETIM DO TURISMO, 2019).

Em entrevista realizada ao site da Secretaria de Estado do Turismo, o
coordenador da pesquisa, Prof. Dr. Saulo Ribeiro dos Santos, da Universidade
Federal do Maranhdo (UFMA), apontou como possivel causa do aumento da taxa
média de ocupagado hoteleira o inicio do periodo junino e as amplas agbes de
promocao do Estado, em diversas plataformas e estados emissores. Sobre o perfil e
a satisfagdo do turista no referido ano, foram encontrados alguns dados do

Observatério do Turismo, pertinentes a esta pesquisa:

Tabela 1 - Boletim do turismo em 2019

BOLETIM DO TURISMO

PERIODO 21 a 23/06 e 27 a 30/06 de 2019

96,55% das 5 regides do Brasil: Norte, Nordeste,

Procedéncia Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Apenas 3,45 % do
exterior

Motivo da viagem 60,75% lazer, 9,58% negdcios e 9,58% familia
Praias 14,10%, Praca Deodoro 11,23%, Espigado

Atrativos visitados na cidade de Sao Luis 8,81%, Museus 7,05%, Lagoa da Jansen 6,39%

e outros 3,52%

Excelente 50,58%, muito bom 25,67%, bom

Experiéncia do turista 17,24%, ruim 0,38% e sem resposta 2,68%

54,02% participaram pela primeira vez do Sé&o

Participacao nos arraiais 2 ~
pag Jodo do Maranhao

39,85% por amigos e parentes, 26,05% por rede

Como souberam do evento social, 6,13% por agente de viagem e 14,56%
outros
Excelente 62,84%, bom 21,46%, regular 2,68%,
Satisfacdo com a programacao cultural ruim 0,38% e péssimo 0 %, e demais

porcentagens nao assistiram ou ndo opinaram

Fonte: Adaptado de Boletim do Turismo (2019, p. 1).

Mesmo apresentando potencialidades para uma participagao mais efetiva na
economia criativa, o Maranhdo ainda tem uma pequena participagdo no Produto
Interno Bruto (PIB) Criativo, equivalente a apenas 0,6% em 2017 (MAPEAMENTO
DA INDUSTRIA..., 2019). Contudo, ja existem mobilizacdes para alavancar a
economia criativa do estado, como propde a Secretaria Municipal de Inovacao,
Sustentabilidade e Projetos Especiais (SEMISPE, 2021) de Sao Luis, que junto a
instituicbes, organizagcdes e empreendedores sociais iniciou um processo de

elaboragao de documento que visa fomentar a economia criativa.
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4.2 Economia Criativa: Investigagcao no Bumba Meu Boi da Pindoba

No més de junho, o Bumba Meu Boi € uma das principais atragdes dos
arraiais, onde os grupos se apresentam com sotaques variados vindos do interior ou
mesmo da regido metropolitana, e nesse periodo os hotéis da capital tém
significativa ocupacdo de pessoas que apreciam o segmento do turismo cultural.
Dentre os grupos que se apresentam em Sao Luis, estd o Boi da Pindoba,
associacao que possui caracteristicas que participam da economia criativa.

A oferta turistica no Maranhdo é diversificada, e nela estdo as paisagens
naturais, o patrimdénio histérico e a cultura com seus folguedos e festejos, sendo
dessa criatividade que a economia ascende. Porém, o ano de 2020 foi de desafios
no setor cultural e turistico devido a pandemia do Coronavirus, em que hotéis e
pousadas suspenderam ou diminuiram suas atividades, assim como algumas
manifestacdes folcléricas fizeram apenas transmissdes virtuais, por vezes com
pedidos de doagdes para ajudar brincantes necessitados, assim como pagar custos
fixos das sedes, algo inimaginavel diante da temporada anterior.

O Observatorio do Turismo € uma rede de dados e informagdes sobre o
turismo, coordenado pela Secretaria de Turismo do Estado, e tem como parceiros
secretarias municipais, frades, instituicbes e comunidade, que juntos planejam o
desenvolvimento do turismo. Segundo dados do observatério, no ano de 2019 a taxa
média de ocupacao hoteleira em Sao Luis, no més de junho, foi de 69,15%, a maior
daquele ano, e 11,72% a mais do que o ano de 2018. A ascensdo do turismo
naquele ano se atrelou a oferta de eventos culturais na cidade.

No ano que antecedeu a Covid-19, somente na capital Sao Luis foi em torno
de nove arraiais, em que os mais visitados por turistas se localizavam no Centro da
Cidade e no bairro Calhau. O edital de selegao de credenciamento das atividades
artisticas e culturais N° 01/2019, lancado pela Secretaria de Estado da Cultura
(SECMA) ofertou 412 vagas, divididas em categorias para que grupos e artistas
fizessem parte dos arraiais daquele ano, sendo cachés com valores mais elevados
para grupos alternativos e de Bumba Meu Boi, e ao ultimo foram oferecidas 141
vagas para o “Sao Jodo do Maranh&o 2019”. (MARANHAO, 2019).

Mais do que atracdo junina, o Bumba Meu Boi faz parte da economia
criativa, e seus ciclos envolvem aquisicdo de recursos para o pagamento de

fornecedores e mao de obra, além de promover eventos que influenciam na
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economia local. Nos arraiais da cidade, as comunidades s&o representadas pelo
folguedo, que é uma forma de difundir aquela cultura ao mesmo tempo em que atrai

visitantes no Ritual de Morte nos meses posteriores a junho:

Adicionalmente, as industrias criativas podem reforgar a cultura como
valores e tradi¢des que identificam uma comunidade ou nagdo. Além do
papel de coesao social e inclusédo, este reforco tem o potencial de gerar
atratividade turistica. Esta € a maneira pela qual a economia criativa se
relaciona com a cultura e com o turismo (OLIVEIRA; ARAUJO; SILVA, 2013,

p. 8).

Com base nas informagdes das Nacgdes Unidas (2012), sobre as divisdes
dos 4 grupos da Industria Criativa e suas respectivas subdivisbes, entende-se que
pluralidade do Boi pode posiciona-lo tanto no grupo de Patrimdnio quanto de Artes,
pois nele ha uma variedade de elementos presentes em ambas as classificagdes. A
cultura é atratividade do patrimbnio, e inspira a criatividade a partir da diversidade de
campos como a histéria, a antropologia e a estética, tornando-os produtos da
economia criativa.

Nas industrias criativas, o patrimbnio esta subdividido em expressdes
culturais tradicionais e locais culturais, sendo possivel relaciona-los ao Bumba Meu
Boi do estado, isto porque no subgrupo “expressdes culturais tradicionais” estdo o
artesanato, festivais e celebragdes. Nas indumentarias, no couro do boi, nos
instrumentos esta o artesanato, em que o ciclo do Boi envolve ritos e celebracodes e,
além disso, o poder publico costuma promover anualmente eventos voltados aos

grupos de Bumba Meu Boi.

O artesanato do Bumba-meu-boi, com a confecg¢io da carcaga do Boi e dos
instrumentos musicais e do bordado do couro do Boi e da indumentaria dos
brincantes comprovam o poder criativo dos protagonistas desse espetaculo
da cultura popular maranhense alimentado pela fé e devocdo a Sao Joao,
Sao Pedro e Sao Margal (IPHAN, 2011, p. 10).

No subgrupo, “Locais Culturais” fazem parte os museus, exposi¢oes, sitios
arqueoldgicos, bibliotecas etc. O conjunto arquiteténico do Centro Histérico de Sao
Luis detém o titulo de Patriménio Cultural da Humanidade concedido pela UNESCO.
O Bumba Meu Boi é tema de diversas exposicdes que ocorrem durante o ano em
Sao Luis, assim como o museu Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho
(CCPDF) abriga uma exposicdo permanente dedicada ao Boi do Maranhao em seus

diferentes sotaques.
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No grupo Artes, estd o subgrupo Artes Cénicas inserido nas industrias
culturais. E notério que o ciclo de apresentagdes e de Morte do Boi podem fazer
parte deste grupo, pois envolve um enredo com personagens de diferentes classes
sociais com o apice da dramatizacéo voltado a ressuscitar o Boi, divergindo do ciclo
de Morte que encerra a temporada. Em ambos os ciclos ha encenacgdes dramaticas
que envolvem também musica e danga, como aborda Matos (2010) citado por
IPHAN (2011, p. 143):

O Bumba-meu-boi do Maranhao, além de ser uma manifestagcdo que reune
toadas, batuque e bailados, costuma apresentar narrativas dramaticas que
os brincantes denominam auto, matanga, comédia, palhagada, doidice ou
morte de terreiro e morte de levantar, quando sao encenadas a morte e a
ressurreigdo do boi, entre outros.

Os ciclos ndao se resumem em apenas divertir expectadores, pois na
Pindoba eles sdo uma forma de angariar recursos para pagar custos fixos,
indumentarias, transporte e alimentagédo na temporada do ano seguinte. Nos ensaios
ha contrato com fornecedores de bebidas alcodlicas, refrigerantes, agua,
equipamentos de som e também é o periodo que alguns moradores ganham uma
renda extra com a venda de alimentos e bebidas, principalmente nos ciclos de
ensaios e Morte do Boi.

O grupo folclérico possui muitos custos, dentre os quais estdo as
vestimentas de dancarinos e cantadores. Em 2019, por exemplo, foram 48 indias, 16
caboclos de fita, 40 rajados, 3 cantadores adultos, 1 cantador mirim, 4 miolos, 2
vaqueiros, 1 Catirina e 1 pai Francisco. A instituicdo faz a aquisicdo de matéria-
prima para a producao das indumentarias, assim como faz a compra de calgados
que serao usados a partir do batizado e apresentacbes da temporada. Ja os
bordados do couro do Boi sao feitos por profissionais da Grande llha, e no referido

ano foram 4 Bois, artefato usados pelos miolos.
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Figura 17 - Cabocla de Pena do Boi da Pindoba

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Os boieiros sao da Pindoba e de outros bairros, e o transporte ocorre por
meio de Onibus especiais de empresa contratada para prestar servico em todos os
ciclos. A alimentagdo e bebidas para os brincantes também sao pagas pela
instituicdo, o que pode variar de refeicbes completas a lanches, em que ambas as
situacbes os ingredientes sdo comprados em grande quantidade na regiao
metropolitana, assim como as bebidas que incluem: agua, refrigerante, vinho e
cachaca distribuidas também para outros participantes, como matraqueiros e
pandeireiros fixos.

O ciclo de Morte do Boi da Pindoba é um periodo de oportunidades para os
moradores aumentarem a renda, e para a instituigdo do Boi angariar recursos para a
temporada do ano seguinte, e para isto a estrutura fisica do terreiro tem reparos
para receber o grande publico. Observa-se que servicos e produtos comercializados
se repetem em quase todos os ciclos: contrato com empresa de som e iluminagao,
cantores, bandas, radiolas de reggae, empresa de bebidas, empresa de Onibus,
carro de som, além disso moradores vendem alimentos em barracas dentro e fora do

Terreiro do Boi, participacdo dos bares do entorno.



61

Com a pandemia do coronavirus em 2020, o grupo folclorico teve que se
reinventar e fazer uso de tecnologias para transmitir os rituais que antes aconteciam
com grande publico, e se adaptar para a forma virtual, sem aglomeragdo. Deste
modo, a instituicdo conseguiu apoio de algumas empresas para transmitir /ives na
plataforma Youtube, e fez contrato com equipe de filmagem e sonorizag¢ao, driblando
a dificuldade de acesso a internet no lugar por meio de empresa a cabo que
patrocinou o evento virtual.

O ano de 2020 foi o ano das transmissdes ao vivo para alguns grupos de
Bumba Meu Boi, 0 que ndo os isentou de incertezas para a proxima temporada que
ainda ndo tem data para acontecer. Outros batalhdes sequer conseguiram uma
transmissao, devido ao alto custo de contratar um equipe de filmagem. Em todo o
pais, a Covid-19 gerou impactos na economia criativa, em que o setor da cultura tem
tentado se adaptar as proibi¢des de eventos para ndo gerar aglomeragao, conforme

protocolos de higiene recomendados pela OMS.

Por outro lado, a crise tem levado o setor a experimentar novos formatos de
producdo e de entrega de seus produtos e conteludos ao publico final,
antecipando movimentos que talvez fossem levar mais tempo para serem
disponibilizados, como os shows transmitidos em lives em redes sociais,
eventos online e a proliferacdo de cursos, palestras e eventos usando
plataformas de streaming de video (MAPEAMENTO SEBRAE..., 2020, p. 3).

Assim como a UNCTAD, a Federacdo das Industrias do Rio de Janeiro
(FIRJAN) divide a cadeia da industria criativa no Brasil em quatro grupos, porém

com algumas diferengas, conforme a Figura 18, abaixo:
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Figura 18 - Segmentagéo das Industrias Criativas

Publicidade & Marketing: Expressdes Culturais: Editorial: Edigdo de livros, P&D: Desenvolvimente
Atividades de Artesanate, folelore, jornals, revistas e experimental e pesquisa
publicidade, marketing, gastranomia. canteddo digital. am geral exceto bislogia.
pesguisa de mereado e
arganizaco de eventos. Patriménic & Artes: Audiavisual: Biotecnalogia:

Servigos eulturais, Desenvalvimento de Bieengenharia, pesquisa
Arquitetura: Design e museologla, produgdo conteddo, distribuicle, em bislogia, atividades
projeto de edificacfes, cultural, patrimanio programacdo e laboratoriais.
paisagens & ambientes. histdrico. transmisséo.
Planejamento & TIC: Desenvalviments de
conservacao. Misica: Gravacdo, edicfio softwares, sisternas,

& mixagem de som; eansultaria em Tl e
Design: Design grdfica, eriagde e interpretacde robdtica.
multimidia e de mdvels rusical.
Moda: Desenho de Artes Cénicas: Atuacdo;
roupas, acessorios e producio e direcdo de
calcados e modelistas. espetdculos teatrals e de

danga.

Fonte: Mapeamento da Industria... (2019, n. p.).

Segundo pesquisa da Fundagao Getulio Vargas (FGV), no Relatério sobre
os impactos econdémicos da Covid-19 (2020), o prolongamento das medidas de
restricdo comprometem essas atividades, pois o impedimento de aglomeragao e
circulagao de pessoas resulta no cancelamento de shows e eventos, obrigando-os a
se reinventar por meio de tecnologias de transmiss&o. Das atividades realizadas na
cadeia criativa, a cultura € o setor que mais sofreu e sofre os impactos da doenca, e
sera um dos ultimos setores que voltardo a normalidade, pois € inviavel obter
receitas sem a venda de ingressos e bebidas.

Com base no ano de 2019, a FGV fez uma estimativa de redugao do volume
médio da produgdo mensal do Setor da Economia Criativa para o ano de 2020.
Observa-se na Figura 19 a cultura foi de 100% nos meses de janeiro e fevereiro
para uma reducao entre 5% e 8% nos meses de abril, maio e junho, pico da primeira

onda doenca no Brasil:

Figura 19 - Volume médio da produgcdo mensal do Setor da Economia

Economia

Criativa
Consumo 100% | 100% 55% 22% 23% 25% 27% 45% 52% 61% 71% 83%

Cultura 100% | 100% | 50% 5% 7% B% 10% 12% 7% 25% | 36% | 42%
Midias 100% | 100% | 75% 40% 41% 40% | 43% | 55% 53% 61% 70% | 82%
Tecnologia | 100% | 100% | 93% 79% | B5% | B87% | 88% 1% 92% | 93% | 95% | 99%

Fonte: Relatorio sobre os impactos econdmicos da Covid-19 (2020, p. 23)
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No més de junho aconteceu o ritual de batismo do Boi da Pindoba, por meio
de uma live no Youtube. Na ocasido o presidente e os diretores prepararam um
cenario tipico do periodo, contrataram uma empresa de filmagem e som, e deste
modo ocorreu a transmissdo ao vivo com os cantadores, alguns poucos dangarinos,
0 paroco e rezadeiras de ladainha da comunidade. Independente da nova situagao,
produtos e servicos foram adquiridos, 0 que se repetiu no més de setembro com a
transmissao do Ritual de Morte, em que nas ocasides foram seguidos os protocolos

de higiene e seguranca.

Figura 20 - Imagem do folheto digital da /ive do Batizado
s : -
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Fonte: Dados da Pesquisa (2021).
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Figura 21 - Imagem do folheto digital da /ive solidaria da Morte do Boi
il e
DOM.13.SET

A PARTIR DAS 19:00H

TRANSMISSAOAOVIVO:
3 YOUTUBE

Boi da PINDOBA OFICIAL

BANCO DO BRASIL - CONTA CORRENTE
AGENCIA: 4863-1
CONTA: 8400-X

ARTE C B M B PINDOBA

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Na Grande llha existem varios grupos de Bumba Meu Boi com sotaque de
matraca, dentre os principais estdo Maioba, Maracana, Pindoba e Ribamar, grupos
centenarios, resistentes e identitarios que se assemelham a organizagdes que
precisam se manter no mercado sob o risco de desaparecer. Portanto, esses grupos
possuem formas de adquirir recursos que vao além das contribuicbes do poder
publico, como vender camisas, CDs, promover eventos com ingressos etc. Afinal,
esta-se falando de comunidades proximas do nucleo urbano, onde ha competicéo
com outras formas de entretenimento.

A forma de preservar a identidade do Boi da Pindoba € a reinvengao sempre
que houver dificuldades que ameacem sua existéncia, mas sem deixar de lado ritos
e tradicdbes que o caracterizam como manifestacao folclérica. Em 131 anos de
existéncia, o grupo se esforca para se adaptar a uma sociedade tecnoldgica,
efémera e capitalista, a0 mesmo tempo que busca maneiras de custear despesas
que implicam na manutencao e na participagcao de cada temporada. Assim, observa-
se que o conjunto de acbes desenvolvidas pelos diretores sao formas de

empreendedorismo cultural.
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4.3 Potencialidades do Bumba Meu Boi da Pindoba para o empreendedorismo

cultural

O empreendedorismo no Brasil apareceu de forma intensa a partir da
década de 1990, periodo em que governo e entidades de classe passaram a se
interessar na duragédo de pequenas empresas no mercado. Para Dornelas (2008), a
globalizagdo provocou o aumento da competitividade, e grandes empresas tiveram
que se adaptar com medidas para se manter no mercado, e assim reduziram a
quantidade de funcionarios, influenciando na abertura de pequenos negdcios criados
por desempregados, muitos sem experiéncia e que fizeram uso de Ultimas
economias.

A capacitagao dos empreendedores foi desenvolvida por entidades como o
SEBRAE e a Sociedade Brasileira para Exportagdo de Software (SOFTEX), criadas
na mesma década. Além disso o Governo Federal também criou o programa Brasil
Empreendedor, que vigorou de 1999 até 2002. O SEBRAE é reconhecido ainda na
atualidade por dar suporte a quem deseja iniciar um negocio ou necessita de
consultoria para resolucéo de problemas.

Forte caracteristica do empreendedorismo, a inventividade surge na criagéo
do novo, ou a partir de algo que ja existe. Desta forma, a criatividade faz parte da
composi¢ao das ideias que, por sua vez, se transformam em oportunidade, como
aborda Dornelas (2008, p. 22): “Empreendedorismo € o envolvimento de pessoas e
processos que, em conjunto, levam a transformacao de ideias em oportunidades. E
a perfeita implementacdo destas oportunidades leva a criagdo de negodcios de
sucesso”.

Dolabela (2005) aponta que a inovagao esta presente no
empreendedorismo, tornando as pessoas capazes de oferecer valor para outras em
qualquer area, portanto o conceito de empreendedorismo nao € exclusivo a area
empresarial, abrangendo outras que envolvem agdes humanas. E nesse contexto
que surge a cultura como produto, pois € fruto de uma construgao coletiva, simbdlica
que necessita de um comportamento empreendedor que estimule o
desenvolvimento sustentavel, econémico e social, proporcionando empregos e
lucratividade.

Em artigo publicado em 1982, Paul Dimaggio emerge o conceito de

empreendedorismo cultural ressaltando a importdncia do empreendedor na
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administracdo e sustento de uma organizagdo cultural, dividindo a organizagdo em
trés tipos, a partir de seus respectivos objetivos: obtencdo de lucro; sem fins
lucrativos; coletivo de artistas. Os dois ultimos sdo predominantes, e melhor
caracterizam a gestdo cultural, pois percentualmente refletem a maioria das
organizagdes, e ndo visam lucratividade em grande escala (DIMAGGIO, 1985 apud
MENDONCGCA et al., 2014).

Contudo, é preciso salientar que a cultura € um recurso que envolve capital
numa relagcado necessaria a manutencgao da atividade, e também ao desenvolvimento

da economia como sintetiza George Yudice, em entrevista a Hollanda (2005, n. p.):

Eu sempre fui muito critico com relagdo ao uso da arte para fins praticos.
Mas, acho que a esta altura vou ter que mudar. A arte vai ser usada, quer
eu queira quer ndo. A minha ideia agora é que a cultura seja vista como um
recurso. E quando vocé pensa que a cultura é recurso, 0 Unico jogo que
existe é o do gerenciamento, da gestdo dos recursos. E como na ecologia.
Eu poderia continuar com a ideia da arte para a transcendéncia, uma arte
para fins ndo instrumentais, mas mesmo assim, a arte vai continuar sendo
usada. Eu posso ser um artista “puro”, mas quando colocar minha obra em
um museu, estarei contribuindo para o PIB da cidade. Quando as pessoas
pensam em criar um museu, elas justificam o museu pela arte, mas esse
museu vai certamente contribuir para a economia da cidade. Entao, queira
eu ou nao, a arte sera sempre um recurso.

Num empreendimento, organizagao ou instituicao que possui a cultura como
produto, o papel do empreendedor cultural torna-se fundamental, pois ele detecta
oportunidades, se conecta a redes sociais e calcula riscos transformando o ambiente
sécio e economicamente em que atua. Ele age de maneira inovadora, articula e forja
redes para se conectar, possui capacidade para unir “diferentes atores e recursos
dispersos no mercado e na sociedade, agregando valor a atividade produtiva.”
(LIMEIRA, 2008, p. 8).

O bairro da Pindoba é propicio ao empreendedorismo, pois o lugar é fonte
de manifestagbes culturais que envolvem fé, festa e outras atividades, como
esportes e lazeres que possuem um calendario de eventos. Algumas manifestagdes
religiosas, como o Divino Espirito Santo e Festejo de Santa Luzia, possuem décadas
de existéncia, e outra € centenaria como o Boi, caracterizado por ritos que
acontecem de forma tradicional, organizada e segura. Neste contexto € possivel
identificar tracos de um empreendedorismo inato que parte dos proprios moradores,

e corrobora para a preservagao da cultura local.
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Sao 131 anos do Boi da Pindoba, e a frente dele estdo os moradores que
receberam a missdo de outros mais antigos de dar continuidade a brincadeira.
Durante a pesquisa constatou-se que alguns possuem um perfil empreendedor, o
que viabiliza as dangadas nos ciclos e o equilibrio nas finangas. Para Dornelas
(2008), o empreendedor possui algumas caracteristicas, tais como: paixao pelo que
faz, usa recursos disponiveis de forma criativa, detecta oportunidades e assume
riscos.

Ao acompanhar a cronologia do grupo, vé-se que foi entre 1999 e 2000 que
as caracteristicas empreendedoras ficaram mais evidentes com a participacédo da
Sra. Helena Leite, que contribuiu tanto com agbes de marketing quanto com
instrucdo e experiéncia na aquisicao de recursos financeiros com a inscricdo em
editais que ofertavam beneficios a cultura. Ela permaneceu como presidente do Boi
até 2003, e atualmente Helinho, conhecido como “Helinho da Pindoba”, preside o
grupo com o seu irmao Medalha (diretor) e sua mae Sra. Joanilde (diretora), além de
outros diretores.

Em entrevista concedida em 2020, Sr. Helinho comentou que as decisdes
sdo tomadas em grupo por meio de reunides com a diretoria, e identifica-se uma
caracteristica pessoal do empreendedor: a lideranca. Nota-se que ela ocorre de
forma democratica, em que alguns diretores sdo parentes e outros sdo amigos. Além
disso, ha agdes para adquirir recursos por meio de editais, patrocinios e/ou apoios e
marketing, que visam a popularizagdo do grupo, e como € sabido tradicionalmente,
ha uma competicdo entre os Bois com sotaque da llha quanto as toadas e
guantidade de pessoas que integram o batalh&o.

A instituicao Boi da Pindoba nao possui fins lucrativos, portanto os recursos
para manutengao ocorrem de diferentes maneiras, a comecgar por doagdes e
voluntariado, sendo comum que alguns servigos sejam realizados de forma
voluntaria, como a doagéao, reparacgao e distribuicdo de alimentos ou a limpeza do
Terreiro por parte de voluntarios. Nos eventos é também comum o apoio de politicos
e empresas privadas adquiridos por meio de projetos de apoio e patrocinio
pleiteados pelo grupo, informagdo percebida nos banners espalhados e
agradecimentos nas pausas dos cantadores.

Os unicos brincantes que obtém algum valor monetario sdo os cantadores,
sendo que os demais recebem a indumentaria, a alimentacao e o transporte de ida e

volta. Mesmo que nem todos os brincantes recebam caché, existe um alto custo de



68

preparagao, conduzida no ano anterior a temporada com os recursos principalmente
de contratos e de eventos realizados nos ciclos.

Empreendimentos culturais geralmente estédo ligados a redes sociais que se
conectam na busca por contatos benéficos, e a pandemia fez desabrochar outro
lado do grupo, que envolve a tecnologia na tentativa de se manter no mercado e na
memoria dos admiradores. Para isto, intensificaram-se ag¢des no WhatsApp,
Facebook, Instagram e Youtube, e este ultimo transmitiu as lives de batizado e ritual
de morte numa tentativa de manter a tradicdo, mas de modo ressignificado em meio
a tragédia da Covid-19, pois mesmo com a pandemia o grupo se reinventou com o

uso da tecnologia.

Assim, a habilidade empreendedora inclui a capacidade de operacionalizar
acordos entre as partes interessadas, tais como o criador, o investidor, os
patrocinadores e os distribuidores, bem como garantir a cooperagcado de
agéncias governamentais e de manter relagdes bem sucedidas com os
trabalhadores e o publico (VALE et al., 2005 apud LIMEIRA, 2008, p. 8).

Figura 22 - Cenario para transmissao da live do batizado

AW

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Nos anos anteriores a pandemia, os eventos que envolviam o Boi eram uma
oportunidade de os moradores complementarem a renda com a venda de alimentos,
bebidas, prestarem alguns servicos no Terreiro, fazer festas com a cobranga de

porta (ingressos), sendo, portanto, um meio de interferéncia benéfica que o Boi



69

exercia sobre a comunidade. Trata-se de uma caracteristica do empreendedorismo
a geragcao de renda, e quando ocorre de modo continuo e organizado pode
promover a mudanca da qualidade de vida dos residentes.

As acdes empreendedoras da instituicio Bumba Meu Boi da Pindoba
parecem inatas, caminham para a preservagdo da cultura e garantia de sua
continuidade para as futuras geracgdes, afinal, ter perfil inato de empreendedor ndo é
negativo, mas sim sinénimo de talento e sucesso (DORNELAS, 2008). A
manifestacdo folclérica apresenta potencialidades para o empreendedorismo
cultural, e no comando ha moradores que buscam relagbes que agreguem
conhecimento, dispostos a aprender, focados em objetivos que visem o crescimento
do grupo, trabalhando de modo incansavel.

Durante a pesquisa exploratéria, notou-se que a brincadeira agrega um
conjunto de caracteristicas que podem transforma-la num produto cultural que é
auxiliada por agbes empreendedoras, e a longo prazo poderd modificar social e
economicamente a localidade. Em visitagdo foram encontrados os seguintes
atributos:

- Histdria/ldentidade - existe uma memoria viva dos atores principais que
fizeram parte da histéria do grupo e dos que constroem narrativas para geragoes
futuras. Nas apresentagdes, a Pindoba é cantada com orgulho pelos moradores e
essa paixao motiva os organizadores a darem continuidade, pois o Boi é também
uma heranca familiar.

No empreendedorismo cultural, as narrativas s&do usadas como discurso
simbdlico, e Davel e Cora (2016, p. 369) citam que elas sao: “Construidas com
matéria simbdlica e cultural, as histérias determinam novos empreendimentos, na
medida em que elas permitem que empreendedores adquiram capitais e gerem
novas riquezas”.

- Estrutura fisica - dispdem de amplo espaco externo (Pragca Dona Basica),
com palco fixo, barracao, acervo com fotos e indumentarias, e espago para futuro
museu. O Terreiro tem capacidade para receber algumas centenas de pessoas, pois
devido a pandemia n&o ocorreram os eventos presenciais, consequentemente nao
foram aplicados formularios que identificassem o quantitativo de pessoas nos
eventos.

- Perfil empreendedor - ha um interesse no crescimento do grupo, sendo

comum agdes competitivas a outras brincadeiras, como investir em cantadores,
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aumentar o numero de brincantes e dispor de ajuda de custo com alimentagao farta
e transporte, constantes reparos e manutencédo do Terreiro. Ha uma atengao para
oportunidades que possam surgir como editais de cultura, participagdes em eventos
como meio de divulgagao, projetos de patrocinio e futuros contratos.

Ressalta-se que a comunidade apresenta esse perfil também nas outras
manifestacdes culturais, sendo comum que por vezes moradores se envolvam em
mais de uma brincadeira da comunidade, como € o caso do Sr. Jocileno, que
organiza os Jogos Noturnos da Pindoba e outros eventos, e até 2019 era diretor do
Boi.

- Gestdo de finangas - o0s recursos do grupo sdo adquiridos das
participagdes nos arraiais do governo do estado, prefeitura de Pago do Lumiar,
editais, apresentagdes particulares, eventos, bingos, passeios, excursdes, doagoes
e copatrocinio de empresas privadas. Os recursos sao gastos com custos fixos,
indumentarias, transportes, entre outros citados no decorrer da pesquisa escrita.

Em entrevista realizada em 2020, ao ser perguntado sobre as formas de
captacédo de recursos para manter o grupo, Sr. Helinho respondeu apresentando
porcentagens: 50% governo (caché de apresentagdes), 20% apresentacoes
particulares, 10% cotas de patrocinio (Instituto de Ensino de Superior Franciscano -
IESF, Rede de telefonia Claro, Cervejaria Eisenbahn e Valparaiso Agcua Park). Sao
captados por meio de projetos e ha também doacgdes.

- Marketing - o grupo possui redes sociais, como Instagram, Facebook,
Grupo no WhatsApp (iniciativa dos boieiros), assim como realizou transmissdes no
Youtube, e possui musicas na plataforma somusica.com, e na temporada participa
de entrevistas em radio e televisdo. Também grava anualmente o DVD e produz
camisas personalizadas.

O trabalho para se manter nas temporadas acontece durante todo o ano, e
se intensifica com a proximidade da temporada e ritual de matanca, cabendo aos
expectadores a apreciagcdo, mas nos bastidores ha um trabalho em equipe
organizada com divisdo de tarefas que se assemelha a uma empresa. A cultura é
um produto intelectual e, como tal, precisa despertar o interesse de quem néo faz
parte do grupo para que entdo seja consumida. Portanto, cabe ao
empreendedorismo cultural tornar aquela cultura atrativa, sem fazer uso de

artificialidades, promovendo aos moradores mudangas socioeconémicas.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A cultura é uma construgdo coletiva que surge a partir de aspectos que
envolvem a criatividade, sendo o uso da cultura na economia o motivo de amplas
discussbes no passado, como na Escola de Frankfurt. O século XXI trouxe a luz
possibilidades mais justas, responsaveis, enfim, sustentaveis a serem desenvolvidas
pelas industrias culturais e criativas, e isto se deu principalmente pelas inumeras
conferéncias e agbes planejadas no ambito governamental acerca da economia
criativa em todo o mundo.

Num Brasil tdo desigual, o principal efeito da economia criativa € sem duvida
a oportunidade de crescimento econémico e social que oferega dignidade aqueles
que produzem a cultura de modo inato, herdado e que agarram as oportunidades de
preservacao da identidade. O titulo de Patrimdnio Cultural Imaterial da Humanidade
concedido pela Unesco ao Bumba Meu Boi do Maranhdo deu importancia a cultura
popular perante o mundo, mas os grupos nao foram recompensados pelo titulo.
Porém, em nada mudou a vontade dos organizadores e comunidades de dar
continuidade a brincadeira.

A paixao pelo folguedo € tamanha que entraves financeiros ndo impedem os
grupos de se apresentarem nos arraiais por todo o Maranh&o, e nem mesmo a
pandemia do Coronavirus fez com que eles caissem no esquecimento; pelo
contrario, se reinventaram com apresentagdes virtuais e participaram do cotidiano de
admiradores por meio das redes sociais. Entre as brincadeiras que seguiram com
seu calendario de rituais esta o Boi da Pindoba, exemplo de resisténcia que possui
carater atemporal.

A pesquisa na comunidade apontou diversos elementos do Boi da Pindoba,
que podem atrair visitantes interessados pelo segmento turismo cultural, tais como:
histéria; calendario de eventos; vivéncia e cordialidade dos moradores. Agdes de
planejamento turistico poderdo no futuro promover além da manutencao grupo, a
geracao de receitas para a comunidade, oportunizando mudangas no ambito
socioecondmico.

E notdrio a participacdo do Boi na economia criativa, em que as preparacdes
para a temporada do Boi da Pindoba iniciam no ano anterior, como acontece em
muitos grupos, pois produtos para a confecg¢do e/ou reforma de indumentarias séo

comprados, géneros alimenticios e bebidas s&o adquiridos, servicos s&o
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contratados, alguns moradores do entorno da sede tém ganhos extras na
comercializacdo de produtos. Nos arraiais, os turistas se deslocam dos hotéis para
prestigiar a culinaria e as dangas tipicas do periodo junino, cuja principal atragédo € o
Bumba Meu Boi.

A resisténcia do Boi da Pindoba nesses 131 anos esta atrelada ao
sentimento de pertencimento e as potencialidades empreendedoras do grupo, que
incluem o enaltecimento da propria histéria com a gestdo de finangas e marketing
superadas de forma criativa com bingos, excursdes, festas, solicitacbes de
patrocinio etc., com foco nas apresentagcbes: producido de indumentarias,
langcamento de CDs, cumprimento de contrato com logistica eficiente, suporte para
brincantes e manutencao da sede.

Ao buscar informagdes do boi, descobriu-se que a comunidade possui forte
religiosidade, principalmente no que se refere ao Festejo do Divino Espirito Santo e
Festejo de Santa Luzia, onde o primeiro atrai muitos visitantes no més de novembro
para assistir ritos suntuosos de celebracdo da Corte. Evidenciou-se a necessidade
de fazer um inventario turistico no municipio de Pago do Lumiar, porém, com suporte
do poder publico, com o objetivo de identificar a oferta, planejar e colocar agbes em
pratica que estruturem e promovam o turismo, que é ainda incipiente.

A pandemia do Coronavirus foi um entrave na realizacdo da pesquisa de
campo, inviabilizando o registro de momentos importantes, como o batizado e
entrevistas com outros participantes do Boi. O acesso a bibliografias impressas foi
prejudicado devido aos decretos que fecharam a biblioteca da Universidade,
representando um atraso na construgao e término desta pesquisa. No entanto, de
todos os males este foi o menor, diante milhares de vidas que se perderam, das
dificuldades econémicas que assolaram trabalhadores, em especial os da cultura e
do caos social que o0 mundo vive.

Portanto, este € apenas um estudo inicial diante das potencialidades que a
comunidade Pindoba apresenta no campo do turismo e da cultura, abrindo-se para
pesquisas futuras, pois 0s materiais académicos sobre a localidade ainda sao
reduzidos. Espera-se que a ampliacdo de estudos promovam um interesse do poder
publico e instituicbes privadas para desenvolver acbes da economia criativa que
promovam o bem-estar, o crescimento econdmico e a autonomia da comunidade na

manutencao de sua cultura.
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APENDICE A - Roteiro de Entrevista Aplicado aos Diretores do Boi Da Pindoba
Universidade Federal do Maranhéo
Complexo Fabril Santa Amélia
Departamento de Turismo e Hotelaria
ROTEIRO DE ENTREVISTA
1- Como se originou o grupo de Bumba-meu-boi da Pindoba?
2- Quais nomes contribuiram para a histéria do boi?

3- Como se da o processo de selegao dos brincantes?

4- Os brincantes recebem ajuda (indumentaria, alimentagéo, bebidas, transporte)

para participar? Descreva.

5- Quantos brincantes fazem farte da temporada de 2019?

6-Algum brincante recebe caché?

7- Como acontece a divisédo de tarefas na organizagéo do boi?

8- Como acontece a produgdao das indumentarias (compra de insumos e

confecgao)?

9- Quantos bois- artefato dangam no cordéo?

10-O bordado do couro do boi é produzido na comunidade?

11- Como sao adquiridos os recursos para cobrir os custos de manutencido e

realizacéo de eventos?

12- Quando inicia o ciclo de ensaios do boi?
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13-Qual a data do batizado do boi?

14- Sobre o batizado, como se da a organizagédo quanto a escolha dos padrinhos?

15-Descreva o ritual de morte do boi (inicio e término, programacgao, destacando o

que acontece em cada dia).

16-Sobre 0 mourdo, comente sobre a producdo e aquisicdo de recursos para 0s

presentes que ficam pendurados nos galhos?

17- Qual a estimativa de pessoas que participam da morte do boi?

18- Qual estrutura € montada para o periodo de morte do boi?

19-Nos dias de festa, ha algum patrocinio, doagao ou participagao do poder publico?

20- As barracas de comercializagcao de alimentos e bebidas pertencem somente a

associacao ou moradores também podem vender?

21- Qual a importancia do bumba-meu-boi para vocé?

22- Quais beneficios a Associagao do boi proporciona a comunidade?

23- Quais peculiaridades tornam a comunidade especial?

24- Existe alguma agao para que os mais jovens deem continuidade ao grupo?

25- E possivel vislumbrar atividade turistica no terreiro do boi?
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APENDICE B - Roteiro de Entrevista - roteiro de entrevista aplicado ao presidente do
boi da Pindoba

Universidade federal do maranhao
Complexo fabril santa Amélia

Departamento de turismo e hotelaria

ROTEIRO DE ENTREVISTA

1- Quantos brincantes organizagcdo do boi havia planejado para a temporada de

20207 Seriam apenas pessoas da comunidade?

2- As indumentarias sdo produzidas na propria comunidade ou sdo encomendadas

com algum arteséo de fora?

3- Os brincantes do boi recebem algum salario ou ajuda de custo? Qual suporte eles
recebem no periodo de ensaios (alimentagao, transporte, hospedagem no barracao

ou casa de moradores...), apresentagdes juninas e morte da brincadeira?

4- Quais servigos usados pelo boi sdo fornecidos pela prépria comunidade?
(exemplo: limpeza do terreiro e barracdo quando ha eventos, cozinheiros durante a
temporada, Dj e radiola, transporte de pessoas/equipamentos, atendimento das

barracas, costureiras, preparagao de bolos, outros...).

5- Quais produtos usados pelo boi sdo fornecidos pela prépria comunidade?
(exemplo: alimentos e bebidas para temporada, mourdao da morte do boi assim como
os presentes pendurados nos galhos, foguetes, indumentaria dos brincantes,

outros...)

6- Existe uma estimativa de quantos visitantes o bairro recebe, quando ha eventos

do grupo?
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7- Dada a importancia do Boi da Pindoba para a cultura popular maranhense. Existe
algum projeto para atrair/receber turistas?

8- Quem compde as toadas do grupo?

9- Como se da o processo de gravagao do CD?

10- A administragao do boi é organizada por diretorias, mencione atribuicdo de cada

uma.

11- De que modo ocorre a tomada de decisdo quanto as acdes desenvolvidas pelo

grupo no decorrer do ano?

12- Diante da dimensao do grupo, como ocorre a captagao de recursos para manté-

lo?

13- Existe alguma parceria do setor privado com o boi do tipo apoio ou patrocinio?

Quais?

14- Quantos eventos sdo realizados na comunidade durante o ano para arrecadar

recursos?

15- A radialista Helena Leite teve grande importancia nas agdes de divulgagdo do
grupo na llha de Sao Luis, atualmente quem cuida das agbes de marketing do
grupo?

16- Existem perfis do grupo em redes sociais ou aplicativos de musica? Quais?

17- Diante da crise global ocasionada pela pandemia da Covid19, como o grupo tem

conseguido pagar suas despesas? Tem tido alguma dificuldade?

18- Quais agdes o boi tem realizado para se manter ativo na memoéria de brincantes

e admiradores?
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APENDICE C - Roteiro de entrevista aplicado a organizadores do festejo do Divino

Espirito Santo da Pindoba

Universidade Federal do Maranhao
Complexo Fabril Santa Amélia

Departamento de Turismo e Hotelaria

ROTEIRO DE ENTREVISTA

1- Ha quanto tempo existe o Festejo do Divino Espirito Santo?

2- Descreva como ocorre a preparagao para o Festejo (escolha dos Impérios e

pagamento de despesas).

3-Quantas pessoas participam da organizagéo do Festejo do Divino?

4- Como ocorre a divisao de tarefas na organizagao do Festejo?

5- Descreva o que acontece nos dias do Festejo (incluindo cerimdnias religiosas e

eventos considerados profanos).

6-Observa-se muitos visitantes, como se da a participagao da comunidade?

7- Qual a estimativa de participantes/ visitantes no Festejo?
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APENDICE D - Fotografias das potencialidades do Bumba Meu Boi da Pindoba

Figura 23 - Barrac&o do Boi da Pindoba

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Figura 24 - Camisa da temporada de 2020

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).
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Figura 25 - Capa do CD de 2020

a

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Figura 26 - Cantador Berg

Fonte: Dados da Pesqwsa (2021)



Figura 27 - Cantador Jailson Vila Nova

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).
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Figura 30 - Barraca no Ritual de Morte do Boi

Mania de Brasileiro
BE=

PR T

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Figura 31 - Bois-artefato, e ao fundo banner com logomarcas de patrocinadores da

festa de 130 anos do Boi

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).
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ANEXO A - Autorizacao para uso académico das informacgdes

AUTORIZAGAO PARA USO ACADEMICO DAS INFORMAGOES

drvulgagéo do nome da empresa bem como das mformac;ées levantadas

durante a pesquisa académica para a elaboragdo da monografia de Dianne
Annanda Borges Ferreira Amado, matricula n® 2012043318, aluna do curso de

Turismo da Universidade Federal do Maranh&o.

Paco do Lumiar 4 /"2 de ;i !@3&'& de 2021.
/y @YZ/A/M@/\V (_QM 0 Wl

Herlisson da Conceigédo

Presidente
Arte e Cultura Boi da Pindoba
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