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RESUMO

O objetivo da presente pesquisa ¢ compreender como a visualizagdo de dados ¢ a infografia sdo
utilizadas nas producdes jornalisticas da Género e Numero, buscando investigar a relagdo entre
jornalismo, ciéncia de dados e design nas novas configuragdes de midia jornalisticas. Para
alcangar o objetivo, foram utilizadas as técnicas de pesquisa bibliografica, documental,
exploratoria e entrevista com trés integrantes da equipe para entender a rotina produtiva e a
integracdo entre as areas. Foram analisadas 20 reportagens e matérias veiculadas entre 2019 e
2022. O material foi observado sistematicamente com o intuito de entender suas caracteristicas
e avaliar as estratégias da comunicagdo visual. Foi possivel descobrir que as representagdes
visuais produzidas pela equipe ajudam a visibilizar panoramas sociais de modo a tornar o
contetido didatico e empatico. Além de explorar visualmente os dados, a relagdo verbo e visual
¢ intensa e potencializada pelas historias de vida e imagens de personagens humanizando uma
pauta de origem numérica. Os resultados documentam como uma equipe pequena e
multidisciplinar tem aumentado o acesso as bases de dados. Cada vez mais € necessario que o
profissional tenha contato com outros campos e estenda a sua atuagdo para outros recursos
primordiais para que a sociedade se mantenha informada por um jornalismo ético, diverso,
inclusivo e de facil compreensdo. O jornalismo independente auxilia a construir pontes para a
cidadania e promove o debate de pautas invisiveis na midia tradicional brasileira.

Palavras-chave: design da informacao; jornalismo independente; jornalismo visual;
visualizac¢do de dados; infografia.
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1 INTRODUCAO

O interesse pela pesquisa surgiu devido as tematicas midias independentes e jornalismo
visual serem assuntos de debates no grupo de pesquisa Laboratério de Comunicagdo Visual e
Edi¢dao Criativa (LOVE). Unir a atuacdo das midias independentes, jornalismo de dados e
jornalismo visual deu origem a atual pesquisa proposta. E fundamental compreender as novas
configuragdes jornalisticas, o aparecimento de procedimentos que interligam variadas areas e o
impacto na constru¢do do produto jornalistico que rodeia o jornalismo digital.

Alias, o interesse por jornalismo independente surgiu pelo desejo de ampliar o olhar
jornalistico desenvolvido durante a graduacdo e algar voos para produzir um jornalismo
engajado, amplo e que inclua pessoas que ndo estdo presentes na imprensa tradicional. Talvez
pelo desejo de ver representacdes mais diversas ou por querer transformar por intermédio do
jornalismo as realidades brasileiras tdo desiguais e unicas. Assim, na defini¢cao do recorte para
analise, a escolha de uma organizacdo de midia independente era um dos pilares delimitados
desde o inicio da produ¢ao desta pesquisa.

A andlise envolve as producdes jornalisticas da Género e Numero, associacdo de
jornalismo independente que surgiu em 2016 com uma segmentacdo bem demarcada,
produzindo narrativas jornalisticas, relatorios e pesquisas aliando dados e tematicas acerca de
género, raga, desigualdades sociais e diversidade. A escolha da associagdo derivou da tentativa
de encontrar um objeto que englobava aspectos do jornalismo dados, jornalismo independente
e jornalismo visual nos seus eixos metodologicos. Por isso, a Género e Numero foi objeto do
trabalho visto que surge com a inten¢do de aliar dados com debates raciais e de género no
cenario midiatico brasileiro, além de investir em representagdes graficas elaboradas para as
reportagens.

O exercicio de leitura e observacao do conteudo produzido pela associagdo mostrou seu
potencial em visibilizar condi¢des sociais. Na matéria “Fome, medo e falta de renda: a vida das
ambulantes no primeiro ano de pandemia” sabemos que o Maranhdo ¢ o terceiro estado
brasileiro com maior numero de ambulantes (6,05%). A categoria possui 67% dos trabalhadores
negros e 28% destes sdo mulheres negras. Sdo informagdes essenciais para compreender a
precarizagdo do trabalho e seus desdobramentos para sobreviver durante as restrigoes
ocasionadas pela pandemia de Covid-19.

Verificar a historia das mulheres na luta por equidade nos jogos olimpicos, que apenas
trés estados no pais (Espirito Santo, Mato Grosso do Sul e Sdo Paulo) orientam as escolas a

terem disciplinas sobre educacdo sexual, e como ficou a situacdo das maes solo por causa da



Covid-19 demonstra como ter acesso a essas informagdes mostra-se pertinente para abrir
discussdes acerca das tematicas destacadas.

O estudo objetiva contribuir para o debate acerca das estratégias de produgao jornalistica
independente. A fim de atingir o objetivo proposto, foram utilizadas pesquisa bibliografica,
documental e exploratdria aliadas as entrevistas. As conversas buscaram entender a visao das
profissionais e a rotina produtiva da formulacao das pautas e das representacdes visuais. Espera-
se que o presente trabalho contribua para a area do jornalismo de dados, jornalismo
independente, jornalismo visual e suas dimensdes atuais para os profissionais.

A problematica da pesquisa foi analisar como a Género e Numero utiliza a visualizagdo
de dados no texto jornalistico. Posteriormente, com a pesquisa bibliografica e a exploragao do
corpus foram encontradas outras representagdes visuais como graficos e infograficos que foram
considerados também como objetos de andlise. Para isso foi definido como objetivo geral:
compreender como as representacdes visuais foram utilizadas nas produgdes jornalisticas da
Género e Numero para visibilizar os dados, buscando investigar a relagdo entre jornalismo,
ciéncia de dados e design nas configuracdes contemporaneas da midia independente. E como
objetivos especificos: mapear e analisar as visualizacdes de dados, graficos e infografias
produzidas pela associacdo; realizar entrevistas com membros da equipe; e entender como € o
processo de producdo da visualizacdo de dados em uma midia independente brasileira.

Foram realizadas entrevistas com a diretora e cofundadora, Giulliana Bianconi, a
diretora de dados, Natalia Ledo e a diretora de design e arte, Marilia Ferrari. Por intermédio de
cada uma das entrevistas ampliou-se o conhecimento sobre inten¢des, colaboracdo e a
integragcao multidisciplinar na formacdo da equipe.

A monografia esta estruturada em quatro capitulos. O primeiro capitulo aborda aspectos
visuais no jornalismo brasileiro € o campo de investigacdo denominado jornalismo visual. Sao
abordadas a inser¢do de imagens como recurso informativo no jornalismo e a relagdo dos
leitores com novas possibilidades de imersdo nas narrativas jornalisticas. E feito um passeio
pelas cores no jornalismo, uso de fotografias, até chegar na utilizacdo de infografias e
visualizac¢des nas midias tradicionais e independentes brasileiras.

O segundo capitulo traz a dimensdo do jornalismo de dados e suas relagdes com a
visualizacdo e a infografia. Aqui sdo trazidos conceitos, exemplos historicos e como este
recurso ¢ utilizado nas produgdes jornalisticas, tanto na midia tradicional quanto na midia
independente, foco desta pesquisa.

Para situar o objeto em seu campo de atuagdo especifico, o terceiro capitulo proporciona

um panorama de experiéncias de jornalismo independente e feminista praticado no Brasil.
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Temos a conceituagdo do que ¢ jornalismo independente, como os periddicos feministas
tiveram importante papel para colocar as mulheres em evidéncia na busca por igualdade de
direitos e como conseguiram melhorar a representatividade em varias esferas da vida social e
politica na época.

Apos as apresentacdes dos referenciais tedricos, tem-se a analise do corpus da pesquisa
no capitulo quatro. Primeiramente, ¢ a apresentada como funciona a Género e Numero, suas
frentes de atuag@o e sustentabilidade. Assim, foram escolhidas 20 matérias que variam entre
2019 e 2022, abarcando as diferentes editorias do site. A observagdo sistematica do corpus para
analise do conteudo foi guiada por uma matriz avaliativa concebida com seis categorias
consideradas importantes para avaliar as produ¢des. Desse modo, as representagdes visuais
foram categorizadas em ilustrativa, interpretativa, interativa ou autonoma e verificou-se qual a
sua tipologia e se o design ¢é responsivo nos formatos mobile e desktop.

Todo esse processo de estudo e analise demonstrou como o jornalismo torna-se uma
area multidisciplinar. Cada vez mais € necessario que o profissional tenha contato com outros
campos e estenda a sua atuagdo em diferentes formatos para manter a sociedade informada por
um jornalismo ético, diverso, inclusivo e de facil compreensdo. Na investigacdo percebe-se a
integracdo do jornalismo de dados, independente e visual na constru¢do de pontes para a
cidadania. Esta pesquisa, ao trazer o foco para as organizacgdes que estdo fora da perspectiva da
midia tradicional, pretende contribuir com a potencializacdo desses recursos em iniciativas que
produzem um jornalismo engajado com as diversas realidades sociais existentes em um pais tao

plural como o Brasil.
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2 AS FACETAS DO JORNALISMO: VISUALIDADE NAS NARRATIVAS
JORNALISTICAS

O jornalismo historicamente nasceu explorando a linguagem oral e verbal e, quando as
imagens foram inseridas, passa-se a ter uma linguagem verbo-visual em constante interagao.
Ao longo do ultimo quarto do século XX, o mercado editorial jornalistico entrou em crise, no
que confere o campo do impresso, marcando um conflito entre a “palavra e imagem no terreno
de representacao” (MORAES, 2015, p. 11). Para o autor, o surgimento de novas tecnologias, a
digitalizag@o de imagens e sons e as redes de comunicacdo sdo alguns dos fatores desse cenario
no qual o design de noticias se desenvolveu.

As pinturas nas cavernas dos individuos pré-histdricos sdo consideradas uma das
primeiras tentativas do ser humano de se comunicar por intermédio de elementos visuais. E,
desde cedo, notamos como os seres humanos se manifestavam por intermédio de tragos que
repassavam uma mensagem em forma de simbolos. Isso ird se repetir em outros momentos,
perpassando a cultura oral, visual, escrita e, atualmente, a audiovisual. A escrita ¢ constituida
de simbolos significativos para uma comunidade, apresentando significados proprios. Em
varios momentos da histéria, a imagem foi utilizada para comunicar, expressar ideias e
transmitir opinides. A humanidade evoluiu até a tecnologia que existe atualmente, em diferentes
esferas e campos tecnologicos, propiciando multiplas expressdes verbo-visuais.

Quando mencionamos imagem, também debatemos acerca do poder. Isso porque a
imagem detém poder, principalmente para aqueles que a controlam. Na religido, por exemplo,
¢ nitido como o uso de imagens ajudam fiéis a compreender a historia biblica, porém davam
poder para quem as produzia com o intuito de “educar” os cristdos. E, aos poucos, a imagem
também foi introduzida na imprensa, primeiro com ilustragdes em xilogravura e,
posteriormente, com outras visualidades incorporadas na medida que as tecnologias avancam.

Nos periodos do desenvolvimento do jornalismo de massas na segunda metade do
século XIX, a imagem que era frequentemente ligada aos géneros opinativos (caricatura,
charge) comecou a ser usada na imprensa com o intuito de comprovar a veracidade.
Primeiramente, com jornalistas visuais ou jornalistas ilustradores que desenhavam os fatos e
acontecimentos da época a partir da observagdo. Aos poucos, outros elementos visuais
comecaram a ser recorrentes, como a fotografia (MORAES, 2015; BRIGGS; BURKE, 2004).

Com a modernizagao dos processos de composicao e impressao graficas, possibilitando
a aceleracdo acentuada de folhetins, boletins informativos e jornais, a midia amplia seu escopo

de atuagdo com surgimento do radio, da televisdo e comega a fazer parte indissociavel da rotina
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social das pessoas. Depois teriamos o advento da Internet, a web e a propagacdo ilimitada de
informagdes em poucos segundos na palma das maos.

Essas maleabilidades da midia com a sua evolucdo tecnolégica chegam aos dias atuais
com alcance e rapidez em e-mails, redes sociais, sites, aplicativos e jornais digitais. Essas
mudancgas permitiram um ambiente visual mais complexo e se torna essencial na comunicagdo
de informacdes jornalisticas. Como Cordeiro (2020, p. 40) salienta, “o visual se coloca no
periodo anterior a qualquer expressao de linguagem e, sendo assim, sua evolugao tem o desenho
como componente principal”. Desta maneira, ¢ impossivel dissociar o jornalismo do seu aspecto
visual.

A passagem entre os séculos XIX a XXI dilui-se em meios de comunicacao diversos e
com novas maneiras de mesclar a informacio verbal e visual. E um ambiente de produgio
vertiginoso para o qual o jornalismo despertou produzindo pautas decorrentes de bancos de
dados proporcionados também pelo ambiente digital. E para transmitir o que se apresenta sao
frequentemente utilizadas o que se convencionou chamar de visualiza¢des de dados, objeto de
analise desta pesquisa. Para comunicar padroes e dar visibilidade as pautas, a representacao
grafica vem sendo implementada nas produgdes dos veiculos tradicionais e também dos meios
de comunicag¢do independentes, como € o caso do site da Género e Numero.

O processo de insercdo de imagens no jornalismo proporciona mudangas nas interagdes
entre texto e imagem e na leitura do publico perante os materiais jornalisticos. Flusser (2009)
aponta que o texto e a imagem t€m uma relacdo dialética porque ambas interagem ao longo da
historia da humanidade. E perceptivel que mudangas na comunicagéo aliam o social, o politico
e a cultura de uma sociedade.

A fotografia se torna, para o jornalismo a partir do século XX, uma testemunha ocular
dos acontecimentos porque justamente servia ao prop6sito da objetividade no jornalismo, como
se as imagens mostrassem a realidade. Ideia que posteriormente seria questionada
(MEDEIROS, 2020, p. 27), ja que tanto para quem produz quanto para quem vé as “imagens
oferecem aos seus receptores um espago interpretativo: simbolos ‘conotativos’ (FLUSSER,
2009, p. 8).

Todas as imagens sdo passiveis de interpretagdo, visto que os nossos olhos percorrem
pontos especificos e fazem caminhos singulares de acordo com o ponto de vista. E, por causa
do simbolismo e das significancias diversas contidas em uma imagem, o seu significado nao ¢é
perceptivel na “superficie”, como afirma Flusser (2009, p. 7). O autor explica que “quem quiser
‘aprofundar’ o significado e restituir as dimensdes abstraidas, deve permitir a sua vista vaguear

pela superficie da imagem. Tal vaguear pela superficie ¢ chamado scanning” (FLUSSER, 2009,
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p. 7, grifo do autor). Dessa forma, ¢ preciso escanear a superficie da imagem para que, assim,
encontre-se sentido nela. E dessa maneira que a imagem obtém sentido e contexto situacional.

A partir da nossa experiéncia, enxergamos de modo diferente de outras pessoas que
desconhe¢am determinada vivéncia, contexto ou situagdo. No jornalismo, o uso da legenda e o
arranjo da diagramacdo ajudam a delimitar sentidos na superficie a partir da relagdo verbo-
visual. A imagem fotografica representativa acerca de fatos traz poténcia informativa para
reportagens, noticias e variados formatos. Assim como visualidades totalmente produzidas a
partir de softwares e a partir de graficos que sintetizam dados nos fazem entender determinado
fendmeno social.

Para Flusser (2009), as imagens no contexto de produgdo tecnologica se relacionam
diretamente com a fotografia e acabam tendo sentidos que extrapolam a experiéncia de apenas
documentar os acontecimentos do mundo. Flusser (2009, p. 14) define como imagens técnicas
a “imagem produzida por aparelhos”. Ou seja, para a sua produgdo € preciso fazer o0 manuseio
de aparelhos de fotografia. Diante disso, as “imagens técnicas sdo, portanto, produtos indiretos
de textos — o que lhes confere posicao historica e ontologica diferente das imagens tradicionais™
(FLUSSER, 2009, p. 13).

Isso acontece porque ¢ preciso dar sentido ao mundo e as imagens técnicas sdo uma
ponte para esse processo. Assim, ideais e valores sdo repassados para a imagem, mesmo com o
uso do aparelho fotografico, o seu operante € o ser humano. Pensamentos, vivéncias, crencas e
ideologias proprias e que impactam diretamente a imagem produzida pelo aparelho ja que este
¢ guiado pelo olho humano. E o jornalista, ao observar, participar e relatar um acontecimento
também ¢ parte indissociavel da informagao repassada.

As imagens eram elementos raros nos jornais brasileiros e ganharam mais destaque em
revistas ilustradas na segunda metade do século XIX e na primeira metade do século XX. Com
a reproducio de fotografias e, posteriormente, o aperfeicoamento das escolas de design grafico,
a visualidade passa a ser mais valorizada. Medeiros (2020) aponta que a sociedade industrial se
consolidou como uma fébrica de imagens comercializaveis durante o século XX. A imprensa
comeca a incorporar a fotografia ou outros elementos visuais para atrair leitores e solidificar o
discurso da objetividade jornalistica, sendo a foto um elemento bastante utilizado para amparar
esse ideal. Mesmo assim, nos jornais didrios brasileiros, o uso de recursos visuais s6 passou a
ser incorporado com mais regularidade a partir da década de 1950 com as inovagdes do Ultima
Hora e a reforma do Jornal do Brasil.

As reformas graficas e mudancas na disposi¢do das informacdes visuais modifica-se

mediante as fases do desenvolvimento dos jornais. “Os recursos visuais no inicio do periodo
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tipografico eram poucos, e restringiam-se a filetes, variagdes na tipografia (fontes), a algumas
ilustracdes e, posteriormente, fotografias de baixa qualidade” (FREIRE, 2009, p. 297). O
periodo tipografico compreende a imprensa de Johannes Gutenberg ¢ a invengdo da prensa a
vapor, por Frederic Koening. Os periddicos eram artesanais, dispunham de mais textos € poucos
recursos graficos. Com o tempo surgem outros elementos que irdo dar um visual mais atrativo
para as paginas de noticias, como aumento do formato do jornal, divisdo em colunas mais
estreitas, filetes separando as colunas, ilustracdes, titulos maiores, matérias hierarquizadas,
chamadas para paginas internas etc. (FREIRE, 2009).

A fotografia comegara a impactar diretamente no visual do jornal e no modo de leitura.
O verbal comega a interagir com elementos visuais e serd preciso interliga-los, gerando
elementos harmoniosos. “Aos poucos o design vai aparecendo como elemento integrador destas
duas instancias, surgindo também a necessidade do estabelecimento de regras de formacao que
potencializassem tal integracdo” (FREIRE, 2009, p. 7).

Acerca da introdugdo de cores no impresso, Moraes (2015) destaca que o recurso foi
questionado, j& que colocava em divida a qualidade do jornal. Esse pensamento surgiu porque
0 uso da cor era associado a jornais de qualidade inferior ou estava associada a agdes de
marketing. “O jornalismo estava no contraste objetivo representado pelo preto e branco, mesmo
nas fotos e ilustragdes, sistema esse ja estabelecido e partilhado com os leitores. Nesse sentido
a cor desvirtuava o veiculo, afastando-o de seus valores mais preciosos” (MORAES, 2015, p.
44).

Com a evolugdo do jornal, perpetrando as décadas e adquirindo novos formatos, a
imagem, por intermédio da ilustragdo e posteriormente da fotografia, acaba ocupando destaque
na producdo jornalistica. No entanto, “desde a sua introdu¢do nos jornais (cerca de 1840), as
imagens estavam subordinadas ao texto, ainda a primeira fonte de noticias” (MORAES, 2015,
p. 20). Ou seja, o texto ainda era o primeiro elemento que caracterizava a narrativa jornalistica
e dava suporte para a veracidade dos fatos. S6 apds o advento do fotojornalismo que a imagem
comeca a interagir melhor junto ao texto.

A pégina de noticias apresenta transformagdes importantes em trés fases. A primeira ¢
a relacionada com as mudangas ocasionadas pela Revolucdo Industrial e a Revolugdo Francesa
(1789-1799) que modificou a maneira como o jornal era visto. Agora ele passaria a se
transformar continuamente com a inser¢ao de tecnologias. A segunda fase € com o surgimento
do telégrafo, facilitando o processo de producdo de jornais e de circulagdo de noticias. E, a
terceira mudanga, corresponde a introducdo da fotografia em 1880 nas paginas dos jornais

(MORAES, 2015).
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Dessa forma, a sociedade ¢ apresentada para outro formato de representacao,
modificando o recebimento de noticias. Moraes (2015, p. 30) afirma que o suposto realismo da
fotografia “impds um novo regime ao jornalismo, ndo apenas por tirar da ilustracao algumas de
suas responsabilidades narrativas, ao supera-las tecnicamente junto aos leitores, mas por alterar
também a forma dos textos”. Essa organizacdo estrutural do jornalismo torna-o mais objetivo,
valorizando o relato profissional com provas da realidade.

No entanto, ¢ notavel que o aumento acelerado de tecnologias da informacdo e a
multiplicag@o das redes sociais aumenta a plasticidade das midias. Elas ndo sdo mais folhas que
passam de mado em mao. Elas estdo nas telas de smartphones, computadores e tablets
disponiveis 24 horas por dia e acessiveis para todos a um toque de distancia, inclusive quando
sdo salvas em plataformas que permitem acessar arquivos on-line. Elas ndo sdo mudas,
estaticas; sao dinamicas, fluidas e editaveis.

Como afirma Medeiros (2020, p. 18), “em uma sociedade visual, ha de se ter um
jornalismo cada vez mais visual”. E, por consequéncia das aprimoragdes técnicas na produgao
de elementos graficos, percebe-se que a area fica mais visual ao longo do tempo. Iniciou-se
com a introducdo da fotografia, videos, televisdo e, posteriormente, o uso de sites para abrigar
as noticias, dando espago para o jornalismo digital. Atualmente, observa-se que o uso de dados
interativos e da visualizacdo de grandes bancos de informacdes torna-se recorrente € ¢ usado
para proporcionar dinamicidade a narrativa. Afinal, jornalismo sempre ¢ jornalismo. Nao deixa

de sé-lo mesmo quando a linguagem e o suporte tecnolégico mudam.

2.1 Representacdes visuais no século XXI

Com o surgimento e aprimoramento de novas plataformas de midias sociais, os leitores
estdo acostumados a consumir informag¢des em formatos que valorizam visualidades
diversificadas. Passar horas rolando o feed para encontrar um conteudo que agrade tornou-se o
habito da geragdo e o processo impacta diretamente na tentativa de sobrevivéncia do jornalismo

tradicional. Nao é por acaso que os Web Stories’

sdo utilizados nos sites das empresas
jornalisticas, imitando categoricamente ferramentas proporcionadas pelas empresas de

tecnologia aos seus “usuarios’.

' Web Stories sio formatos voltados para a web que sdo visualizados em tela cheia na vertical e o leitor pode
deslizar para a lateral com o intuito de navegar pela informagdo. Exemplo de Web Stories da Género e
Numero: https://webstories.generonumero.media/direitos-reprodutivos/justica-reprodutiva/ Acesso em: 23
maio 2022.
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”2 Alexandre Orrico, editor-

Em seu texto “O jornalismo do futuro ¢ colaborativo
fundador do Niicleo Jornalismo, afirma que o futuro do jornalismo “depende de profunda e
intensa colaboragdo” (grifo do autor). Separar areas dentro do jornalismo nao auxilia a repensar
na produgdo total de um produto. Se antes as redacdes eram divididas mediante a profissdo dos
funcionarios, hoje deve-se compreender que o jornalismo se modifica e se adapta perante as
transformagdes instantaneas da rede, e a colaboracdo ¢ essencial para manter viva uma atuagao
jornalistica engajada. O proprio Niucleo Jornalismo possui diferentes formatos e texto
caracteristico, conferindo identificagdo com seu publico-leitor.

A modernizagao grafica dos jornais impressos e, subsequente, as paginas na web
proporcionaram com que o preto e branco caracteristico do design jornalistico cedesse espago
para uma diagramacao colorida, com elementos visuais atrativos, como infografias, graficos e
visualiza¢do de dados inovadoras. O processo de interliga¢do entre o visual e o verbal na area
sofreu aproximacgdes com a digitalizacdo, caracterizando o jornalismo atualmente e
consagrando grandes mudangas editoriais por intermédio de prémios, como o Malofiej, a maior
premiacao de infografia mundial e o Best of News Design, um prémio da Society for News

Design (SND) que abrange os melhores designs jornalisticos.

Figura 1 — Padrdo do site do Nicleo Jornalismo

NUCLEOQ wwrm s  smcesoourcss S

© REPORTAGENS

AS PESSOAS QUEREM
SABER COMO O TWITTER
COMBATE FAKE NEWS
SOBRE COVID

[ 7 DE JANEIRD, 20822 AS 12:21
ARQUIVADO EM RE S
@ TEMPO DE LEITURA: 5 MIN

Fonte: Niucleo Jornalismo (https://www.nucleo.jor.br/)

2 Texto disponivel em: https://www.nucleo.jor.br/linhafina/2021-11-22-jornalismo-do-futuro-colaborativo/
Acesso em: 22 fev. 2022.
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O site do Nucleo Jornalismo possui um leiaute limpo e que permite que o leitor transite
pelas se¢des e consuma o conteudo sem propagandas. Além disso, as imagens, estilos
caracteristicos da tipografia ¢ destaques visuais em cores chamativas dentro do proprio texto
permitem que o visual e o verbal se entrelacem.

Outra organizag¢do que aposta em visual diferenciado € o site jornalistico independente
AzMina que utiliza uma identidade visual com ilustragdes em suas narrativas. A organizagao se
sustenta com financiamento coletivo e tem como foco pautas feministas, interligando
jornalismo, tecnologia e dados. Nota-se que as cores contrastantes sao utilizadas com frequéncia
nas colagens que acompanham as matérias, gerando a contribui¢do de um visual que se
distancia do padrdo formal de fotografia sem manipulagdes e texto. A Género e Numero
também trabalha um design com recursos graficos. O uso de colagens, fotos em destaque

contribui para uma experiéncia de imersdo do leitor.

Figura 2 — Destaque para colagens utilizadas pela AzMina

Instituto AzMina  Quemsomos  SobreAzMina  Transparéncia  PenhaS  ElasnoCongressa  Mapadas Delegacias Apole

,L"Z’WM" POLITICA  VIOLENCIA  SAUDE  FEMINISMOS ~ MAIS*  OPINIAO ~  DIVADAZMINA

lutam por autonomia na
agricultura familiar

s

Mulheres brasileiras representam 80% da mao de obra na

Fonte:AzMina (https://azmina.com.br/)
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Figura 3 — Leiaute do site da Género e Numero
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Luta greco-romana, o tltimo reduto masculino na Olimpiada de Téquio

Mutheres 56 podem competir no wrestling na luta livre | Arte de Marilia Ferrari sobre foto do CO

Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

Todos os campos citados se interligam na nova configuragdo jornalistica presente
atualmente, sendo imprescindivel compreendé-las para distinguir os novos aparatos da
profissdo e como o jornalista se encontra no meio de tantas transformacdes. Mas a esséncia
continua embora a forma de producdo e de consumo mude.

As culturas orais e impressas sobreviveram mutuamente ao longo dos séculos XV e XVI
na Itadlia e nas fronteiras anglo-escocesas no século XVIII como apontam Briggs e Burke
(2004). O uso de copia de cartas para um numero limitado de assinantes assemelha-se as
newsletters enviadas para as caixas de e-mail de assinantes atualmente. Ou, ainda, a pratica de
personalizar o mesmo conteudo para diferentes segmentos praticado séculos atrds ¢ a mesma
técnica de segmentagdo utilizada no jornalismo atual para enviar noticias perante as
preferéncias do leitor. A evolucdo dos meios de comunicagdo traz a reflexdo de como nada ¢
perdido, mas recriado e moldado mediante o contexto social, historico e cultural da sociedade.
E ¢ diante de modificagdes na organizagdo imagética que se discute o papel do jornalismo
visual.

O termo se refere a combinagdo de texto e elementos graficos em produtos jornalisticos.
Estes podem ser fotografias, infografias, visualizagdes de dados, ilustragdes, grafismos etc.
Guimaraes (2012, p. 2) aponta que o jornalismo visual existe desde o surgimento do proprio
jornalismo, levando em consideracdo esta area como “a incorpora¢do do material jornalistico

verbal com imagem (tipografia, fotografia, ilustra¢des, videografias etc.)”.
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Com as imagens tomando espaco primordial na midia e a crescente utilizagdo dos
recursos do design nas paginas de noticias, os elementos visuais se tornam parte do processo
de informacdo jornalistica. Assim, “o texto, matéria-prima fundamental do jornalista, foi
perdendo espaco para as imagens no processo de desenvolvimento de uma linguagem verbo-
visual” (MEDEIROS, 2020, p. 27). Para a autora, o jornalismo visual, como campo de atuagdo
e area de estudo, envolve a interligacdo entre teorias do jornalismo, da imagem e do design. A
construcdo da visualidade jornalistica € uma tarefa coletiva que envolve diversos profissionais,
campos de atuagdo e areas que se interligam.

Moraes (2015) e Freire (2007) defendem a ideia de design como discurso. Quando ha o
estabelecimento de uma cultura organizacional s6lida nas redagdes, o design ndo ¢é apenas o
responsavel pela apresentagao visual, mas também se envolve em outras dimensdes que estao
presentes nos elementos visuais jornalisticos. Para Guimaraes (2015), o campo da visualidade
relacionada ao ambito jornalistico pode ser delimitado para estudos em trés dimensodes
relacionadas entre si: a pratica profissional, o ensino ¢ a pesquisa.

O autor conceitua que a pratica profissional ¢ uma das atividades que pode e deve ser
desempenhada por jornalistas designers ou designers jornalistas; o ensino estaria ligado as
disciplinas ofertadas pelos cursos de graduacdo e, a pesquisa, ¢ a especialidade da area ou
campo de pesquisa em comunicagao.

A visualizag¢do de dados ¢ uma das representagdes possiveis do jornalismo visual e tem
como objetivo primordial construir a representacao grafica a partir de um conjunto de dados de
um contexto social para que o leitor compreenda com mais clareza o impacto das informagdes
descobertas pela explora¢do dos dados. Esta area necessita de interligagdo com o jornalismo de
dados ¢ de teorias e técnicas de clabora¢do de uma visualizagdo. A infografia também tem
ligacdo direta com a visualizagdo de dados, sendo que esse relacionamento ainda ndo esta
totalmente resolvido (CORDEIRO, 2020).

A visualizac¢do possui cinco caracteristicas mencionadas por Cairo (2016). Ela precisa
ser verdadeira, funcional, bonita, perspicaz e esclarecedora’. Adotar o parecer de verdadeiro
diante de uma visualizacdo indica que existem duas estratégias sendo utilizadas: a primeira de
que serd evitado o autoengano visto que os graficos sdo criados por pessoas com crengas €
olhares diferentes, mas que tentam minimizar essas percepgoes; €, em segundo, precisa ser

honesto com o publico-alvo. Ou seja, ser verdadeiro significa fazer uma pesquisa completa,

3 No original, os termos sdo “truthful”, “functional”, “beautiful”, “insightful” e “enlightening”. Foram traduzidos
pela autora.
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honesta e sem enviesamento. Além do mais, € preciso fazer boas escolhas relacionadas ao
design, o que a interliga a proxima qualidade: ser funcional.

Uma visualizagdo funcional significa fazer escolhas adequadas com o propdsito da
inteira compreensio da informagio visual ¢ dos dados da melhor maneira possivel. E preciso
moldar as informac¢des mediante as suas decisdes (CAIRO, 2016). E, para a visualizacdo ser
funcional e atrativa, ela precisa ser bonita, estar conectada com sua funcdo e ter um significado
integrado com outros elementos para sua total compreensdo. Outra qualidade ¢ ser perspicaz,
trazendo novas informacdes para os leitores e proporcionar novos caminhos para as pessoas.

E, por ultimo, a visualizagdo precisa ser esclarecedora. Interligando esta qualidade com
as quatro expostas anteriormente, percebe-se que ha um ciclo integrado e em contato direto.
Estabelecer tematicas relevantes faz com que o leitor obtenha um novo entendimento sobre
aquele assunto que talvez ndo estivesse em evidéncia, ou ndo era 6bvio, fazendo-o tomar
decisdes adequadas para enfrentar uma situagdo ou ajudando-o a compreender um assunto que
ndo sabia.

Em relagdo ao item beleza, Cairo (2016, n.p) alerta que “algumas coisas podem ser
bonitas apenas por serem eficientes: elas entregam muito usando uma quantidade minima de

”4 Desta maneira,

elementos. [...] visualiza¢do de dados ndo ¢ o mesmo que decoracdo de dados
as visualidades sdo bonitas porque justamente sdo funcionais, legiveis e de facil entendimento
para o publico-alvo, sendo a principal prioridade a clareza no repasse dos dados e da
informacao.

Para Munari (1997), o estudo da comunicacdo visual envolve analisar a mensagem e
seus componentes. Assim, se busca uma comunicagdo visual eficiente, produzindo elementos
que permitem ao leitor receber contetido verbo-visual para entender claramente a mensagem.
Pensar em uma narrativa verbo-visual envolve compreender os processos da comunicagdo
visual. O autor analisa que a area “ocorre por meio de mensagens visuais que fazem parte da
grande familia das mensagens que atingem os nossos sentidos: sonoras, térmicas, dindmicas
etc” (MUNARI, 2006, p. 68). Entre o produtor da mensagem e o leitor existem ruidos ou
perturbagdes no ambiente que o impedem de receber a informagdo adequadamente. Assim, a
mensagem visual deve ser bem projetada para que ndo haja a sua deformagao durante o processo
e ndo seja perdido o sentido inicial.

Medeiros (2020, p. 48) analisa que “produzir visualidade integra o pacote de produgao

como conteudo e ferramenta na disputa da concorréncia por um publico avido por estimulos

# No original: “Some things can be beautiful just by virtue of being efficient: they deliver a lot using a minimum
amount of elements. [...] data visualization isn’t the same as data decoration”.
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imagéticos”. Dondis (1997, p. 131) aponta que “uma mensagem ¢ composta tendo em vista um
objetivo: contar, expressar, explicar, dirigir, inspirar, afetar”. Em virtude disso, a visualidade
no jornalismo deve ter um objetivo delimitado para que ndo acabe se tornando um excesso que
poderia ser evitado previamente.

A Género e Numero, objeto de analise da presente pesquisa, estd entre as organizacdes
de midia independente que utiliza o jornalismo visual em sua comunica¢do. Como sua atua¢ao
parte do jornalismo de dados, a associagdo utiliza graficos, infograficos e visualiza¢des para
contextualizar o leitor e ampliar o acesso a dados publicos disponiveis para consulta no Brasil.
A materializacdo da informagdo em visualizagdes compreensiveis para o leitor & parte
fundamental do trabalho com dados, area de grande crescimento nas praticas jornalisticas

conforme nota-se nas discussdes a seguir.

2.2 Dados visiveis no produto jornalistico

Em noticias, reportagens e demais producgdes jornalisticas ¢ notdvel como tem-se
presente elementos envolvendo a necessidade de sintetizar e explicar dados, como ¢ o caso da
visualizacdo, e também de narrativas visuais, como a infografia. Na medida em que o design
foi se tornando mais presente na rotina produtiva, o jornalismo diversificou as praticas de
jornalismo visual. Gréaficos sdo representagdes geométricas com apresentacao das informagdes.
Pode ser de diversas categorias, como grafico de pizza, grafico de linhas e grafico de barras.
Graficos ¢ infografias estdo entre as expressdes visuais pioneiras na busca de sintetizar
informagdes em uma imagem que ajude a compreender melhor um contetdo jornalistico.

Teixeira (2010, p. 24) analisa que “na década de [19]90 que a infografia comegou a ser
usada de modo mais frequente no Brasil, embora a presenca de graficos informativos seja bem
anterior a este periodo”. Na década de 1990, as reformas graficas e editoriais, acarretam na
presenca cada vez mais frequente da infografia nos jornais brasileiros.

Essa visualidade ¢ permeada de informagdo e nao deve ser apenas utilizada para
preenchimento de espagos ou escassez de explanagado e relevancia para o material jornalistico.
Para Teixeira (2010, p. 34), a imagem e o texto na infografia jornalistica “exerce, por principio,
uma fungdo explicativa e ndo apenas expositiva. O infografico, enquanto discurso, deve passar
uma informagao de sentido completo, favorecendo a compreensao de algo, e nem imagem nem
texto devem se sobressair a ponto de tornar um ou outro dispensavel”. Diante disso, tanto o
texto quanto a imagem possuem o papel de informar ao leitor o que ele precisa saber sem que

haja divergéncias entre os dois polos. E por principio, o infografico deve ser uma mensagem
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auténoma do texto, ou seja, que pode ser compreendida sozinha. Teixeira (2010, p. 42)

classifica os infograficos do seguinte modo:

Figura 4 — Grupos de infogréficos propostos por Teixeira

Protoinfografico

Infografico
Enciclopédico Jornalistico
Independente Complementar Independente Complementar
Reportagem

Infografica

Fonte: Teixeira (2010, p. 42)

A autora propde que o infografico pode ser dividido em dois grupos: o enciclopédico e
o jornalistico. O enciclopédico compreende os assuntos mais universais, sendo mais generalista
e se assemelhando a contetidos educativos presentes em livros didaticos. Diferente deste, o
infografico jornalistico aborda o singular em um fato ou assunto. Dessa forma, a especificidade
¢ a palavra-chave que melhor define esta categoria de infografico.

Outras ramificagoes desses dois grupos de infograficos sdo o complementar e o
independente. Teixeira (2010, p. 53) defende que o complementar se relaciona diretamente com
uma noticia ou reportagem, oferecendo contextualizagdo. No caso de enciclopédicos ajudam a
situar o leitor com o assunto dando oportunidades para profundidade. J4 o infografico
jornalistico complementar “costuma ser indispensavel a matéria, sobretudo quando ¢ capaz de
trazer esclarecimentos que se tornariam macantes ¢/ou confusos se — para explicita-los — fosse
usada a narrativa jornalistica textual e convencional”.

J4 a categoria independente nos infograficos enciclopédicos tem como caracteristicas
apresentar um assunto de maneira descritiva, sem estar acompanhando alguma reportagem ou
noticia. Os infograficos jornalisticos independentes tém como fungdo narrar de outra maneira
um acontecimento jornalistico. Nesse caso, a autora conceitua outro grupo denominado

reportagem infografica.
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Figura 5 — Exemplo de infografico enciclopédico da revista Superinteressante
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Fonte: https://super.abril.com.br/ciencia/gatos-por-dentro-e-por-fora/

Figura 6 — Exemplo de infografico jornalistico da revista Epoca (2010)
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Fonte: https://acervoepoca.myportfolio.com/

Percebe-se que ambos os elementos, texto e imagem, estdo relacionadas entre si. Por

isso, ndo podem ser tratados como areas separadas. Teixeira (2010, p. 71-72) aponta que “ha
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jornalistas e estes devem ser capazes de distinguir com clareza quando devem investir nas
modalidades tradicionais (noticias, reportagens, notas etc.) e quando devem investir (também)
em infograficos”. O debate acerca do texto e da imagem no discurso jornalistico ainda ocorre,
mas ¢ preciso compreender que ambos os campos estdo interligados entre si na sociedade
contemporanea e na construcdo do produto jornalistico.

Para Cordeiro (2020) outra expressdo emerge no contexto do jornalismo digital, a
hiperinfografia. Este tipo abrange “modelos ou conjunto de modelos de infogréaficos de alta
capacidade expressiva, disponiveis no ambiente hipermidiatico e atuando de forma autonoma”
(CORDEIRO, 2020, p. 183). Existem seis propriedades importantes para esse tipo de
infografia: a sintese, sincronia sintatica, autonomia, interacao, imersao/visualidade estética e
hipermidia. Segundo o autor, o hiperinfografico precisa “contemplar todas elas, sem excegao,
para que ndo haja confusdo no momento de distingui-lo de um infografico online ou interativo,
ou de um megagrafico de primeira fase transposto para a internet” (CORDEIRO, 2020, p. 193,
grifo do autor).

A sintese ¢ o agrupamento de informacdes e dados de maneira clara e direta, em varios
formatos. Cordeiro (2020, p. 198) discorre que a infografia “se apresenta como imagem em si
mesma, de carater sintético” porque ao mesmo tempo que esta € composta por varias imagens,
todas se comunicam entre si de maneira harmonica. A sincronia sintatica relaciona-se ao
produto visual e aos infogramas, definidos pelo autor como as manifestacdes de pequenos
integrantes, que a compoe.

A autonomia diz respeito ao fato da hiperinfografia ser autbnoma, ou seja, nao é apenas
um item visual complementar ou acessorio, mas tem uma informagao independente e completa.
A interagdo, imersdo/visualidade estética e hipermidia se relacionam com a capacidade da
hiperinfografia conectar o leitor, fazendo-o adentrar na narrativa por intermédio de elementos
visuais e tecnologicos. O exemplo a seguir de uma hiperinfografia® sobre os cuidados de higiene
ao chegar de um supermercado durante a pandemia, do jornal La Vanguardia, da Espanha,

ilustra a categoria definida por Cordeiro (2020).

5> Exemplo retirado do texto “Hiperinfograficos e covid-19: modelos sofisticados nos jornais para a cobertura da
pandemia”, de William Robson Cordeiro. Disponivel em:
https://medium.com/datavizbr/hiperinfogr%C3%A1ficos-e-covid-19-modelos-sofisticados-nos-jornais-para-a-
cobertura-da-pandemia-b6d137b8cc41 Acesso em: 17 jul. 2022.
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Figura 7 — Exemplo de hiperinfografia

# LAVANGUARDIA

¢Qué debo hacer cuando regreso
del supermercado?

Recomendaciones para protegerse del coronavirus

Fonte: https://stories.lavanguardia.com/general/20200331/24720/interactivo-que-debo-hacer-cuando-regreso-del-
supermercado

2.3 Vertentes do jornalismo de dados: a infografia e a visualizacao

Para Moraes (2015, p. 40) a infografia “consiste em uma combinacao de texto e imagem
com o objetivo de esclarecer ao leitor assuntos cuja complexidade ultrapassa os limites do
repertorio das pessoas comuns”. Essa caracterizacao da infografia se relaciona diretamente com
o uso da visualizagdo de dados por portais jornalisticos. Cairo (2016, n.p, grifo do autor,
traducdo da autora) explica diferengas entre o que ¢ uma visualizagdo de dados e um infografico.
Para o autor, um infografico ¢ “uma representagcdo visual de vérias secdes de informagdes
destinadas a comunicar uma ou mais mensagens especificas”. Assim, um infografico pode ser
uma mistura de graficos, mapas, ilustragdes e texto fornecendo contexto e explicacdo para os
leitores acerca da tematica da narrativa. Ele também pode apresentar desenhos e icones com
um forte apelo visual com variados detalhes para exemplificar uma situagao.

J& a visualiza¢do de dados permite analise, exploracdo e descoberta (CAIRO, 2016).
Dessa forma, o autor afirma que ela ndo se limita a apenas transmitir a mensagem estruturada
pelo designer, mas permite tirar conclusdes importantes dos dados apresentados, possibilitando

que os percentuais obtidos sejam traduzidos de maneira simples e direta para o leitor. Os

¢ No original: “An infographic is a multi-section visual representation of information intended to communicate
one or more specific messages”.
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graficos sdo a exposi¢do simples de dados estruturados com poucas variaveis € uma imagem.
Os graficos de barra e linha das pesquisas eleitorais sdo um exemplo. J4 uma visualizagdo de
dados ndo representa apenas o que o designer ou jornalista quer representar, mas pode ser
facilmente explorada pelo leitor, fazendo com que este eclabore as suas proprias conclusdes
acerca dos dados disponiveis. Uma infografia pode ser compreendida dentro da visualizagdo de
dados, mas o inverso ndo ocorre.

Seja qual for o formato, o intuito é que os recursos utilizados sejam os mais claros
possiveis e que a informacdo visual, em harmonia com a verbal, seja explicativa e, também,
atrativa para os leitores. Desta maneira, a infografia e a visualiza¢do de dados sdo produzidas
por uma equipe de profissionais que precisam trabalhar em colaboragao para que o visual e o
verbal estejam em sintonia. E essa equipe multidisciplinar que produz um trabalho colaborativo
com a responsabilidade de unir texto e elementos visuais para que o leitor consiga compreender
a informacao jornalistica.

Conceituar o que ¢ visualizacdo de dados ou o que ¢ infografia pode parecer confuso
porque, geralmente, tudo é chamado de “arte” ou “grafico” no jornalismo. Mas, como alerta
Costa (2020, p. 79), a “fun¢do de um grafico ndo € decorativa. A fun¢do primordial de um
grafico ¢ informar — tanto quanto um bloco de texto. Uma visualizacdo de dados impactante
concentra tanta informacao quanto o lead (o que, quem, quando, onde, como e por que) de uma
reportagem”. Assim, utilizar as nomenclaturas adequadas ¢ primordial para acostumar os
proprios profissionais que ndo praticam isso na rotina.

Cairo (2013, n.p, grifo do autor, tradugao da autora), destaca que graficos e mapas “néo

7 Por isso,

sio apenas ferramentas para serem vistas, mas para serem lidas e examinadas
tanto a visualizagdo quanto a infografia existem em um processo continuum. Ou seja, estao
sempre em relagdo uma com a outra € em constante aprimoramento. Cairo (2013) também
esclarece que a principal funcdo da visualizacdo ¢ ser uma ferramenta para que os olhos e
cérebros consigam apreender o que estd fora do alcance natural, facilitando a compreensao do
conceito e simplificando grandes quantidades de informacdes que podem ser projetadas
visualmente.

Como exemplifica¢do, temos o Basometro, projeto do Estaddo que mede o governismo
dos deputados e partidos na Camara. Nessa visualizagao € possivel navegar por governo, partido

e deputado, possuindo dados de 2003. Quando o leitor clica sobre determinado governo, ele

conseguird verificar se o Congresso estd mais para aliado ou para oposi¢do em cada mandato

7 No original: “Graphics, charts, and maps aren’t just tools to be seen, but to be read and scrutinized”.
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do presidente no pais, além de ser possivel clicar sob cada ponto para saber o nome do deputado
e quantas vezes ele votou a favor ou contra o governo. As informagdes presentes na
metodologia, indicada ao final da pagina, ressaltam que sdo usados dados disponibilizados pelo
“Portal de Dados Abertos da Camara dos Deputados através da API (espécie de sistema que

permite a automatizacio da coleta e publicacdo de dados) da instituicio™.

Figura 8 — Pagina inicial do Basdmetro

Y=ESTADAO

Basometro: quanto apoio o
governo tem na Camara?

Temer

Fonte: https://arte.estadao.com.br/politica/basometro/

Nas midias brasileiras também temos o uso do jornalismo de dados em referéncias
historicas do impresso utilizando uma representagao grafica ainda pouco eficiente do ponto de

vista explicativo. A revista Realidade (1966-1976) abordou, na edig¢do especial de nimero 18

8 Informagdes disponiveis em: https:/arte.estadao.com.br/politica/basometro/index.php Acesso em: 23 jun. 2022.
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de setembro de 1967, intitulada “A juventude brasileira, hoje”, o perfil dos jovens daquela
€poca, apresentando tabelas numéricas sem a geragdo de graficos.

Para o desenvolvimento do especial, foram utilizadas duas pesquisas: uma feita pela
Marplan, empresa de pesquisa e estudos de mercado, em Sao Paulo ¢ Rio de Janeiro com mil
jovens (homens e mulheres de 15 a 24 anos), e outra feita pela propria Realidade por intermédio
de questionarios publicados na revista. A edicdo menciona que a pesquisa recebeu mais de 20
mil respostas dos leitores e foram escolhidos mil delas divididas entre sexo e idade. Nota-se a
grande quantidade de dados processados para a producdo do material para a época e a falta de
um pensamento grafico mais elaborado para exibir os resultados.

Ao longo de sete paginas o material detalha os indices de opinido dos jovens
entrevistados em varios topicos diferenciados. Tematicas como emprego, opinido sobre o
ambiente familiar, virgindade e fidelidade relacionadas ao casamento, homossexualidade,
filhos, divércio, mulheres e trabalho, governo, democracia e outros estdo presentes nas paginas
da revista com detalhes acerca do ponto de vista dos jovens e destaque para as opinides deixadas

por alguns dos entrevistados nos questionarios.

Figura 9 — Paginas da edi¢do especial da revista Realidade
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Fonte: Biblioteca Nacional (https:/www.bn.gov.bt/)

A linguagem verbo-visual e o uso de dados nas narrativas jornalisticas estdo sendo
utilizados com mais frequéncia. Silva (2019, p. 206) enfatiza que “a base desta transformacao
ocorreu essencialmente por duas circunstancias: o avango tecnologico e a utilizacao de recursos
visuais em periodicos”. Os meios digitais também proporcionam outras possibilidades de
apresentacdo dos dados com ampliagdo da interatividade do leitor, navegacdo e maior
capacidade para suportar bases de dados.

Tréasel e Mielniczuk (2017, p. 612) apontam que a utilizagdo de documentos e bases de
dados “[...] no processo de apuragdo de informagdes para a realizagdo de reportagens, embora
ndo se trate de algo novo, ¢ muito pouco praticado e recentemente parece ter tido o seu valor
descoberto em meio a necessidade de construir novos caminhos para o jornalismo”. O uso de
bases de dados sempre foi utilizado pelo jornalista para passar credibilidade. No entanto, esta
técnica comega a ter mais protagonismo com a possibilidade de uso desse grande volume de
informacgdes para a construcdo de reportagens, noticias e investigacdes, tendo métodos proprios
de limpeza, extragao e apuracdo do material.

A modalidade do trabalho com informag¢des numéricas e estatisticas auxilia em um
procedimento na area que pode ser atrativa e melhor elaborada visualmente. E, também, faz
com que diversos profissionais colaborem juntos na elaboragdao do contetdo. Tratar dados
requer etapas para o desenvolvimento do projeto, indo desde a extragdo, a andlise e sua
apresentagdo para relatar a informagao, mas também precisa proporcionar ao leitor clareza do

material e um leiaute com carater didatico para exibir os resultados da investigagao.
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Meirelles (2013) delimita a exibicdo de informagdes em estruturas visuais. Assim, as
divide em estruturas hierdrquicas, como arvores e sistemas cartesianos; estruturas relacionais,
como os elementos com formato de rede; estruturas temporais, como linhas do tempo e fluxos;
estruturas espaciais, como mapas; estruturas espaco-temporais; ¢ estruturas textuais. Essas
divisdes ajudam a compreender o universo das visualizacdes de dados e do design da
informacao.

Acerca da visualizacdo, os estudos brasileiros sobre a tematica sdo escassos. “Os meios
precisavam de outros profissionais para se adaptar a nova forma de produgdo, como designers,
cartografos, cientistas de dados e programadores. A visualizacdo de dados ndo apenas deu o
carater interdisciplinar na pesquisa, mas também nas redagdes” (CUNHA, 2020, p. 6).

A visualizacdo de dados permite ao leitor explorar e analisar as informagdes com
liberdade. Ele pode passear pelos graficos e acessar os bancos de dados para tirar suas proprias
conclusdes, trilhando digitalmente o caminho que guiou determinada investigagdo. Todos os
pontos de uma narrativa precisam ser interligados entre si. Zibordi (2018, p. 2) destaca que “os
elementos narrativos sdo correlativos, o que significa, por exemplo, que a insercdo de
estatisticas em uma reportagem deve equilibrar nimeros, imagens e palavras”. O autor também
pontua que o texto precisa ter “organicidade”, ou seja, uma narrativa bem intercalada para dar
dinamicidade no texto jornalistico.

No entanto, também existem limita¢des. Silva (2019) esclarece que a visualizacdo pode
apresentar quatro possiveis limites ou problemas. O primeiro ¢ de que as ferramentas de
visualiza¢dao de dados mostram, mas nao explicam, diferente do infografico. Ou seja, € preciso
entender o que sdo aqueles dados e o que eles querem nos mostrar. E fundamental compreender
o contexto social ¢ historico dos dados ¢ analisar criticamente o material obtido, além de ter
cuidado com comparagdes sem levar em conta fatores essenciais de analise.

O segundo limite ¢ a simplificacdo excessiva dos dados. Para Silva (2019), uma das
maiores atracOes da visualizagdo ¢ a capacidade de obter grandes volumes de dados e
simplificad-los de maneira sintética e compreensivel. No entanto, simplificar ao extremo
significa empobrecer a narrativa e deixar o leitor confuso, apresentando de maneira rasa as
informagdes, o que pode levar a equivocos e falhas no processo comunicacional entre o
jornalista e o leitor. E vital lembrar que muitas vezes é preciso evidenciar as informagdes mais
importantes. Dessa forma, a visualizagdo precisa ser analisada em todos os aspectos para que a
mensagem principal seja repassada para o leitor.

O terceiro ¢ a limitagdo humana do algoritmo. Silva (2019, p. 221) reitera que “qualquer

algoritmo usado para reduzir dados a ilustra¢des visuais € baseado em contribui¢des humanas,
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e as contribui¢cdes humanas podem estar fundamentalmente erradas”. E, por ultimo, € preciso
integrar a visualizacdo de dados ao storytelling. Ou seja, os dados precisam estar atrelados uns
aos outros com legendas contextualizadas, textos e outros meios que indiquem um percurso
narrativo para o leitor explorar.

Os limites discutidos por Silva (2019) sdo perspectivas que devem ser levadas em
considerag¢do na producdo da narrativa jornalistica e da exibi¢@o visual da informacdo. Como
mencionado anteriormente, o jornalismo também se apropria de técnicas narrativas que
envolvem o leitor e o fazem sentir as emogdes repassadas por seus personagens. Para isso, as
visualidades ajudam a complementar o arco narrativo utilizado pelo profissional e situam o
leitor no contexto da reportagem ou material jornalistico.

O autor pontua que os graficos sdo excelentes para transmitir ideias simples de forma
rapida e eficaz, mas sozinhos nio sdo suficientes. E preciso que esse recurso visual esteja
associado a uma informagdo verbal para que o leitor consiga compreender a complexidade
daquele dado. Numeros precisam ser atrelados a historias.

A Género e Numero aposta em suas narrativas recursos visuais em formatos
diversificados, traduzindo massas de dados com recorte especifico de raga e género, inserindo
vozes plurais, revelando historias de pessoas invisibilizadas por trds dos niimeros. A atividade
jornalistica promove a estruturacdo de informacgdes para democratizd-las e, nesse sentido, o
jornalismo de dados tem crescido e ocupado um lugar de destaque no cenario de producao de

reportagens na midia tradicional e independente.
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3 DADOS COMO PONTE PARA A CIDADANIA

Atualmente, qualquer individuo pode acessar uma base de dados e fazer inferéncias a
partir do que foi observado. No entanto, ¢ preciso conhecer o0 método cientifico de maneira
rigorosa para nao fazer suposicdes falsas ou alarmantes diante de dados que ndo mostram esse
aspecto. O jornalismo, por se guiar pela apuragdo rigorosa, traz como aspecto principal essa
conceitua¢do. Quando aliado a ciéncia dos dados, € preciso ter ainda mais cuidado com a
analise.

Um dos primeiros estudos que integravam o jornalismo com as ciéncias sociais foi
langado na década de 1960 por Philip Meyer, conhecido pela criagdo do termo “Jornalismo de
Precisao” (MANCINL; VASCONCELLOS, 2016). Meyer indicava que usar técnicas
quantitativas das ciéncias sociais era essencial para que os reporteres ndo errassem ao fazer
apuragdes. Ou seja, era consagrado a objetividade na produgdo jornalistica. O Jornalismo de
Precisdo impactou diretamente o surgimento da Reportagem Assistida por Computador (RAC),
sendo uma das primeiras tentativas de usar o computador para coletar dados para a produgao
das noticias. A RAC foi usada pela primeira vez em 1952 pela rede de TV americana CBS para
fazer previsdes sobre a elei¢cdo presidencial daquele ano (BOUNEGRU, 2012).

Como explica Bounegru (2012, n.p): “talvez o mais relevante para o que hoje chamamos
de jornalismo de dados ¢ a Reportagem com Auxilio do Computador (RAC) que foi a primeira
tentativa organizada e sistematica de utilizar computadores para coletar e analisar dados para
aprimorar a noticia”. No entanto, o uso de termos como “Jornalismo de Dados” e “Jornalismo
Guiado por Dados” passaram a ser frequentemente utilizados para se referir a este campo de
pratica e pesquisa (TRASEL, 2014). Neste trabalho optamos por utilizar o termo jornalismo de
dados.

Barbosa e Torres (2013, p. 153) apontam que o “Jornalismo Guiado por Dados” é aquele
“produzido com dados, os quais podem ser gerados e disponibilizados por uma diversidade de
fontes publicas e privadas [...] que tiram partido de recursos variados para a melhor
apresentacdo e compreensao do leitor/usuario, do publico”. Logo podemos considerar que esta
area de atuacdo compreende o uso de dados para a producdo de produtos jornalisticos,
aproveitando o uso de dados publicos e abertos disponibilizados com a expansdo da informagao
on-line e de politicas publicas que assegurem o acesso a informagao.

No “Jornalismo Guiado por Dados” temos caracteristicas expressivas do modelo que
giram em torno da dinamicidade e, assim, estabelece um novo padrio para os sites. Elas sdo:

automatizagdo, flexibilidade, inter-relacionamento/hiperlinkagem, densidade informativa,
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diversidade temadtica, visualizacdo e convergéncia (BARBOSA; TORRES, 2013). Importante
ressaltar que os autores estdo considerando o Jornalismo Guiado por Dados como uma vertente
do Jornalismo Digital em Base de Dados (JDBD).

Quanto a visualizagdo de dados, ao longo da histdria, temos alguns exemplos do uso de
dados que ajudaram na transformacdo e mudanga social. Um deles € o diagrama elaborado por
Florence Nightingale (1820-1910), considerada a mae da enfermagem moderna, para investigar
as mortes dos soldados na Guerra da Crimeia. Por intermédio da visualizag¢do, Nightingale foi
capaz de identificar que os motivos de 6bitos ndo estavam apenas atrelados a guerra, mas se
refletiam nas péssimas condi¢des de higiene do hospital onde estavam alojados os soldados.
Assim, foi possivel tracar um paralelo com a falta da profilaxia hospitalar e com a perda de
soldados durante o conflito.

O conjunto de trés graficos foi publicado em um relatorio intitulado Notes on matters
affecting the health, efficiency, and hospital administration of the British Army. A pesquisa
fazia parte da comissdo Real que investigava as causas de obitos dos soldados durante a guerra
e Nightingale trabalhava diretamente com William Farr, pioneiro da estatistica daquela época.
A forma de representar os dados ficou conhecida como diagrama de area polar e até hoje ¢

utilizada na produgao de visualizagdes de dados.

Figura 10 — Diagrama de Florence Nightingale
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Outra visualiza¢do de dados inovadora para a época ¢ a criada por John Snow (1813-
1858) para mapear a coélera em um bairro de Londres, em 1854. Como resultado, o médico
conseguiu descobrir que as residéncias com maior numero de mortes por colera consumiam
agua do mesmo pogo. A sua representagdo dos dados permitiu descobrir a origem do surto da
doenca e foi possivel estabelecer medidas preventivas para minimizar o aparecimento de novos
casos, além de conseguir delimitar quais eram os fatores propicios para a dissemina¢do da
colera. Snow utiliza um mapa das ruas do bairro para demarcar as residéncias que mais foram
afetadas pela doenca.

Apesar de ambas as tematicas se centrarem em saude publica, percebe-se que a
visualiza¢do de dados ajuda a investigar questdes essenciais para a sociedade em qualquer
segmento social, desde saude até assuntos mais triviais. Apesar de Florence Nightingale ou
John Snow ndo serem jornalistas, ¢ notdvel a utilizagdo das técnicas jornalisticas, como
apuragdo e investigagdo, presentes na concepcao das suas visualizagdes. Isso acontece porque

os dados conseguem sintetizar problemas e solugdes para situagdes sociais.

Figura 11 — Mapa do surto de colera elaborado por John Snow (1854)

Fonte: David Rumsey Map Collection, David Rumsey Map Center, Stanford Libraries
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O uso do jornalismo de dados pela imprensa torna-se frequente, observando-se que a
area pode proporcionar inimeros beneficios para os profissionais e a sociedade. Ventura (2021,
p. 19) aponta que os veiculos de imprensa ja notaram o “potencial” do jornalismo de dados para
a producdo de reportagens ¢ como um diferencial. “A utiliza¢do dessa técnica pode despertar o
interesse de mais leitores, possibilitar o ganho de relevancia e com isso atrair a entrada de receita
para os veiculos de imprensa”.

Mancini e Vasconcellos (2016) explicam que o interesse nessa area do jornalismo
acontece por causa das transformagdes nos modelos de negdcios de empresas jornalisticas
atuais e que a inser¢do no contexto de informacgdes abertas auxilia no processo de adog@o dos
nimeros em maior escala nas narrativas. “Visto para além do campo jornalistico em si, podemos
dizer que a pratica do JD [Jornalismo de Dados], ao exigir de certo modo uma maior
qualificagdo profissional, mobiliza a discussdo sobre a qualidade do papel da imprensa na
dindmica democratica” (MANCINI; VASCONCELLOS, 2016, p. 70). Dessa maneira, 0 campo
exige profissionais mais qualificados para enxergar além dos numeros, atuando em conjunto
com outras areas ¢ formando equipes multidisciplinares.

Mas por qual motivo os dados se tornam mais usuais nas producdes jornalisticas
tradicionais e independentes? O uso de dados no jornalismo sempre foi frequente. Isso €
perceptivel nas noticias sobre o aumento do prego da carne ou da inflacdo e no periodo eleitoral.
Porém, além da editoria de economia, outras editorias, como a de educag¢ao, utilizam dados para
explicar ao leitor mudangas ocorridas na sociedade e seus impactos na rotina. Paul Bradshaw,
no Manual do Jornalismo de Dados, afirma que “ambos, ‘dados’ e ‘jornalismo’, sdo termos
problematicos” (BRADSHAW, 2012, n.p) porque atualmente tudo ¢ dado. Dados ndo sdo
apenas planilhas contendo niimeros ou grandes bancos com extensas linhas numéricas; dados
sdo tudo o que utilizamos no dia a dia e ¢ gerado com as nossas agoes.

O jornalista deste século precisa saber lidar com os dados que sdo gerados
automaticamente a cada instante nas nossas vidas e saber l€-los para retirar uma ideia inovadora
ou conflituosa deles. O que faz o jornalismo de dados diferente do jornalismo tradicional sdo
“as novas possibilidades que se abrem quando se combina o tradicional ‘faro jornalistico’ e a
habilidade de contar uma histéria envolvente com a escala e o alcance absolutos da informacao
digital agora disponivel” (BRADSHAW, 2012, n.p).

Conceituar jornalismo de dados envolve fatores variados que precisam ser levados em
considerag¢do no decorrer da limitacdo. Mancini e Vasconcellos (2016) apontam que a Lei de
Acesso a Informacao (Lei n° 12.527/11) e a cultura do Open Government, ou governo aberto,

no qual é preciso divulgar de maneira simples e clara as informagdes relacionadas ao governo



36

para a popula¢do, ampliam o campo de investigagcdo dos jornalistas. Aliadas com a web, sdo
poderosas ferramentas que aumentam a capacidade dos profissionais de utilizarem dados em
suas investigagdes. Porém, ndo ¢ apenas esse fator que permite explicar a explosdo no uso de
dados nas redacdes e nem a criagdo de equipes especificas para trabalhar com grandes volumes
de dados.

Primeiramente, precisamos conceituar a diferenca entre dados abertos e dados publicos.
Segundo a definicdo da Open Knowledge Brasil, uma Organiza¢do da Sociedade Civil (OSC)
sem fins lucrativos e apartidaria, dados abertos sdo “dados que podem ser livremente usados,
reutilizados e redistribuidos por qualquer pessoa — sujeitos, no maximo, a exigéncia de

9. Ainda segundo a organizacio,

atribuicao da fonte e compartilhamento pelas mesmas regras
para ser aberto, o dado precisa estar disponivel em sua totalidade, de maneira conveniente e
modificavel; precisam ser fornecidos sob termos que permitam a reutilizagdo e a redistribuigao;
e focar na participacdo universal, em que todos possam ter a capacidade de usar, reutilizar e
redistribuir.

Dados publicos sdo dados disponibilizados para consultas e que podem ser utilizados
por qualquer individuo ou instituicdo. Ou seja, eles ndo estdo subordinados aos fatores de
privacidade e seguranca. Um exemplo sdo as bases de dados governamentais, como
informacgdes sobre populacdo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ou dados
educacionais do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep).
No entanto, nem todo dado aberto ¢ um dado publico, mas todo dado publico precisa ser aberto.

A Lei de Acesso a Informagao (LAI), ou Lei n° 12.527, ¢ também uma das razoes para
o uso frequente de dados nas produgdes jornalisticas. A lei foi sancionada em 18 de novembro
de 2011 concedendo direito de acesso as informagdes publicas, sendo aplicavel nos trés poderes
da Unido (Legislativo, Executivo e Judiciario), estados, Distrito Federal e municipios. A LAI
assegura que qualquer pessoa podera fazer um pedido de determinada informagao. Dessa forma,
ela também ¢ usada pelos jornalistas para obter dados e respostas para suas investigacdes. “A
tecnologia, a Lei de Acesso a Informacao ou a atitude investigativa sdo meios que facilitam e
promovem a pratica do JD [Jornalismo de Dados], e ndo aquilo que o define” (MANCINI;
VASCONCELLOS, 2016, p. 72).

Utilizar técnicas investigativas auxilia o reporter a ndo depender apenas de fontes
oficiais, como dados disponibilizados por governos ou sites de instituicdes governamentais,

mas também o ajuda a ampliar seu olhar perante as fontes consultadas no decorrer da construcao

° Informagdo disponivel em: https://ok.org.br/dados-abertos/ Acesso em: 22 maio de 2022.
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do seu projeto. O jornalista de dados utiliza técnicas diferentes das usadas no jornalismo
convencional porque ¢ exigido o conhecimento em andlise de informagdes em bases volumosas
que ¢ caracteristica para a obtengdo ¢ extragdo de arquivos. Isso ndo é uma competéncia
ensinada no jornalismo tradicional.

Mancini e Vasconcellos (2016, p. 75) esclarecem que ha uma diferenca entre jornalismo
com dados e jornalismo de dados. Para os autores, enquanto “o primeiro contemplaria
reportagens que se apropriam de dados de forma ilustrativa, no segundo caso, os dados seriam
a propria razdo da reportagem”. Dessa forma, no primeiro caso o dado ajudaria a ilustrar a
situacdo, dando um contexto para a narrativa. No segundo caso o dado seria a base para a
produgdo da reportagem.

Os autores definem uma classificagdo com trés dimensoes: investigativa, interpretativa
e comunicativa (MANCINI; VASCONCELLOS, 2016). Além disso, também elaboraram uma
matriz de classificacdo que vai do jornalismo com dados ao jornalismo de dados, em uma escala

com niveis de 1 a 5.

Figura 12 — Matriz classificativa do jornalismo de dados

Categorias Busca e/ou Estrutura da base
X Elaboragéao prépria (séries temporais, Visualizacao dos | Interpretacéo dos
- dos dados (criacao | categorias rankings, | dados (infografia) dados (texto)
Niveis de JD
da base) tabelas)
A O O [} O
T
a
o O O O
£ a
ST Nivels o O
£o
0T
2 8 |Nivel4 O
§
(&} Nivel 5

Fonte: Mancini e Vasconcellos (2016)

Ainda segundo Mancini e Vasconcellos (2016, p. 81) sdo estabelecidas trés dimensdes
que se relacionam com as competéncias do jornalismo de dados: a dimensdo investigativa,
“atuagdo proativa na busca de dados e revelagdes”; a dimensdo interpretativa, “capacidade ou
interesse em expor relacdes de causas ou consequéncias entre os dados”; e a dimensdo
comunicativa, “a centralidade da visualizacdo do dado, compreendido aqui como um
componente que ajuda o leitor a entender por imagens as relagdes entre os dados”. Esta ultima

objeto da presente pesquisa.
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Para Tufte (2001, p. 51, traducdo da autora), a exceléncia grafica envolve a apresentacao
de dados com substancia, estatistica e design. Para o autor, “a exceléncia grafica consiste em
ideias complexas comunicadas com clareza, precisio, ¢ eficiéncia”!’. Assim, ela apresenta um
maior nimero de ideias para o leitor mesmo em pouco espaco disponivel. E, também, precisa
dizer a verdade sobre os dados.

O jornalista desse campo ndo apenas interliga nossas acoes resumidas em dados e as
transforma em historias, como também experimenta outro panorama para a atuagao da profissao
com a infinidade de bases disponiveis para consulta. Atuam como os agentes principais para
estruturar dados que estdo desorganizados, iluminando recortes especificos e atualizados.
Também € o jornalista de dados que produz conteudos informativos que talvez nem os proprios
leitores saibam que precisam, porém possuem acesso por causa das narrativas jornalisticas.

Esta técnica ndo apenas utiliza os dados, como também os questiona. Estes servem como
parametro para a comprovag¢do da verdade, mas também devem contar histérias e mostrar
pessoas. Bounegru (2012, n.p) aponta que os dados sdo a fonte desse campo de atuagdo do
jornalista e, “como qualquer fonte, devem ser tratados com ceticismo; e como qualquer
ferramenta, temos de ser conscientes sobre como eles podem moldar e restringir as reportagens
que nds criamos com eles”.

Dessa maneira, o jornalismo de dados se diferencia do jornalismo tradicional porque
incorpora uma série de praticas e ferramentas para extrair, limpar e utilizar os dados obtidos,
tendo como requisitos um olhar mais apurado para analises e uma preocupagao em materializar

em representacdes graficas o grande volume de informagdes.

3.1 Aprimoramento da producio jornalistica com dados

Como campo de estudos, a rede de pesquisadores no Brasil nos ultimos anos do
jornalismo de dados ainda est4 em crescimento, assim como as produgdes de portais de noticias
espalhados pelo territdrio nacional. Os jornais Folha de S.Paulo e Estaddo possuem equipes
multidisciplinares voltadas para a organizacdo e producdo de materiais com o uso de dados. O
DeltaFolha, do jornal Folha de S.Paulo e Estaddo Dados, do jornal Estaddo, sdo alguns
exemplos de ntcleos formados nas grandes redagdes jornalisticas brasileiras. O New York

Times, The Washington Post, The Boston Globe, LA Times, ProPublica e Texas Tribune sao

10'No original: “Graphical excellence consists of complex ideas communicated with clarify, precision, and
efficiency”.
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organizagdes jornalisticas internacionais que se destacam no uso de dados e em reportagens
ricas em detalhes.

O jornalismo de dados modifica a forma como a informagao ¢ apresentada e distribuida.
Isso acontece porque muitos portais ndo apenas apresentam os dados para os leitores; eles sdo
publicados de forma interativa, em que o proprio leitor pode tragar como ira percorrer a
narrativa apresentada, além de explorar as bases de dados e ajudar a compartilhar as
informagdes apresentadas para mais pessoas. No Brasil, o jornalismo de dados comeca a ter
maior apari¢ao a partir do final dos anos 2000.

Para Cairo (2012, n.p), no “Manual de Jornalismo de Dados: como os jornalistas podem
usar dados para melhorar suas reportagens”, esta area no Brasil estd crescendo, e ndo se
concentra na “grande midia”. O tedrico comenta sobre quatro pontos essenciais que explicam
por qual motivo a técnica ainda ndo ¢ frutifera na midia tradicional. O primeiro seria que
algumas empresas jornalisticas teriam ainda ‘“alergia ao pensamento ld6gico, racional, e
quantitativo”.

O segundo ponto seria a falta de conhecimento dos elementos dos métodos de pesquisa.
Cairo (2012, n.p) debate que o jornalista brasileiro ¢ um “escritor-humanista” e ndo um
“pesquisador-cientista”. Seria preciso ter curriculos pedagdgicos atualizados que
contemplassem as exigéncias do mercado e profissionais que apurassem seu senso critico de
pesquisa para o estabelecimento do jornalismo de dados nas redagdes.

O terceiro ponto destacado €, precisamente, o ensino universitario do jornalismo. A
necessidade de uma grade curricular que acompanha o mercado pode ser um dos fatores para
que a introducdo de dados nas narrativas dos portais jornalisticos seja mais aprofundada e
recorrente. E, por Gltimo, o autor aborda a obrigatoriedade do diploma. Cairo (2012) aponta que
a obrigacdo do diploma pode dificultar o acesso de varios perfis profissionais nas redagdes ¢ a
falta dele pode ser um ponto-chave para que as universidades ndo atualizem seus curriculos. No
entanto, atualmente no Brasil o diploma universitario em jornalismo ndo ¢ obrigatdrio, apesar
do mercado exigir nas vagas de trabalho.

Embora Cairo (2012) aponte esses entraves para o aprimoramento da area na imprensa
tradicional, as midias independentes centradas em direitos humanos e cidadania tém utilizado
a ferramenta em prol de um jornalismo emancipatorio. Iniciativas independentes usam o
jornalismo de dados para a producao do seu material informativo. Esse € o caso do data_labe,
laboratério de dados e narrativas da favela da Mar¢, no Rio de Janeiro, e da Género e Numero,

objeto principal desta pesquisa que utiliza dados em suas reportagens ¢ especiais.
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Bounegru (2012, n.p) aponta que “o jornalismo de dados efetivamente representa a
democratizagdo de recursos, ferramentas, técnicas e métodos antes restritos aos especialistas;
seja reporteres investigativos, cientistas sociais, estatisticos, analistas ou outros especialistas”.
A grande vantagem do jornalismo de dados ¢ justamente atuar na “alfabetizacdo de dados dos
seus leitores em grande escala”. A escolha da associacdo de midia Género e Numero deu-se
pela necessidade de investigar como acontece o uso dos dados e, principalmente, como uma
organizacdo centrada no jornalismo de dados, produz narrativas jornalisticas visuais com um
recorte especifico para a transformagao social.

No desenvolvimento desta pesquisa foram mapeadas varias iniciativas brasileiras que
surgem no cendario jornalistico produzindo reportagens baseadas em dados. Esse é o caso da
InfoAmazénia', veiculo independente que utiliza dados, mapas e reportagens geolocalizadas
para a construgdo das narrativas e InfoSdoFrancisco’” que utiliza bases de dados para
disponibilizar noticias sobre o rio Sdo Francisco.

Outro fator importante do jornalismo de dados ¢ escancarar conflitos e realidades no
Brasil e no mundo. Catherine D'Ignazio, no livro “Manual de Jornalismo de Dados: rumo a uma
pratica critica de dados”, afirma que os dados sdo ferramentas poderosas, mas que ainda estao
localizados em grande parte na mao de empresas comandadas por homens ricos e brancos. A
variedade de historias pode ndo ser lida por causa da falta de diversidade na equipe, na redagao
ou por falta de outro olhar perante a sociedade, com novas perspectivas, vivéncias e abordagens.

Para a D’Ignazio (2021, p. 87), “precisamente por conta destas desigualdades do
ecossistema de dados, adotar uma abordagem feminista no jornalismo feito em torno dos
mesmos pode ajudar a desvendar vieses ocultos na producdo de informagdo”. Assim, a
abordagem feminista ndo precisa aparecer somente em projetos ligados as questdes de género
ou as problematicas que envolvem as mulheres, mas devia aparecer em todos os projetos porque
“onde temos individuos, temos desigualdade social”.

Ainda segundo D’Ignazio, ha duas formas nas quais a desigualdade aparece na coleta
de dados: as entidades sdo superestimadas no processo de coleta de informagdes e a
subcontagem ou a auséncia de contagem. Assim, ambos os problemas, sdo questdes que se
ligam diretamente com o poder e com as pessoas envolvidas com ele em que ndo hé a
quantificagdo adequada dos dados e ndo é visto a desigualdade em questdes sociais emergentes.

O debate sobre o feminismo nos projetos envolvendo dados, e no préprio jornalismo em

si, € um caminho para compreender questdes sociais e econdmicas, que envolvem grupos

I https://infoamazonia.org/
12 https://infosaofrancisco.canoadetolda.org.br/
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invisibilizados. Por intermédio da agdo, ¢ possivel fazer uma andlise adequada do contexto
situacional das informagdes obtidas antes de sair procurando outras. Por isso, ¢ essencial
analisar por varias perspectivas os dados extraidos e o conteudo feito a partir deles para ndo
perpetuar estigmas ¢ esteredtipos que prejudicam ainda mais grupos sociais que sao
invisibilizados pelos grupos no poder. A questdo ¢ mudar os pontos de vista, sendo mais
analitico e critico ao produzir visualiza¢des e graficos no jornalismo.

O jornalismo de dados também cumpre papel pedagdgico para os leitores: permite uma
alfabetizagdo visual e estatistica. Para entender um grafico, infografico ou visualizacdo, o leitor
precisa compreender minimamente como escanear a imagem e como interpretar as informagdes
ali existentes.

Mazotte (2021) também menciona que trabalhar com dados e transparéncia ajuda o
jornalismo a melhorar a qualidade do trabalho, ampliar o alcance e o impacto e fomentar o
letramento em dados entre jornalistas e publicos mais amplos. A informagdo tornou-se
ampliada, sendo possivel encontrd-la com o auxilio de tecnologias. Disseminar como aquele
dado foi encontrado e qual caminho foi feito para a obten¢ao do resultado ¢ imprescindivel para
aumentar a transparéncia e incentivar o olhar critico do leitor. Por isso, “quando a informacao
¢ abundante, ndo compartilhar como se chegou até ela pode privar o leitor dos meios para
compreender uma historia” (MAZOTTE, 2021, p. 109). Essa vertente pedagogica € vital para
que o leitor compreenda a narrativa e como aquela informagao foi coletada, processada e
tratada.

Para Vermanen (2012, n.p), no “Manual de Jornalismo de Dados: como os jornalistas
podem usar dados para melhorar suas reportagens”, o jornalismo de dados cumpre dois
objetivos: “encontrar noticias unicas (que ndo sejam de agéncias), ¢ executar a fungdo
fiscalizagdo do poder. Especialmente em tempos de perigo financeiro, essas metas sdo bastante
importantes para os jornais”. Em vista disso, entende-se que a técnica consegue aumentar o
escopo de apuragdo de um tema, extrapolando o uso de fontes como politicos, assessorias e
agéncias de noticias. Além disso, também ¢ possivel fiscalizar o poder ptblico, sendo uma via
importante para a cidadania e manuten¢do da democracia.

O jornalismo digital, que proporciona aos profissionais liberdade para transitar entre
inimeras midias aliado ao jornalismo de dados amplia as dimensdes que podem ser usufruidas,
garantindo que o leitor tenha um contato mais abrangente com a tematica explorada. Integrado
a tudo isso, temos o fortalecimento do jornalismo independente, que serd discutido no proximo

capitulo.
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4 JORNALISMO INDEPENDENTE: ALEM DA MiDIA TRADICIONAL

As organizagoes de midia independente utilizam recursos, como o jornalismo de dados,
para produzir materiais inéditos no Brasil. Desigualdades sociais, defesa dos direitos humanos
e visibilizacdo de violéncias contra grupos marginalizados tornam-se tematicas importantes que
transitam nas paginas dessas midias que ndo estdo relacionadas com a midia tradicional. Por
1ss0, € necessario revisitar o conceito para compreender a atuagdo dos jornalistas independentes
no pais e no mundo.

O conceito de jornalismo independente se mistura com a pratica exercida anos antes no
pais. Patricio (2020, p. 5-6) conceitua que o termo “consegue ser reconhecido pelas iniciativas
que elaboram propostas de trabalho com objetivos para além da midia corporativa
convencional, intencionando transformagdes nas desigualdades, seja em que ambito for, da
sociedade brasileira”. O autor pontua que alguns ideais, como liberdade de expressdo,
reivindicagdes de melhores condigdes de qualidade de vida e reagdes de contracultura ndo sdo
de agora. Por esses motivos, a produgdo jornalistica “incursiona pela elabora¢do de folhetins,
direcionados ao operariado do inicio do século XX; passa pela contestacdao a ditadura militar,
entre 1964 e 1985; e serve de suporte as lutas ambientais, na década de 1990” (PATRICIO,
2020, p. 6).

E preciso mencionar também a importancia da imprensa alternativa, ou imprensa nanica.
“A imprensa alternativa surgiu da articulagao de duas forcas igualmente compulsivas: o desejo
das esquerdas de protagonizar as transformagdes que propunham e a busca, por jornalistas e
intelectuais, de espagos alternativos a grande imprensa e a universidade”. (KUCINSKI, 2001,
p. 6). O autor sugere que assim surge a articulagdo entre os jornalistas, intelectuais e ativistas
para compartilharem o mesmo imaginario social, o de se oporem ao regime militar ¢ na
producgdo intelectual-jornalistica. Kucinski (2001) aponta que a década de 1970 foi a mais
propicia para o surgimento de jornais alternativos, principalmente entre os anos de 1977 € 1979,
sendo que todos desaparecem posteriormente, na década de 1980.

Além disso, Kucinski (2001, p. 10) aponta que “os jornais alternativos criaram um
espaco publico alternativo”. Importante mencionar que esses meios que surgiram no periodo da
ditadura militar (1964-1985) abriram espagos para o debate em uma época de repressdo
ideologica. Na democracia, as midias independentes atuais ampliam o espaco de participagdo
cidada ao trazerem para a cena publica tematicas pouco exploradas, por vezes esquecidas, pela

circulacao midiatica tradicional.
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No século XXI os recursos tecnologicos fizeram com que iniciativas independentes
tivessem novo folego, “facilitadas pela possibilidade da mobilidade e distribui¢do da produgao
do jornalismo a baixo custo” (PATRICIO, 2020, p. 6). Nio s6 os recursos tecnologicos como
também as relacdes trabalhistas e os modos de produgdo transformam-se intensamente. Nonato
(2015, p. 46) aponta que “em tempos de convergéncia entre o impresso € o jornalismo on-line,
o profissional procurou enquadrar-se em novos papéis”.

O surgimento de blogs fundados por jornalistas, plataformas de crowdfunding,
possibilitando o apoio de leitores para as producdes de reportagens, e dos coletivos propiciaram
o advento de organizagdes midiaticas independentes, sem fins lucrativos. Os blogs permitiram
que os jornalistas pudessem sair das amarras impostas pela midia tradicional, mas a
sustentabilidade do negdcio ainda ¢ uma preocupagdo para os profissionais que querem ter
projetos independentes.

Apesar das organizacdes de midias independentes estarem centradas ainda no eixo Sul
¢ Sudeste do pais, hd empreendimentos que estdo concentrados em outras regides brasileiras,
expandindo o olhar nacional para partes esquecidas do Brasil. Assim, os variados conteudos
ofertados e segmentados dao “um vislumbre do quanto o consumo de contetidos jornalisticos
pode ser bem mais rico do que os factuais oferecidos diariamente pela midia tradicional”
(JUNIOR; ABREU, 2018, p. 22).

Fabiana Moraes (2021) aponta um debate interessante sobre o ativismo e o jornalismo.
Dois campos que sdo considerados opostos, mas que deveriam se aproximar ainda mais na
pratica profissional. Existe o imaginario social de que o jornalismo precisa ser isento, imparcial
e objetivo. Seguir valores-noticias definidos historicamente e, principalmente, deixar de
acompanhar as mudangas sociais, privilegiando apenas o factual, caracteristica que pode ser um
empecilho para o desenvolvimento inovador no campo.

Para a autora, a sociedade e os proprios jornalistas ainda “[...] acreditam na distingdo
entre um jornalismo ativista € um jornalismo isento, entre um profissional que ¢ dominado por
suas paixdes e outro que as controla e ndo as deixa repercutir em seu trabalho” (MORAES,
2021, p. 117). Mas como seria possivel distanciar o repérter daquilo que faz? Como este
profissional poderia se afastar do seu objeto de trabalho para ser apenas o meio para repassar
informagdes e ndo o personagem ativo na cena? Diante desse cendrio surge o “jornalismo de
subjetividade”, que Moraes (2021, p. 118) denomina como a pratica que nao exclui a
objetividade jornalistica, mas que também precisa reconhecer “aspectos subjetivos como

necessarios para uma pratica mais integra e integral”.



44

Em outras palavras, € necessario reconhecer que o jornalista ndo conseguira se dissolver
do seu ser social, e que a pratica também precisa ser repensada para o contexto social e histérico
vivenciados. E esse jornalismo de subjetividade que entende que o lugar que o jornalista se
encontra ndo ¢ neutro. Nesse quesito, observa-se a diferenga entre o jornalismo veiculado na
midia tradicional, ou grande midia, e aquele produzido por organizacdes mididticas
independentes.

Mesmo no jornalismo de dados, o foco estd em como aliar a informacdo com
personagens reais, que vivenciaram a situacdo e que sdo exemplos do problema. Os dados
precisam de interpretacdo e contexto, ¢ a pratica de “humanizar” os niameros ja estd sendo
adotado por veiculos de midia. A discussao também se volta para o jornalismo declaratoério, até
que ponto apenas reproduzir falas auxilia no processo noticioso. Como Traquina (2005, p. 14)
alerta “ndo ¢ possivel compreender as noticias sem uma compreensdo da cultura dos
profissionais que dedicam as suas horas e, as vezes, as suas vidas, a esta atividade”.

Os jornalistas possuem uma visdo simplista ¢ minimalista do que ¢ noticia porque ¢ o
jornalista que “relata, capta, reproduz ou retransmite o acontecimento”, sendo o espelho da
realidade e tem papel mediador (TRAQUINA, 2005, p. 62). Definir o que ¢ importante, ou o
que ¢ noticia, ainda ¢ de dificil conceituacdo. No entanto, existem critérios de noticiabilidade
que guiam a atuagdo profissional, caracterizando o que ¢ de interesse publico do que ndo é.

Diante disso, sdo marcadas distingdes, imposto o titulo de “ativismo” para nao lidar com
o fato de um jornalismo parcial. “Assim, criou-se a ideia de que ha o bom jornalismo e o
‘jornalismo engajado’, com o primeiro ocupando melhor posi¢ao hierarquica, € o segundo
devendo ser desconsiderado” (MORAES, 2021, p. 121). Por isso, surgem duvidas sobre como
discutir as mudangas na pratica jornalistica sem comegar a transformar os valores enraizados
na area. Também ¢ preciso pensar em como sair da zona da objetividade e imparcialidade
jornalisticas sem descredibilizar a pratica profissional. E com esses questionamentos em foco
que ¢ imprescindivel compreender o jornalismo praticado na midia independente e como esse
campo de atuagdo profissional pode transformar a sociedade, inserindo individuos sociais em
discursos anteriormente inalcangaveis.

O jornalismo ainda possui pontos dissonantes em relacdo a sua atuacao e, até¢ que ponto,
o engajamento social pode ser considerado ativismo. Ao mencionar midias independentes, ¢
preciso também fazer uma relagdo com pontos importantes para alimentar o debate, como quais
sdo os fatores que diferenciam a midia tradicional da midia independente. Existem algumas
diferencas, como uma maior independéncia maior na linha editorial, pautas que, a primeiro

momento, ndo seriam consideradas para os meios de comunicagdo tradicionais, e produgdes
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voltadas para perspectivas fundamentais, como género, raga, meio ambiente ou alimentagdo,
por exemplo.

Para ocupar espagos que niao possuem cobertura noticiosa surgem midias nativas digitais
¢ organizagdes independentes, que desenvolvem um trabalho nos ambientes virtuais e alcangam
populacdes que antes ndo seriam alcancadas, diminuindo os desertos de noticias nas regides
brasileiras. Por isso, pesquisar a atuagdo das midias independentes torna-se tdo importante

atualmente, sendo vital compreender as suas producdes e equipes.

4.1 Papel das jornalistas na midia independente

Nos ultimos anos hé o crescimento da reinvindicag@o do espaco feminino na sociedade,
principalmente no jornalismo e demais areas. O ato indica que € possivel ter mais pautas plurais
e diversas quando existe uma escuta de atores sociais que foram invisibilizados, escondidos e
silenciados. A Género e Numero ¢ um sintoma desse processo, distribuindo conteudos
jornalisticos focados em mulheres, raca e desigualdades sociais.

As mulheres foram excluidas de parte da historia por muito tempo, seja pelo apagamento
de registros ou pelo silenciamento de vozes académicas. Koshiyama (2001) aponta que a
exclusdo das mulheres abrange dois aspectos interligados pelo lugar social. O primeiro deles
estd relacionado ao fato das mulheres serem afastadas dos centros de poder e decisdo. O
segundo diz respeito a omissao de consulta a documentos que comprovam a presenga de
mulheres em eventos sociais e historicos. O fato também ¢ primordial para entender o
apagamento de mulheres jornalistas e do seu papel na linha do tempo da imprensa brasileira.

Inicialmente as jornalistas ficavam a cargo de editorias consideradas mais “femininas”,
em que os homens se ocupavam de pautas investigativas. Tudo isso tem relagdo direta com o
papel de género imposto pela sociedade, no qual mulheres deviam ser mais doceis, submissas
e ndo tinham capacidade suficiente para lidar com uma investigagao jornalistica. A perspectiva
feminista deve ser levada em consideragdo durante o surgimento da midia alternativa em luta
contra a opressdo diante da ditadura militar e em outros momentos de inser¢ao das mulheres na
cena publica.

No Brasil do inicio do século XIX, a literatura, imprensa e a consciéncia feminista
aparecem ao mesmo tempo. E, quando as mulheres tiveram acesso ao letramento, comegaram
a fazer reflexdes criticas sobre a posi¢do social que ocupavam (DUARTE, 2017). “E, mais do

que livros, foram os jornais os primeiros e principais veiculos da produgdo letrada feminina,
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que desde o inicio se configuraram em espacos de publicidade, aglutina¢do e resisténcia”
(DUARTE, 2017, p. 98).

Também se destaca o termo imprensa feminista em oposi¢ao a termos como jornais
para mulheres ou jornais femininos, sendo “que se diferencia por denunciar a opressao e exigir
direitos civis e politicos” (DUARTE, 2017, p. 98). A pesquisa da autora, que investigou
periddicos escritos e dirigidos por homens e mulheres, aliados ao discurso feminista ou nao,
identificou 143 jornais e revistas femininos e feministas que circularam pelo pais no século
XIX. Duarte (2017) aponta que o numero pode ser apenas uma parcela pequena da quantidade
que realmente existiu, visto que alguns podem ter sidos perdidos com o tempo e a memoria.

A contribui¢do da midia alternativa e independente feminina e feminista €, assim como
Duarte (2017, p. 99) discorre, tomar conhecimento de “novas reflexdes acerca da tradi¢do
literdria das mulheres, da profissionalizacdo das primeiras jornalistas, da conscientizagdo
feminina, além de revelar as estratégias utilizadas para driblar a censura e se expressar
publicamente”. Mas, mesmo assim, alguns periddicos ainda acabaram refor¢ando esteredtipos
de género, principalmente relacionados a maternidade e ao lar.

Woitowicz (2014) afirma que ¢ a partir da segunda onda do feminismo, durante a
ditadura militar, que ha participagdo ativa da midia alternativa feminina e feminista no Brasil.
Para a autora, ¢ diante da criagdo desses grupos no pais que “surgem publicacdes entre o final
dos anos 1970 e o inicio dos [19]80 que, com orientagdes editoriais distintas, inserem o debate
sobre diversas questdes feministas nos meios da politica, da intelectualidade e em setores de
base” (WOITOWICZ, 2014, p. 107).

Tematicas como trabalho feminino, direitos reprodutivos, participacdo na politica,
liberdade sexual e outros assuntos antes restritos as mulheres foram pautas da imprensa
alternativa. Por isso, 0s jornais “promovem o debate sobre as causas do feminismo a partir da
publicizacdo de determinados assuntos na esfera publica” (WOITOWICZ, 2014, p. 108). No
entanto, como a propria autora destaca na sua pesquisa, os jornais feministas acabam
apresentando informacdes escassas sobre a tiragem, circulacdo e periodicidade das publicacdes,
o que dificulta uma andlise mais rigorosa dos problemas enfrentados pelas mulheres ao
manterem esse tipo de midia naquela época.

Diante de limitagdes, censura e outros empecilhos especificos sobre a tematica, a midia
alternativa se mostra “como um lugar de resisténcia e constru¢ao de identidades, uma vez que
o discurso projetado nos veiculos constitui também um fazer/agir do feminismo, que conquista
espaco na esfera publica a partir de suas estratégias de visibilidade” (WOITOWICZ, 2014, p.

116). Ou seja, outros meios de comunicagdo ajudaram a difundir ideais restritos, sem circulagdo
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publica, e vozes silenciadas de grupos invisibilizados. “Em outros termos, percebe-se que a
midia alternativa traduz e participa do processo de legitimagdo do movimento no periodo da
ditadura, produzindo discursos que passam a incorporar a luta pelos direitos das mulheres, seja
nas ruas ou no espago doméstico” (WOITOWICZ, 2014, p. 116).

Dados da pesquisa “Perfil do Jornalista Brasileiro 20213 realizada pelo Laboratério de
Sociologia do Trabalho (Lastro/UFSC) e articulada pela Rede de Estudos sobre Trabalho e
Identidade dos Jornalistas (RETLJ), vinculada a Associagdo Brasileira de Pesquisadores em
Jornalismo (SBPJor), apontam que, dentre os jornalistas brasileiros, hd o maior nimero de
mulheres (57,8%), sendo que 49,4% dos profissionais sdo solteiros, com até 40 anos. E preciso
destacar que a participacdo feminina diminuiu em seis pontos comparados com o estudo de
2012 (64%).

Além disso, em relagdo a categoria por cor e raga, possuimos as seguintes porcentagens:
brancas(os) (67,8%), pardas(os) (20,6%), pretas(os) (9,3%), amarelas(os) (1,3%). A novidade
¢ que a presenca de pessoas negras cresceu de 23% em 2012 para 30% em 2021. A pesquisa
também indica que a precarizacdo aumentou: houve reducdo no numero de vinculos de
Consolidacao das Leis Trabalhistas (CLT) e as formas precarias, como freelancers, prestagao
de servicos sem contrato, Pessoa Juridica (PJ) e Microempreendedor Individual (MEI) chegam
a 24%. A jornada de trabalho dos jornalistas com carga hordria maior que oito horas se
estabelece com 42,2%.

E notavel como as mulheres ocupam mais da metade dos cargos de trabalho no pais,
mas ainda nao estao em pontos visibilizados no proprio campo de atuagdo. Assim como alertam
Temer, Assis e Santos (2015, p. 77), “os nimeros da representagdo feminina na corporagao
jornalistica devem ser lidos com cautela, uma vez que, embora expressivos, ndo indicam um
cendrio prioritariamente vantajoso para as mulheres”. Isso ocorre porque uma parcela
significativa dos nimeros de chefias sdo homens, sendo que a mulher ainda sofre com assédios,
descredibilidade e precarizagdo do trabalho.

Como fonte de noticias, os homens sdo privilegiados nas organizagdes midiaticas, com
69% (Twitter) e 74% (radio). J4 as mulheres aparecem com mais frequéncia exercendo a fungao
de “experiéncia pessoal”, com 59%. Ou seja, ela “apresenta opinido baseada em sua experiéncia
pessoal e individual”. Os dados sdo da pesquisa “Global Media Monitoring Project 2020”4,

elaborada pela organizagdo Who makes the news? que promove pesquisas criticas de midia para

13 Dados disponiveis em: https://perfildojornalista.ufsc.br/ Acesso em: 17 abr. 2022.
14 Estudo disponivel em: https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/1-Relatorio-GMMP-Brasil-
portugues-12-07-21-completo-1.pdf Acesso em: 21 maio 2022.
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gerar evidéncias para a educacdo, conscientizacao, treinamento e advocacia, apoiando o uso da
midia pelas mulheres para seu empoderamento e o desenvolvimento das suas comunidades.

O estudo também mostra que, nas noticias analisadas, mais mulheres s3o identificadas
como vitimas em crimes de violéncia doméstica, violagdes sexuais/estupro, assassinatos, entre
outros. Em relagdo ao cunho familiar, também sdo as mulheres que sdo mais interligadas aos
vinculos familiares, como mae, esposa e filha. A inser¢do das mulheres em ambientes
educativos propiciou a expansdo de sua atuacdo para além das atividades domésticas. Logo
passaram a ocupar o mercado de trabalho, exigindo direitos perante as limitagdes sociais
vigentes.

A historia das mulheres no jornalismo enfrentou grandes percalgos, assim como a
inser¢do destas em postos de trabalho em varias areas consideradas masculinas. No campo
critico e pensante houve grande barreira imposta. Segundo Cardoso (2004, p. 37), a existéncia
dos meios alternativos e o engajamento politico e social desses meios comunicacionais “fizeram
com que a imprensa feminista fosse classificada como uma expressao da imprensa alternativa”.
No entanto, a autora afirma que ha duas geragdes distintas da imprensa feminista pos-1974: a
primeira, voltada as questdes de classe e, a segunda, voltada as questdes de género.

Apoés analisar 75 periddicos feministas (boletins, revistas e jornais), a pesquisadora
constatou que os temas da primeira geragdo (1974-1980) centravam-se em assuntos de interesse
de toda a sociedade, enquanto que a segunda geracdo (1981-1999) preocupava-se com temas
especificos da mulher, como sexualidade feminina e noticias do movimento feminista. Além
disso, outras caracteristicas como questdes politicas, reivindicagao principal, entidade-chave e
financiamento também se diferenciavam. Atualmente, existem midias digitais que falam
especificamente sobre a mulher e todas as areas da sociedade relacionadas com género.

O Mulherio ¢ um exemplo de periddico feminista da segunda geracdo, sendo o mais
longevo, com 39 edigdes com este nome. O periddico surgiu na década de 1980, em que
pesquisadoras da Fundagdo Carlos Chagas “envolvidas com o estudo da condi¢do feminina no
Brasil preocuparam-se em sistematizar informagdes sobre o assunto”!>. O boletim aparece pela
primeira vez em 1981 e vai até 1988, posteriormente sofrendo uma alteragdo no nome, sendo

intitulado Nexo, Feminismo, Informagdo e Cultura.

15 Informagdo disponibilizada em https://www.fcc.org.br/fcc/mulherio-home Acesso em: 16 abr. 2022.




Figura 13 — Capa da edigdo n° 3 do Mulherio
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Houve trés fases importantes para o Mulherio. A primeira de margo de 1981 a setembro

de 1983, sendo publicados 15 numeros com subsidios da Funda¢do Ford. A segunda fase

compreendia os periodos de 1984 a 1988, em que houve discordancia da pauta editorial do

jornal e ¢ encerrado o apoio da Fundagdo Carlos Chagas. Foram publicados 24 nimeros nesse
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periodo. A terceira fase abrange o periodo a partir de 1988, quando o jornal modifica seu nome
e acaba encerrando suas atividades por falta de sustentabilidade. Na edi¢do nimero zero, Adélia
Borges escreve: “[...] seja planejamento familiar ou tendéncias no movimento feminista.
Pretendemos, sim, debater todos os problemas que afetam a mulher, abrindo espago para a
discussao ampla das diferentes posicoes”.

Como ¢ observavel na edi¢ao n° 3 do boletim Mulherio, a capa traz em destaque uma
mulher negra com um baldo imitando quadrinhos e a seguinte indagacdo: “Politica ¢ assunto de
mulher?”. A reportagem da capa afirma que fez essa pergunta para mulheres de diferentes niveis
sociais, espalhadas pelas ruas de Sdo Paulo. “A reporter Célia Chaim e o fotografo L. Gevaerd,
de Mulherio, andaram por feiras, prédios de escritorio e portas de fabricas de Sao Paulo para
perguntar a mulheres de diferentes niveis sociais e varias profissdes se ‘politica ¢ assunto de
mulher’”, aponta um trecho do material.

A foto de capa traz Diva Mota, coletora de lixo em feiras, que afirma: “Nés podemos
falar sobre isso, sim. Temos o dever de trabalhar para ajudar em casa, cuidamos dos filhos, por
que nao podemos falar sobre politica?”’. Desta maneira, temas antes considerados inapropriados
para estarem na roda de conversas das mulheres acabam em cena e marcam presenca no debate
relacionado ao feminino e a politica.

Segundo Woitowicz (2012, p. 3), o feminismo que surgiu nas décadas de 1970 e 1980
foram modificados a partir da década de 1990. Para a autora, “a década de 1990 ¢ marcada por
outro tipo de militancia, diante do surgimento das ONGs, que trouxeram ao mesmo tempo a
profissionalizacdo e a especializagdo do movimento”. A mobiliza¢do feminista reconheceu
estereotipos de género que circulavam na midia e, posteriormente, foram surgindo periodicos
especificos para que as mulheres tivessem seu proprio canal de comunicagao.

Quando mencionamos o mercado profissional, percebe-se que as jornalistas precisam
enfrentar situagdes que envolvem a dupla ou tripla carga de trabalho, levando em consideragio
o ambito pessoal ou profissional, machismo de colegas e superiores e desrespeito perante fontes
e autoridades que deslegitimam a atuacdo profissional por causa do género. “Além de diferengas
em termos quantitativos, também sdo facilmente percebidos tratamentos divergentes no ambito
do trabalho, estando a mulher mais vulneravel a ser alvo de preconceito” (TEMER; ASSIS;
SANTOS, 2015, p. 78).

Da mesma maneira que as mulheres se mobilizaram para produzir contetido informativo
relacionado aos seus direitos durante a ditadura militar, as jornalistas das organizac¢des de midia
independentes também sdo transgressoras ao criar um coletivo de comunica¢do voltado a

investigar e descortinar realidades sociais. A Género e Numero utiliza os jornalismos de dados,
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visual e independente estimulando o fortalecimento do papel da mulher na midia dando

continuidade aos movimentos feministas que marcam o jornalismo.

4.2 Transformacdes nativas digitais

O jornalismo independente continua em progressao e transicao, apresentando discussoes
sobre novas formas de autonomia e de expansdo das redes de colaboragdo entre si. O estudo
“Ponto de Inflexdo Internacional: Um estudo sobre impacto, inovacdo, ameacas e
sustentabilidade dos empreendedores de midia digital na América Latina, Sudeste Asiatico e
Africa” de 2021 da SembraMedia, organizagdo sem fins lucrativos que se dedica a ajudar
empreendedores de midia digital a se tornarem sustentdveis, aponta que, no Brasil, os topicos
que aparecem na cobertura de veiculos dos meios nativos digitais sdo direitos humanos, politica,
questdes de género/mulheres, saide e meio ambiente. Logo atras das tematicas citadas temos
cultura e lazer, educagdo, LGBTQIA+, juridicos, economia e negocios e policiais/crimes.

Percebe-se que os assuntos relacionados com as indicagdes do relatdrio sdo comuns nas
organizagdes mididticas brasileiras, atendendo aos setores citados. A SembraMedia define sua
missdo na ajuda de “empreendedores de midia digital a construir organizagdes de noticias
independentes e mais sustentaveis”. O estudo foi divulgado em novembro de 2021 e trata sobre
o impacto, inovacdo, ameagas e sustentabilidade dos empreendedores de midia digital na
América Latina, Sudeste Asiatico e Africa.

Quanto as plataformas usadas para atingir o publico-alvo, na América Latina, estd em
primeiro lugar o Facebook (73%), seguido do Twitter e YouTube (72% respectivamente) e, em
quarta colocagdo, o Instagram (63%). O relatério aponta também que as mulheres
representavam 38% de todos os empreendedores de midia entre os 100 nativos digitais que
foram entrevistados na Argentina, Brasil'®, Colombia e México. Além disso, 88% da equipe da
organiza¢do de midia entrevistada acredita estar contribuindo para a mudanga na sociedade e
82% dessas organizacdes foram republicadas, no qual 50% ganharam prémios. As principais

fontes de receita concentram-se em subvencdes'’ de fundagdes privadas ou organizacdes

16 No Brasil, os veiculos entrevistados para o relatorio sdo a Agéncia Lupa, Agéncia Mural, Agéncia Piblica,
Alma Preta Jornalismo, Amazonia Real, Aos Fatos, Revista AzMina, Congresso em Foco, ENois, Agéncia
Envolverde, Fiquem Sabendo, Género e Numero, InfoAmazonia, Jota, Justificando, Marco Zero, Matinal,
Canal Meio, Nexo Jornal, Nos, Nucleo Jornalismo, Poder 360, Ponte Jornalismo, Reporter Brasil € Voz das
Comunidades.

17 Mediante o relatorio, as subvengdes “inclui todos os fundos de subvengdes de fundagdes privadas, investidores
filantrépicos, empresas privadas, bem como doa¢des de organizagdes governamentais nacionais e
estrangeiras”. Disponivel em: https://data2021.sembramedia.org/pt-br/reportes/capitulo-3-construcao-de-
modelos-de-negocios/ Acesso em 15 fev 2022.
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filantropicas de investimento (32%), a criagdo de conteido para clientes que ndo sdo da midia
(10%) e conteudo patrocinado ou publicidade nativa (9%).

As técnicas jornalisticas que os veiculos estdo utilizando s3o o jornalismo investigativo,
de opinido, jornalismo colaborativo ou engajado, ultimas noticias e o jornalismo de dados. Em
seguida também estdo destacados a verificacdo de fatos, o jornalismo de solucdes e a agregacao
de noticias/curadoria. E perceptivel que o jornalismo de dados esta em foco nos ultimos anos
na area e, os meios nativos digitais, como o relatdrio identifica, fazem amplamente seu uso.

Essas condicdes de recursos e objetivos da organizacdo orientam os temas das
coberturas. Dependendo da rede que a organizacao tem, determinado fato pode ter cobertura ao
vivo, favorecendo a participagdo em qualquer lugar do Brasil ou do mundo. Um exemplo ¢ a
segmentacdo que diversos projetos independentes adotam, como temas que perpassam género,
raca e desenvolvimento sustentdvel, e abrem espaco para a voz ativa de grupos minoritarios que
nao possuem destaque nos grandes meios comunicacionais existentes no territorio brasileiro.

O projeto da Agéncia Publica intitulado “O mapa do jornalismo independente” busca
listar iniciativas que se afastam da midia tradicional brasileira e ja encontrou 126 projetos'®,
fruto de projetos coletivos nado ligados a grandes grupos de midia, politicos, organizagdes ou
empresas. Ou seja, organizagdes midiaticas que ndo sdo financiadas por partidos politicos,
empreendimentos juridicos ou qualquer outro tipo de apoio que interfira na producdo e na linha
editorial. A ideia do mapeamento surgiu para listar iniciativas independentes de todo o Brasil.
A Agéncia Publica dedicou sua investigacao entre novembro de 2015 e fevereiro de 2016 para
reunir as organizacgdes jornalisticas em apenas um local, facilitando a consulta e participagao
dos leitores.

A iniciativa ¢ colaborativa e qualquer pessoa pode mandar sugestdes de novas midias
independentes pela pagina do site. Com a catalogacdo do mapa ¢é possivel mensurar que o pais
possui iniciativas jornalisticas com focos distintos que minimizam os problemas noticiosos de
regides consideradas desertos de noticias, locais em que a populagdo ndo possui acesso as
informagdes de veiculos de comunicacgao.

Segundo o “Atlas da Noticia”, em 2021 houve uma reducao de 9,5% no nimero de
municipios que eram considerados desertos de noticias. No entanto, cinco a cada dez
municipios ainda ndo possuem amplo acesso as informagdes jornalisticas. Os dados
demonstram que as iniciativas on-line (449) tiveram maior representacao no jornalismo local.

No entanto, além de ampliar o nimero de midias em uma regido, o jornalismo independente

1% Foram contabilizados pela pesquisadora 126 projetos independentes até o dia 18 mar. 2022. Disponivel em:
https://apublica.org/mapa-do-jornalismo/ Acesso em: 18 mar. 2022.
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proporciona informacdo, pensamento critico e conhecimento da localidade para todos os
cidadaos.

Os projetos independentes muitas vezes trazem em sua missdo, visao ¢ valores termos
que os distanciam de financiamentos mercadoldgicos comuns no jornalismo brasileiro, como a
propaganda e publicidade. A Género e Nimero”, por exemplo, se denomina “apartidaria e
propde-se a aprofundar principalmente temas relacionados a uma agenda de direitos, a partir de
dados e de vozes legitimas e comprometidas com o didlogo amplo que a democracia
pressupde”. Percebe-se que as midias jornalisticas independentes se denominam longe de
influéncias partidarias, grupos politicos ou grandes corporagdes midiaticas, governos e
entidades religiosas. Por essa perspectiva, trazem novamente o conceito de jornalismo
fundamentado na liberdade de expressao e de luta social.

No entanto, quando ha o debate acerca da atuag¢do das midias independentes, também &
necessario que sejam estudadas as novas praticas mercadologicas envolvendo as corporagdes
midiaticas. Figaro, Barros ¢ Kinoshita (2019, p. 3) abordam as formas de compreensdo acerca
dos novos arranjos comunicacionais do trabalho dos jornalistas em meios alternativos e/ou
independentes aos grandes conglomerados de midia. Para os autores, os “novos arranjos
econdmicos” sdo possibilidades de organizar o trabalho de forma alternativa e independente,
sendo que surge devido aos “meios de producdo digitais, mdveis e mais baratos”. Ou seja,
eliminam barreiras, como gastos de infraestrutura e logistica.

O aparecimento de iniciativas independentes deriva, em grande parte, dos meios digitais
funcionarem como elo entre a distribui¢do da noticia e os leitores. O surgimento de
organizagdes mididticas acontece pela expansdo do debate publico e o advento de meios digitais
que garantam a autonomia dos meios independentes, assim como de novas formas de
financiamento que permitam a sustentabilidade do negodcio. Os meios digitais utilizados
aproximam os leitores das produgdes feitas pelos jornalistas. Como exemplo, as newsletters,
redes sociais e 0 apoio mais proximo dos leitores assiduos.

Os autores analisaram e interpretaram dados de 70 projetos de midias independentes,
permitindo fazer um conjunto de reflexdes sobre as novidades e os dilemas do trabalho em
arranjos jornalisticos. A pesquisa foi realizada em Sao Paulo pelo Centro de Pesquisa em
Comunicagdo e Trabalho (CPCT) entre 2016 ¢ 2018. Um deles é de que o trabalho desses
projetos € possivel devido aos meios digitais, as redes sociais e a Internet. “O trabalho nos

arranjos, organizado a partir da livre associacdo entre pares, € possivel devido aos meios

19 Informagdo disponivel em https://www.generonumero.media/fag/ Acesso em: 12 mar. 2022.
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digitais, as redes sociais, a internet, materializados em meios de producio fundamentais como
0 acesso a internet, o smartphone, os aplicativos e o computador” (FIGARO; BARROS;
KINOSHITA, 2019, p. 6, grifo dos autores). Com o uso constante de novas tecnologias, os
veiculos de midia independentes produzem ¢ entregam o contetido de forma totalmente on-line,
sendo considerados nativos digitais.

Ainda de acordo com o trabalho de Figaro, Barros e Kinoshita (2019), os resultados da
pesquisa mostram que as iniciativas sdo recentes, surgindo entre 2011 e 2015. “A maioria
declara-se sem vinculo a movimentos sociais e a partidos e se posicionam entre o alternativo e
o independente aos conglomerados de midia ou as influéncias politicas e economicas do Estado
e do mercado” (FIGARO; BARROS; KINOSHITA, 2019, p. 6).

Outra problematica apontada ¢ a falta de recursos para investir no trabalho. A situagdo
faz com que o jornalismo produzido tenha mudangas no conceito de periodicidade, no qual a
midia independente precisa atender outras pautas que ndo sdo divulgadas nos meios tradicionais
(FIGARO; BARROS; KINOSHITA, 2019). Ao ndo adotarem o hard news, a produgdo de
conteudo possui periodicidade propria com o desenvolvimento de pautas mais extensas,
trabalhos analiticos e colaboracdo em produgdes jornalisticas com outros projetos
independentes, ambiente que proporciona também a busca por uma visualidade mais elaborada.

Esse ¢ o caso da parceria feita entre a Género e Nimero, revista AzMina, Enois e
data_labe no “Covid-19 - Cobertura Especial”. Segundo o site da Enois®’, a parceria teve como
objetivo fazer uma “cobertura jornalistica que olha para a satde publica nas perspectivas de
género, raca e territorio”. No site da Género e Numero ha 49 reportagens do especial. O material
apresenta representagdes graficas importantes sobre diversos setores sociais que foram
atingidos pela pandemia, principalmente mulheres.

A desterritorializacdo apontada pelos autores favorece o aparecimento de formas
colaborativas no trabalho. Também ha o questionamento dos valores éticos, em referéncia ao
tipo de jornalismo produzido nos novos arranjos, € a criacdo de formas de sustentabilidade,
sendo que muitas vezes o profissional precisa recorrer a trabalhos externos para sustentar as
atividades jornalisticas desenvolvidas. “Trabalha-se em um emprego para se obter a minima
remuneracdo, também emprego freelancer e precario, para depois da jornada no emprego,
dedicar-se ao trabalho no arranjo jornalistico” (FIGARO; BARROS; KINOSHITA, 2019, p. 8,

grifo dos autores).

20 Informagdo disponivel na pagina https://enoisconteudo.com.br/especial-covid-19/ Acesso em: 07 mar. 2022.
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O tempo de produgdo jornalistica também ¢ essencial para a apuragdo da informagao e
para seus desdobramentos. Uma organizag¢do independente, por ndo ser ligada ao factual e a
distribuicdo de noticias cotidianas, possuem dilatagcdes de producdo diferentes. Reportagens e
especiais sdo planejados e executados pensando em outra perspectiva de atuagdo da iniciativa.
Quando ¢ usado o jornalismo de dados, ¢ necessario ter maior prazo para produzir as
visualizagdes e para buscar as informacdes necessarias para o texto e a arte. Para a construgao
de narrativas, os projetos utilizam videos, podcasts, interatividade dos elementos e a
visualizagao de dados.

Figaro e Silva (2020, p. 107) apontam que os profissionais buscam novas alternativas
que garantam autonomia ¢ a possibilidade de produzir narrativas de qualidade para a
“democracia e os direitos dos cidaddos”. Além disso, essas novas organizagdes midiaticas
autonomas sao “espagos de sobrevivéncia” em que € preciso “arranjar formas criativas para
desenvolver a atividade de comunicacdo e, embora, muitos deles ndo sejam remunerados, t€ém
condi¢des de ofertar contetido informativo para regides e cidades que ndo possuem nenhuma
fonte de informacao sobre suas realidades” (FIGARO; SILVA, 2020, p. 107).

As rotinas produtivas também se modificam, j4 que ndo ha a cobertura factual de um
determinado fato. E a tecnologia se faz presente nessas novas configuracdes, sendo que muitos
colaboradores das midias independentes estdo espalhados por todo o territorio brasileiro ou em
outros paises. “Quanto menos formas de sustentagdo, maior a dependéncia da tecnologia para
fazer jornalismo” (FIGARO; SILVA, 2020, p. 111).

Com novos meios independentes e tendo veiculacdo totalmente digitais surge a
necessidade de criagdo da Associacdo de Jornalismo Digital (Ajor)?', fundada em maio de
2021, com o objetivo de fortalecer o jornalismo digital. A associagdo possui trés eixos: a
profissionalizacdo e fortalecimento das associadas, defesa do jornalismo e da democracia e foca
na diversidade. Possui 87 projetos de midias independentes associados e, entre eles, a Género
e Numero.

Centraremos o trabalho para a andlise da Género e Numero mediante sua posi¢do
centralizada como organizagdo independente, inteiramente digital e focada no uso do
jornalismo de dados para a elaboragdo das suas producdes jornalisticas. No proximo capitulo
sera apresentada a analise do material coletado, focando nas representacdes graficas
encontradas, além de compreender como a propria equipe enxerga o papel do jornalismo de

dados e da visualizagdo para a manutencao da cidadania e democracia brasileiras.

21 Todas as informagdes citadas foram retiradas do site da 4jor. Disponivel em: https://ajor.org.br/sobre-a-ajor/
Acesso em: 24 set. 2021.
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5 DESFIANDO AS NARRATIVAS VISUAIS DA GENERO E NUMERO

5.1 Conhecendo a associacao

22 “que produz e distribui jornalismo orientado

A Género e Numero é uma associagao
por dados e analises sobre questdes urgentes de género e raga, visando qualificar debates rumo
a equidade”. Criada em 2016, é a primeira organizacdo de midia no Brasil dedicada a esta
abordagem. A missdo ¢ analisar ¢ também visibilizar os dados que revelam as desigualdades
com o proposito de repercutir informacdo qualificada e verificada para embasar discursos de
mudanga, conforme descrito no site da associagao.

Diante disso, ao fazer um jornalismo independente orientado por dados, quer investir
continuamente na integragdo entre jornalismo de dados, pesquisa e debate ptblico com métodos
inovadores. Para isso possui uma equipe pequena, mas também multidisciplinar, e trabalha nos
variados eixos de atuagdo da associacdo jornalistica, contando com jornalistas, analistas e
designers para ter um olhar mais amplo sobre as questdes envolvendo género, raca e dados no
pais.

A equipe ¢ formada por Giulliana Valenca de Mendonca Bianconi (cofundadora e
diretora), Maria Martha Bruno (diretora de contetido), Marilia Ferrari Zambotto (diretora de
design e arte), Vitoria Régia da Silva (editora assistente), Natalia Ledo Siqueira (diretora de
dados) e Victoria Sacagami (designer). Além disso, conta com um conselho consultivo formado
por conselheiros concentrados nos campos do terceiro setor, midia, mercado e academia e que
“sdo consultados para aportar suas visdes e expertises na discussdo de temas pertinentes”?. As
plataformas que se fazem presente sdo o Instagram (27,4 mil seguidores), Twitter (17,9 mil
seguidores), Facebook (21 mil seguidores), Youtube (1,6 mil inscritos)**, Web (com o site),
WhatsApp e newsletter. Além disso, possui uma sede no Rio de Janeiro, com um escritorio,
mas mantém atividades hibridas e colaboradoras localizadas em outras regides do pais.

A Género e Numero faz conexdo com os temas de género no debate publico, sempre
considerando o contexto brasileiro e a América Latina. Toda a produc¢ao jornalistica ¢ pautada

na diversidade e em tematicas que possuem como perspectiva a mulher. O site ndo possui

anuncios, visto que se trata de uma organizagdo de jornalismo independente com contetido

22 Informagdes disponiveis em https://www.generonumero.media/institucional/ Acesso em: 20 maio 2022.

2 Informagdes disponiveis em https://www.generonumero.media/institucional/conselho-consultivo/ Acesso em:
11 jul. 2022.

24 Os dados sobre os seguidores nas plataformas foram coletados em 17 jul. 2022.
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aberto e livre para a reprodu¢do mediante a licenca Creative Commons, que permite a
reproducdo e o uso nao-comercial por qualquer pessoa. O objetivo € alcangar mais leitores e
mostrar o impacto das produgdes jornalisticas produzidas.

O modelo de negbcio ¢ pautado na sustentabilidade para garantir a remuneracdo da
equipe. Para isso sdo necessarias variadas receitas que vém principalmente de projetos e
fundagdes internacionais. Com cinco anos de existéncia, a Género e Numero apresenta diversas
formas de apoio também para os leitores. Segundo o site da associagdo, o apoio € “fundamental
para seguirmos com o nosso trabalho, produzindo o jornalismo urgente que fazemos”.

Giulliana Valenca de Mendonca Bianconi?’, diretora e cofundadora da associacdo e
jornalista formada pela Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) e pds-graduada em
Politica e Relacdes Internacionais pela Fundacdo Escola de Sociologia e Politica de Sao Paulo
(FESPSP), esclarece que atualmente a associacdo possui trés frentes para manter a
sustentabilidade do negdcio. Ela afirma que “sdo basicamente trés fontes de receitas: prestacao
de servigos para outras organizagdes, acesso a financiamentos internacionais ¢ parcerias que a
gente faz com outras organizacgdes, outros veiculos, e a gente ¢ remunerada por isso também”.

Os leitores, que podem ajudar o projeto por intermédio do Cartase.me, plataforma de
financiamento coletivo, tém beneficios como o acesso prévio a edi¢cdes especiais e suplementos,
contetidos na caixa de e-mail, redes ou WhatsApp e convites para eventos que a organizagao
participa. Na pagina do Cartase.me existem categorias de apoio. Elas sdo: “observadora/o” (12
reais por més), “arrojada/o” (25 reais por més), “engajada/o” (50 reais por més), “especial” (100
reais por més) e “estudante” (a escolha da quantidade doada ¢ livre). Também podem ser feitas
contribuigdes pelo PayPal, empresa de pagamentos on-line, para doagdes pontuais ou
recorrentes.

A associa¢do ndo se mantém apenas com a producdo de material jornalistico, também
existe outra frente de captacio de recursos, 0 GN HUB*. A producio do hub contribui para “o
debate aberto e abrangente sobre diversidade e para a tomada de decisdes rumo a equidade e ao
enfrentamento de desigualdades de género e raga”. Segundo a pagina, o processo ¢ feito “a
partir de uma abordagem orientada por dados, as liderancas, gestores/as e comunidades
empresariais acessam informacgdes estruturadas em narrativas para decidir, comunicar e

engajar”. Sao produzidos relatorios, produtos multimidia e pesquisas de percepgao.

2> Entrevista concedida a autora em 08/06/2022, via Google Meet. Todas as aspas provenientes deste depoimento
nesta pesquisa sdo provenientes dessa fonte.
26 Informagdes disponiveis em https:/www.generonumero.media/hub/ Acesso em: 4 jun. 2022.
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Uma das ferramentas utilizadas no hub ¢ o GN Minera. Esta é responsavel por ser uma
ferramenta analitica com impacto social e minera bases de dados. Outra frente ¢ a oferta de
servigos de produgdo grafica de visualizagdo de dados para organizagdes que querem deixar um
contetido mais atrativo. O ultimo servigo oferecido ¢ o audiovisual orientado por dados. Esse ¢
especifico para quem precisa de um video com graficos e animagdes numéricas para demonstrar
alguma informacdo. Alguns parceiros citados no site sdo o Instituto de Estudos da Religido
(ISER), Sempreviva Organiza¢do Feminista (SOF), Instituto Serrapilheira, ONU Mulheres,
Ibirapitanga e data_labe.

A observagdo desses dados demonstra como a Género e Numero organiza a producio
de acordo com os temas. “Politica” ¢ um dos destaques para as matérias analisadas e dispostas
no site da associacdo. Por exemplo, as “Se¢oes Especiais” focam em determinado tema e trazem
o seu aprofundamento. Todos se relacionam diretamente com as mulheres e tem como
perspectiva os problemas enfrentados por elas, assim como as fontes e personagens
entrevistadas sdo majoritariamente femininas.

Também ha projetos especiais que podem ser acessados por intermédio do site do
veiculo. Os projetos especiais mapeados nesta pesquisa foram: Open Box da Ciéncia, Mapa da
Violéncia de Género, Reino Sagrado da Desinformagdo, Violéncia Contra LGBTSs, Mulheres
no Jornalismo Brasileiro e O Trabalho e a Vida das Mulheres na Pandemia. Além de toda essa
extensa produgdo, o site dispde de uma secdo de videos, entrevistas, dados abertos, no qual o
leitor pode conferir e usar os dados, e o Didlogos GN. Com a pandemia da Covid-19 foi
publicado o “Covid-19 - Cobertura Especial” com 49 matérias disponiveis no site.

Um exemplo de pauta abordada pela Género e Numero ¢ o semiarido. Nessa série de
reportagens feita em parceria com o Modefica, organiza¢io de midia, pesquisa e educagdo que
foca na justica socioambiental e climatica com uma perspectiva ecofeminista, ¢ abordada a
regido com enfoque nas mulheres nordestinas e negras. O foco também gira em torno do meio
ambiente, visto que as alteragdes climaticas estdo sendo sentidas em todo o planeta,
prejudicando as populagdes do semidrido que sobrevivem com renda obtida do artesanato local.
Outro ponto na sequéncia de reportagens € sobre os efeitos sentidos da pandemia na populagdo
vulneravel, que impactou e ainda impacta diversos setores da sociedade, principalmente
mulheres periféricas.

Além do uso da visualizagdo, o jornalismo visual ¢ marcado por ilustragdes,
fotomontagens e colagens. O aspecto grafico evidencia as personagens do material e a narrativa
humanizada, com destaque para as protagonistas e a contextualizacdo com dados, sdo pontos

importantes que se destacam na producdo e que caracterizam o texto jornalistico construido
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pela equipe. E o design, aliado a informagdo textual, também se mostra um espacgo para a
elaboracdo de um material com dados e também imagens humanizadas pela construgao visual,

centrado na visibilizacao das desigualdades do pais.

Figura 14 — Conjunto de reportagens sobre o semiarido

Crise do clima no semiarido contribui para sobrecarga feminina e
alteragdo do fluxo migratorio

Mudanga climatica aumenta desertificacdo no semiarido e expde
mulheres a novas crises

Depoimento: O protagonismo de mulheres quilombolas no semiarido
para garantir direitos e mitigar efeitos das mudancas climaticas

Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)
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Giulliana Bianconi salienta que a Género e Numero utiliza o jornalismo de dados, sendo
que ela o compreende como um recurso da area. “O nosso foco ¢ o jornalismo de dados e a
gente faz isso com essa convicgdo de que trabalhar com dados no Brasil faz diferenga”. Além
disso, ela menciona que o jornalismo de dados produzido pela associagdo ¢ “para visibilizar as
grandes desigualdades, imensas desigualdades, que por muito tempo a gente nao visualizou” e
que o papel das visualizagdes € justamente o “de mostrar, desenhar literalmente” para o ptblico
aquela situacdo incomoda.

As entrevistas com a equipe revelaram particularidades do processo produtivo que ¢
realizado de modo colaborativo e também como a area de dados necessita de mais qualificagdo
no Brasil. A equipe faz apontamentos em uma ou outra modifica¢do, para que as produgdes
fiquem coerentes com a proposta inicial. Toda pauta comega com a diretora de dados, passa
pela reporter e, posteriormente, para a diretora de design e arte e a designer. Mas a interligagdo
entre as trés areas ¢ fundamental para que a produgao seja feita adequadamente e cumpra todas
as demandas priorizadas mensalmente, que sao definidas nas reunides de pauta ¢ planejamento.

Em relagio as parcerias colaborativas, Natilia Ledo Siqueira’’, socidloga pela
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), mestre em Sociologia pela Universidade Federal
de Minas Gerais (UFMG), doutoranda em Sociologia pelo Instituo de Estudos Sociais e
Politicos da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ) e diretora de dados na Género e
Numero, menciona que geralmente somente ela trabalha com os dados. Isso pode ser o reflexo
da falta de profissionais habilitados no manuseio de dados e, principalmente, a falta de
jornalistas de dados para colaborar nas produ¢des. Segundo Natalia, a escolha pela area se deu

por causa da constatagao de falta de profissionais no mercado.

Até para a gente mesmo [Género e Niimero), as vezes é meio dificil. As vezes a gente
precisa de alguma jornalista de dados, contratar um freela [freelancer] para fazer
alguma coisa que a gente ndo esta conseguindo fazer, e ¢ dificil de encontrar porque

a maioria das pessoas que tém ja estdo ocupadas (LEAO, 2022, informagao verbal).
O especial “Um retrato das maes solo na pandemia”, colaboracdo entre a Género e
Numero, AzMina, data_labe e Enois, traz uma série de matérias acerca da dificuldade de maes
durante o periodo da pandemia. O material traz um video que resume dados essenciais para
entender a situac¢do. Os graficos sdo estaticos e se mesclam entre linhas e barras, com artes

contendo fotos das maes com seus filhos. Em relagdo a colaborac¢des, Giulliana Bianconi

menciona que estas proporcionam o fortalecimento da produ¢do, mas também facilitam o

27 Entrevista concedida a autora em 15/06/2022, via Google Meet. Todas as aspas provenientes deste depoimento
nesta pesquisa sdo provenientes dessa fonte.
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aumento da diversidade na redag¢do, com pautas e alcance que ndo seriam possiveis sem as

interagdes com outras organizacdes.

Eu entendo que a midia independente ela vem para trazer outros tons, outras vozes,
outras formas de noticiar, outras perspectivas. E esse o nosso lugar. E ai eu digo: o
nosso lugar ndo ¢ de enfrentamento a midia tradicional. O nosso lugar ¢ o nosso lugar.
A gente ndo estd aqui para enfrentar a midia tradicional, a gente esta aqui para fazer
um outro jornalismo. (BIANCONI, 2022, informagdo verbal).

Outro problema apontado ¢ a falta de bases com informagdes completas, que ndo gerem

um enviesamento da informagdo. Natélia explica:

Muitos dados também nao tem a pergunta sobre cor, raga, entdo, sdo varios e varios
dados que dariam para comunicar de uma forma muito melhor sobre desigualdade que
a gente sabe que existe, mas que ndo tem. Entdo, eu acho que o principal desafio ¢
como lidar com essa falta de dados (LEAO, 2022, informagio verbal).

Marilia Ferrari Zambotto®3, diretora de design e arte e arquiteta e urbanista formada pela
Universidade de Sao Paulo (USP), destaca que, ao entrar na associa¢do, ela aprendeu muitas
coisas, principalmente porque a visualizagdao de dados era um aspecto diferente do seu trabalho

como designer. Para ela, a visualizagdo era:

diferente, mas nem tanto da gente pensar em layout, design e escolhas visuais como
um todo, que também colaboram para as construgdes textuais, que juntam imagem e
tal. No caso da visualizacdo de dados acho que vai um passo a mais porque a gente
entende histdrias a partir disso também. Entéo, foi um mundo muito novo assim, vai
fazer cinco anos que estou na GN [Género e Numero] ¢ foi realmente um universo
que se abriu, que eu estou a cada dia aprendendo dentro dele (FERRARI, 2022,
informacao verbal).

As ferramentas mais utilizadas para a construcdo das visualizagcdes de dados sdo o
RAWGraphs, Flourish, Datawrapper e QGIS. Atualmente, na equipe de design, estdo Marilia
Ferrari e a Victoria Sacagami, esta ultima com maior participagdo na produgdo das
visualizagdes de dados, enquanto Marilia esta na direcao de arte.

No total, nas 20 matérias analisadas, 63 fontes sdo mulheres. Indicativo de que a
associacdo consegue dar destaque para suas vozes nas reportagens. Também h4 a tentativa de
explorar novas informacgdes nos graficos, infograficos e visualizagdes, com cruzamento de base

de dados e novas perspectivas e recortes para o leitor, conforme apresenta a analise a seguir.

28 Entrevista concedida a autora em 20/06/2022, via Google Meet. Todas as aspas provenientes deste depoimento
nesta pesquisa sdo provenientes dessa fonte.
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5.2 Visualizando a integra¢ao entre dados, design e jornalismo

5.2.1 Metodologia de analise

O objetivo geral da presente pesquisa ¢ compreender como a visualizagdo de dados e a
infografia sdo utilizadas nas produgdes jornalisticas da Género e Numero, buscando investigar
a relagdo entre jornalismo, ciéncia de dados e design nas configuragdes midiaticas
contemporaneas da midia independente. Assim, esse ¢ o ponto central para entender como as
trés areas mencionadas se interligam para a constru¢do de um jornalismo visual eficaz na
transmissdo da mensagem.

Pensando nisso, foram escolhidas 20 produg¢des, variando entre 2019 e 2022, abarcando
as editorias do site da Género e Numero, exceto a editoria “mobilidade”, visto que ndo foi
encontrado material atualizado e com visualidades para a andlise. Para a escolha, foram
determinados que tivessem, pelo menos, duas matérias ou reportagens de cada editoria para
tentar englobar trabalhos atuais e antigos. As editorias sdo trabalho, politica, direitos
reprodutivos, cultura, ciéncia e educagdo, violéncia, esporte, latinoamérica e justica.

Essas produgdes apresentam, no minimo, um grafico que norteia o leitor com os dados
apresentados no texto, ou ainda traz um aprofundamento maior da tematica por intermédio de
recortes especificos, levando o publico a ir além das informagdes apresentadas no decorrer da
matéria. No quadro 1, tem-se a descricao do material escolhido para a andlise das visualidades
e narrativas jornalisticas.

Para fazer a andlise visual do corpus da pesquisa, foram definidas varidveis verificaveis
no conteudo produzido pela Género e Numero. O foco da observagao sao as visualizagdes de
dados produzidas. A escolha se deve ao fato das representagdes graficas terem a capacidade de
circular com mais liberdade pelas midias e pelo potencial ilustrativo e didatico de situagdes
sociais por vezes complexas de serem compreendidas.

A partir da pesquisa bibliografica, foram escolhidos seis marcadores para guiar a analise
do corpus composto pelas 20 reportagens. A analise ainda foi complementada com revelagdes
das entrevistas com a equipe, Giulliana Bianconi (cofundadora e diretora), Marilia Ferrari

(diretora de design e arte) e Natalia Ledo (diretora de dados) ja mencionadas.



Quadro 1 — Material selecionado para o corpus
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Titulo Editoria Data
Fome, medo e falta de renda: a vida das ambulantes no primeiro ano Trabalho 30 de abr. 2021
de pandemia
Um retrato das maes solo na pandemia Trabalho 18 de jun. 2020
Financiamento de campanha para homens negros ndo avanca e reforca | Politica 3 de out.2019
estrutura racista da politica
Uso de nome social em escolas de Sdo Paulo cresce 50%, mas Politica 17 de out. 2019
parlamentares antigénero querem barrar avangos
A midia e o aborto no Brasil em tempos de pandemia Direitos 14 de maio 2020

reprodutivos

Capitais brasileiras falham na distribuicao de métodos contraceptivos | Direitos 3 de out. 2019
nas unidades de atencao bésica de saude reprodutivos
Cresce o nimero de trabalhadores negros no setor cultural, mas acesso | Cultura 9 de jan. 2020
a cultura ainda ¢ restrito
Apenas 3 estados do Brasil orientam escolas a terem disciplinas sobre | Ciéncia e 16 de fev. 2022
educagdo sexual educagdo
Nome social explode no Enem e professoras trans exaltam agao dos Ciéncia e 29 de jan. 2021
movimentos sociais para ampliar acesso a educacao educagdo
Assassinato de pessoas trans cresce 75% em dez anos sem politicas Violéncia 29 de jan. 2021
publicas eficazes de protecdo
Por dia, 7 mulheres com deficiéncia sofrem violéncia sexual no Brasil | Violéncia 4 de nov. 2021
Toquio-2021 aposta em equidade, mas sexismo ainda é entrave para Esporte 23 de jul. 2021
que mulheres e homens tenham oportunidades iguais
Em uma Olimpiada marcada pela equidade, latino-americanas Esporte 5 de ago. 2021
conquistam medalhas que entram para a histdria dos Jogos
Maioria entre desempregados e sobrecarregadas por tarefas de Latinoamérica | 17 de jun. 2020
cuidado, brasileiras e argentinas sofrem mais com ajustes
Na pandemia, redes feministas se tornam ainda mais fundamentais Latinoamérica | 7 de abr. 2020
para as mulheres que abortam na América Latina
Como estd a visitacao nos presidios do Brasil em tempos de Justica 7 de abr. 2020
isolamento?
Falta de endereco fixo impede mulheres migrantes de sairem de Justica 25 de maio 2020
presidios de SP durante a pandemia
Em 92 anos de Oscar, menos de 1% das estatuetas foi para mulheres Cultura 31 de mar. 2022
negras
Entre as gestantes e puérperas mortas por covid-19, 54% sio negras Saude 31 de mar. 2022
LGBTfobia nos partidos: violéncia politica, omissao e falta de Politica 17 de maio 2022

financiamento

Fonte: Elaborado pela autora
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Foram identificados seis marcadores importantes para observar as representagdes
graficas. Eles sdo: ilustrativa, interpretativa, interativa, autobnoma, tipologia e design
responsivo. Cada reportagem pode conter elementos visuais que se encaixam em mais de uma

categoria. A seguir, o quadro resume o que serd analisado em cada aspecto do material coletado.

Quadro 2 — Categorias de analise da matriz avaliativa

VISUALIZACAO DE DADOS
Ilustrativa A informagdo apresentada na visualizagdo ¢ a mesma do texto?
Interpretativa A informagdo apresentada vai além do texto, trazendo outros dados e contextualizagido

para o leitor, como elementos didaticos?

Interativa A visualizag8o ¢ interativa ou estatica? Se ¢é interativa, como o leitor interage? Ou qual

o grau de interag@o?

Autonoma A visualizagdo pode ser entendida mesmo sem o suporte do texto da narrativa?

Tipologia Qual ¢ o tipo de visualizagdo presente? Como ¢ a sua classificagdo?

Design responsivo | Como a visualizag@o se comporta no mobile e no desktop?

Fonte: Elaborado pela autora e orientadora com base em Teixeira (2010), Cairo (2016), Mancini e Vasconcellos

(2016) e Cordeiro (2020)

Os seis eixos apresentam perguntas-chave que guiam a observacdo das reportagens que
abrangem a pesquisa. A categoria “ilustrativa” ir4 classificar se a visualizagdo € uma traducao
literal dos dados apresentados no texto ou se ¢ independente. Assim, pode ser feita uma
comparagdo de como os dados obtidos sdo utilizados, catalogados e explicados para o leitor.
No item “interpretativa”, serd analisada se a visualizacdo traz outros dados, faz comparagdes
com outros indices, se proporciona informagao adicional ao que o texto da reportagem aborda
apresentando elementos didaticos ou de exploracdo dos dados. Esta categoria se baseia nos
estudos de Mancini e Vasconcellos (2016).

J& a categoria “interativa” serd responsavel por indicar se a visualizacdo ou infografia
apresenta elementos de interagdo do publico como a manipulacdo de dados ou efeitos ludicos
de apresentacdo. Se for interativa, serdo analisados os caminhos que podem ser feitos pelo
leitor. Em “autonoma”, sera verificada se a visualiza¢dao pode ser entendida mesmo se o leitor
ndo quiser ler o texto. E possivel compreender o que esta sendo apresentado na imagem sem o
auxilio da narrativa verbal? Esse ¢ o ponto de partida para esta categoria de analise baseada nas
consideragdes de Teixeira (2010) e Cordeiro (2020). Entende-se que quanto mais autdnoma,

maior a sua possibilidade de circular na rede em diferentes plataformas.
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Por ultimo, temos as categorias “tipologia” e “design responsivo”. O marcador
“tipologia” busca classificar a visualizagdo quanto ao seu modelo de apresenta¢do visual. A
intengdo ¢ perceber como as jornalistas desta organiza¢do buscam organizar os dados
visualmente para o entendimento do publico ¢ quais estilos foram mais frequentes nesta
amostra. Para tanto vamos utilizar Teixeira (2010), Cairo (2016) e Cordeiro (2020), que
delimitam tipos de infograficos e as diferengas em relacdo a visualizagdo de dados. Os tipos de
graficos sdo diversificados, abarca diversos modelos que possuem objetivos proprios e sdo
escolhidos para alcancar o objetivo visual da narrativa jornalistica.

A categoria “design responsivo”, busca investigar se essas visualizacdes se adequam ao
mobile e desktop. Entende-se essa categoria como importante na producao de um jornalismo de
dados voltado aos direitos humanos visto que quanto mais adaptavel for o contetido maior sera

a democratiza¢do da comunicagdo. O anexo 1 traz o detalhamento da andlise por reportagem.

Quadro 3 — Categorias de analise da matriz avaliativa

Visualiza¢ao de dados

Tlustrativa Interpretativa Interativa Autonoma Tipologia Design responsivo
7 16 5 11 Infograficos (7) 15
Graficos (7)
Visualizagdes
(24)

Acesso aos dados e fontes

Reportagens com bases Fontes femininas encontradas
de dados abertas para acesso no material analisado
8 63

Fonte: Elaborada pela autora e pela orientadora

No quadro temos a contagem de todas as visualizagdes, graficos e infograficos presentes
em cada reportagem ou matéria. H4 sete matérias contendo representagdes graficas ilustrativas,
16 matérias com representagdes graficas interpretativas, cinco matérias com representacoes
interativas, 11 com representagdes autonomas e 15 matérias que possuem design responsivo.

Existem, geralmente, uma ou mais visualidades presentes na narrativa e a sua
classificagdo em ilustrativa ou interpretativa levou em consideracdo cada uma delas
individualmente. Também foi adicionado ao final do quadro a quantidade de reportagens que
possuem as bases de dados utilizadas no texto ao final do material e quantas fontes femininas

foram encontradas nas 20 narrativas escolhidas.
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Apenas oito delas contém a indicacdo do /ink para acessar os dados em formato aberto,
abrigados em uma planilha com separa¢do de marcadores, como raca e género. Esses pontos
serdo essenciais para compreender o potencial das narrativas visuais da Género e Numero em
apresentar as realidades vivenciadas pelas mulheres. A seguir temos as descobertas trazidas

pela andlise em cada categoria.

5.2.2 Representacdes graficas ilustrativas

A categoria ilustrag@o abarca sete matérias analisadas. Nesses casos, o material € apenas
uma tradugdo dos dados que estdo no texto, ndo havendo a inser¢ao de mais informagdes para
o leitor. A matéria ‘“Maioria entre desempregados e sobrecarregadas por tarefas de cuidado,
brasileiras e argentinas sofrem mais com ajustes”, publicada em 5 de setembro de 2019, trata
da precarizagdo do trabalho no Brasil e Argentina. A representagdo grafica presente na narrativa
¢ uma exposi¢cdo dos dados que estdo presentes no texto em um grafico simples, com duas

variaveis.

Figura 15 — Representagdo grafica do tipo ilustrativa

Mulheres lideram taxa de desemprego no Brasil e Argentina
Trabalhadoras sdo as mais afetadas pela desocupagdo, sendo que no Brasil diferenga em
relacdo a homens é maior

Brasil Argentina

Gn

# A Flourish data visualization

Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

O mais comum nesta categoria € o uso de grafico de barras contendo duas ou quatro
variaveis. Mas também se tem o uso de ilustragdes que narram as informagdes e auxiliam a
visualizar os dados contidos no texto de maneira direta. Um exemplo disso esta presente na

reportagem “Por dia, 7 mulheres com deficiéncia sofrem violéncia sexual no Brasil”, publicada
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em 4 de novembro de 2021, no qual o proprio infografico traz elementos presentes na narrativa,

com poucos dados além do texto.

Figura 16 — Representacao grafica do tipo ilustrativa

VIOLENCIA SEXUAL CONTRA
MULHERES COM DEFICIENCIA

deias pram negras

Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

Algumas vezes, a equipe de design, composta por Marilia Ferrari e Victoria Sacagami,
recebem dados muito delimitados, com uma orientagdo especifica que ndo é benéfico para a
producdo de visualidades em outros formatos. Assim, quando as designers conseguem propor
solugdes visuais € sempre favoravel para visualidades em outros formatos e de outras maneiras.
“Sempre ¢ bem mais rico quando a gente [a equipe de design] também consegue propor porque
no momento que os dados sdo selecionados com o lead muito especifico eles j& vém muito
recortadinhos, de um jeito que a visualizacdo quase ¢ uma traducdo visual do que est4 no texto”,
destacou Marilia, diretora de design e arte.

Giulliana Bianconi menciona que as pautas sao desenvolvidas mediante a observagao

do cendrio politico. Segundo ela, fazer a cobertura das elei¢des é:
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muito cara para o jornalismo, para a Género e Numero, cara no sentido de importante.
Ela ¢ muito importante para a gente porque ¢ uma cobertura que trabalha mesmo o
tema que ¢ fundamental, que ¢ representatividade na politica, que ¢ direito das
mulheres em acessar os recursos, as cotas etc. Entdo, ¢ uma area realmente que nos
interessa muito essa area da politica (BIANCONTI, 2022, informagao verbal).

Apesar de ndo ser uma midia factual, a Género e Numero também produz conteudos
quando surgem pautas necessarias e que estdo sendo debatidas com urgéncia. Dessa forma,
Giulliana menciona que a producdo é continua. “E importante dizer isso. A gente tem uma
equipe fixa que planeja e executa todos os conteudos. E essa producdo varia de acordo com a
nossa agenda mensal e a agenda de projetos porque a gente hoje trabalha bastante com

projetos”, destaca.

5.2.3 Representagdes graficas interpretativas

Metade dos recursos visuais vao além do proprio texto, trazendo outras informagdes,
dados e tornando-se didaticas para o leitor. Por meio da andlise, é possivel perceber que os
dados obtidos nas matérias encontradas nesta categoria sdo acessados via Lei de Acesso a
Informagdo (LAI) e passam pelo processo de extragdo e estruturacao pela equipe. Além disso,
sdo disponibilizadas as bases de dados em oito reportagens analisadas, permitindo que o leitor
as acesse e visualize os dados obtidos por conta propria. A associacdo faz pesquisas, relatorios
e levantamentos de informagdes inéditas para aumentar as bases de dados existentes no pais.

Na visao da diretora de dados, Natalia Ledo, as reportagens que mais repercutiram sao
aquelas que trazem um dado inédito, fruto do esfor¢o da equipe em sistematizar dados sobre
género, racga e classe que antes nao existiam. Um exemplo de visualizagdo interpretativa esta
contido na reportagem “Tdquio-2021 aposta em equidade, mas sexismo ainda ¢ entrave para
que mulheres e homens tenham oportunidades iguais”, publicada em 23 de julho de 2021.

Ela apresenta informagdes sobre a participacdo de mulheres e homens do Brasil nas
Olimpiadas, desde 1964 até 2021. A visualiza¢do tem como caracteristica uma identidade visual
semelhante as outras reportagens que compde a cobertura das Olimpiadas de 2021, além de
adotar um diagrama de area polar?®. A base de dados dessa reportagem esta disponivel ao final

do texto, em formato aberto de planilha.

2 Diagrama que varia sua forma e extensdo mediante os dados, com formato caracteristico que lembra pétalas de
flores. Também conhecido como rosa de Nightingale, em homenagem a Florence Nightingale, mencionado no
capitulo 3.
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Figura 17 — Visualizagdes de dados interpretativa
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Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

Os dados contidos na imagem ndo estdo no texto da reportagem, dando o aspecto de
temporal para o grafico. E possivel que o leitor visualize a presenca de mulheres no decorrer
das edicdes dos jogos olimpicos e acesse as bases de dados utilizadas na narrativa para verificar
os dados completos. Pode-se observar que ao ler a visualizagdo ¢ possivel apreender todas as
informacdes da narrativa, que neste caso atua como uma linha do tempo. A interagdo e a
integracdo das trés dimensdes mencionadas por Mancini e Vasconcellos (2016), investigativa,
interpretativa e comunicativa, também sdo perceptiveis em outra reportagem sobre as
Olimpiadas: “Em uma Olimpiada marcada pela equidade, latino-americanas conquistam
medalhas que entram para a histéria dos Jogos”, publicada em 5 de agosto de 2021.

O texto traz uma série de visualizagdes para o leitor entender o momento histdrico. Ao
final, h4 uma visualizacdo de dados interativa que permite compreender a presenga das

mulheres em cada edi¢do dos jogos olimpicos. O leitor pode clicar em cada barra e analisar o
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progresso de cada edi¢do, indo desde 1964 até 2016, fazendo a escolha entre numero de atletas,
proporg¢ao entre géneros e modalidades. Aqui temos duas categorias: a interpretativa, ja que a
visualizagdo apresenta dados além do texto ¢ que podem ser analisadas pelo leitor, ¢ a interativa,
visto que a visualizacdo ¢ animada ¢ apresenta recursos para uma pesquisa abrangente dos

dados.

Figura 18 — Visualidade interpretativa e interativa
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Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

O principal objetivo das visualiza¢des, segundo Marilia Ferrari, € alcancar o publico que
ainda ndo sabe compreender um grafico, mas sempre apostando na humanizagcdo dessas
visualidades. O tipo de informag¢do visual que mais gera interesse ¢ aquela “visualizagdo com
o qual o leitor se identifica. Entdo, ele consegue entender ali, primeiro, o qué que estd sendo
dito, qual € o assunto que esta vindo ali naquela visualizagao”. Para isso, sdo utilizados recursos
relacionados com a visualizagdo de dados ou recursos complementares, como ilustragdes,

imagem e colagem, aproximando os leitores das personagens na vida real.
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5.2.4 Representacdes graficas interativas

Na categoria intera¢do, foram verificadas cinco matérias que utilizam o recurso em
relacdo ao corpus analisado. Acerca deste ponto, a diretora de dados da Género e Numero,
Natalia Ledo, afirma que a producgdo de visualizagdes mais interativas ¢ impactada diretamente
por causa do site, que nado comporta materiais mais pesados. Por isso, ndo sdo tdo frequentes.
No entanto, a renovacao da pagina esta prevista para o segundo semestre de 2022 para abranger
mais visualizagdes e materiais.

Marilia Ferrari esclarece que sdo utilizadas mais visualizagdes estaticas porque foi uma
das decisdes adotadas pela equipe para trazer recortes especificos relacionados as tematicas
abordadas pela associagdo. Para ela, torna-se uma dificuldade visto que € necessario que “a
informagdo seja compreensivel e a0 mesmo tempo seja simples de entender, mas a0 mesmo
tempo seja fiel a realidade”. Outro fator destacado ¢ o uso de bases de dados publicas, o que
impede fazer cruzamentos ¢ ter maior quantidade de dados para a producdo de uma visualizagao
mais interativa nos recortes que a Género e Numero adota.

Um exemplo de visualizagdo interativa estd presente na reportagem “A midia e o aborto
no Brasil em tempos de pandemia”, publicada em 14 de maio de 2020. A tematica gera intensos
debates na midia e fora dela. Dessa maneira, a Género e Numero utilizou os dados levantados
pelo Centro Feminista de Estudos e Assessoria (Cfemea) e o Observatorio de Sexualidade e
Politica (SPW) durante os meses de fevereiro, marco e abril de 2020, que resultaram em 1.189
matérias.

O resultado ¢ mostrado em uma visualizag¢do exploratoria em que o leitor pode agrupar
as informagdes por tipo de veiculo, posicionamento em relagdo ao aborto e més e também
especificar em quais dessas opgdes quer dar destaque visual, colorindo as bolhas. Assim, ha
modos diversos do leitor interagir com os dados e fazer cruzamentos que se materializam em
representacdes visuais, além de acessar as paginas com as matérias publicadas sobre o assunto.

J& a reportagem “Uso de nome social em escolas de Sdo Paulo cresce 50%, mas
parlamentares antigénero querem barrar avancos”, publicada em 17 de outubro de 2019, possui
visualizacdes de dados interativas, mas ainda limita o leitor a passear pelos dados expostos.
Apesar disso, a associagdo tenta sair do tradicional grafico em barras para visualiza¢cdes mais
elaboradas, adotando outros formatos € com outras possibilidades de exploragao pelo leitor.
Também sao utilizadas ilustragdes que ajudam a entender o contexto dos dados, deixando-os

mais visuais.
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Figura 19 — Visualizagdo interativa
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Figura 20 — Visualizagdes de dados interativa
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Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

5.2.5 Representagdes graficas autonomas

Na categoria autonomia, observa-se 11 matérias que apresentam um ou mais graficos
que podem ser compreendidos mesmo sem o suporte da narrativa verbal. Ou seja, os leitores
poderado apenas fazer a leitura dos graficos e continuarao sabendo do que se trata a informacao.
A reportagem “Fome, medo e falta de renda: a vida das ambulantes no primeiro ano de
pandemia”, publicada no dia 30 de abril de 2021, é um exemplo de autonomia das visualidades.

A narrativa retrata a dura realidade das mulheres ambulantes que tiveram sua fonte de
renda prejudicada por causa da Covid-19. A pauta aborda a vivéncia das mulheres,
principalmente porque estas tiveram suas redes de apoio diminuidas e ainda precisaram cuidar

de outras pessoas durante o isolamento. A propria ilustragdo de abertura apresenta uma
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identidade visual que permeara toda a narrativa. O texto é contextualizado com dados que sao
disponibilizados em formato de tabela aberta para que possam acessados. A tabela estd dividida
em dados relacionados ao género, raga, auxilio Covid, horas trabalhadas ¢ PNAD/Covid.

Isso comprova que a equipe de reportagem cruzou base de dados e também utilizou sua
propria pesquisa intitulada “Sem parar: o trabalho e a vida de mulheres na pandemia™® feita
em parceria com a Sempreviva Organizagdo Feminista (SOF). Sao utilizados dados da Pesquisa
Nacional de Amostra por Domicilios (Pnad) realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), o estudo “Género e raca em evidéncia durante a pandemia no Brasil: o
impacto do Auxilio Emergencial na pobreza e extrema pobreza” do Centro de Pesquisa em
Macroeconomia das Desigualdades da Universidade de Sao Paulo (Made/USP) e dados

regionais acerca dos ambulantes.

Figura 21 — Abertura da matéria sobre as vendedoras ambulantes durante a pandemia

Fome, medo e falta de renda: a vida das ambulantes no primeiro ano de
pandemia

30 DE ABRIL DE 2021

Thustragiio: acagami e Marilia Ferrari

Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

Em relacdo ao contexto da narrativa, fica claro para o leitor desde o inicio a interligacdo

entre dados, pesquisas, entrevistadas e as fontes consultadas. E possivel compreender o

contexto situacional e, com a introducdo das fontes personagens, verificar a rotina das mulheres

ambulantes durante o primeiro ano de pandemia. Além disso, o texto expde a situagdo de vida
das familias, escancarando o corte abrupto de suas rendas.

Porém, mesmo sem ler o texto, o leitor pode compreender o contexto da pauta e verificar

os dados apresentados no decorrer do material. Nesta reportagem sdo usados infograficos

estaticos sinalizando quem sdo os vendedores ambulantes que existem no pais, mostrando dados

30 Pesquisa disponivel em https:/mulheresnapandemia.sof.org.br/ Acesso em: 6 jun. 2022.
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essenciais acerca da raga e do género destes trabalhadores. Sao graficos simples com ilustragdes

nas cores da reportagem e o texto ¢ acompanhado por fotos em preto e branco e detalhes

coloridos.
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Figura 22 — Representacdes graficas autonomas
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Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

Esse tipo de grafico autdonomo representa um /ead completo, sendo facilmente colocado

em circulagdo em outras plataformas por causa dessa caracteristica. Assim, o leitor pode ndo

ter lido a reportagem completa, mas consegue compreender o contexto da tematica e apreender

as informacgodes estatisticas do assunto.

5.2.6 Tipologia das representagdes graficas

Na tipologia, os graficos existentes nas matérias analisadas sdo diversos, apresentando

uma riqueza para as visualidades presentes nas narrativas da Género e Numero. Ha sete

infograficos, sete graficos e 24 visualizagdes. Lembrando que a contagem foi feita por cada

representacdo grafica separada e ndo por reportagem. Abaixo seguem alguns exemplos para

ilustrar a categoria e mostrar como as producdes exploram diversos tipos de graficos para que

o leitor entenda os dados e as informagdes verbais apresentadas no decorrer do texto.



Figura 23 — Visualizac@o de dados sobre mapeamento de professores trans
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Figura 24 — Visualizagdo de dados interativa sobre a lotagéo nos presidios femininos
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Figura 25 — Visualizagdo de dados sobre alunos da rede publica e a violéncia sexual

Alunos da rede piblica e a violéncia sexual
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Figura 26 — Infografico sobre a presenca de mulheres negras no Oscar
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Em relacdo a variag¢do de graficos, Marilia Ferrari, afirma que sempre tentam modificar

0s usos, para variar as visualidades para o leitor e para testar novos formatos. Ela destaca que:

Acho que tem uma coisa que ¢ bem besta que eu vou te falar, mas que a gente tem
tentado bastante variar nos tipos de visualizagdes, mesmo que sejam os mais basicos
possiveis. Porque acho que o grafico de barras as vezes funciona muito bem, s6 que
também isso € uma coisa que nem sempre a gente consegue fazer porque a gente
trabalha muito com bases de dados publica, com bases de dados que ja tem as variantes
muito definidas, que a gente ndo consegue transitar muito, trazer as vezes para o
humano. Esse também ¢ outro grande desafio, € sempre conseguir trazer para o lugar

de identificagdo (FERRARI, 2022, informagdo verbal).

Na categoria “design responsivo”, 15 matérias analisadas apresentam adaptagao para o

mobile e para o formato desktop. Os dispositivos usados foram um smartphone Motorola (G8

Play) e um notebook Samsung, da linha Essentials. Na matéria “Entre as gestantes e puérperas
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mortas por covid-19, 54% sdo negras”, publicada em 31 de marco de 2022, nota-se que as

visualidades se adaptam bem em qualquer tela, facilitando a leitura e a compreensdo das

informacoes.

A primeira imagem

1° TRIMESTRE
1a3 meses
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Figura 27 — Detalhe do design responsivo
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Fonte: Género e Numero (https://www.generonumero.media/)

disposi¢ao dos elementos visuais na tela do smartphone.

Percebe-se que os elementos visuais, a legenda e as ilustragdes mudam de posigcdo se

compararmos com a segunda imagem, representacdo da tela do computador. A mudanca

permite visualizar melhor as informagdes, independente do equipamento usado para a leitura

das visualidades.
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Também ¢ preciso destacar o potencial do uso das imagens em outras plataformas além

do site, como o Instagram e o Twitter. As redes sociais, principalmente aquelas mais visuais,

conversam de maneira positiva com a audiéncia da Género e Numero, tema que pode ser

explorado em outras pesquisas. O design responsivo democratiza a informagdo e auxilia no

compartilhamento de dados para a sociedade. Assim, a missdo da associacao se mantém forte

com tematicas estabelecidas e acessiveis para o publico-alvo pretendido.
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Figura 28 — Redes sociais que a Género e Nimero esta presente
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Estar em varios canais e usar as representacdes graficas como ponte para a disseminagao

de informacdes jornalisticas de qualidade exemplifica como a Género e Numero tem papel

importante para assegurar dados de qualidade e essenciais para a sociedade pensar sobre género,

raca e classe no pais.



80

6 DADOS HUMANIZADOS PARA INFORMAR POR NOVAS PERSPECTIVAS

O jornalismo possui varios campos de atuagdo que tornam o seu papel imprescindivel
para a sociedade. Esse aspecto ¢ sentido principalmente quando mencionamos a visualidade e
sua funcdo de destaque nos dias atuais. Entender essas areas abre o debate para as diversas
maneiras de trabalho, além de ampliar o olhar para questdes urgentes que necessitam de
conhecimento.

A aplicagdo da matriz avaliativa desenvolvida baseada na fundamentagdo tedrica da
pesquisa permitiu com que ficasse evidente qual é o objetivo principal das visualizagdes,
infograficos e graficos elaborados pela Género e Numero. Embora as pautas sejam baseadas na
andlise de nlimeros, a narrativa textual e visual busca representar e humanizar as fontes na
edi¢do, proporcionando recortes e perspectivas singulares para a realidade, além de auxiliar na
disseminagdo de pautas que deveriam ser mais frequentes na midia tradicional. Aliar a anélise
com as falas da propria equipe abriu espago para um debate sobre o papel dos jornalismos de
dados, independente e visual no Brasil.

As estratégias visuais utilizadas nas visualizacdes e representacdes graficas auxiliam no
momento de trazer uma concepg¢do analitica aliada as analises qualitativas no que se refere a
questdes sociais pertinentes para a sociedade brasileira. A visualizagdo permite enxergar
realidades, que antes estavam invisiveis separadas em planilhas, e que se tornam perceptiveis
quando sao integrados com relatos de pessoas que vivenciaram a situagao.

O olhar para a produgdo de uma associa¢ao de midia independente € vital para que fique
compreensivel como um jornalismo de félego ¢ importante para compreender a sociedade
brasileira. Debater sobre género, raga, classe e diversidade ¢ importante para que sejam
descaracterizados pré-conceitos enraizados socialmente, e para dar um novo horizonte para as
geracdes atuais. E esse “outro jornalismo” percebe a importancia de investir em design e
narrativas compreensiveis pelo visual.

Visualizar as producdes textuais e visuais elaboradas em colaborag¢do e com uma equipe
multidisciplinar ajudou na compreensdo de como o jornalismo precisa atuar em coletivo cada
vez mais. Os profissionais precisam se unir para colocar na rede pautas escondidas e tracar
novas vozes presentes nos discursos midiaticos. Para isso, o jornalismo de dados e o jornalismo
visual s3o fundamentais.

Usar a imagem nos relatos, seja ela em qualquer formato, aproxima o leitor do
personagem que narra sua historia. Também da cara para a “dona Maria” ou o “seu Jodo” que

trabalham invisivelmente nas ruas atras do sustento de toda a familia e de um futuro melhor.



81

Os dados também contam historias, principalmente quando estes sdo acompanhados de
vivéncias, contextos sociais e culturas ricamente ilustrados. Ao final de tudo, € notavel que o
humano ¢ o centro de todo o trabalho do jornalista (e precisa ser), sendo primordial manter isso
vivo no dia a dia da profissdo.

Analisar o visual em veiculos de midias brasileiros ¢ fundamental para entender as
praticas, visibilizar grupos e ampliar o efeito das producdes jornalisticas, principalmente as
elaboradas por associacdes e organizacdes independentes. Além disso, entender a rotina
produtiva da equipe da Género e Numero permitiu apreender o processo de producdo com
equipes reduzidas e engajadas no produto final.

As 20 reportagens elaboradas pela equipe ao longo dos anos e espalhados pelas editorias
deram uma dimensao do esfor¢o colocado em utilizar os dados para a produg@o das narrativas.
Tanto que a maioria delas ¢ de carater interpretativo, 0 modo mais abrangente de visualizagdo
com acesso a multiplas leituras. O uso de personagens mulheres, dando voz para estas na midia,
além da amplitude das tematicas tratadas deixam evidente como ¢ essencial o trabalho
jornalistico realizado por todas as integrantes da equipe. Das 20 matérias escolhidas, apenas
uma foi escrita por um colaborador homem. Mas, apesar desse detalhe, toda a equipe fixa
envolve produgdes escritas por mulheres pensando nas mulheres.

Com uma diretora e, também cofundadora, uma editora de contetido, uma editora
assistente, uma diretora de dados, uma diretora de design e arte, uma designer e algumas
colaboradoras, a Género e Numero conseguiu produzir varios especiais, relatorios, reportagens
e projetos em colaboragdo ao longo dos seus quase seis anos de existéncia. Entrevistar trés
membros da equipe fez com que ficasse perceptivel como era a integragdo entre quem produzia
os textos, quem catalogava os dados e quem produzia as visualidades, em que essa interligagao
ficou mais natural com o passar do tempo e do trabalho juntas.

A falta de profissionais qualificados para lidar com os dados ¢ um fator que limita a
producdo de pautas e impede que seja contratadas novas pessoas para as equipes jornalisticas.
Ainda ¢ preciso mais profissionalizacdo na area e estudantes de jornalismo que despertem a
curiosidade para este campo promissor. Tanto o jornalismo de dados quanto a producdo de
visualizacdes sdo areas a serem desbravadas e nesta equipe estdo aprendendo a cada producao.

O jornalismo independente aproveita do espago digital para chegar a mais pessoas,
aumentando as regides com a disposi¢ao de um conteudo regional representativo da maneira
responsavel. Além do mais, aumenta o espago plural, diverso e inclusivo para que mais vozes

relatem as suas historias. A matriz de analise permitiu investigar a interagdo entre a informagao
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verbal e a visual e como o visual impacta diretamente a compreensao do contexto para o leitor
e como “desenha” a desigualdade tornando a informagao didatica e empatica.

Importante ressaltar que a producdo de pesquisas pela propria associagdo permite um
aumento nas bases de dados existentes no pais. Alids, oito reportagens disponibilizam os bancos
de dados utilizados no decorrer do texto e que foram a base para a narrativa e as visualidades,
permitindo que as informacdes estejam a disposi¢do para o leitor que queira explorar a base de
dados ou utilizé-la em outro material.

Estruturar os dados para facilitar a visualizacdo pelos leitores indica a preocupacdo
didatica no uso do jornalismo de dados. Isso requer tempo e dedicacgdo de toda a equipe, desde
a analista de dados que precisara recorrer a Lei de Acesso a Informagao (LAI) para obter dados
publicos, fazer a estruturacdo dos dados, ou o cruzamento com outras bases de dados, para
passar as informagdes para a repOrter e a designer.

O trabalho em equipe permite que sejam visualizados novas perspectivas para a pauta e
seus desdobramentos. As bases de dados que antes eram indecifrdveis para quem nio consegue
fazer inferéncias com tabelas, torna-se visivel com a utilizacdo de representagdes graficas,
ilustracdes e imagens. Dessa maneira, o fator didatico torna-se caracteristico e proporciona o
alcance dos objetivos do jornalismo: interesse publico aliado com a humanizagao.

Esse foi um ponto destacado tanto pela diretora de dados, Natdlia Ledo, quanto pela
diretora de design e arte, Marilia Ferrari. Ambas mencionaram que a maior dificuldade para
fazer matérias acerca de género e raga ¢ a fragmentag@o nas bases de dados publicas. Ou seja,
pode ser que existam dados sobre a pauta, mas as informagoes sobre género, orientacao sexual
e raga nao estdo bem definidas, o que acaba dificultando fazer inferéncias corretas no momento
do tratamento dessas informacdes para transforma-las em visualidades.

Outro ponto ¢ o papel do jornalismo independente para a midia brasileira. A Género e
Numero destaca sua missdo e foi percebido o orgulho das integrantes pela produ¢ao dos projetos
e em continuar trabalhando pela cidadania, direitos humanos e equidade de género. E possivel
destacar trés pontos que foram percebidos durante a pesquisa: 1) a colaboracgao entre as equipes
de organizacdes independentes € a base para o jornalismo atual; 2) a sustentabilidade deve ser
planejada para aumentar a equipe e continuar o trabalho; e 3) a segmentagdo tematica e a
abrangéncia de pautas sdo fundamentais para fortalecer o jornalismo independente, além de
visibilizar assuntos até entdo esquecidos na midia tradicional. Assim, ha qualidade e diversidade
na produg¢ao.

O uso de fontes mulheres ¢ majoritario em todas as produgdes da associagdo,

caracterizando a elevagdo de vozes femininas nos mais diversos locais e ndo apenas como fontes
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que testemunham a sua experiéncia, mas também como especialistas no assunto. O que amplia
a participa¢do da mulher como especialista e colabora para mudar a disparidade de espago que
os homens ocupam como fontes especializadas. Essa caracteristica ¢ central em todas as
matérias e reportagens analisadas nesta pesquisa.

Quanto as visualizagdes foram encontrados poucos exemplos de produgdes interativas,
as entrevistas revelaram que isto € proposital. A associa¢dao decidiu apostar nas visualizagdes
simples para que seja acessivel a audiéncia. Ao analisar as produgdes, foram encontradas
representacdes graficas, infograficos e visualizagdes que focam no design minimalista e
acessivel para a pessoa que ndo sabe ler um grafico mais complexo. Mesmo assim, pretendem
melhorar a capacidade do site para que seja possivel colocar materiais mais interativos nas
reportagens, matérias e projetos.

Esse ¢ um dos fatores que precisam ser observados quando se menciona organizagdes
independentes. E preciso financiamento para que atividades sejam executadas e projetos sejam
colocados no ar. O site, por exemplo, passara por atualizacdo porque foi recebido um
financiamento que possibilitou que a tarefa fosse executada. Dessa maneira, o intuito da
associacao foi alcangcado nesse quesito, visto que todas as visualidades analisadas sdo de facil
entendimento e, mesmo que a pessoa ndo saiba fazer leituras de graficos complexos, conseguira
compreender as informacdes.

E por isso que a colaboragdo entre as midias é fundamental para que mais projetos sejam
tirados do papel, colocados em pratica e mais vozes estejam em circulagdo. O jornalismo precisa
ser cada vez mais colaborativo para que sejam produzidas pautas que extrapolam o que é
publicado diariamente no jornalismo factual.

Portanto, analisar o jornalismo de dados praticado pelas midias independentes ¢
fundamental na compreensdo dos caminhos para o futuro do jornalismo brasileiro frente a crise
do jornalismo tradicional. Afinal, ¢ por intermédio de produgdes em colaboracdo com outras
organizagdes que se tem a ampliacdo da diversidade e o surgimento de mais pautas regionais
espalhadas por todo o Brasil. Como recomendacdo apds esse mergulho nas producdes da
associacdo, sugere-se aumentar a interatividade de algumas representacdes graficas e
disponibilizar em todas as reportagens e matérias as bases de dados utilizadas para a produgao
do material. Isso fortalece a divulgacdo e aumenta as bases existentes no pais.

Também ¢ preciso destacar que ter uma equipe multidisciplinar contribui para que a
produgio jornalistica seja ampliada. E com a contribuigdo de jornalistas, designers, sociélogos,
cientistas de dados e outros profissionais que sdo construidas narrativas que aumentam as

possibilidades produtivas da midia. Dessa maneira, é imprescindivel que as redagdes sejam
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cada vez mais diversas, se descentralizem para outras regides brasileiras e qualifiquem os
profissionais para analisar e visualizar com eficiéncia o que os dados nos revelam.

A presente pesquisa abre portas para outras investigacdes relacionadas ao jornalismo de
dados ¢ o visual. Como reflexdo da pesquisa podemos pensar que a visualiza¢do de dados neste
contexto € uma estratégia comunicacional que engloba uma edigao jornalistica visual focada na
democratiza¢do de informacdes fundamentais para a transformagao das relacdes de género em

busca de uma sociedade menos desigual.
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Quadro 4 — Material selecionado para analise das representa¢des graficas presentes no corpus
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Titulo

Editoria

Data

Representacées
graficas de

dados

Tipo

Tlustrativa

Interpretativa

Interativa

Auténoma

Design

responsivo

Fome. medo ¢ falta de renda: a

vida das ambulantes no primeiro
ano de pandemia

Trabalho

30 de abr.
2021

2

Infografico

Sim

Sim

Sim

Um retrato das maes solo na

pandemia

Trabalho

18 de jun.
2020

Grafico

3 ilustrativas

1 interpretativa

Nao

Financiamento de campanha
para homens negros nao avanga
e reforca estrutura racista da
politica

Politica

3 de
out.2019

Visualizagdo

Sim

Nao

Uso de nome social em escolas
de Sdo Paulo cresce 50%, mas
parlamentares antigénero
querem barrar avangos

Politica

17 de out.
2019

Visualizagao

Nao

Sim

A midia e o aborto no Brasil em

tempos de pandemia

Direitos

reprodutivos

14 de maio
2020

Visualizagdo

Sim

Sim

Capitais brasileiras falham na
distribui¢do de métodos
contraceptivos nas unidades de
atencdo basica de saude

Direitos

reprodutivos

3 de out.
2019

Visualizagdo

Sim

Sim

Cresce 0 numero de
trabalhadores negros no setor
cultural, mas acesso a cultura

ainda é restrito

Cultura

9 de jan.
2020

Visualizagdo

Uma

ilustrativa

Uma

interpretativa
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Apenas 3 estados do Brasil
orientam escolas a terem

disciplinas sobre educagio

sexual

Ciéncia e

educagdo

16 de fev.

2022

Visualizagdo

Sim

Sim

Sim

Nome social explode no Enem e
professoras trans exaltam acao
dos movimentos sociais para
ampliar acesso a educacdo

Ciéncia e

educagdo

29 de jan.

2021

Visualizagao

Sim

Nao

Sim

Assassinato de pessoas trans
cresce 75% em dez anos sem
politicas publicas eficazes de
protecao

Violéncia

29 de jan.

2021

Infografico

Sim

Sim

Sim

Por dia. 7 mulheres com

deficiéncia sofrem violéncia

sexual no Brasil

Violéncia

4 de nov.
2021

Infografico

Sim

To6quio-2021 aposta em
equidade, mas sexismo ainda é
entrave para que mulheres e
homens tenham oportunidades
iguais

Esporte

23 de jul.

2021

Visualizagao

Sim

Sim

Sim, mas a
legibilidade
ainda é

prejudicada.

Em uma Olimpiada marcada
pela equidade, latino-americanas
conquistam medalhas que
entram para a historia dos Jogos

Esporte

5 de ago.
2021

Visualizagao

Sim

Sim

Sim

Maioria entre desempregados e
sobrecarregadas por tarefas de
cuidado. brasileiras e argentinas
sofrem mais com ajustes

Latinoamérica

17 de jun.

2020

Grafico

Sim

Na pandemia, redes feministas
se tornam ainda mais

Latinoamérica

7 de abr.
2020

Visualizagao

Nao

Nao
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fundamentais para as mulheres
que abortam na América Latina

Como estd a visitagdo nos

presidios do Brasil em tempos
de isolamento?

Justica

7 de abr.
2020

2 Visualizagdo Nio

Sim

Sim

Sim

Falta de endereco fixo impede
mulheres migrantes de sairem de
presidios de SP durante a
pandemia

Justica

25 de maio
2020

2 Grafico Um é

ilustrativa

Um é

interpretativa

Nao

Sim

Sim

Em 92 anos de Oscar, menos de

1% das estatuetas foi para
mulheres negras

Cultura

31 de mar.
2022

2 Infografico e Nio

visualiza¢do

Sim

Sim

Sim

Entre as gestantes e puérperas
mortas por covid-19, 54% sao
negras

Saude

31 de mar.
2022

1 Infografico Nio

Sim

Nao

Sim

Sim

LGBTfobia nos partidos:

violéncia politica, omissdo e
falta de financiamento

Politica

17 de maio
2022

3 Visualizagdo Nio

Sim

Nao

Sim

Fonte: Elaborado pela autora



