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RESUMO

Este relatorio apresenta o embasamento tedrico e o detalhamento do processo criativo/produtivo
que nortearam a producdo da revista Chitta, resultado do Trabalho de Conclusdo do Curso
(TCC) de Jornalismo na Universidade Federal do Maranhao, em Imperatriz. Trata-se de uma
revista do segmento de Moda, voltada para publico e contetido pensado para o Maranhdo, cuja
tematica ainda ¢ pouco explorada pela midia hegemodnica no estado. A revista em formato
digital tem 64 paginas, em PDF, para ser lida em tela de qualquer smartphone. Além da
publicacdo, foi criada uma rede social (@chitta.revista) e um site revistachitta.com. O material
jornalistico ¢ composto por 12 matérias relacionadas a temas que merecem ser debatidos no
mundo fashion, como sustentabilidade, racismo, género e praticas culturais do Maranhdo. O
produto contou com a participacdo de mais de 30 colaboradores e somou, ainda, 16 fotografias
especiais para o editorial de moda, realizadas em quatro locagdes regionais. A metodologia
utilizada neste trabalho se ampara em dois grandes eixos: um exploratério, por meio de
pesquisas que permitiram a aproximagao com o tema, a observacdo de praticas e frequéncias, a
fim de nortear a proposta estética e editorial da revista; e outra pratica, com a construcao efetiva
e a sua estruturagdo. Na etapa exploratoria, este projeto esteve ancorado em trés levantamentos
desenvolvidos no ambito do grupo de pesquisa Geiber (Grupo de Pesquisa em Comunicagdo e
Cibercultura) e que contaram com a participagdo direta e/ou indireta da pesquisadora, que foi
bolsista Pibic/Cnpq por dois anos. Deste modo, a proposi¢do de uma revista de moda para o
Maranhio no espaco digital justifica-se, em primeiro lugar, pelo ineditismo da proposi¢do no
formato jornalistico. E a primeira a focar no tema no Curso de Jornalismo da UFMA, que em
2022 completou 16 anos. E, ainda, pelo proprio campo estadual de moda ser proficuo para a
tematica. O estado tem eventos, contetido, publico e precursores no mundo fashion, porém ¢
algo explorado esporadicamente nas redes sociais jornalisticas e nos veiculos de comunicagao.
Nesse sentido, o projeto tem por objetivo produzir contetido jornalistico de moda regional em
uma revista tematica online, divulgar informag¢des de moda a partir das orientagdes do
jornalismo e contribuir com o fortalecimento desse ramo no campo regional. Neste relatorio ¢
apresentada a ideia inicial do projeto, seu planejamento estratégico de viabilizagao da execugdo
e o todo o processo de producdo até a finalizagdo, entre outros quesitos necessarios para a
conclusdo deste produto. A principal conclusdo ¢ que este trabalho ratifica o potencial da
tematica na cidade e demonstra que € possivel produzir jornalismo de moda no Maranh3do.

Palavras-chave: Jornalismo de Moda; Revista digital; Maranhao.
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1. INTRODUCAO

Este relatorio tem como objetivo apresentar as discussdes conceituais e técnicas
que embasaram a concretizagdo do projeto “Chitta”, uma revista de contetido de moda,
online, voltada para o publico feminino jovem — faixa etaria dos 18 aos 30 anos (Politica
Nacional de Juventude [PNJ])! —, a partir das particularidades da regido maranhense.

O desenvolvimento do projeto integra as atividades de dois anos de pesquisa,
sendo um como voluntaria e o outro como bolsista PIBIC/UFMA no Grupo de Pesquisa
em Comunicacdo e Cibercultura (Gciber), quando o tema moda foi investigado e os
resultados embasam parte do produto aqui proposto. Inicialmente o plano de pesquisa,
em parceria com a académica Yanna Duarte, fez um mapeamento das influenciadoras
digitais do nicho de moda em Imperatriz (MA) e logo apds um estudo de caso para
entender melhor a producdo de conteudo. Esse estudo buscava identificar quem eram as
influencers que criavam conteudo de moda para a regido e como eram suas rotinas.
Concluiu-se que o contetdo criado ndo tinha nuances regionais, mas era inspirado em
tendéncias nacionais e internacionais divulgadas por revistas, grandes marcas e outras
influenciadoras.

Por esse motivo, a outra pesquisa desenvolvida como parte das atividades do
grupo partiu para o ambito brasileiro de criacdo de conteido de moda, saindo de uma
produgdo menos aprofundada (por meio das influencers), para uma mais especifica e
ampla, do jornalismo desenvolvido em grandes revistas de moda do pais, como Vogue,
Glamour, Harper s Bazaar, L’Olfficel e Marie Claire. A partir desse estudo entendeu-se
como funcionavam essas reda¢des, tendo como recorte as rotinas descritas em 2020, bem
como serviu para inspirar na organizacgao e escolha de pautas para a Chitta.

Logo depois, o Geiber ainda realizou um mapeamento sobre o jornalismo de moda
nos veiculos escritos (impresso e online) do Nordeste. Um levantamento exploratdrio
mostrou que nesta regido, formada por nove estados, a cobertura de moda aparece apenas
em casos esporadicos em colunas de jornais e em sites. Mas ndo possuia, por exemplo,
nenhuma revista especializada na area e eram raras as ocasides em que ocupava o status

de editoria. Ou seja, apesar do crescimento desse mercado nos tltimos anos no pais?, a

'No Brasil, a atual Politica Nacional de Juventude (PNJ), considera jovem todo cidaddo ou cidada da
faixa etaria entre os 15 ¢ 0s 29 anos.

ZEm 2018, a industria de moda, com mais de 20,4 mil unidades fabris, agregou cerca de 1,1 milhdo de
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cobertura jornalistica brasileira nesse segmento ainda se concentra no eixo Rio-Sao Paulo,
onde se localizam as redagdes de grandes revistas, como a Vogue, Marie Claire, Glamour
etc., e aglomeram grande capital gerado pela industria da moda no pais.

Essa concentragdo ¢ resultado de uma evolucdo ¢ construgdo histdrica sobre a
industria do vestuario em decorréncia do inicio da confecc¢ao seriada em meados do século
XX. Porém, s6 ganhou impulso a partir dos anos 1930, no eixo Rio-Sdo Paulo, com o
crescimento de magazines, lojas de departamentos e, também, com o surgimento das
semanas de moda no pais. Segundo Prado (2019), essas duas cidades polarizaram esse
segmento no Brasil, impulsionadas pelo sucesso de feiras alternativas de moda e arte.

Além dessas pesquisas que contribuiram para pensar e nortear a construcao da
revista aqui apresentada, a preparagdo do produto incluiu uma produgdo-teste — uma
reportagem multimidia em formato longform “Moda: Historia, evolugdo e consciéncia”,
produzida com o objetivo de apresentar ao leitor um contetido com profundidade,
construcdo visual e interatividade sobre a moda em Imperatriz. O material-piloto foi
desenvolvido durante a disciplina de Webjornalismo, ministrada pelo professor doutor
Lucas Santiago Arraes Reino, e apresentado na VI Mostra de Produtos do Curso de
Jornalismo, do XIII Simpoésio de Comunicacdo da Regido Tocantina (XIII Simcom), entre
os dias 4 e 6 de dezembro de 2019, na Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), em
Imperatriz. Além disso, a autora participou de minicursos e oficinas sobre moda e
produgdo de conteudo no universo digital, tais como “Diagramacgao: recursos avangados
para produtos editoriais” (UFMA), “Jornalismo de Moda: uma introdu¢ao” (UFMA),
“Criacao de Conteudo para Redes Sociais” (Belas Artes-SP), “O mercado da Moda”
(Belas Artes-SP) entre outros, para aprimorar os seus conhecimentos e desenvolver a
revista.

Deste modo, a proposicdo de uma revista de moda para o Maranhdo no espago
digital justifica-se pelo fato de ela ser a primeira desenvolvida com este tema no Curso
de Jornalismo da UFMA, que em 2022 completou 16 anos. Outra questdo € o interesse
do publico pelo tema e, ainda, pelo fato de o proprio campo estadual de moda ser proficuo
para a tematica. Levantamento de Arrais e Castro (2019) registrou 20 influenciadoras do

nicho de moda em Imperatriz em 2019, com um numero de seguidores superior a 15 mil,

funcionarios ¢ a produgdo colocou no mercado interno ¢ externo um volume de 5,9 bilhdes de pegas. Em
valores de produgdo, chegou a aproximadamente R$144,9 bilhdes. Na exportagdo, embarcou cerca de
US$ 137,7 milhdes. (Estudo do Mercado Potencial de Vestuario, Meias e Acessorios 2019/ IEMI/ 16-07-
2019). Fonte: https://www.iemi.com.br/cerca-de-11-milhao-de-funcionarios-na-industria-de-moda/
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que traziam novidades no quesito vestuario e nos produtos da moda, apresentando roupas
de colecdes novas de lojas da cidade. Inclusive, duas dessas influencers, Scarlatt
Nascimento e Handressa Rubim, ganharam reconhecimento nacional, sendo convidadas
para acompanhar pessoalmente desfiles da Semana de Moda em Paris ¢ Mildo em parceria
com marcas de Imperatriz, em fevereiro de 2019.

Além das influenciadoras digitais, a moda maranhense ¢ feita a muitas maos,
como por exemplo o estilista Glauber Pinto, referéncia no Nordeste em moda sustentavel.
Algumas de suas pecas sdo produzidas em parceria com costureiras de um programa
comunitario no bairro Coroadinho, em Sao Luis. A modelo Amira Pinheiro, natural de
Sao José de Ribamar — MA, € outra representante do Maranhao pelo Brasil e pelo mundo.
Ela foi recordista feminina no Sdo Paulo Fashion Week em 2019, somando 22 desfiles
(Na Mira, online, 2021) e ja trabalhou com grifes conceituadas como Marc Jacobs, Oscar
de La Renta, Byblos e Mac Cosmetics.

Outro evento importante, ja especifico no nicho da moda, ¢ o Maranhao Fashion
Week (MAFW), um encontro anual que promove a moda local com intercAmbio nacional.
A criacdo ¢ uma parceria do Circuito Fashion Week, uma empresa que surgiu em 2015
com o objetivo de interligar a moda brasileira a partir de eventos nas capitais, realizando
uma Semana de Moda com ciclos de palestras, desfiles, lounge de convivéncia, saldo
business, musica e gastronomia.

Nessa perspectiva, podemos inferir que o Maranhdo tem eventos, conteudo,
publico e precursores no mundo fashion, porém ¢é algo explorado esporadicamente nas
redes sociais jornalisticas e nos veiculos de comunicagdo. Uma realidade que ndo ¢
exclusiva do estado. Por outro lado, o jornalismo de moda em outras regides, como Sul e
Sudeste, cresce constantemente. Segundo o site Guia de Midia, uma plataforma que
abriga canais de comunicagdo como jornais, revistas, sites e radios, foram contabilizadas,
em busca realizada em agosto de 2020, 79 revistas femininas no Brasil. Entre elas, as
mais conhecidas do segmento de moda sdo a Elle, Vogue, Marie Claire, Glamour,
Manequim e entre outras, boa parte voltadas para o universo da moda.

O Sdo Paulo Fashion Week (SPFW), evento que apresenta as grifes e marcas da
moda nacional e que acontece duas vezes por ano, desde 1996, em Sao Paulo, esta entre
as cinco maiores semanas de moda do mundo junto com similares em cidades como Paris,
Londres e Milao. Com a ideia de atualizar o publico sobre o cenario da moda no pais,
bem como estreitar o relacionamento com o comércio de varejo, o encontro movimenta

mais de R$ 5 milhdes no mercado nacional e reune grandes grifes, fop models, jornalistas,



12

editores, influencers e celebridades (REVISTA GLAMOUR BRASIL, 2019, s/p
[internet]). Ou seja, a moda movimenta audiéncias e, portanto, ¢ um mercado respeitavel

também para as midias especializadas.

Importante ressaltar que antes mesmo do surgimento do SPFW, o jornalismo de
moda no Brasil ja vinha ganhando impulso. E possivel observar uma produgéo jornalistica
constante sobre esse assunto desde o inicio do século XIX no pais, sendo que a partir de
1960 deixa de ser apenas um tema entre outras producdes de conteudo para ganhar status
de editoria e até a criacdo de revistas femininas exclusivas deste perfil de cobertura.
Conforme Flores (2018, p. 6), na atualidade “[...] esse jornalismo da conta dos
movimentos acerca do fendmeno ou da industria da moda, usualmente factuais, com
linguagem e recursos proprios do jornalismo diario — no sentido de regular ou cotidiano

-, além de ser voltado para um publico mais abrangente”.

Apesar disso, o “jornalismo de moda” ndo ¢ um tema comum na produgio
jornalistica maranhense. Na maior parte das vezes ¢ um assunto que se resume na criagao
de matérias eventuais e que geralmente ndo sio vistas como um material de apelo social.
Assim, apesar de ser uma editoria que tem um grande publico potencial, as singularidades
da produgdo nao sao estudadas ao longo da graduagdao (TAVARES, 2012). O autor
pondera, ainda, que a especialidade em moda s6 ganha reconhecimento como uma pratica

jornalistica a partir do século XX.

Embora a profissdo esteja consolidada na esfera da pratica, foram
poucas as teorias que problematizaram e sistematizaram o0
conhecimento tedrico no tocante ao Jornalismo de Moda. Indagagoes
como, qual a sua relevancia social? Qual o papel do jornalista de moda?
Qual o servigo prestado a sociedade por este tipo de profissional?
Continuam ainda uma incognita. (DA SILVA, s. data, p. 3).

O resultado ndo chega a causar grande surpresa, uma vez que autores como Joffily
(1991), Buitoni (1989) e Lipovesky (1989) dizem que a editoria de moda sempre foi vista
com preconceito, apesar de o setor téxtil ter quase 200 anos no pais e o varejo de vestudrio
movimentar uma produgao de cerca de 6,71 bilhdes de pecas ao ano, de acordo com dados
gerais de 2018 da Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo (Abit).

Deste modo, este projeto pretende abarcar um nicho de mercado ainda pouco
explorado no Estado e trazer a discussao desta editoria para o ambito académico. Apesar

de ser um assunto atraente para muitos estudantes, haja vista publica¢des individuais nas

coberturas voltadas para o tema no site Imperatriz Noticias, em 14 anos do curso de
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jornalismo da UFMA, no campus de Imperatriz, este serd apenas o terceiro Trabalho de
Conclusao de Curso (TCC) de moda e o primeiro no formato de produto.

Outras iniciativas no curso incluiram o trabalho de 2019 da académica Even
Grazielly, sob orientagdo do professor doutor Lucas Santiago Arraes Reino, com o titulo
“Pinterest: uma analise de como as revistas Vogue Brasil e Glamour Brasil usam a
plataforma”. Nesse estudo foi analisada a dinamica de produgdo de contetido pelas
revistas dentro da rede social “Pinterest”. J4 o segundo trabalho, em 2021, foi
desenvolvido por Ruilan da Silva, sob orienta¢do da professora doutora Isabele Mitozzo,
com o titulo “PANDEMIC IS THE NEW BLACK: Como os perfis brasileiros das revistas
de moda Vogue e Glamour adaptaram suas publicagdes no Instagram ao novo contexto”,
no qual investiga a utilizagdo do Instagram pelo jornalismo especializado em moda no
Brasil e como tem se adaptado a realidade da pandemia.

No ambito da Iniciagdo Cientifica o GCiber vem desenvolvendo desde 2016

estudos que tangenciam o jornalismo de moda ¢ a moda como ferramenta de
comunicagdo. Deste modo, este produto pretende contribuir para a tematica no ambito

regional.
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2. OBJETIVOS

Sistematicamente o projeto tem por objetivos:

e.1 Geral
« Criar uma revista digital com um contetido de moda completamente regional, a

partir das particularidades do meio social da regido maranhense.

.2 Especificos
«/ Produzir contetdo jornalistico de moda regional em uma revista tematica online;
+/ Divulgar informagdes de moda a partir das orientagdes do jornalismo;
«/ Dar visibilidade a historias de pessoas que produzem conteudo de moda no
Maranhao;

« Contribuir com o fortalecimento do jornalismo de moda regional.
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3. METODOLOGIA

Metodologicamente este trabalho se ampara em dois grandes eixos: um
exploratdrio, por meio de pesquisas que permitiram a aproximac¢do como tema, a
observacdo de praticas e frequéncias a fim de nortear a proposta estética e editorial da
revista; e outro pratico, com a construgdo efetiva da revista e a sua estruturacao.

Na etapa exploratoria, este projeto estd ancorado em trés levantamentos
desenvolvidos no ambito do grupo de pesquisa Geiber € que contaram com a participacao
direta e/ou indireta da pesquisadora:

A. Conteudo: levantamento preliminar, sem carater de pesquisa, nas grandes revistas
de moda de referéncia nacional como Vogue, Harper’s Bazaar, Marie Claire,
Glamour e L’Officiel na edi¢do de agosto de 2019, para conhecer os tipos de
contetido que eram criados e se familiarizar com a tematica, tendo como foco uma
inspiracdo e orientacdo da revista aqui proposta neste TCC (desenvolvida
exclusivamente para este relatorio).

B. Textos especificos: Levantamento sobre tipos de textos mais comuns em duas
revistas de referéncia no Brasil, Vogue e Harper's Bazaar (Apropriagio da
pesquisa feita no Geiber em outubro de 2019 a margo de 2020 por Bueno e Arrais
(2020) tendo como base as categorizagdes especificas da area de Joffily (1991) e
Flores (2018). Esta pesquisa, embora ndo seja feita exclusivamente para este
relatério, foi amplamente debatida nas reunides do grupo de pesquisa e serviu de
base para definir as escolhas editoriais do produto aqui apresentado.

C. Rotina: Entrevista com cinco jornalistas de moda que trabalham nessas revistas
para entender de maneira ainda mais especifica como ¢ feita toda a produgao de
contetido e suas singularidades (levantamento feito como parte do Plano de
Iniciagdo Cientifica). O resultado desse estudo permitiu entender um pouco mais

do universo produtivo do jornalismo de moda.

A. Conteudo

Na primeira parte, o estudo tem como base o contetido produzido pelas revistas de
moda brasileiras para fomentar a criacdo do material da revista regional Chitta. Para fazer

a analise foram escolhidas cinco revistas mensais de moda, nas edi¢gdes de agosto de 2019,
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mais influentes no mercado editorial no &mbito nacional: Vogue, Harper's Bazaar, Marie
Claire, Glamour e L’Officiel. A proposta era, a partir da classificacdo tradicional de textos
jornalisticos, entender melhor o contetido habitual das publicagdes deste nicho. Para isso
levantou-se, nas cinco revistas, os géneros ¢ os formatos mais comuns a partir da

classificagdo de Marques e Melo e Assis (2016) — Quadro 1.
Quadro 1 - Classificagdo por Marques de Melo; Assis (2016)

Nota

Noticia
Reportagem
Entrevista
Indicador
Cotacdo

Roteiro

Servico
Editorial
Comentario
Artigo

Resenha

Coluna
Caricatura

Carta

Cronica

Analise

Perfil

Enquete
Cronologia
Dossié

Historia de interesse humano
o Histéria colorida
Fonte: Adaptado de Marques de Melo; Assis (2016)

1. Informativo

2. Utilitario

3. Opinativo

4. Interpretativo

0|0 OO O O0O|0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O|0o0o o Oofoo oo

5. Diversional

Neste levantamento preliminar, olhando para uma publicagdo de cada revista
selecionada, constatou-se que o texto informativo ¢ constante em todas as revistas. Ao
todo, juntas, as cinco publicaram 170 matérias jornalisticas. Dessas, foram 81 na categoria
Informativo, seguida do Ultilitario, com 56 (TABELA 1). Embora entendamos que esta
seria apenas uma sondagem e ndo uma pesquisa efetiva, por conta do recorte limitado, a
verificagdo serviu de norte para a proposta do conteudo da revista Chitta, que apostou em
matérias no formato noticia, entrevista e reportagem, mescladas com listas e divulgacao

de produtos, como se apresenta o género utilitario.



17

Tabela 1 - Mapeamento final do contetido por Género

Género Quantidade de matérias ‘
Informativo 81
Utilitario 56
Opinativo 16
Interpretativo 11
Diversional 6
Total de matérias 170

Fonte: A autora (2019)

Os textos sdo mais bem visualizados na Tabela 2.

Tabela 2 - Mapeamento final do contetudo por Tipo de texto

Tipo de texto Quantidade de matérias

Servigco 50
Noticia 38
Reportagem 18
Nota
Perfil
Entrevista

—_
o]

Coluna
Roteiro
Historia de interesse humano
Resenha
Artigo
Comentario
Dossié
Cronologia
Total de matérias 169

== NN Q|

Fonte: A autora (2019)

Segundo Cronemberger (2010, p. 133), nas revistas hd um espaco sedimentado
dedicado as matérias de servico, principalmente nas especializadas em moda, pois existe
uma preocupacdo em mostrar ao leitor quais as tendéncias e novidades dessa area,
oferecendo informacdes uteis e proveitosas.

A diversidade de tipos de texto catalogadas nesse estudo exploratério permitiu
perceber a pluralidade de formatos, dessa forma, serviu de base para a criacdo do

conteudo para a revista Chitta. Assim, foram explorados os diferentes formatos para expor

as tematicas selecionadas.

b) Textos especificos
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Para embasar as escolhas da revista também foi utilizado o resultado do estudo de
Bueno e Arrais (2020) sobre padrdes textuais nas publicacdes em duas revistas de
referéncia no ramo da moda no Brasil. O estudo se propds a apresentar os textos
jornalisticos mais caracteristicos do jornalismo de moda na atualidade, analisando as
publicacgdes de seis meses na Vogue e Harper's Bazaar. A proposta foi identificar padrdes,
tendo como base classificagdes consagradas de texto de moda ja proposta por Joffily
(1991) e Flores (2018). O levantamento mostrou por exemplo, que:

1 — As revistas publicam substancialmente texto informativos, com pouco espago
para opinido;

2 — Entre os tipos de matérias mais corriqueiras estdo o que as autoras classificam
como “tendéncia”, “servico” e “comportamento”;

3- O foco da cobertura de moda é por matérias frias, com pouco espago para
cobertura factual, mesmo que tenha a tematica moda;

4 — Revista de moda precisa publicar pelo menos um editorial (contetdo
fotografico) por edicao.

O resultado, como mostram as pesquisadoras Bueno e Arrais (2021, p. 16), mostra
que ha um jeito de escrever sobre moda. “Isso porque o texto de moda tem
particularidades desde a escolha dos formatos e de seu hibridismo com outras areas [...].
A confirmacao dos tipos textuais ja identificados pelas autoras Joffily e Flores demonstra,
ainda, que sdo orientacdes ja sedimentadas e que marcam, efetivamente, o jornalismo de
moda”.

Esse resultado permitiu perceber a especificidade da area ja adotada na proposta
editorial da revista Chitta. Assim, as escolhas das pautas foram norteadas com base nessa
classificagdo de “tendéncia”, “servico” e “comportamento”. Com matérias que trazem
dicas, informag¢des do mundo fashion, mas também que abordam questdes culturais e que

estdo em pauta na sociedade.

¢) Rotina

J4 a ultima etapa da metodologia foi realizada para aprofundar mais o estudo sobre
a rotina de produ¢do de contetido de moda e suas particularidades. O delineamento da
pesquisa incluiu entrevistas com cinco jornalistas de revista, tomadas como referéncias
na producdo de moda no Pais, por conta do seu alcance, tradi¢do e/ou popularidade.
Assim, foram entrevistadas as profissionais Giuliana Mesquita (Jornalista Freelancer das

revistas L Officiel Brasil, Elle, Elastica, Trip, Vogue, Harper $Bazaar ¢ outras), Priscilla
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Geremias (reporter na revista Marie Claire), Julia Carneiro (produtora de contetudo de
moda na Revista Glamour), Luciana Franca (redatora-chefe da revista Harper'sBazaar)

e Paula Mello (Repoérter na Revista Vogue).

Quadro 2 - Lista das entrevistadas para compor esta pesquisa

Jornalista Cargo Revista
Giuliana Mesquita Reporter Jornalista Freelancer (Revista L’Officel)
Priscilla Geremias Reporter Marie Claire
Julia Carneiro Reporter Glamour
Luciana Franca Redatora-chefe Harper'sBazaar
Paula Mello Reporter Vogue

Fonte: Autora (2020)

O roteiro-guia da entrevista seguiu orientagcdes de Marconi e Lakatos (2003), com

as seguintes premissas:

I — Identidade profissional: Buscou saber se as jornalistas ja enfrentaram algum
tipo de preconceito por atuar na area, se ja trabalharam em outras editorias e entender o

que € preciso saber para atuar em moda.

II — Formagdo: Visou entender se as profissionais que atuam na produ¢do do
contetido de moda possuem alguma formacgao ou especializagdo especifica para trabalhar
nessa area € como isso interfere na sua rotina de trabalho e carreira.

III — Produgdo de Conteido de moda: Procurou analisar como funciona a
producdo de conteudo nas revistas e entender se mudou a forma de se produzir jornalismo
de moda no Brasil na atualidade.

As entrevistas aconteceram por meio de um roteiro de 25 perguntas enviadas via
e-mail e WhatsApp, entre novembro de 2019 e maio de 2020. Entre os achados deste
estudo e que contribuiram para a construcao do projeto aqui apresentado, pode-se destacar
que para atuar em moda ¢ necessario entender as peculiaridades desse universo e ainda
estar por dentro dos acontecimentos da atualidade daquele meio social em que o
profissional esta inserido. Afinal, a moda sempre esta atrelada ao contexto social, politico,
econdmico e cultural e, por isso, o jornalismo de moda ndo tem a fun¢do de apenas
informar sobre tendéncias do mundo fashion, mas sim de trazer discussdes sobre temas
pertinentes a sociedade.

“E preciso ter conhecimento geral sobre o que td acontecendo no mundo social,
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econdmico e politico pra entender a moda melhor” (Mesquita, — entrevista, 2020). Outra
jornalista ainda destaca que “além de dominar as técnicas do jornalismo, acho importante
estar antenada sobre o que estd acontecendo no mundo, uma vez que moda ¢ um reflexo
politico-social [...]” (Carneiro, — entrevista, 2020). Todas essas ponderagdes significam
que, embora a area muitas vezes seja estereotipada como apenas uma editoria com
conteudo sobre tendéncias, a moda vai além do seu proprio universo particular, pois ela
se estende a todos os campos de uma sociedade, assim como principos bésicos do
jornalismo em geral. “A moda ¢ criada em todo um contexto de mundo. Nao dé para
separar moda do seu contexto, se ndo viram s6 roupas’” (Mesquita, — entrevista, 2020).
Todas essas definigdes foram significativas no processo de selecdo de pautas,
afinal, a moda ndo é apenas sobre tendéncias, mas também sobre varias instancias da
sociedade. Essas percep¢des exigiram um olhar mais agucado sobre o estado do
Maranhao e na forma como ele poderia ser explorado nas paginas da revista por meio de
todo o material jornalistico. “A moda, além de ser uma expressao artistica, ¢ um indicativo
da sociedade através do tempo. Ela reflete comportamento, cultura, politica, lutas,
conquistas e toda a identidade de povos e geracdes” (Carneiro, — entrevista, 2020). Ou
seja, amoda esta atrelada ao desenvolvimento da sociedade e por isso ndo € restrita apenas
as especificacdes do setor. Na revista Chitta tentamos abarcar essas particularidades na

cobertura, como sera detalhado na descri¢do do produto, adiante.
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4. REFERENCIAL TEORICO

4.1 A moda como especificidade

O jornalismo de moda € uma area especializada do Jornalismo que tem como pilar
primordial a cobertura deste universo atrelado as caracteristicas que marcam esta
especialidade jornalistica. Tal nicho congrega mais que discorrer sobre o mundo da moda
na sua tematica de investigagao, agrupa especificidades que moldam toda a produgao de
contetido, com construgdes textuais tipicas e rotinas produtivas proprias.

Para Flores (2016, p.9):

O jornalismo de moda € o jornalismo segmentado na area da moda, com
suas proprias peculiaridades e especificacdes de texto e imagem. Exige
um considerdvel grau de conhecimento dos jornalistas de moda em
areas afins como arte, cinema, comportamento, tendéncias, historias,
entre outras, para desvendar e comunicar adequadamente o universo da
moda para o publico — também especifico.

De acordo com a autora, o jornalismo de moda ¢ marcado por quatro
caracteristicas imprescindiveis que aproximam discussdes sobre o texto final e a rotina
produtiva. A primeira delas € que a imagem ¢ prioridade no contetdo, ou seja, a produgao
precisa pensar e planeja-las ndo como uma complementacao da apuragido, mas, muitas
vezes, a propria informagdo. Isso leva a reconfigurar a organizagdo da equipe e a
discussdo de temas e modos de produgao do material a ser publicado.

Outra caracteristica apontada pela autora € o texto possuir intertextualidades com
base no humor e nos jogos de palavras, com uso de vocabuldrio com vérios termos
estrangeiros € a opinido claramente exposta com o uso do imperativo. Tal marca exige do
jornalista dessa area um conhecimento profundo do vocabulario especifico, talvez até
mais que outras editorias, ja que esses termos nao serdo “traduzidos” ao longo do texto,
pois sdo corriqueiros tanto entre as fontes de apoio da apuragdo quanto do publico que a
consome. A opinido, que marca o texto, também exige um perfil de apuracio que reforga
a importancia do jornalista por trds da noticia, que ndo apenas informa, mas também
avalia. Por conta disso, a autora pontua, inclusive, que a especialidade articularia formatos
exclusivos de texto, sem correlatos em outros segmentos da comunicagao.

Para Joffily (1991), existem trés tipos de matérias de moda: tendéncia, servico e

comportamento. Elas apresentam enfoques diferentes em sua linguagem textual e visual:



22

I. Tendéncia: Sao matérias que abordam tendéncias da esta¢ao seguinte e tem
o objetivo de informar sobre as novidades. Assim, sdo compostas pelo
texto e por varias fotos.

IT. Servigo: Matérias que trazem dicas praticas para o leitor adotar no
cotidiano.

II1. Comportamento. Envolve mudangas de habitos de consumo.

O terceiro aspecto descrito por Flores (2016) é sobre o papel do jornalista como

um profissional que vai antecipar o acontecimento que narra.

(...) o jornalista de moda assume o papel de um apontador de tendéncias,
um Trendspotter em sua propria linguagem, que dita a palavra de ordem
para a estagdo: um profissional de atitude visionaria ¢ “descolada”, mas
que com autoridade lanca as ultimas tendéncias da moda. ” (SOARES;
OGASSAWARA, 2009, p. 108, apud FLORES, 2016, p.7).

Ou seja, para o autor, o jornalista de moda se torna um “influencer” a medida que
passa a ter autoridade para lancar tendéncias. Para isso, além de cobrir os assuntos
relacionados ao tema, ele deve participar e acompanhar todas as etapas da produgdo de
moda, da industria téxtil, que vai planejar tecidos e estamparias, até o mercado de varejo,
que vai revender os produtos. Assim, podemos inferir que a produ¢do de moda ndo se
trata apenas de um conteido informativo ou meramente comercial de pouca
contextualizagdo, e, sim, trata de comportamento, ideologias politicas, aspectos
econdmicos € sociais, pois por tras da matéria existe um profissional e um veiculo com

convicgoes definidas.

4.2 Jornalismo de revista feminina

As revistas femininas ja existem ha muito tempo. Segundo registros historicos, a
primeira surgiu em 1693, na Franca, segmentando o modelo multitematico, com pautas
variadas — a Mercurio das Senhoras (SCALZO, 2008). Depois, em 1749, surge a Ladies
Magazine, que reunia varios assuntos e apresentava com uma linguagem leve e agradavel

para o publico feminino.

Figura 1 - Primeira Revista de Moda: “Mercurio das Senhoras”, 1693
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A partir do século XIX, as revistas femininas se multiplicaram ao redor do mundo.
O contetdo tinha uma férmula editorial que trazia as novidades da moda e abordava os
afazeres do lar. Algumas edigdes ofereciam as leitoras moldes de roupas e desenhos para
bordados, tendéncia que persiste até hoje em publicagdes como na Revista Manequim e
Moda e Moldes (JOFFILY, 1991).

Em 1945, logo depois da Segunda Guerra Mundial, surge a revista Elle criada por
Hélene Gordon-Lazareff, com a intengdo de restituir a mulher francesa o gosto pela vida.
A revista era semanal e tinha a miss@o de atualizar o universo feminino sobre o mundo da
moda e tratar como ter feminilidade com pouco dinheiro. Por isso, a revista
imediatamente se tornou um grande sucesso e, atualmente, tem mais de 40 edi¢des
internacionais (MUNDO DAS MARCAS, 2020 [online]).

Assim, as revistas femininas foram crescendo, ganhando um publico fiel e se
tornando mais presentes no mercado editorial. Essas revistas segmentadas adotam temas
corriqueiros do universo feminino como moda, casa e beleza, mas também participaram
e acompanharam a evolucdo da inser¢do das mulheres no mercado e a luta pelos seus
direitos ao longo dos anos.

Segundo Scalzo (2008), as revistas t€ém o objetivo de cobrir fun¢des culturais mais
complexas que a simples transmissao de noticias. Elas trazem entretenimento, experiéncia
de leitura, reflexdo e ajudam o leitor. Ou seja, possuem menos informacao no sentido
classico (as hardnews) e mais conteido pessoal (como as matérias de servico, que
auxiliam o leitor em sua vida pratica).

Mas além disso,
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revista ¢ também um encontro entre um editor € um leitor, um contato
que se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse
sentido, ajuda a construir identidade, ou seja, cria identificagdes, da
sensacdo de pertencer a um determinado grupo (SCALZO, 2008, p.12).

Nesse sentido, além da sua fun¢do de informar e entreter, as revistas ajudam a
construir identidades de um meio social que se identificam no contetido apresentado. Ou
seja, essas publicacdes, por meio da sua linguagem textual e visual na construgdo de
pautas, procuram criar um vinculo com as leitoras, transformando-as em uma relagao de
confianca e credibilidade.

Leitores e revistas estdo em constante processo de (re)organizacao e
(re)producdo de si, em fungdo um do outro e de si mesmos. A produgdo
permanente, neste sentido, ¢ uma regeneracdo constante de
sociedade e revista, que a0 mesmo tempo desejam e querem ser
desejadas (AZUBEL, 2013, p. 267).

Essa relacdo se torna cada vez mais proéxima e dependente para promover uma

afirmacao identitaria, visto que, para Elman (2017)

a velocidade de adogfio de tendéncias de moda, dirigida pela
necessidade de individuagdo e pertencimento no mundo
contemporaneo, oferece uma permanente negociagdo, que ndo se
restringe ao vestudrio, mas cria um ambiente constituido pelos gestos e
formas do corpo e as escolhas no campo do lazer e do bem-viver
(ELMAN, 2017, p.10).

Assim, além do papel de informar e entreter, as revistas de moda também exercem
influéncia sobre as suas leitoras, ao ponto de gerar mudangas de comportamento e
formagao de identidades por meio das suas narrativas.

Para Ali (2009), existem trés grandes grupos de revistas principais no universo de
publicagdes: Revistas de consumo (grande circulagdo), profissionais (uma determinada
profissdo) e empresariais ¢ de organizagdo (de comunicag¢do interna). No caso das
femininas, elas fazem a classificacdo de segmentacdo por publico, pois sdo destinadas ao

género feminino.

4.3 Jornalismo de moda no Brasil

No Brasil, apesar de existirem varias versdes nacionais de revistas internacionais
como Vogue, Marie Claire, Elle, Harper's Bazaar entre outras, o jornalismo de moda
ainda ¢ estereotipado. “E visto como uma extensdo do departamento de marketing das
empresas de moda” (SVENDSEN, 2010, p. 184 apud FLORES, 2016, p. 10).

Para Flores,

o0 jornalismo de moda no Brasil ¢ uma das segmentacdes editoriais mais
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especificas embora seja tratado como um “jornalismo secundario” pelo
mercado ¢ pela academia. No campo académico, ainda sdo raros os
trabalhos que percebem o jornalismo de moda para além de sua
materializagdo por meio de revistas, jornais, sites, blogs ou aplicativos
(FLORES, 2016, p. 2).

O surgimento desse jornalismo especializado no Brasil ¢ marcado pela década de
1940 do século passado, quando a producdo de contetido de moda comecgou a fazer parte
dos jornais cariocas e em revistas como O Cruzeiro € Manchete. Nesses espagos, 0O
assunto contava com algumas se¢des tematicas exclusivas.

O jornalismo especializado consolida a sua eficiéncia na sociedade
industrial com a multiplicidade de oportunidades de negodcios ¢ a
reorganizacdo do trabalho ao privilegiar qualidade, racionalidade e
produtividade. A variedade de mercados e de padrdes seletivos para
simples bens de consumo ou para sofisticadas mercadorias culturais
leva a noticia a0 mesmo tipo de exploragdo que realizam outros campos
da acdo humana (BAHIA, 2009, p. 236 apud TAVARES, 2012, p. 102).

S6 depois de quase 20 anos surge a primeira revista feminina que trazia um
contetido especifico voltado para moda. Assim, em 1959, ¢ publicada Manequim, que
além de abordar artigos de moda trazia também moldes de roupas para fazer em casa
(SCALZO, 2008). Logo em seguida, em 1961, nasce a Cldudia com o mesmo contetido
tradicional, com artigos sobre moda, decoracdo, novelas e receitas.

A partir dessa revista, nasce a produgdo fotografica das revistas. Antes, os registros
de imagem publicados nos demais veiculos, quando tratavam de moda, eram todos
importados de agéncias. Como aponta Scalzo (2008), as revistas femininas geralmente
eram escritas por homens e traziam um contetido baseado em dicas e conselhos culindrios,
artigos, pequenas noticias e tendéncias vindas da Europa. Porém, ao longo dos anos, mais
pontualmente a partir de 1970, ocorre crescimento no mercado de revistas femininas e o
conteido que antes tratavam as mulheres apenas como donas de casa, passou a
acompanhar as suas conquistas na sociedade e criar um contetdo escrito por jornalistas
do sexo feminino.

Com o 4pice da moda brasileira, em 1990, o jornalismo do setor ganhou mais
visibilidade e intimeras publicagdes especializadas na area, valorizando ainda mais esse
tipo de abordagem e, consequentemente, os profissionais que atuam na produgdo desse
contetdo. Dessa forma, a principal funcdo desses profissionais foi estabelecer um didlogo
entre os simbolos do mundo da moda e os individuos que se interessam por essa tematica.

Para compreensdo deste Mundo-Moda € preciso uma multiplicidade de
olhares que dialoguem e apresentem, dentro da diversidade permitida



26

pelo fendmeno, um conjunto de abordagens abrangendo aparéncias,
distingdo, simbolo, imagens, cultura, linguagem, individualidade,
novidade e mudanga. Estas sociedades estruturadas pela Moda
apresentam-se complexas e paradoxais, necessitando de interpretadores
para os seus processos e engrenagens. O jornalista de moda se insere
nesta necessidade, atuando como hermeneuta, interpretando os sinais e
transformagdes das sociedades modernas, todas movidas pela 16gica da
moda (DA SILVA, s. data, p. 5).

4.4 A era digital do jornalismo de moda

As mudangas geradas pelas tecnologias no meio social sdo constantes e ndo ¢
diferente na 4rea da moda e do jornalismo. A pratica jornalistica ¢ frequentemente
bombardeada com os efeitos da revolucdo tecnoldgica em sua producdo, distribuicao e
interagdo do contetido. Segundo o site Metropoles, em 2017, a Condé Nast, um dos
maiores grupos internacionais de edi¢des de revistas como Vogue e da Vanity Fair,
assumiu ter perdido US$ 120 milhdes e encerrou trés de suas revistas. Ja no Brasil, a
Editora Abril dispensou 600 profissionais e fechou 10 revistas, inclusive a revista Elle,
uma referéncia no nicho.

E ndo ¢ s6 no impresso que o mercado de revista estd decaindo. O consumo de
revistas digitais no Brasil retraiu 21% em 2021, segundo o IVC (Instituto Verificador de
Comunicagao). Esse nimero € preocupante ja que em 2017, os numeros de edigdes
digitais tiveram um aumento consideravel, segundo dados do Instituto Verificador de
Comunica¢do (IVC). A revista feminina Claudia, por exemplo, teve uma alta de 15,4% e
fechou 2017 com 327,4 mil exemplares.

Dessa forma, podemos perceber que a queda no mercado de revistas so estd
aumentando. Nesse cenario, algumas estdo adaptando seus formatos de distribuicdo e
marcando sua presenga digital para ndo perder mais leitores, rompendo, assim, as
barreiras do jornalismo tradicional impresso. A Vogue ndo teve aumento de circulagdo
digital, mas foi a que menos caiu em 2021, enquanto a Veja retraiu em 22%, dados IVC.

Nesse ambito caodtico, um grande exemplo dessa convergéncia, ¢ a revista Elle
que em 2018 foi encerrada pelo Grupo Abril, mas em 2020 voltou completamente
repaginada e com foco principal no digital com direito a site, revista digital (Elle View) e
redes sociais engajadas. A revista também langa duas edi¢des de luxo anuais, impressas,
num formato que se assemelha a um livro. Assim, o impresso se tornou para a publicagao
um artigo de luxo atemporal e colecionavel e o formato digital torna-se a nova tendéncia

editorial descolada e inovadora.
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Levando isso em consideragdo, além das mudancas no processo de produgao, as
edigdes digitais alteraram a relag@o entre emissor e receptor, visto que ao acompanhar a
evolugao tecnologica do seu leitor, elas se aproximam mais da sua realidade e conseguem
dialogar melhor por meio de uma linguagem ¢ de um formato de contetido que
corresponde as necessidades desse publico que consome a informacdo na web, pelos
canais digitais como videos, infograficos, lives, podcasts, entre outros.

O jornalismo vem sofrendo os impactos provocados pela utilizacdo das
NTC (Novas Tecnologias de Comunicagdo), como também o leitor, ja
que estamos mudando o nosso modo de pensar e de se relacionar com
o mundo. Se considerarmos que estd surgindo um novo homem,
teremos que pensar em uma mudanga do sujeito coletivo para o sujeito
conectivo (FERRARI, 2014, s.p).

Segundo Alves (2019), com a popularizac¢ao dos dispositivos mdveis ampliou as
possibilidades também para o jornalismo de revista, que aos poucos foram se apropriando
das redes para reforgar suas marcas e se aproximar cada vez mais dos leitores. Ainda que,
a luz de Hinerasky (2006) ndo tenha conseguido impedir os tensionamentos, em
particular, por conta do direito a fala sobre o assunto que ganhou um fluxo alternativo
muito mais intenso com as influencers.

Assim, na web e nas redes as revistas atuam no sentido de fortalecer o nome
de suas marcas, pois alcancam um publico maior do que o que 1€ a revista.
Como observado por Elman (2017), as revistas de moda impressas, lugar de
origem do discurso do jornalismo de moda “atualmente t€ém ocupado, como
marca, a gestdo de outros espagos midiaticos na tentativa de manter seu papel

e hegemonia no campo, aberto pela internet e redes sociais a novos atores”
(ELMAN, 2017, p. 285).

Ou seja, as revistas de moda viveram seus tempos aureos no impresso € hoje
ampliaram a concorréncia na era digital, mas também conseguiram usufruir de um maior
nimero de leitores interessados no tema. Resta, aos poucos, ir criando uma identidade
propria para se consolidar também nesse espaco, ja que o fluxo de influencers, citado
anteriormente, ndo serve como discussao de produgao de jornalismo de moda, afinal elas

focam no marketing e publicidade.

4.5 Moda Brasileira

A industria de moda no Brasil € uma das maiores redes varejistas de vestuario e
acessorios do mundo. Sao mais de um milhdo de empresas em atividade e formalizadas,
representando 5,36% de todas as empresas ativas do pais, segundo dados de 2020 do

Empresometro (empresa especializada em inteligéncia de mercado). A regido Sudeste
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conta com a maior concentracdo do comércio varejista de artigos de vestuario e
acessorios, com mais de 530 mil empresas. Somente Sdo Paulo possui mais de 280 mil
(Empresometro, 2020). Por isso, antes de abordar o jornalismo segmentado na area da
moda, ¢ preciso conhecer as fases histéricas dessa industria que sé cresce no pais.

Até o inicio do século XIX as industrias téxteis brasileiras foram proibidas de
produzir suas proprias pecas. No periodo colonial, todos os produtos de vestudrio eram
trazidos diretamente da Europa por meio de comerciantes portugueses e, logo em seguida,
foi desenvolvido um comércio proprio a base de pegas importadas (JOFFILY, 1991).

Esse sistema de produgdo e consumo de moda europeu chegava até o Brasil pelo
cinema, revistas e até mesmo pela elite, que se baseava nas referéncias estéticas
estrangeiras. Essa influéncia era tdo presente que no surgimento das primeiras industrias
de roupas, até o final da Segunda Guerra Mundial, eram produzidos modelos exclusivos

totalmente copiados dos europeus para a elite econdmica (JOFFILY, 1991).

No periodo de instalacdo e desenvolvimento inicial das industrias
téxteis e do vestuario, destacaram-se acdes comerciais em dire¢do a
uma pretensa “moda brasileira” por meio de um aprimoramento técnico
que via a copia como etapa inerente ao processo criativo. Um exemplo
para comprovar essa pratica diz respeito a Casa Canada que, desde os
anos 1930, trazia roupas femininas diretamente de Paris e reproduzia
duas ou trés réplicas de cada modelo (NEIRA, s. data, p. 2).

O debate em torno da idéia de uma “moda brasileira” teve inicio nos anos 1970, a
partir do surgimento das primeiras confecgdes nacionais de roupas de luxo. Essas
produgdes eram feitas para uma classe média de maior poder aquisitivo que aproveitava
a ascensdo pelo periodo conhecido como “milagre econdmico”. Neste periodo foi
fundado o primeiro niicleo organizado de estilistas no pais, o grupo Moda-Rio e a partir

desse momento surge o prét-a-porter’nacional.

Aos poucos, com a apropriagdo dos conceitos de moda internacionais
(pesquisados no exterior) embutidos nos nacionais, a estamparia ¢ as
confecc¢des foram aproximando suas criagdes, introduzindo elementos
e caracteristicas do produto “feito no Brasil” (VASQUES, 2012, p. 4).

Quadro 3 - Fases historicas da moda no Brasil

3Roupa de otima qualidade que, produzida em série para ser vendida ao publico, recebe a assinatura de
um estilista de moda: roupa prét-a-porter. Roupa que ndo ¢ feita sob medida; roupa "pronta para levar".
(https://www.dicio.com.br/pret-a-porter/) Acesso em 1 de setembro de 2020.
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Fase Colonial Todos os produtos de vestuario eram
trazidos diretamente da Europa pelos
portugueses.

Importados O Brasil desenvolve comércio proprio a
base de importados.

Casas de Luxo Producao de modelos exclusivos para a

elite economica totalmente copiados dos
modelos europeus.

Costureiros e boutiques Tinham uma clientela de alto poder
aquisitivo e trabalhavam principalmente
com produtos importados.

Confecgdes de Luxo Criacdo de roupas nacionais, momento de
fundacdo do prét-a-porter nacional.
Lojas de departamentos Producdo de pegas em escala mega

industrial, oferecendo ao publico opgdes
mais baratas e sem abandonar a nogao de
estilo.

Popularizacdo das grandes marcas Grandes  estilistas criam  colegdes
exclusivas para uma determinada cadeia

de lojas de departamento.
Fonte: Joffily (1991, p.55)

Apesar dos avangos de identidade da moda brasileira, ainda ¢ identificado
permeios internacionais que muitas vezes roubam a cena. As tendéncias gringas ou os
profissionais de fora parecem mais conhecidos e valorizados do que é produzindo por
maos brasileiras. E necessério dar mais visibilidade para a produgio de moda no pais, e o

jornalismo de moda se torna uma peca fundamental para ampliar essa discussao.
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5. DESCRICAO DO PRODUTO

A ideia da revista Chitta surgiu no final de 2019, apos ser analisado o mercado
editorial de moda no Maranhdo e de outros estados do Nordeste, no Grupo de
Comunica¢do e Cibercultura (Gceiber). Foi constatado que ndo existia nenhuma
publicag¢do de moda regional e este contetido era quase inexistente em jornais impressos
e mesmo nos televisivos. O material jornalistico de moda tem a sua produgdo concentrada
no eixo Rio-Sdo Paulo, onde se localizam as redagdes de grandes revistas como Vogue,
Glamour e Elle. Nem mesmo blogs especializados no nicho foram identificados naquele
periodo. Assim, a partir desses diagnosticos e do interesse pessoal da pesquisadora pelo
tema, surgiu a vontade de criar a primeira revista digital de moda do Maranhao.

Toda a producao da Revista Chitta teve um periodo de dois anos e quatro meses,
tendo altos e baixos por conta de imprevistos gerados pela pandemia da Covid-19. Para
executar todo o processo criativo, a Chitta contou com uma equipe de mais de 30
colaboradores voluntarios entre jornalistas, fotografos, modelos, designer, costureira e
parceiros.

A revista esta estruturada no formato de 1080 pixels por 1920 pixels com 64
paginas, incluindo capa e contracapa, e apresenta 10 (dez) editorias fixas que abordam a
moda em varios aspectos. Além desse material, foi criado um editorial de moda com um
olhar fotografico especifico, para representar a cultura maranhense em diferentes ambitos
como: meio ambiente, culinaria, cultura, arte ¢ moda.

Apesar de ser um projeto de TCC, a constru¢do da revista foi um trabalho
complexo, que exigiu muita dedicacdo de todos os parceiros para executar a ideia
proposta. Destaca-se que sem a ajuda dos colaboradores ndo seria possivel a finalizagao
do material, ratificando a ideia de que uma revista ¢ um trabalho coletivo. Nesse sentido,
caso os colaboradores aceitem realizar edigdes anuais, a revista Chitta vai sair de um
projeto de TCC para um mercado editorial regional completamente escasso no nicho de
moda. Porém, se o convite ndo for aceito pelos demais, a publicacdo ira continuar com
sua producdo de conteudo apenas na plataforma do Instagram (@chitta.revista).

Para entender melhor cada etapa do processo de producdo, seguem as categorias

de descricao da execucdo do produto.

5.1 Escolhas Iniciais: Nome e vestido da capa

O objetivo darevista ¢ representar tragos de regionalismo maranhense ao abordar
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o tema moda, por isso escolher o nome foi uma tarefa muito dificil, afinal esse precisava
ser regional, ter uma histdria, ser facil de pronunciar e de se entender sem a necessidade
de explicagdes complementares . Para isso, uma etapa importante de pesquisa e estudos
sobre a cultura maranhense foi desenvolvida por meio de informagdes no Google ¢ livros
locais.

A pesquisa identificou tracos como culinaria, manifestacdes artisticas,
artesanato, literatura, nomes historicos relevantes, informacgdes ambientais e recursos
naturais. Um dos pontos que mais se destacou nesse cendrio foram os festejos juninos
realizados em homenagem a Santo Antonio, Sdo Jodo, Sdo Pedro e Sdo Margal.

De acordo com dados parciais da Infraero, em 2019, mais de 150 mil turistas
desembarcaram em Sao Luis por meio do Aeroporto Internacional Hugo da Cunha
Machado e, em comparagao ao ano de 2018, o turismo no Maranhao cresceu 15% neste
periodo junino. Segundo o governo do estado, o Sdo Jodo do Maranhdo, em 2019, contou
com mais de 400 atragdes ¢ cada ano se consagra como uma das maiores festas do pais,
sendo propagada principalmente pela influencer maranhense Thaynara Og, que tem mais
de 4,8 milhdes de seguidores no Instagram (INSTAGRAM, 2021).

J4 na segunda maior cidade do estado, Imperatriz, a festa ¢ marcada pela
participagdo de artistas e grupos maranhenses de quadrilha, bumba-meu-boi, entre outras
dancas tipicas do estado. O evento atrai visitantes de cidades vizinhas para assitir e
também participar de competi¢cdes de quadrilhas.

Essas manifestacdes sao de origem paga, por homenagear deuses da fertilidade
e também da natureza, para garantir uma colheita farta no més de junho com a chegada
do verdo. A comemoragdo para celebrar as mudancas de estagdes, se espalhou por todo o
Brasil com muita musica, dangas, fogueiras, comidas tipicas ¢ roupas coloridas com as
estampas do tecido de chita.

Trazendo o olhar dos festejos para o mundo da moda, a marca mais proeminente
¢ o vestido de chita. Os vestidos de chita em modelagens evasé super coloridos que
carregam a alegria da celebracdo foram o primeiro insight (em 1 de agosto de 2020) para
o nome da revista: Chita. De inicio existiram algumas duvidas e incertezas, ja que poderia
ser facilmente associado a um guepardo ou até mesmo a macaca Chita, que protagonizou
nas décadas de 1930 e 1940 os filmes do Tarzan. Porém, logo essas duvidas foram embora
ao ouvir histdrias contadas pela minha avé Geruza Lucena sobre as roupas que ela usava
para ir nas festas no interior do Maranhdo quando era adolescente. “Minha mae fazia

varios vestidos rodados de chita pra dangar nas festas juninas, e eu gostava muito, lembro
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até hoje” (Lucena — entrevista, 2021). Foi nesse momento em que surgiu a certeza que era

o nome certo: “Chita” ou melhor, “Chitta” (com dois “tt”) para diferenciar do guepardo.

5.1.1 Vestido da capa

O nome da revista foi inspirado no tecido de Chita (um simbolo importante da
identidade brasileira, principalmente nas festas juninas). Apesar de o tecido ser bem
popular no Brasil, ele ndo foi criado no pais. Conforme Chaves (2015) a chita surgiu na
India, originalmente chamada de chintz*, com muitas estampas e cores. Essas estampas
geralmente eram florais, desenhos geométricos e folhagens, visto que na India as religides
predominantes, islamismo e hinduismo, proibiam criar estampas figurativas.

De acordo com Chaves (2015), esse tecido de algoddo é feito sobre um pano
conhecido como morim (forro pronto para tingir, utilizado em calcas jeans e confeccao
de chita). Uma das principais caracteristicas da chita ¢ a predominancia de uma cor
vibrante no fundo, como amarelo, verde, vermelho e azul, pois elas sdo usadas para
disfargar irregularidades, aberturas ¢ imperfeicdes do tecido, por ser bem fino. As
estampas vao variar no tamanho (chitinha e chitdo) e nos desenhos, como o floral e o

xadrez, estampas bastante utilizadas nas festas juninas por todo pais.

Figura 2 - Estampas florais do tecido de chita

T ATl R

Fonte: Site do Sindiveste (2016)

Segundo o site Sindiveste (2016), com as viagens comerciais realizadas pelos
portugueses, esse tecido rapidamente se espalhou pela Europa, porém o Brasil demorou

a entrar nessa rota, visto que o setor té€xtil no pais comegou tarde por conta de imposi¢des

4 Chintz: tecido de algoddo, origindrio da India, que pode ser leve, para vestuario — ou pesado, para
decoragdo. (CHATAIGNIER, 2006, p. 141)
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portuguesas. Porém, tempo depois, o Brasil passa a importar tecidos de algodao
estampado, fabricados na India e na Inglaterra, para usar como moeda de troca no trafico
de escravos. Apos um longo processo de desenvolvimento da industria téxtil, a chita
passou a ser produzida no proprio Brasil. Em 1872 foi fundada a primeira grande industria
dedicada a produzir chita no Brasil, a Companhia de Fia¢ao e Tecidos Cedro & Cachoeira,

em Curvelo, Minas Gerais, que teve o seu fim em 1973 (CHAVES, 2015).

Figura 3 - Roteiro de exportagdo do tecido de chita

Fonte: Que Chita Bacana (Melldo, Imbroisi e Kubrusly). Editora A Casa, 2005.

Duarte (2021) relata que com o passar dos anos, a producao do tecido barateou,
tornando-se um tecido popular usado para fazer as roupas de escravos, camponeses €
subempregados. A partir da década de 1960, fez parte do movimento hippie e do
tropicalismo, virando um grande simbolo cultural da brasilidade do pais.

Depois desse estudo exploratorio sobre o tecido, foi definido o nome do veiculo.
E logo surgiu a ideia de criar um vestido, para a capa de estreia da publicagdo, que
simbolizasse e materializasse o conceito da revista e o regionalismo por meio dessa
grande representagdo cultural.

O vestido foi produzido em dois meses, junho e julho de 2021. Para a sua
execucdo foi gasto um total de R$ 400 , incluindo méao de obra e material utilizado (varias
estampas do tecido de chita, tecido oxford e tule armado). A producdo recebeu o design
de moda da autora deste trabalho, a estudante Cassia Castro, 23 anos, e o processo de

costura da imperatrizense Maria Lina, 51 anos.

Figura 4 - Primeiro rascunho oficial do vestido
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Desenho: Criagdo Lara Sabrina (2021)

Figura 5 - Costureira local Maria Lina costurando os retalhos de chita

Foto: Autora (2021)

A base do vestido ¢ um mistura de estampas com predominancia do floral e
xadrez, padronagem tipica da fabricacdo do tecido de chita. A técnica utilizada foi a de
patchwork (juncdo de varias pecas de tecidos de diferentes estampas e cores), criando

uma estampa Unica e exclusiva.

Figura 6 - Estampa Unica criada para o vestido com técnica de patchwork
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Fonte: Cria¢do Autora (2021)

J& a modelagem foi inspirada em pecas do estilista Hussein Chalayan que
incorpora engenharia, arquitetura e tecnologia em suas criagoes e também na designer
brasileira contemporanea Caroline Perino. Ambos costumam fazer mistura de tecidos,
colagens, formas e também ¢ comum a criagdo de pecas com volume. Assim, além de
trazer essas referéncias do tempo contemporaneo na modelagem, representa a cultura das
manifestagdes artisticas do Maranhao.

Tudo isso foi incorporado no vestido de chita: a forma em evasé (sem delimitar
curvas), o volume e armacdo do corpo e das mangas do vestido e para equilibrar esse
volume uma gola trapézio em tecido oxford amarelo (harmonizando com os tons quentes
das estampas). O vestido teve a primeira camada composta da estampa autoral (formada
por retalhos em tamanho 10:10 cm de vérios tecidos de chita) pregados na base de cinco
metros do tecido de cetim rosé, ja a gola e o forro recebeu o tecido encorpado chamado
oxford na cor amarelo e, por fim, o recheio do forro (ideia para deixar o vestido ainda
mais armado e com volume suficiente) foi feito com cinco metros de tela armada de tule
na cor preta.

Para receber essa producado, o cenario escolhido para compor a capa da primeira
edi¢do foi um terreno com planalto em barro vermelho na cidade de Jodo Lisboa-MA,
visto que o local lembra o parque da Chapada das Mesas (um dos cartdes postais do

Maranhio) e se localiza mais proximo de Imperatriz (esta a 12 quilometros).
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Figura 7- Vestido finalizado para editorial no cenario em Jodo Lisboa-MA

Foto: Autora (2021)

5.2 Formato da revista

A revista Chitta sempre teve o proposito de ser regional e de ser acessivel para
o publico. Nesse sentido, o formato online foi a primeira op¢ao para poder disponibilizar
o conteudo para o maior numero de leitores. Além disso, a revista online esta se tornando
uma grande oportunidade para inovar e evitar a perda de mais leitores, dados citados
anteriormente. Elas sdo uma 6tima opcao, pois nao prejudicam o meio ambiente por causa
de impressdo, ndo custam caro para produzir por que ndo precisam de gastos com
impressao e nem para o leitor consumir. Também nao possuem limite de paginas.

Dentro do da cibercultura existiam varias op¢des de publicagdo digital como por
exemplo: PDF, ePub ou formato de site. Inicialmente foi escolhido o formato de site com
diagramagdo e hospedagem no wordpress (sistema usado para administrar sites, blogs,
portais de noticia e outros tipos de pagina), pois permitiria mais liberdade criativa na
identidade visual. Mas para a criagdo desse material, seria necessario, além da
hospedagem do site, que custa em torno de R$ 83 por més, um conhecimento amplo de
diagramacao dentro da plataforma que ¢ repleta de recursos. Depois de alguns testes neste
formato de site, foi identificado que o tempo de producdo nesse formato iria levar um
periodo muito maior do que o esperado. Por isso, logo foi escolhido o préximo formato
para teste: o ePub (Electronic Publication ou Publicacao Eletronica). Tal formato tornou-
se um padrdo de livros e textos digitais, especialmente para dispositivos méveis, devido

a sua caracteristica de adequacdo a qualquer tipo de tela: notebooks, tablets e celulares.
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Ele vai além de um PDF, visto que permite adicionar recursos interativos como /inks,
videos e audios, que seriam 6timos para amplia¢do de recursos visuais, em comparagao a
um PDF, por exemplo.

Mas ao iniciar a diagramag¢do da revista nesse formato foi identificado que a
produg¢do do material precisava ser criada no programa Adobe InDesing, € os profissionais
de designers colaboradores trabalhavam exclusivamente com o Adobe Photoshop
(programa para edicdo profissional de imagens digitais e trabalhos de pré-impressdo).
Além da facilidade de execucdo, esse formato possibilitou com que as profissionais
tivessem mais agilidade e pontualidade na diagramag¢ao do material proposto.

Depois de cinco meses, entre testes e testes, analisando cada vantagem,
desvantagens e viabilidades, o formato oficial da revista escolhido foi o PDF (Portable
Document Format) em novembro de 2021. De acordo com informacgdes do site da Adobe
(2022), esse formato, desenvolvido pela Adobe Systems em 1993, permite desenvolver
projetos eletronicos da forma mais simples e barata, tornando-se o tipo de formato de
arquivo no qual empresas no mundo todo confiam. Ele possibilita que o projeto criado
seja acessado por varios dispositivos como computadores, tablets e smartphones, por
qualquer sistema operacional, como Windows, 10S, Linux (nos computadores) e 10S,
Android e Windows (nos dispositivos méveis).

Além disso, o formato apresenta uma vantagem em relacdo ao projeto original
da diagramagao da revista, visto que, ao criar o arquivo final, sera disponibilizada uma
copia exata da identidade visual produzida, sem alteragdes de layout, cortes de textos e/ou
imagens por conta da adaptacao de leitura para telas distintas presente em outros formatos
digitais, como ePub e formato site.

Nessa mesma perspectiva visual, também surge um grande problema de criagdo.
No PDF, todo o contetido fica preso apenas a recursos estaticos de fotos, textos e links,
impossibilitando a elaboragdo de um material mais dindmico e interativo. Além disso, o
formato impede com que a revista seja amplamente divulgada por meio de buscas
organicas no Google. Para suprir essas necessidades, a solugdo encontrada foi criar o
perfil da revista na rede social Instagram (@chitta.revista em 13 de marco de 2021 e

também o site oficial www.revistachitta.com.br em janeiro de 2022, ambos serviram de

divulgagdo da revista na plataforma do Google e do Instagram.

Figura 8 - Perfil da revista Chitta no Instagram e mood de conteudo
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Fonte: Captura de tela — Autora (2021)

O perfil tem o objetivo de se conectar com o publico alvo, compartilhar todo o
processo de produgdo criativa da revista, produzir contetido e promover debates que vao
além do material do PDF (com a producdo de storys, reels e posts mensais). Além da
criagdo de conteudo, o Instagram da revista amplia a sua divulga¢do por meio de
compartilhamento dos seguidores e de antincios pagos feitos pela autora dentro da propria
plataforma. J& o site foi criado com a intengdo de ser a plataforma oficial para a
disponibilizagdo do acesso da revista para o publico-leitor. O site foi criado na plataforma
de criacao de sites chamada Wix. Segundo informacdes do proprio site, Wix (2022), a
plataforma, fundada em 2006, permite construir um site ou loja online sem nenhum
conhecimento técnico. Além disso, trata-se de um servico que fica na nuvem, e, com isso,

ndo precisa necessariamente comprar hospedagem na web ou instalar software.

Figura 9 - Site oficial da revista
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EDICAO 1| CHITTA

Fonte: Captura de tela — Autora (2022)

5.3 Planejamento organizacional

Para organizar todas as demandas da revista em um s6 lugar, optou-se por criar
um quadro da revista no aplicativo de gerenciamento de projeto: Trello. De acordo com
informagdes do site oficial, Trello (2022), a plataforma foi criada em 2011 por Fog Creek
Software com um sistema Kanban (organizagdo por listas entre movimentagdo ou
producgdo). No app foram inseridas todas as informag¢des do que deveria ser pesquisado,
pautas, informagdes gerais, artes do Instagram e cronograma de diagramagdo. A
plataforma também serviu como uma forma de comunicagao entre a autora deste trabalho
com os designers responsaveis pela diagramagao, pois por meio desta plataforma foram
repassadas todas as informagdes de producdo, sequéncia de matérias para diagramar e

referéncias de identidade visual.

Figura 10 - Planejamento da revista no aplicativo Trello
PR et B AN, - =]
PAUTAS REVISTA INSTAGRAM N RELATORIO ¢ eomoRiAL bEMODA
Maranhs P

PESQUISAS
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{
L‘l[%l[:|_ l e ®

Fonte: Captura de tela — Autora (2021)

Outras plataformas fundamentais nesse processo de organizagdo e busca de

ideias, foram o Instagam ¢ Pinterest. Essas plataformas ajudaram a reunir todas as
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inspiragdes, formando um grande aglomerado de tendéncias e referéncias que serviram

de base criativa para a identidade visual da revista.

5.4 Publico

O publico alvo da Chitta foi selecionado com base no proprio perfil do seguidor
do Instagram da revista. Quando a pagina foi apresentada na rede (em margo de 2021), a
proposta foi apresentada juntamente com o seu perfil editorial. O retrato identitario dos
interessados na proposta, de acordo com dados fornecidos pelo painel profissional da
conta (Instagram, 2021), diz que a pagina da Chitta atraiu seguidores em sua maioria
mulheres, 68,9%. J4 em relacdo a faixa etdria, fica entre 18 e 34 anos, que somam um
total de 85% do publico que acompanha as redes sociais da revista e que estdo em

constante interagao.

Figura 11 - Seguidores da revista no Instagram por género

Género

0s seus seguidores

Fonte: Captura de tela Instagram— Autora (2021)

Figura 12 - Faixa etdria dos seguidores da revista no Instagram
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25a34
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45a 54
[ 1,5%

554264
] 0,6%

65+
» 1%

Fonte: Captura de tela Instagram— Autora (2021)
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Acrevista visa proporcionar para esse publico, especifico do estado do Maranhao,
um contetido de moda completamente regionalizado, com temas pertinentes na sociedade,
organizados visualmente em um PDF que sera disponibilizado gratuitamente por meio do

site oficial e divulgagdo constante no Instagram da revista.

5.5 Projeto Grdfico

5.5.1 Logotipo

A logomarca foi pensada para transmitir seriedade, mas também uma certa
delicadeza e elegancia. A versdo oficial € com a fonte Caslon CP, que ¢ caracterizada por
ser uma fonte com serifa, possuindo prolongamentos nas hastes das letras. De acordo com
o site Tailor Brands, plataforma de para a cria¢do de design de logotipos e identidade
visual, na psicologia das fontes, as serifadas transmitem uma ideia de autoridade e
confianga, e sdo bastante utilizada por grandes marcas mais classicas, como por exemplo
a joalheria Tiffany & Co. A Caslon escolhida ainda tem um toque especial nas hastes das
letras “h” e “a”, que ddo um charme e elegancia para o logo. A aplicacao da fonte foi feita

em cores neutras, respeitando a paleta escolhida.

Figura 13 - Logotipo Revista Chitta

Fonte: Cria¢dao da Autora (2021)

Assim, a logo proposta expressa uma caracteristica marcante da revista:
simplicidade e elegancia na forma de conectar pessoas com sua cultura. A mensagem do
veiculo transcende das paginas para o primeiro contato do leitor com a marca: no seu

logotipo.

5.5.3 Paleta de cores
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De acordo com pesquisas realizadas no site Info Escola (2021), a vegetacao que
predomina em 60% do territério maranhense, se especializando nas regides Sul e Leste
do estado, ¢ o Cerrado. O ambiente ¢ caracterizado entre a varia¢cdo de matas mais secas
e ralas (Cerraddo), arvores baixas, inclinadas e tortuosas (Cerrado tipico) e vegetagdes

caducifdlias — que perdem as folhas no periodo de estiagem.

Figura 14 - Mapa do Maranhdo que inspirou a paleta

EceTAcho

Fonte: Captura de tela — Google Imagens (2021)

Assim, para representar a vegetacao predominante do estado, foi criada a paleta
primaria de cores da revista com apenas tons terrosos no site Adobe Color. No total, foram
cinco tons de marrom escolhidos para servir de paleta base da revista juntamente com a
Paleta monocromatica secundaria de cor cinza para tornar a estética visual menos
carregada.

O estudo da psicologia das cores apresentado no site Guia de Marketing (2021),
indica que a marrom representa sofisticagdo, confianca, seriedade e elegancia, conceitos
que harmonizam com a proposta da escolha da fonte da logomarca. Além disso, essa cor
¢ capaz de transmitir sensacdes que se associam a natureza, o que acaba destacando ainda
mais o conceito da vegetagao estadual. J4 a cor cinza foi escolhida para complementar os
tons mais escuros de marrom, trazendo mais equilibrio € a0 mesmo tempo ressaltando as
cores da paleta primaria. Ela representa solidez, modernidade e inovagdo, informagdes do

site Guia de Marketing (2021).

Figura 15 - Paleta monocromatica primaria escala marrom
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Fonte: Captura de tela — Adobe Color (2021)

Figura 16 - Paleta monocromatica secundaria escala cinza

#EAETEl L #BFBFBD L' #8C8CEB L' #FOEFEB L' #ETEGED K’

Fonte: Captura de tela — Adobe Color (2021)

5.5.3 Diagramagao

A diagramagdo da revista foi pensada para facilitar a leitura do publico, nesse
sentido, algumas escolhas especiais foram feitas: Divisao do texto em duas colunas para
o conteudo ser mais legivel, uso de imagens para deixar o texto mais fluido e dindmico,
formato respeitando o tamanho da tela de celular (1080 pixels por 1920 pixels), evitando
com que o leitor fique ampliando a tela para conseguir ler a matéria.

Apesar de existir um padrao de fontes, tamanhos, dinamica de texto, dimensdes
de paginas e bordas, as matérias possuem layouts diferentes, visto que cada material exige
uma identidade visual correspondente para ornar com a dinamica do conteudo proposto,
proporcionando um impacto visual diferente para cada pagina.

As ideias de identidade visual partiram da concepcdo da autora juntamente com
os profissionais de diagramacdo. A revista contou com duas designers volutarias:
Melissa Ferreira, do Rio de Janeiro e Elayne Silva, imperatrizense e contou também com
um designer contratado: o imperatrizense Eduardo Barros. Ao todo, o cronograma de
producao desses profissionais durou mais de um ano, entre 2021 e 2022. Ao final, a

revista ficou com 64 paginas e 12 matérias, incluindo editorial de moda.

Figura 17 - Panorama geral da Diagramagao
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COMPRE MENDS,
ESCOLHA BEM,
FAGA DURAR

5.6 Escolhas editoriais

As matérias propostas sdo de temas referentes a discussdes presentes no meio
social, como racismo, moda sem género e sustentabilidade. Sem contar as matérias que
fazem refletir sobre o papel social da moda na sociedade atual. Além disso, o publico
seguidor da revista foi consultado por meio de uma caixa de perguntas nos sfories do
Instagram sobre o tipo de assunto que uma revista de moda deve abordar. Parte dessas

sugestdes foi aderida para fazer a sele¢do das escolhas editoriais aqui apresentadas.

A  matéria de revista ¢é geralmente uma reportagem
descompromissada com o factual e com os acontecimentos
rotineiros, objetivando muito mais uma interpretacdo dos fatos ¢ a
analise de suas consequéncias, pois raramente pode ou procura
oferecer novidades no sentido do que ¢ assegurado pelas emissoras
de televisdo, de radio e pelos jornais (LUSTOSA, 1996, p. 104).

No total, foram produzidas 12 matérias entre noticia, reportagem, notas, perfil,
entrevista, editorial de moda e entre outros formatos. Essas escolhas estdo ligadas a
pesquisa, anteriormente citada, no Gciber, a partir da qual foi feito um mapeamento das
matérias das revistas Vogue e Hapers Bazaar de 2019. Foi identificado que essas
publicagdes diversificaram os formatos de texto para proporcionar maior dinamismo de
leitura para o publico. Sendo assim, a proposta adotada na revista Chitta seguiu a mesma

ideia, da diversidade de formatos de textos.
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5.9 Editorial de moda

O conceito do editorial de moda veio a partir da ideia de apresentar o melhor do
Maranhao em representacdo fotografica, com looks e cenarios que transcedessem as
definigdes em palavras dessa regido. Nesse sentido, o editorial conta com looks que
trazem muitas cores e texturas que ornam com cendrios regionais € modelos
representativos, formando, assim, a silhueta da cultura.

Para extrair o maximo de ideias possiveis foi colocada uma caixa de perguntas
no perfil do Instagram da revista para os seguidores responderem o que eles acham que
representava melhor o Maranhdo. Depois de coletar mais de 20 respostas (Enquete), foi
feita uma sele¢@o das caracteristicas com base no critério de viabilizacao de deslocamento
da equipe. Assim, foram escolhidos cinco cenarios: Feira do Mercadinho, o Rio
Tocantins, Jodo Lisboa (representagdo da Chapada das Mesas), na Rodovia Belém-
Brasilia, no perimetro da cidade de Imperatriz e Jodao Lisboa, em um raio de 25
quildmetros.

Esses cenarios representam diretamente caracteristicas do Maranhdo que
merecem destaque: o artesanato, a vegetagao, a diversidade da culinaria, as manifestacdes
culturais como as festas juninas ¢ o Bumba meu boi e também o desenvolvimento

econdmico por meio da rodovia Belém-Brasilia, que liga o pais de norte a sul.

Figura 18 - Roteiro de ensaio com inspira¢do de looks

Fonte: Captura de tela roteiro de ensaio, autora (2021)

Para a escolha das roupas, a ideia foi criar looks impactantes, com caracteristicas
da representacdo desses cenarios. Para isso, a proposta desde o inicio foi usar pecas
acessiveis de brechds, visando a sustentabilidade e roupas ndo convencionais, explorando

assim a criatividade. Para criar essas composigdes representativas, a revista Chitta firmou
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parceria com o brechd imperatrizense Bregnight, que possui um acervo com mais de 100
pecas vintage, algumas para venda e outras apenas para aluguel. Além dessa proposta, o
empresario Danilo Candido também oferece consultorias de dress code para eventos, com
pecas disponiveis no acervo do Bregnight.

A producdo de moda do editorial ¢ a escolha dos modelos contou com os
conceitos estabelecidos pela autora deste trabalho e com a participagdo do empresario
Danilo Candido. Ao todo, foram -elaborados cinco [looks, cada um com suas
especificidades para os cinco cendrios escolhidos.

Os ensaios do editorial aconteceram entre 21 de agosto e 19 de novembro de
2021 e entre janeiro e abril de 2022, com duragdo média, por ensaio, de duas horas. Cada
ensaio contava com uma equipe composta por profissionais voluntarios: um fotografo,

um storymaker, uma diretora de fotografia, maquiadora e modelo.

Figura 19 - Parte dos profissionais do editorial de moda

Profissionais
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Fonte: Captura de tela roteiro de ensaio, autora (2021)

Para produzir esse editorial foi preciso fazer mais de mil cliques fotograficos.
Exploramos ao maximo cada cendrio, para depois escolher o melhor angulo de cada.
Tirando cliques repetidos e fotos que sairam do enquadramento, foram selecionadas 50
fotos para seguirem para a etapa de edicdo. Desssas, apenas 16 fotos, 3 de cada locacao,

foram selecionadas para compor o editorial da revista.

5.9 Quadro de colaboradores

Para a elaborag¢do das matérias, a revista contou com 10 jornalistas do curso de
Comunica¢do Social da UFMA, Imperatriz -MA. Porém, o trabalho em geral teve

participagdo de quase 50 colaboradores. Desses, 99% atuaram como voluntarios. Eles
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foram convidados por meio de chamada no Facebook do curso e ao se interessarem
pelo jornalismo de moda regionalizado, entraram em contato para participar da

producdo.

Quadro 4 - Colaboradores do material jornalistico da revista

A exploragdo que vocé veste! Luana Araujo
Editorial de moda - Moda ¢ sobre gente e sobre (a gente)! Cassia Castro, Danilo Candido,
Wescley Aquino, Amanda

Mesquita, Anderson Candido

Existe racismo na moda... E o que fazer a respeito? Giuliana Mesquita

Moda: Historia, evolugdo e consciéncia Cassia Castro e Viviane Reis

Moda agénero Igor Aguiar e Cassia Castro

Perfil #GirlBoss Cassia Castro e Wallisson

Santos
Streetwear Maranhense Cassia Castro, Rennan Oliveira
¢ Kaio Henrique
Fique de olho! Jodo Pedro
Make derretendo? Jamais merma! Cassia Castro e Amanda
Mesquita

Entrevista #ModaDaqui Cassia Castro

Quiz Cassia Castro

Sobre o vestido da capa Cassia Castro

Fonte: Autora (2021)

Quando as matérias eram produzidas por colaboradores, a proponente deste
projeto atuava como pauteira e editora. Deste modo, todo o contetido que esta inserido na
revista foi produzido, direta e/ou indiretamente pela proponente, que nesse processo pode
vivenciar diferentes fungdes de uma revista e manteve a autoria da proposta garantida. Ja
a producdo do contetido das redes sociais foi exclusivamente realizada pela autora.

Orquestrar uma equipe grande de mais de 30 colaborades e administrar varios
setores da revista (editorial de moda, instagram, diagramacao, producdo das matérias,
criacdo do relatorio) foi um trabalho desafiador. Assim, para manter todas as essas
engrenagens funcionando ao mesmo tempo foi necessario muita agilidade, compromisso
e perseveranca. Entre tabelas organizacionais, lembretes de celular e notas espalhadas
pelo quarto, a autora se desdobrava para nao perder os prazos estabelecidos de produgio

para cada setor.
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5.9 Gastos e viabilidade

Para desenvolver a revista, foi desembolsado pela autora um valor total de R$1,3
mil com servigos de transporte, designer, vestido da capa e entre outros gastos. Confira o

valor de cada servigo na tabela abaixo:

Tabela 3 - Or¢amento da revista

SERVICO RECEPTOR VALOR
Transporte App 99 e Uber R$ 150,00
Designer Eduardo Barros R$ 400,00
Costureira vestido capa Maria Lina R$ 200,00
Tecidos para vestido capa Casas Brasil R$ 200,00
Lembrancinhas Colaboradores R$ 350,00

TOTAL = RS$ 1300,00

Fonte: Autora (2022)

6. CONCLUSAO

A partir do estudo exploratdrio referente a producdo de jornalismo de moda no
estado do Maranhdo, foi identificado que o tema tem mercado e interesse por meio do
publico, mas é pouco pautado nos meios de comunicagao tradicionais e, no geral, aparece
de forma esporadica e superficial. Nessa perspectiva, surge a ideia de produzir uma revista
especializada em moda com conteudo regional e com personagens representativos que
produzem contetudo na area ou que possuem algum tipo de conexao.

A Chitta ¢ a primeira revista online de moda do estado do Maranhdao que vem
para instigar a producdo de jornalismo nesta area no estado e levantar discussdes sobre o
papel social da moda na sociedade. Sem contar que a revista se torna um espago acessivel
para contar histdrias de pessoas que trabalham no mercado de moda da regido, mas ndo
possuem tanta visibilidade.

Nesta perpectiva, a produ¢do da revista sem divida representou um grande
desafio, afinal ao longo desses mais de dois anos nada foi facil por varios fatores:
pandemia, tempo, questdes financeiras, busca por parcerias, enfim, de fato, muitos
obstaculos. Mas, apesar das dificuldades, a experiéncia permitiu colocar em préatica todo

o conhecimento adquirido durante o curso de jornalismo.
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Além desses fatores, na pratica foi vivenciado que fazer uma revista de moda é
um trabalho conjunto e bastante demorado. Sdo muitas areas para gerir e produzir ao
mesmo tempo: Conteudo para Instagram, diagramacao, site, producdo de editorial de
moda, relatério de producgdo, enfim um projeto complexo que depende de muita
dedicacio da editora-chefe e de muitos voluntarios. E um trabalho que so6 consegue ser
viabilizado para desenvolver outras edigdes se possuir uma equipe voluntaria que ame a
producao de moda e que ndo abra mao de um unico proposito: contar historias!

Portanto, acredita-se que a revista Chitta ndo ¢ apenas um projeto de TCC, € uma
publicacdo pioneira na area que estd dando um grande passo para contribuir com o

jornalismo de moda e a valorizagao do estudo dessa editoria no nosso estado.

7. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

Quadro 5 - Cronograma 2020

X

Pesquisa do tema

Modelo de proposta
inicial

Levantamento
exploratorio

Metodologia parte
levantamento

Matéria longform X
mercado de moda Itz

Definir software para
hospedar a revista
Entrega pré-projeto de
TCC

Fonte: A autora (2020)

Quadro 6 - Cronograma 2021

Atividades Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Definir leitor X
ideal (ethos)

Anélise do X
levantamen

to
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exploratori
0
Escolher X
pautas da
revista
Criar instagram X
da revista
Diagramagao X [x [x [x |x [x
da revista
Fonte: A autora (2021)
Quadro 7 - Cronograma 2022
Atividades Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul
Produgdo das X X X
matérias
Editorial de moda X
Finalizag¢ao do X
relatorio
Diagramacao da X
revista
Entrega do trabalho

Apresentagdo do
Produto

Fonte: A autora (2022)
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9. ANEXOS (Certificados de cursos /oficinas e making-of da produgao)

SIMCOM 2020

Participacdo na oficina “Jornalismo de Moda: Uma introdu¢do” e o Minicurso
“Jornalismo visual: Da ilustracdo a realidade aumentada” no XIV Simpoésio de
Comunica¢do da Regido Tocantina, em 23 de junho de 2020, na Universidade Federal do

Maranhao (UFMA), em Imperatriz, Maranhdo, de forma remota.

Figura 20 - Certificado da oficina “Jornalismo de Moda: Uma introdu¢do” no XIV SIMCOM, 2020

¥WSIMCOM CERTIFICADO

Cer't1f|carnos CaSSIa de Castro Mota, particjipou com éxito
da ativida urs - na -_Jornalismo de Moda: Uma
|ntrodu<;ao reqhzado em 23;‘06! 2020, durante o XIV Simposio
de Comunicacao da Regido Tocantina, contabilizando carga
horaria total de 4 horas.

XIV SIMCOM. Imperatriz (MA), 31 de julho de 2020.

S ———
Marco Antonio Gehlen

Coordenador do curso de
Comunicagdo Social - Jornalismo

e ——————————————————
Camilla Quesada Tavares
Coordenacao do XV SIMCOM

Realizagdo

Figura 21 - Certificado do Minicurso “Jornalismo visual: Da ilustragdo a realidade aumentada” no XIV
SIMCOM, 2020



¥IISIMCOM  CERTIFICADO

Certificamos que Cassia de Castro Mota participou com éxito
a atividade Curso - Minicurso - Jornalismo visual: da
ilustracao a realidade aumentada realizado em 24/06/2020 e
25/06/2020, durante o XIV Simposio,de Comunicacao da Regiao

Tocantina, contabilizando carga horaria total de 8’horas.

@
XIV SIMCOM. Imperatriz (MA), 31 de julho de 2020.
L]

Marco Antanjo Gehlen Camilla Quesada Tavares
Coordenador do curso de

c e s s Coordenagao do XIV SIMCOM
omunicagdo Social - Jornalismo

Realizagéo
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Participacdo no Workshop Digital Class “O Mercado da Moda” ministrado pela

professora Fernanda Leite, o curso ‘Criagdo de Contetido para Redes Sociais’ e o

‘Construa sua presenca digital’, realizado pelo Centro Universitario Belas Artes de Sao

Paulo em maio de 2020 de forma remota.

Figura 22 - Certificado do Workshop Digital Class “O Mercado da Moda”

CURSOS
LIVRES

CENTRO UNIVERSITARIO

BELAS
U oeLas ares
W
WORKSHOPS
CERTIFICADO

Certificamos que CASSIA DE CASTRO MOTA participou do Workshop Digital Class O Mercado da Moda

com carga hordria de 4 horas realizado em maio de 2020.

Dr. Paulo Amonlo%ol:\u Cardim @ Dra. Josiane Maria de Freitas Tonelotto

Reitor do Centro Universitario Superintendente Académica do
Belas Artes de 530 Paulo Centro Universitério Belas Arles de Sao Paulo

Figura 23 - Certificado do Workshop Digital Class ‘Cria¢do de Contetido para Redes Sociais’




CURSOS
LIVRES
BELAS ARTES

CENTRO UNIVERSITARIO

BELAS ARTES

DE SAD PAULOD

DIGITAL CLASS
WORKSHOPS

wwom beiasartes Bricursosiiss

.

CERTIFICADO
Certificamos que CASSLA DE CASTRO MOTA participou do Workshop Digital Class Criag2e de Contetdo para Redes Sogj

com carga hordria de 4 horas realizado em maio de 2020

.

(?.ftfb Lotaday valotle
- ..
Dr. Paulo Antonio Gomes Cardim roff. Dra. Josiane Maria de Freitas Tonelotto
Reitor do Centro Universitario

Superintendente Académica do
Centro Universitario Belas Artes de S30 Paulo

Belas Artes de S3o Paulo

Figura 24 - Certificado do Workshop Digital Class ‘Construa sua presenca digital”

CURSOS

LIVRES
BELAS ARTES

CENTRO UNIVERSITARIO

BELAS ARTES BELAS

DE SAQ PAULD ARTES

DIGITAL CLASS
WORKSHOPS

woe elasartes bricursoslivess

.

CERTIFICADO
Certificamos que CASSIA DE CASTRO MOTA participou de Workshop Digital Class Construa sua presenga digital

com carga horéria de 4 horas realizado em maio de 2020.

- .
Dr. Paulo Antonio Gomes Cardim off. Dra. Josiane Maria de Freitas Tonelotto
Reitor do Centrao Universitario

Superintendente Acaddmica do
Belas Artes de S3o0 Paulo Centro Universitario Belas Artes de S3o Paulo

Figura 25 - Certificado de participagdo no 16° Coldéquio de Moda 2021
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162 M
DE MODA
15° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
7" CONGRESSO DE INICIAGAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

EDIGAO ONLINE
DE 09/09 A 13/10 DE 2021

Certificamos que
CASSIA CASTRO MOTA

Participou como Ouvinte no 16° Coléquio de Moda, 15° Férum das Escolas de Moda Dorotéia Baduy
Pires, 72 Congresso de Iniciagéo Cientifica (CIC-DEM), realizado na modalidade virtual, no periodo de
09 de setembro a 13 de outubro de 2021 com 60 horas de atividades. 0 evento foi organizado

e promovido pela Associagao Brasileira dos Estudos e Pesquisas em Moda - ABEPEM

Tk,
Cmr Bt Tosmass Nosquss ofefhasssivy
Maria de Fatima Mattos

Presidente da Associac&o Brasileira de Estudos e

Cyntia Tavares Marques de Queiroz
Pesquisas em Moda - ABEPEM

Presidente do Coléquio de Moda
[8:0]
abepeMm
2066
ASSDC\AQKO BRASILEIRA DE
ESTUDOS E PESQUISAS EM MODA

PREMIO SIMCOM 2021

Figura 26 - Certificado de participa¢do no XV SIMCOM de 2021
94

SIMCOM CERTIFICADO

Certificamos que

e apresentaram o
trabalho intitulado “Jornalismo de moda no Brasil: o que é preciso para

atuar na area” no Grupo de Trabalho “Estudos sobre Jornalismo” do

e ————— —
Marco Antonio Gehlen

Isabele Batista Mitozo

JRI':J':FUU"

Figura 27 - Prémio XV SIMCOM de 2021 na categoria reportagem multimidia com o tema voltado para
moda regional



BASTIDORES DA REVISTA

Figura 28 - Colagem de registros do Making-of das produgdes do editorial de moda
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