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Cartoneras para liberdade de si
O ATO DE ESCREVER é humano.

A ansia de registrar a vida estd em nos
desde os tempos mais remotos,
certamente a vida € incapturavel mas é na
escrita que transmitimos experiéncias.

As cartoneras sdo0 como um movimento
que diz: a escrita é para todos e todas!

Nelas, temos néo so6 poder de escrita
como a producdo da matéria pagina-livro-
objeto que ira abrigar novas palavras
como também é um convite a contarmos
NOSSAS HISTORIAS. Ha um “eu” para
ser revelado na intimidade que habita
entre a ponta da caneta e uma PAGINA
em branco.

Quem é vocé?
O que esta ha sua volta?
Quais sao seus sonhos impossiveis?

A escrita € uma poténcia de si, e uma
pagina em branco é campo do impossivel
acontecer.

Tudo a nossa volta é escrevivel, e todas
as vidas tem histérias que ndo devem cair
no esquecimento.

Cada cartonera tem algo que a faz peca
anica no mundo, talvez esperando se
parecer com a histéria que podera vir em
seu miolo.

Ao ver-se diante de uma cartonera,
escreval

E quem sabe ao fitar tuas palavras
grafadas com TUA letra, elas se tornem
como um espelho em que pessoa e
reflexo formam um ser inteiro.

Necylia Monteiro



RESUMO

As Editoras Cartoneras séo editoras que utilizam o papeldo para as capas de seus
livros, este movimento teve inicio na Argentina no ano de 2003. O trabalho
colaborativo realizado por essas editoras possibilita autonomia a quem tem contato
com essa atividade. Os designers ao atuarem nessas editoras colocam em pratica o
seu papel social. Dessa maneira, 0 objetivo geral deste estudo foi analisar a atuacéo
da designer grafica nas editoras cartoneras presentes no Brasil. Como objetivos
especificos, a pesquisa se propds: a) relatar o historico das editoras cartoneras; b)
delimitar editoras cartoneras existentes no territorio brasileiro; c) entender o papel
social da designer gréfica; d) identificar os profissionais de design nas editoras
cartoneras brasileiras; e) especificar o trabalho das designers graficas dentro das
editoras cartoneras. Para responder os objetivos, a metodologia adotada foi a
pesquisa exploratéria documental. Conclui-se que as editoras cartoneras
fundamentam-se na acessibilidade literaria, na producdo a baixo custo, no
empoderamento de sujeitos sociais e por isso o trabalho das designers também se

encaixa nessa rede.

Palavras-Chave: Editoras Cartoneras. Design Grafico. Papel Social da Designer

Gréfica.



ABSTRACT

Cartoneras Publishers are publishers that use cardboard for the covers of their books,
this movement started in Argentina in 2003. The collaborative work carried out by these
publishers allows autonomy to those who have contact with this activity. Designers
working in these publishers put their social role into practice. In this way, the general
objective of this study was to analyze the performance of the graphic designer in the
cartonera publishers present in Brazil. As specific objectives, the research proposed:
a) to report the history of the cardboard publishers; b) delimit existing cardboard
publishers in the Brazilian territory; c) understand the social role of the graphic
designer; d) identify the design professionals in the Brazilian cardboard publishers; €)
specify the work of the graphic designers within the cardboard publishers. To answer
the objectives, the methodology adopted is exploratory documentary research. We
conclude that cartonera publishers are based on literary accessibility, low-cost
production, the empowerment of social subjects and that is why the designer's work

also fits into this network.

Keywords: Cartoneras publishers. Graphic Design. Social Role of Graphic Design.
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1 INTRODUCAO

Em seu livro “Das coisas nascem as coisas” Bruno Munari (2017, p. 217,
traducdo nossa) questiona “[...] o livro como um objeto, independente das palavras
impressas, pode comunicar alguma coisa? e o que?”. E, ao observar o movimento
editorial cartonero, pode ser um dos caminhos para encontrar essa resposta. Uma vez
gue os dialogos politicos-culturais que esse movimento desperta estdo desde a
producéo de livros artesanais feitos com papeléo até a rede de producdo que abrange
e empodera catadores, artistas, escritores e quem mais se identifica com o
movimento.

O movimento se manifestou em meio & uma crise econdémica ocorrida em
Buenos Aires reunindo “[...] um grupo de pessoas que se juntaram para trabalhar de
uma forma diferente, para aprender muito pelo trabalho, por exemplo cooperativismo,
autogestao, trabalhar pelo bem comum, como mobilizador do nosso ser[...]"* (ELOISA
CARTONERA, 2020, ndo paginado, traducdo nossa) e em prol da acessibilidade
literéria hoje perpassa barreiras culturais e geogréficas. A prética editorial cartonera
coexiste com diversos atores sociais dialogando com a questao social, politica do livro
e reutilizacdo do descarte de materiais. Atua como resisténcia no momento em que
propde a construcdo de livros artesanais com precos acessiveis. De acordo com
Margolin (2006, p. 149):

Se alguém pode construir um caminho para um mundo melhor, este
sera um grupo formado pela sociedade civil trabalhando em conjunto.
Seja por meio de uma mistura cultural, boicotes globais ou peticdes
eletrénicas, novas formas de protesto estdo emergindo, as quais ao
menos propiciam um espaco social para pessoas conscientes
afirmarem suas proprias convicgdes sobre como a vida poderia ser
vivida.

BN

A producdo dos livros cartoneros opde-se a polarizacdo das editoras
tradicionais e imprime seu papel social ao transformar o descarte de papelédo advindo
da producéo industrial desenfreada em pecas Unicas com pre¢os baixos garantindo
acesso e circulagédo da cultura e conhecimento. De acordo com o artigo de Vitor
Margolin (2006) na revista Design em Foco, o designer pode atuar de trés maneiras

para introduzir seu talento na cultura, sendo elas por meio do design, por meio de uma

1 Original em espanhol “[...] un grupo de personas que se juntaron para trabajar de otra manera, para aprender
con el trabajo un montén de cosas, por ejemplo el cooperativismo, la autogestion, el trabajo para un bien comun,
como movilizador de nuestro ser [...]"
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articulacdo critica e por meio de um engajamento politico. A vista disso, uma designer
ao se identificar com o movimento e atuar dentro de uma editora cartonera ratifica o
seu papel social, ao passo que auxilia na producéo do livro, critica a histeria
tecnologica e reafirma seu engajamento politico por meio da acessibilidade literaria e
sustentabilidade. Por se intitular como um movimento livre, muitos podem ser 0s seus
participantes no processo de producéo e o designer ao se incluir nesse tipo de editora
enlaca o design social, visto que “[...] o objetivo primordial do design social é a
satisfacdo das necessidades humanas [...]" (MARGOLIN; MARGOLIN, 2004, p. 44) e
dentre as necessidades humanas esta incluso o conhecimento e a cultura.

A escolha dessa tematica para construir esse estudo parte sobretudo do dialogo
que vivencio como estudante de design e participante de uma editora cartonera.
Conheci o universo cartonero através de uma amiga, a partir dai surgiu um interesse
pela histéria e causa ativista que o movimento propde e principalmente pela sua
origem, ao passo que € da América Latina. Minhas atividades como designer e
cartonera durante um ano de trabalho ativo foram realizadas com o intuito de
conseguir recursos para realizar a primeira publicacdo da editora, prevista para o ano
de 2021, e expandir a prética cartonera no Estado do Maranh&o, essas experiéncias
serdo compartilhadas no capitulo 5.

Tendo em vista tudo o que foi exposto, o presente estudo tem como objetivo
geral analisar a atuacdo da designer grafica®? nas editoras cartoneras presentes no
Brasil e com isso relatar o histérico das editoras cartoneras; delimitar editoras
cartoneras existentes no territorio brasileiro; entender o papel social da designer
gréfica; identificar os profissionais de design nas editoras cartoneras brasileiras e por
fim especificar o trabalho das designers graficas dentro das editoras cartoneras. Para
tal o percurso metodologico escolhido foi a pesquisa exploratéria documental. A partir
de levantamentos bibliograficos, questionarios e observacdes de elementos das
publicacbes e praticas editoriais das quais a designer esta envolvida tornou-se
possivel a construcdo de informacdes. E através da triangulacéo de dados, um maior
conhecimento sobre as editoras cartoneras brasileiras e a atuacao do papel social das

designers nas mesmas foi gerado.

2 Considerando que os sujeitos da pesquisa, os designers graficos, sdo em sua maioria do género feminino e
como esse trabalho trata de questdes de ativismo, vamos nos referir a estes individuos sempre no feminino,
ainda que haja representantes do género masculino. Esta escolha se da devido as abordagens do design social
e em reconhecimento da igualdade de género.
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2 EDITORAS CARTONERAS

2.1 Da Crise Econbmica para a Sustentabilidade e Empoderamento

Editoras cartoneras sao editoras independentes e alternativas que
produzem livros feitos com capa de papeldo. A proposta dessas editoras estimula a
reaproximacao com os livros, tanto pela maneira de produzi-los quanto pela difusao
literaria. A producdo que pode ser feita de maneira individual ou coletiva propde
discussdes politico-culturais e reafirma sua poténcia diante da polarizacao de editoras
convencionais e da acessibilidade literéaria.

Flavia Vilhena (2016) afirma que para que seja possivel compreender os
aspectos politico-econdmicos que rodeiam a constituicdo da primeira cartonera &
necessario observar a ditadura de 1976, época na qual se instaurou um novo padréao
de acumulacgédo de capital. Durante esse periodo de sete anos o discurso neoliberal, a
inflacdo e o ndo estimulo a industria nacional ocasionaram dependéncia do capital
externo e um desequilibrio na economia, fato que foi se intensificando no pais e nos
anos seguintes transfigurou a crise econémica em crise politica. Ao passo que em 19
e 20 de dezembro de 2001 o movimento de resisténcia popular se impds diante do

dominio politico e se pode observar

[...] a capacidade de reacdo e auto-organizacao da sociedade. Nesse
sentido, dezembro de 2001 abriu a possibilidade de pensar a dindmica
do social a partir de uma nova chave, através da andlise dos
processos, ndo s6 de decomposi¢cdo, mas também de recomposicéo
dos lagos sociais, através do surgimento de novas formas de
solidariedade. E verdade que, finalmente, ndo houve recomposicéo
politica de baixo, mas mudou o tecido social organizacional.
(CASVIAVA, 2003, p. 30 apud VILHENA, 2016, p. 32).

O ocorrido em dezembro de 2001 repercutiu no modo de pensar no/em
coletivo, fato que aflorou a existéncia de coletivos e cooperativas no pais. Conforme
Giunta (2009, p. 55 apud VILHENA, 2016, p. 33)

Depois de 2001, na Argentina, a figura do artista individual,
trabalhando na soliddo de seu atelié, foi dissolvida com o renovado
apelo a responsabilidade social, materializado em diferentes formas
de solidariedade. Sua legitimidade foi registrada no coletivo. Por um
tempo, vérias coordenadas pareciam indicar que, para ser
reconhecido como emergente, o artista deveria pertencer a um grupo
gue vinculava sua acéo a cena publica e a reivindicacdo social, ou



14

seja, fazer parte da reorganizacdo dos lacos comunitarios. que
nasceram das assembleias de bairro e ocupacdes de fabricas. E
verdade que os coletivos existiam antes de 19 de dezembro, mas
durante os anos de 2002 e 2003 se multiplicaram reiterando suas
agendas, seus objetivos, suas formas de organizacéo.?

A partir desse cenario politico-econémico, se manifesta em Buenos Aires
no ano de 2003 a primeira editora cartonera: Eloisa Cartonera. De acordo com o site
da editora, inicialmente as producdes literarias eram sobre poesia e tinha como nome
Edicdes Eloisa. O trabalho era feito pelo escritor Washington Cucurto e o artista
plastico Javier Barilaro que ao presenciarem o aumento do preco do papel e
acompanhado dos desempregados, do clube de troca e dos cartoneros que andavam
pelas ruas, decidiram mudar a forma de producdo. Os livros passaram a ser feitos
com capa de papeldo (carton). Posteriormente receberam a proposta de Fernanda
para abrir uma oficina, iniciaram as atividades vendendo junto aos livros, frutas e
verduras. O trabalho de Eloisa passou a ser reconhecido tanto nacionalmente quanto
internacionalmente “[...] e entdo percebemos que nossos livros eram lindos e que as
pessoas os amavam”™ (ELOISA CARTONERA, 2020, néo paginado, traduc&o nossa),
tanto na producado de livros quanto na maneira de trabalhar e se associar com as
pessoas ao passo que se converteu em cooperativa. Tal fato permitiu a consolidacao
de seu projeto e um cruzamento entre diversos atores sociais em prol de uma difuséo
literaria de baixo custo. De acordo com o site da editora (ELOISA CARTONERA,

2020, ndo paginado, traducéo nossa):

Com o cooperativismo aprendemos que o trabalho é a melhor coisa
gue pode nos acontecer. Tornamos o trabalho parte da nossa vida, e
nunca uma obrigacdo, algo desagradavel; fazemos do trabalho um
sonho, 0 NOsso projeto.

Aprendemos a confiar uns nos outros, a ser melhores companheiros,
a lutar por um objetivo comum, por algo mais do que nosso umbigo.
Muitas coisas sabiamos, entre tantas outras o nosso terno coracao,
batendo as asas, como um morcego moribundo que ndo consegue
escapar pela janela

Tornar o trabalho uma alegria foi a nossa maior descoberta!

3 Original em espanhol “[...] después de 2001 en la Argentina la figura del artista individual, trabajando en la
soledad de su estudio, se disolvié con el renovado llamado de la responsabilidad social, materializada en
distintas formas de solidaridad. Su legitimidad se inscribié en el colectivo. Por un tiempo, varias coordenadas
parecieron indicar que, para ser reconocido como emergente, el artista tenia que pertenecer a un grupo que
vinculase su accion a la escena publica y al reclamo social, es decir, que formase parte de la reorganizacion de
los lazos comunitarios que se tramaban desde las asambleas barriales y las ocupaciones de fabricas. Es verdad
gue los colectivos existian antes del 19 de diciembre, ero durante 2002 y 2003 se multiplicaron reiterando sus
agendas, sus objetivos, sus formas de organizacion.”

4 Original em espanhol “[...] y ahi nos dimos cuenta que nuestros libros eran hermosos y que la gente los queria

LT
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O cooperativismo nos mostrou a forca. Assim, aprendemos tudo o que
sabemos.®

Além da difuséo literaria a baixo custo, a transgressao da relacao entre
centro e margem ecoa no movimento cartonero, por este possuir raizes oriundas de
um pais que se encontra na América Latina. Lima (2013) aponta que para
compreender o0 movimento cultural que séo as Editoras Cartoneras faz-se necessario
pensar na América Latina enquanto sua posi¢cdo de margem e sua condicdo de
continente terceiro-mundista. As relacdes coloniais exercidas no passado passam a
ser refutadas, fato que proporciona uma maior compreensao e analise da producéo
tedrica e cultural da América Latina que se valoriza como margem e cria movimentos

gue se fortalecem. Ainda segundo a autora

As Editoras Cartoneras, enquanto se pensam como movimento de
expressao da margem, fazem justamente ir de encontro aos interditos
gue as refreiam, assumindo uma posicao de criadoras de cultura, um
movimento auto-reflexivo que esta preocupado em entender, analisar
e sobreviver nas sociedades onde se estabelecem (LIMA, 2013, p. 67).

O encontro de narrativas proposto pelas editoras cartoneras despertam
guestionamentos ao mesmo tempo que promovem novas percepgdes. A comecgar com
0 uso do papeldo, utilizado na industria para proteger e guardar objetos passa a ser
reutilizado na composicdo de um livro, tal fato permite um custo menor na producéo,
atribui uma estética e cria uma rede com diversos atores sociais. O livro, objeto que
possui um custo elevado passa a ter sua producdo feita de maneira simples e
conquista espacos que anteriormente ndo eram alcancados. Esse despertar esta
diretamente ligado a sustentabilidade, posto que para Manzini (2017) os critérios para
a sustentabilidade envolvem uma coeréncia com 0s principios éticos relacionados
com a natureza, ambiente, questdes sociais e econdémicas através da integracdo com
seu contexto e dos resultados obtidos por meio da ecoeficiéncia. Ainda segundo o
autor a transigao para a sustentabilidade “[...] deve basear-se em uma transformacéo
capaz de ser entendida por aqueles que a vivem como uma melhoria nas condi¢des
de vida (seja individual ou coletiva).” (MANZINI, 2017, p. 27).

5 Original em espanhol “Con el cooperativismo aprendimos que el trabajo es lo mejor que nos puede pasar.
Convertimos el trabajo en parte de nuestra vida, y nunca una obligacion, algo desagradable; convertimos al
trabajo en un suefio, en nuestro proyecto. Aprendimos a confiar en el otro, a ser mejores comparieros, a
esforzarnos por un objetivo comun, por algo mas que nuestro propio ombligo. Conocimos muchas cosas, ente
tantas otras nuestro tierno corazén, aleteando, como un murciélago moribundo que no logra escapar por la
ventana jQué el trabajo sea una alegria fue nuestro mayor descubrimiento! El cooperativismo nos mostro La
Fuerza. Asi, aprendimos todo lo que sabemos.”
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O empoderamento nas relacdes existentes no movimento cartonero é
contemplado na autogestdo, no elo construido pelos diversos atores sociais e na

autonomia em criar com liberdade visto que empoderamento é

[..] um processo pelo qual as pessoas, as organizacbes, as
comunidades assumem o controle de seus proprios assuntos, de sua
prépria vida e tomam consciéncia da sua habilidade e competéncia
para produzir, criar e gerir. (ROMANO, 2002, p. 17).

2.2 “jCartén es vida y vuelven todos en el cartén!”

O sistema adotado por Cucurto e Barilaro para uma producao de livros de
baixo custo envolve, na confeccao, o papeldo (carton) comprado de cartoneros. Em
uma traducao livre, cartonero seria o equivalente a catador de papelédo. Devido a crise
econdmica de 2001 a busca por novas formas de conseguir um sustento fez surgir
novos cartoneros. Como aponta Eloisa Cartonera em seu site “Naquela época,
homens e mulheres perdiam o emprego e saiam em massa para as ruas em busca
de pdo para parar a panela, como dizem, e encontramos os cartoneros.”® (ELOISA
CARTONERA, 2020, nao paginado).

Ao entrar em contato com esses sujeitos sociais, Eloisa integra-os ao
movimento. O titulo da sua profissdo é ressignificado a partir do momento que passa
a ser utilizado para compor e agregar o movimento, como aponta Vilhena (2016, p.
36) “[...] o substantivo comum passa a operar como préprio, funcionando quase como
um sobrenome [...]". Para além do nome no movimento, o cartonero que possui baixa
renda, passa a receber mais da editora pelo trabalho que executa, ao passo que o
carton selecionado € comprado por um valor superior aguele vendido normalmente,
situacao que é relatada por um cartonero no diario de campo da pesquisadora Vilhena
(2009, p. 49)

Alejandro conta a Osa que ontem ele comprou um papeldo de uma
garota que ele nunca tinha visto. Eu estava acabando de fechar a
oficina, quando passou uma menina baixinha, com o carrinho cheio de
papeléo, e o filho em cima de tudo. Ele comecou a separar o papelédo
e explicou para a menina que la eles pagam mais pelo papelao, mas

6 Original em espanhol “Por aquellos dias, hombres y mujeres perdieron sus trabajos, y se volcaron masivamente
a las calles en busca del pan para parar la olla, como se dice, y conocimos a los cartoneros.”
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tem que trazer papeldo bom.’

E por fim, o convite por parte da editora para que os cartoneros trabalhem
no atelié na producédo de livros gera um retorno das ideias do movimento, uma vez
gue em contato com as atividades exercidas adentram no universo de publicacao.

A construgao de livros proposta por Eloisa “[...] € uma das coisas mais
faceis deste mundo™ (ELOISA 2020, nédo paginado, traducéo nossa). O processo se
inicia com o corte do papeléo, seguido de sua pintura, conforme a figura 1. Nessa fase
€ importante frisar que cada livro ganha sua identidade, a capa se transforma numa
espécie de tela, onde nenhuma é reproduzida de maneira idéntica a outra. Ao mesmo
tempo em que uma nova identidade é carimbada no papeléo, seus aspectos nao sado
apagados, pois ainda é possivel notar caracteristicas que o constituem, tais como sua
coloracdo marrom, codigos de barra e informacdes referentes ao produto do qual o
papeldo fazia parte anteriormente, como pode ser observado na figura 2. Em seguida
o miolo impresso e fotocopiado é costurado e assim se finaliza a producéo de um livro

cartonero.

Figura 1 - Confeccéo de livros cartoneros

. ﬁ & 0‘ \'i& - _“v
Fonte: Eloisa Cartonera (2020).

7 Original em espanhol “Alejandro le cuenta a la Osa que ayer compro el cartdén de una chica que nunca habia
visto. Estaba justo cerrando el taller,cuando pas6 una chica petiza, con el carro lleeeno de cartén, y el hijo arriba
de todo. Empez06 a separar el cartdn y le explicé a la chica que alli pagan mas por el cartén, pero hay que traer
buen cartén”

8 Original em espanhol “[...] es de las cosas mas faciles de este mundo [...]"
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Figura 2 - Livros de Eloisa Cartonera

Fontg: Perfil da Eloisa Cartone‘ra oﬁtagram .2020).

As praticas editoriais adotadas por Eloisa divergem daquelas adotadas por
editoras convencionais. Para Maria Gomez, que trabalha na Eloisa Cartonera “[...]
Acreditamos que a nossa proposta seja diferente, que visa fazer circular livros que
sejam acima de tudo baratos, que sejam feitos a mao e que voltem ao conceito do
livro como obra.” (GOMEZ, ndo paginado, 2013, traducdo nossa). Os livros de
autores latinoamericanos produzidos pela editora no comeco exerciam a pratica do
copyleft, ou seja, licenga aberta no qual existe liberdade para distribuicdo néo

comercial da obra, conforme Bilbija (2009, ndo paginado, traducao nossa)

No inicio, quando surgiu a primeira editora cartonera da Argentina, em
agosto de 2003, seus livros nem traziam a marca do copyright. A
simples frase: “Agradecemos ao autor pela colaboragéo, autorizando
a publicagao deste texto”, substituiu o simbolo do copyright2©.

De acordo com Gomez (2013, ndo paginado) a relacdo com os leitores é
diferente pois existe a criacdo de um vinculo, onde a venda é feita pelos integrantes
da Eloisa em feiras, estandes, bancas e via correios e workshops sao ministrados pela
editora para escolas secundarias e a quem estiver disposto a aprender sobre
encadernacao, edicdo e 0s processos que permeiam a construcdo de um livro
cartonero. Atualmente segundo o site da editora, eles possuem cerca de duzentas

9 Original em espanhol “Creemos que nuestra propuesta es diferente, que apunta a hacer circular libros que
sobre todo son baratos, que son artesanales y que vuelven al concepto de libro como obra.”

10 Original em espanhol “En sus comienzos, cuando surge la primera editorial cartonera en Argentina en agosto
de 2003, sus libros ni siquiera llevaban la marca de los derechos de autor. La simple frase: “Agradecemos al
autor su cooperacion, autorizando la publicacion de este texto”, sustituia el simbolo del copyright.”
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publicacdes dos mais variados géneros literarios da Argentina e de paises da América
Latina.

Assim sendo, pode-se concluir que o movimento propde uma publicacao
independente, onde ndo é necessario possuir requisitos profissionais para fazer um
livro, como afirma Barilaro (2006, p. 66) “Muitas pessoas participaram da formatacao
do projeto de maneira espontanea e desordenada. Tudo se exp0e, quem se interessa
pode participar: escritores, catadores de papeldo, artistas.”. E um movimento de todos,
no qual néo existe centralizacao e, em razéo disso, possibilita um alcance a arte e a

literatura que por algum motivo social ou financeiro estava estagnada.

2.3 Editoras Cartoneras no Cenario Brasileiro

No Brasil, 0 movimento cartonero teve sua origem ligada a 272 Bienal de
Sé&o Paulo na qual Eloisa Cartonera participou no ano de 2006. Conforme Barilaro
(2006, p. 66) a participacao tinha a finalidade de reproduzir o seu projeto tanto dentro
quanto fora do pavilhdo, publicando livros de autores brasileiros, trabalhando com
catadores paulistas e ainda nas palavras do artista plastico “[...] quando terminar a
Bienal, uma ‘Eloisa Cartonera Paulista’ continuara funcionando”. E assim como
anunciado, se manifestou em 2007 na cidade de S&o Paulo Dulcinéia Catadora. O
coletivo se iniciou apds a parceria realizada entre Lucia Rosa e Peterson Emboava
com a editora argentina na 272 Bienal e atualmente conta com a participacéo da artista
plastica Lucia Rosa e de quatro catadoras de papeldo Andreia Emboava, Maria Dias
da Costa, Eminéia dos Santos e Agata Emboava.

Segundo Rosa (2017) a escolha do nome do coletivo se deve ao fato de
gue Dulcinéia é um substantivo feminino, tal qual o nome dado as primeiras editoras
cartoneras que surgiram na Argentina, mas também por pertencer a uma das
primeiras catadoras que Lucia teve contato e além de ser o nome do par romantico de
Dom Quixote. Por sua vez a escolha do substantivo “catadora” ao invés de “cartonera”
partiu das proprias catadoras que se auto identificaram mais com o0 substantivo em
portugueés.

O trabalho realizado pelas catadoras na Dulcinéia vai da producdo a
idealizacdo e criagcéo de livros, como pode ser visto nas figuras 3, 4, 5 e 6. Os livros

séo vendidos a prec¢os baixos e tem sua renda distribuida entre os custos da producéo
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e catadores. De acordo com Rosa (2017, ndo paginado) “[...] é preciso esclarecer que
0 mais importante é garantir uma complementacdo de renda para os catadores que

integram o grupo.”.

Figura 3 - Capa do livro Paisagem criado e idealizado pela catadora Andreia Emboava

Fonte: Dulcineia Catadora (2020).

Figura 4 - Interior do livro Paisagem idealizado e criado pela Catadora Andreia Emboava

=

Fonte: Dulcineia Catadora (2020).
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Figura 5 - Capa bordada do livro “A Rua é Nossa” idealizado e criado pela catadora Eminéia
Santos

Fonte: Dulcineia Catadora (2020).

Figura 6 - Detalhe do interior do livro “A Rua é Nossa”, idealizado e criado pela catadora
Eminéia Santos

Fonte: Dulcineia Catadora (2020).
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Apos sua criacao Dulcinéia realizou oficinas no pais e participou de eventos
internacionais. A atuacéo do coletivo ocorre tanto no campo literario quanto no campo
de intervencbGes urbanas, onde efetuam exposicbes em museus e junto a
comunidades oferecem oficinas e constroem livros. A vista disso, é possivel observar
gue Dulcinéia instiga os catadores e 0s demais sujeitos que entram em contato com
seus trabalhos a ampliarem o seu pensamento cultural, social e artistico. Conforme

observado:

As catadoras passam a ocupar espacos legitimados e legitimadores
de arte ndo como temas de trabalhos, quando sédo representadas, mas
como criadoras. O fato delas se apresentarem como catadoras agrega
identidade a producao e torna implicito o questionamento quanto a
marginalizacdo sofrida por esse segmento, a ideia preconcebida de
gue catadores nao seriam capazes de se apropriarem de préticas
pertencentes ao circuito da arte, como pintura e fotografia. Nessas
situacdes de dialogo e/ou enfrentamento entre segmentos diferentes
as integrantes do Dulcinéia tomam a palavra, rompendo com barreiras
histéricas de exclusdo e atuando como autoras em espacos
hegemonicos. (ROSA, 2017, n&o paginado).

A criagdo de Dulcineia desencadeou o crescimento de editoras cartoneras
no Brasil. De acordo com um levantamento de editoras cartoneras ativas e inativas no
mundo realizado em 2016 por Mariana Costa Mendes, no Brasil existiam cerca de
dezenove cartoneras ativas, como pode ser visualizado na figura 7. O levantamento
tem como base o levantamento realizado na Argentina pela Profa. Dra. Johana Kunin,
a Wikipédia e a Biblioteca da Universidade de Wisconsin-Madison, mundialmente
conhecida por seu acervo de livros cartoneros. A pesquisa leva em conta as

cartoneras existentes em redes sociais, visto que

O livro cartonero é comercializado em um nicho muito especifico,
portanto, a presenca em redes sociais é fundamental para que uma
editora cartonera sobreviva, pois este € um dos principais espacos
para que o trabalho realizado seja conhecido por mais pessoas [...]
Este numero ainda é incerto, porque mesmo que n&do sejam
encontrados vestigios online de alguma cartonera, pode ser que ela
ainda esteja em atividade offline. (MENDES, 2016, n&o paginado).

Ainda segundo Mendes (2016, n&do paginado), as cartoneras existentes se
diferem por formas de atuacao, tais como projetos individuais, universitarios, coletivos
e cooperativas, mas ndo quanto a sua producao que tem como um dos protagonistas

0 papelao e a singularidade presente em cada capa.
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Figura 7 - Cartoneras ativas nos estados brasileiros em 2016

Cartoneras Ativas no Brasil (n2;%)
Minas Gerais; 1;
6%
Sdo Paulo; 3; 16% L — Parana; 1; 5%

Santa Catarina; 1;
5%

Rio Grande do

Sul; 3; 16%
i s ° Pernambuco; 8;

42%

Rio Grande do __—
Norte; 1; 5%

Rio de Janeiro; 1;
5%

Fonte: Malha Fina Cartonera (2016).

Percebe-se que o0 movimento ao se propagar no Brasil, manteve seus
aspectos quanto a estimulagdo de um novo olhar sobre a integracdo do livro na
sociedade e as questdes que apontam para a sustentabilidade, empoderamento,
retorno social e acessibilidade literaria, pois “Ao comunicar informagdes, os objetos
falam de si mesmo - ou, melhor dizendo, remetem ao nivel dos discursos que cercam
sua inser¢ado no mundo.” (CARDOSO, 2016, p. 112).
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3 PAPEL SOCIAL DA DESIGNER GRAFICA

De acordo com Cardoso (2016, p. 234) “O design € um campo de
possibilidades imensas no mundo complexo que vivemos”. Para o autor, a medida que
0 espaco se amplia, o design dialoga com os demais espagos de conhecimento. E um
crescimento continuo. E por esta razao afirma que “[...] a grande importancia do design
reside, hoje, precisamente em sua capacidade de construir pontes e forjar relacdes
num mundo cada vez mais esfacelado pela especializagcdo e fragmentacédo de
saberes.” (CARDOSO, 2016, p. 234).

Frascara (2000) destaca que designers tém de identificar situacdes as
guais possam cooperar e agregar de forma consciente, pois assim concede a
profissdo um maior conhecimento, e alcance de designers em projetos sociais, aponta
também que enquanto o design for impulsionado pelo mercado, existe a possibilidade
de destruicdo do habitat humano. Fato que pode ser comprovado por Cardoso (2016,
p. 156) que afirma que “[...] nos ultimos cinquenta anos, a humanidade produziu maior
quantidade de artefatos do que em toda sua histéria pregressa. Como resultado,
estamos em processo de sermos soterrados pelo acimulo de coisas que descartamos
[...]”. Tendo como base as percepcdes de Frascara e Cardoso, faz-se necessario
guestionar qual o papel social do design. De acordo com Braga (2019, ndo paginado)

o papel social pode ser visto como

[...] um conjunto de direitos e deveres relativo a fungéo social que se
espera que um individuo exerca em determinada posi¢éo social: méae,
padre, médico, etc.

[...]

Na divisdo do trabalho, ha um papel social a ser desempenhado por
cada categoria profissional, relativo ao seu campo de conhecimento e
as suas competéncias especificas. (BRAGA, 2019, nédo paginado).

Assim, questiona-se: 0 que se espera de um designer? Quais sao 0s
conhecimentos que possui? Manzini (2017) aponta que todos fazem design ao passo
que as transformacdes existentes no mundo concebem aos individuos a busca pela
sua identidade e pelo seu propdsito e isto significa conceber ideias e realizar a¢des
estratégicas em vista de uma melhora no estado das coisas, ou seja, “[...] colocar as
habilidades de designer em agao [...]” (MANZINI, 2017, p. 15). Ainda segundo o autor,
a mudanca de perspectiva sobre o que € ser designer fez com que os designers

reinventassem sua maneira de ser e sua forma de trabalhar.
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O autor aponta ainda que o alcance das habilidades de design esta cada
vez maior e indica que o modo design de fazer as coisas engloba trés aspectos: o
senso critico, a criatividade e o senso pratico. A juncdo desses trés aspectos
possibilita uma projecéo acerca do que poderia ser feito e frisa que essa é “[...] uma
capacidade que todos nés possuimos e a qual todos temos acesso em potencial.
Entretanto, como todos os talentos humanos, € uma capacidade que deve ser
estimulada e cultivada” (MANZINI, 2017, p. 45). Nas palavras do autor, o design assim
como qualquer atividade humana atua em duas esferas, a primeira é fisica e bioldgica
e a segunda é a social, desta forma, atua resolvendo problemas e gerando
significados. Essas duas esferas sao independentes, mas podem interagir entre si e

coexistir, como

Uma comunicacdo surge porque alguém deseja transformar uma
realidade existente em uma realidade desejada. O designer é
responsavel pelo desenvolvimento de uma estratégia de
comunicagao, pela criagdo dos elementos visuais para a sua
concretizacao e por contribuir para a identificacdo e criagdo de outras
acOes de suporte que visem atingir os objetivos propostos, ou seja, a
criagdo daquela realidade desejada. (FRASCARA, 2000, traducdo
nossa, p. 5).

Sendo assim, o design esculpe um elo, atuando como um construtor. A
percep¢cdo nas mais variadas formas de representacdo, pode ser traduzida pelo
design grafico que “[...] concebe, programa, projeta e realiza comunicagdes visuais,
produzidas geralmente por meios industriais e destinadas a transmitir mensagens
especificas a determinados grupos [...]” (FRASCARA, 2000, tradugao nossa, p. 19). A
construcdo dessas mensagens gera significados que colaboram com as mudancas
sociais.

Miyashiro (2019, n&o paginado) aponta que “Desde os anos 1960, o design
grafico tem contribuido, das mais variadas formas, por meio de organizacbes e
movimentos, com a busca de propostas de mudancas politicas, sociais e culturais.”.
Segundo o autor, durante o periodo de 1960 e 1970 movimentos sociais emergiram
de maneira paralela com questdes relacionadas a politica, ecologia, género, luta por
igualdade étnica e encontraram no design grafico um apoio em prol dessa mudanca.

Um exemplo citado pelo autor & o Atelier Populaire, localizado na Escola
de Belas Artes de Paris, o grupo formado por estudantes, trabalhadores e artistas
expunha o seu descontentamento com a educacao e condi¢des de trabalhos através
de cartazes colocados em pontos estratégicos, o autor chama atencéo para o fato de
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gue os cartazes eram um instrumento de luta e ndo possuiam cunho estético e
comercial. Ainda segundo Miyashiro (2019) a partir de 1980 o avanc¢o da tecnologia
concedeu ao design acessibilidade, questdes estéticas e a profissionalizagéo, fato que
“[...] cristalizou uma atuacao mais ativa da designer diante da realidade que o circunda
até hoje — que inclui também, além do cliente e de seu publico, 0 mundo e seus
problemas.” (MIYASHIRO 2019, ndo paginado).

O autor apoiado no artigo de Maria Eugénia Verdaguer chama atengéo para
as duas subjetividades contemporaneas presentes num mesmo contexto social, onde
a primeira aponta para a estagnacao do sujeito social diante do futuro e a segunda
aponta para a busca por vinculos sociais através de acoes. Nas palavras de Miyashiro
(2019, néo paginado) “Se, nos anos 1960 e 1970, o trabalho grafico politizado se
concentrou principalmente em ONGs, na atualidade ele se diversifica na atuagao, na
producao e no proprio modo de pensar o design.”. Cardoso (2019, p. 234) discorre

que

O design tende ao infinito- ou seja, a dialogar em um nivel com quase
todos os outros campos do conhecimento. Em seu sentido mais
elevado e ambicioso, o design deve ser concebido como um campo
ampliado que se abre para as diversas outras areas, algumas mais
préximas, outras mais distantes.

Posto isso, conclui-se que o papel social da designer grafica se encontra
no seu papel de mediador, diante da criacdo de objetos visuais que traduzam a
mensagem de forma clara e de facil interpretacao, integrando os demais atores sociais
e multiplicando questdes ambientais, politicas e sociais em prol do progresso.

Se o foco do design gréafico é a comunicacdo, essa palavra deve ser
entendida de forma mais ampla. Nao apenas a comunicacao grafica
das paginas bem diagramadas com uma tipografia bem escolhida e
respeitando os requisitos projetuais, mas também é preciso ver a
comunicagdo como ponto de contato entre as pessoas, que, portanto,
ultrapassa o mero dominio técnico ou as propriedades de um projeto
gréfico classico. (MIAYSHIRO, 2019, ndo paginado).
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4 PERCURSO METODOLOGICO

Dado que ao se deparar com o0 movimento cartonero no ambito académico

a guantidade de pesquisas disponiveis € incipiente, fez-se necessario um
aprofundamento por meio da pesquisa. Conforme Gil (2002, p. 17)

A pesquisa é requerida quando ndo se dispde de informacao suficiente
para responder ao problema, ou entdo quando a informacéao disponivel
se encontra em tal estado de desordem que nao possa ser
adequadamente relacionada ao problema.

No estudo em questdo, optou-se pela pesquisa qualitativa documental
exploratdria. A escolha de uma abordagem qualitativa partiu do intuito de conhecer
melhor o universo cartonero brasileiro e principalmente a atuacao das designers nesse
meio a partir do viés do papel social. Ao passo que o estudo é direcionado para o
entendimento dos mesmos em um movimento onde ndo existem pré-requisitos
profissionais para ser um membro, torna-se necessario uma analise onde as funcoées,
causas e relacfes que esses designers executam sejam mais importantes do que a

exatiddo do nimero de designers que atuam nessas editoras.

A pesquisa qualitativa preocupa-se, portanto, com aspectos da
realidade que nao podem ser quantificados, centrando-se na
compreensdo e explicagdo da dindmica das relagbes sociais.
(GERHARDT,; SILVEIRA, 2009, p. 32).

O carater exploratério da pesquisa “[...] tem como objetivo proporcionar
maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir
hipéteses.” (GIL, 2002, p. 41). Para tal foram realizados o levantamento e a pesquisa
bibliografica por meio de sites, redes sociais, publicacbes académicas e livros acerca
do papel social dentro do Design desde seu inicio até a contemporaneidade, do
panorama histoérico e politico das editoras cartoneras, da sua implementacéo no Brasil
e da delimitacdo das editoras cartoneras existentes no territério brasileiro. Pois
segundo Gil (2002, p. 53), o levantamento permite “[...] identificar as caracteristicas
dos componentes do universo pesquisado, possibilitando a caracterizacdo precisa de

seus segmentos.” e a pesquisa bibliografica proporciona:

[...] ao investigador a cobertura de uma gama de fendbmenos muito
mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente. Essa
vantagem torna-se particularmente importante quando o problema de
pesquisa requer dados muito dispersos pelo espaco. (GIL, 2002, p. 5).
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Nesta pesquisa foram utilizados dois questionarios a fim de “[...] levantar
opinides, crengas, sentimentos, interesses, expectativas, situagdes vivenciadas.”
(GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 69). Ambos feitos de forma virtual com questdes
abertas. O primeiro questionario (APENDICE A) continha cinco questdes e foi
direcionado as editoras cartoneras, tinha como objetivo expor as questdes politico-
sociais, convicgles, perspectivas, suas atividades e quem sdo 0s atores sociais
incluidos. Mediante a resposta positiva para a questao “A sua editora, trabalha ou ja
trabalhou com algum designer?” o segundo questionario era enviado para a designer
(APENDICE B).

Desta forma foi possivel identificar os profissionais de design nas editoras
cartoneras. O segundo questiondrio continha seis questbes, as quais indagavam 0s
motivos que os levaram a participar de uma editora cartonera, que trabalhos
executaram, a origem do conhecimento utilizado e seu entendimento de papel social.

A pesquisa documental “[...] apresenta uma série de vantagens.
Primeiramente, hd que se considerar que os documentos constituem fonte rica e
estavel de dados.” (GIL, 2002, p. 46). No estudo em questdo os requisitos utilizados
para escolha desses documentos partiram das respostas presentes nos questionarios
1 e 2 e posteriormente da analise de sites e redes sociais, publicacdes e das praticas

editoriais onde a designer esté inclusa.

Quadro 1 - Etapas da pesquisa

Objetivo Especificos Etapas da Pesquisa
Relatar o histérico das editoras Pesquisa bibliografica
cartoneras
Delimitar editoras cartoneras existentes Levantamento Bibliografico

no territério brasileiro

Entender o papel social da designer Pesquisa bibliogréafica
gréfica
Identificar as profissionais de design Questionario

nas editoras cartoneras

Especificar o trabalho das designers Questionario
gréaficas dentro das editoras cartoneras

Andalise dos dados Triangulacéo dos dados

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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As informacdes coletadas durante a pesquisa em livros, redes sociais,
guestionarios e teses académicas sobre o assunto, foram analisadas com o propadsito
de dirigir-se para um ponto em comum que visa o entendimento quanto a coexisténcia
entre editoras cartoneras, papel social e design. O processo descrito acima é intitulado
triangulagdo de dados. Conforme Yin (2015, p. 120) a triangulacdo € um “[...]
fundamento légico para se utilizar varias fontes de evidéncias.” cuja “[...] a vantagem
mais importante, no entanto, € o desenvolvimento de linhas convergentes de
investigacédo [...]" (YIN, 2015, p. 121).
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5 DESIGNER, CARTONERA E PAPEL SOCIAL

Ao passo que busco compreender a dinamica existente entre editoras
cartoneras brasileiras e o papel social das designers, por ser designer e trabalhar
ativamente durante um ano dentro de uma editora cartonera me incluo e descrevo a
seguir o meu trabalho. Inicialmente realizei oficinas colaborativas e gratuitas de
construcdo de cadernos cartoneros junto as criancas de comunidades em eventos
culturais. O desempenho dessas oficinas gerou um abarcamento das préticas
cartoneras no ambito social. O contato direto com pessoas de diferentes pontos da
cidade possibilitou além da troca de pensamentos e ideias uma construcdo que
perpassa o presente, visto que por meio da construg¢do dos cadernos cartoneros pode-
se estimular uma producao manual literaria artistica atraves da utilizacdo do papelao
e conhecer as vozes existentes nesses meios. Com isso um retorno social artistico
cultural se revela através do conhecimento que esse processo pode agregar as
editoras cartoneras.

A prética dos meus conhecimentos adquiridos no &mbito académico foram
aplicados na editora na elabora¢éo da logo, onde por meio de um trabalho colaborativo
com as integrantes realizei o brainstorming, a escolha da paleta e a criacdo de icones
para as redes sociais; nas atividades remuneradas que envolveram a confeccao de
cardapios e convites, onde mesclei conhecimentos técnicos de design como a
diagramacao com a estética cartonera, tal fato me permitiu combinar recursos digitais
e manuais através da experimentacdo de técnicas manuais de impressdo como o
stencil, que utilizei tanto para capa quanto para a parte grafica do miolo, como pode
ser observado nas figuras 8, 9 e 10 ; e na elaboracdo de uma exposicdo interativa
chamada “Conta tua historia cartonera” , a qual incentivava os visitantes a contarem
suas historias nos livros cartoneros através de estimulos divididos nos quatro
ambientes da exposicao, onde meu trabalho como designer consistiu na execucgéo de
pecas graficas, tais como folder e placas informativas, e meu trabalho como cartonera
consistiu na pintura de capas dos livros cartoneros e na construcdo de
objetos/instalacdes feitas a partir do papeldo, como pode ser observado nas figuras
1lle12.



Figura 8 - Detalhe convites cartoneros

Fonte: Fotografia de Vitor Moraes (2020).

Figura 9 - Capas do Cardapio Cartonero feito com stencil

Fonte: Perfil da Cozinha Ancestral no Instagram (2020).
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Figura 10 - Detalhe miolo do cardapio cartonero
S ] L MR, e @ 5 =

wi
£ RALSAVD SAGRE0 o) Aekss 08
e wan dn eux m e
:‘m on ?Ccu S e hra) nes 3
o o s “
mh CARMA COMES (€ R
18 s i b A8
vakll‘ .
|- 3 “a -
e WKM =
o dhsos
o e O -w&_M*’“""
wrch i 0% AT .3
s s
R oAy
= GUADAASAND :
(7% FATROTE BARRD ” o .
o Wil eonere e i ¥ &5
::e, o n et N
‘ T J 0 5

s % v ‘ e
:%‘: ‘g' 2 __4

Fonte: Perfil da Cozinha Ancestral no Instagram (2020).

Figura 11 - Placa da exposicao "Conta tua Historia Cartonera"

Fonte: Fotografia de Amanda Aramaki (2020).
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Figura 12 - Instalacdo da exposicao

“Conta tua historia cartonera”

~

Fonte: Fotografia de Amanda Aramaki .(2.020).

Retornando a pesquisa, as multiplas perspectivas presentes nos dados
bibliograficos e nos questionarios enviados a trinta e uma editoras, das quais doze me
retornaram com respostas ao questionario 1 (apéndice A) e trés com respostas no
questionario 2 (apéndice B), serdo analisadas, e correlacionados neste capitulo a fim
de gerar uma compreensdo acerca da pergunta que atravessa a pesquisa “Qual o
papel social da designer grafica nas editoras cartoneras?”. A analise das pessoas
entrevistadas partira de uma visdo macro, focada nos individuos que trabalham nas
editoras, para uma visdo micro, focada nos designers que atuam nas editoras. A
andlise sera realizada de acordo com cada indagacdo presente nos questionarios, a
fim de cruzar as informacgdes presentes nas falas dos entrevistados com as teorias
acerca das editoras cartoneras e do papel social. A escolha desse percurso analitico
parte do pressuposto que as editoras cartoneras tém cunho politico-social e o trabalho

realizado pelos designers emerge seu papel social ao se introduzir no movimento.
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5.1 Quem Faz o Livro Cartonero no Brasil?

5.1.1 “O que te levou a participar de uma editora cartonera?”

De acordo com Manzini (2019, p. 23) “Ao se depararem com novos
problemas, seres humanos tendem a usar a sua criatividade inata e a sua capacidade
de fazer design para inventar e realizar algo novo: eles inovam.”. Tal fato, se verifica
em algumas das respostas dadas pelos integrantes de editoras cartoneras, onde a
participagéo veio do desejo de “abrir espago para novos escritores e ampliar acesso
aos livros de forma mais rapida e barata aos estudantes.” e “a possibilidade de
desenvolver dentro da Universidade de S&o Paulo atividades de cultura e extensao
através da implementacdo da pratica cartonera, como projeto de formacdo nao
académico”. As aspiragdes pessoais se revelam em questdes coletivas, tais como “o
desejo de publicar um livro artesanal para meu filho. Depois, o potencial transformador
do movimento, no sentido de oferecer alternativas ao grande mercado editorial”, a
“‘demanda de publicar textos dos jovens que frequentam a Biblioteca Comunitaria
Trilhas da Palavra. A partir dai iniciamos o trabalho em comunidades rurais e
tradicionais coletando memdrias orais e histérias para sermos suportes de autores a
margem do mercado editorial convencional” ou “ter conhecido a técnica cartonera,
publicado inicialmente meu livro e agora de amigos.”. Manzini (2019, p. 23), afirma

gue a difuséo e carater dessas inovagdes

[...] resultam da combinagcdo de dois fatores principais: o primeiro,
evidentemente, é a natureza dos problemas a serem tratados em
diferentes escalas; 0 segundo é a difuséo generalizada de tecnologias
de informacdo e comunicacdo e 0 seu potencial em termos de
mudanca organizacional.

O desejo de construir por si s6 uma editora vinculada a sua liberdade como
criador, onde existe o “encantamento pela poténcia das publica¢cdes independentes”
que leva a “acreditar que publicacdo independente €& transformadora”. O
distanciamento com as praticas editoriais convencionais e a estética sdo fatores
citados no questionario que levaram a criacdo de editoras cartoneras. Um dos
entrevistados relata que “Com uma editora independente de tdo poucos custos,
podemos criar nossa propria cadeia de producéo, nosso design editorial, nossa forma

de distribuicdo, mas principalmente publicar praticamente quem quisermos, de
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autores fora do circuito comercial ou ja incluido, a titulos e autores fora de catalogo ha
muito tempo, e em dominio publico. Através de nds, independentes, a literatura volta
a ter direitos democraticos, inclusive a baixo custo para o leitor”. Seguindo essa linha
de pensamento Rosa (2017, nao paginado) assegura que “Fazer livros e buscar vias
alternativas de distribui-los € resisténcia. Fazer com as proprias maos significa
contestar formas de producéo inseridas nos mecanismos do sistema capitalista [...]".

A questdo estética do papeldo pode ser observada na fala de outro
entrevistado que afirma “Me apaixonei pela possibilidade de fazer livros
artesanalmente com capas que nao se repetem”, tal qual pode ser observado nas

figuras 8 e 9. Conforme Lima (2013, p. 68) isso ocorre pois

O objeto simbdlico criado pelas Editoras Cartoneras recebe poder
simbolico por dois caminhos das artes: como texto, livio e como tela
pintada, trabalho das artes visuais. Por possuir essa dupla entrada e
talvez ndo seja uma inovagdo vanguardista, posto que as editoras
tradicionais ja investiram consideravelmente no caminho de produzir
os livros-arte de valores exorbitantes. No entanto, mesmo assim, ha
de se perceber certas inovacdes nas producfes cartoneras: a mais
evidente é o preco infimo para objetos de tdo grande valor simbdlico;
a mais complexa esté no fato de ser uma margem dizendo que n&o s6
tem forca para produzir bens simbdlicos, como também pode versar
sobre diferentes artes em um mesmo tempo e tudo sendo construido
a partir do descartavel.

Figura 13 - Capas do livro Ponte Ensaios da Malha Fina Cartonera

. /

Fonte: Perfil da Malha Fina Cartonera no Istagram (2020).
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Figura 14 - Capa do livro Musas de Carne e osso da Titi Cartonera

Fonte Perfil da Titi Cartonera no Instagram (2020).

5.1.2 “Quanto tempo a editora existe?”

De acordo com os entrevistados, o tempo de existéncia das editoras
cartoneras varia entre um e doze anos. Por ser um movimento recente, tal fato pode
ser associado ao processo de consolidacdo de editoras cartoneras no cenario
brasileiro. O processo de difusdo das cartoneras ocorre pelas informacdes distribuidas
na internet pelas préprias editoras cartoneras e também pelos leitores, que auxiliam a

difusdo literaria proposta pelo movimento. Conforme Carneiro e Rocha (2019, p. 95),

Todo apoio espontaneo que pudermos dar como leitores e leitores aos
livros cartoneros € de extrema importancia. Ao partilhar informacdes
nas midias sociais, indicar pessoas amigas, falar sobre o trabalho com
companheiros de vida, de trabalho e de luta, geramos interesse e
curiosidade sobre os livros cartoneros.

Indicar para mais pessoas as leituras que sdo muito Gteis em nossas
vidas, é também uma forma essencial de apoiar autoras e autores
cartoneros, artesanais e independentes que sédo desconhecidos pelo
grande publico.

5.1.3 “Quem sao as pessoas que fazem parte da sua editora?”

De acordo com 0 questiondrio, os atores sociais que participam da
producao de livros cartoneros no Brasil sdo professores, jornalistas, gestores culturais,
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produtores culturais, estudantes, editores, filhos, livreiros, artistas visuais,
encadernadores, amigos e artesdos. Fato que reafirma a autonomia e liberdade
presente no projeto cartonero, nas palavras de Barilaro (2006, p. 66) “[...] o que
realmente nos sustenta é a diversao de participar do projeto.”. Conforme Carneiro e
Rocha (2019, p. 20),

A prética cartonera é revolucionaria porgue esta ao alcance de todas
as pessoas, ja que as possibilidades de expressdo de talentos
artisticos e da criatividade ndo estdo mais centralizadas na elite,
possibilitando que artistas das periferias, desfavorecidos e de baixa
renda possam trazer seus trabalhos ao conhecimento do publico de
forma direta.

5.1.4 “A sua editora, trabalha ou ja trabalhou com algum designer?”

Conforme relatado por uma editora, o trabalho da designer é realizado
pelos préprios integrantes, “o trabalho de design gréafico é feito pelo proprio professor
e pelos alunos, que participam ativamente da criacdo coletiva e colaborativa das
capas”. Conforme ja mencionado por Manzini (2017), tal fato associa-se a capacidade
que todos tém de fazer design.

Referente a producédo da capa, duas editoras informaram que o trabalho é
feito por artistas visuais: “apenas convidamos amigos desenhistas autbnomos para
produzir a arte de capa de alguns de nossos titulos”, “minha filha, que ainda esta no
segundo grau mas ja trabalha com desenho artistico fez as ilustracdes e capas do
meu primeiro livro” As demais editoras que relataram que nao trabalham com
designers, e as que trabalham terdo seus argumentos analisados na secao a seguir.
O trabalho nas editoras cartoneras é realizado sem hierarquizagfes e rétulos, como

afirma Carneiro e Rocha (2019, p.19, grifo nosso),

As pessoas que ndo tém educacdo formal podem brilhar na arte
cartonera porque essa pratica ndo se submete aos titulos académicos,
ndo é restrita ao mundo dos diplomados, dos mestres, doutores ou
guardifes da arte. E quem esta estudando, pode entrar em contato
com uma arte popular que ndo esta disponivel no ambiente
institucional académico, uma arte prética, de aprendizagem informal
e originaria do povo.
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5.1.5 “Quais séo as atividades que a sua editora exerce?”

De acordo com um dos entrevistados uma das atividades exercidas é a
“coleta de papeldo para montar as capas”, isto exprime a maneira que cada editora
tem de lidar com o papelao, visto que “Coletar o papelao por conta prépria ou trabalhar
direto com catadores de reciclaveis € uma questdo de escolha editorial, e do que é
melhor e mais viavel para a sua arte cartonera” (CARNEIRO; ROCHA, 2019, p. 20).

As demais atividades exercidas envolvem intervengdes urbanas, oficinas,
participacdo em feiras, atividades académicas, publicagbes em redes sociais, videos,
atividades dentro de escolas e praticas editoriais como publicacdes de livros, edicao,

revisdo e diagramacao. Assim,

Qualquer artista ou editora cartonera que queira existir e se expressar,
existe e se expressa. Cada artista ou editora cartonera tém seus
proprios principios fundamentais de como devem realizar seus
trabalhos. Faca o que quiser, desde que nao prejudique nem explore
ninguém. (CARNEIRO; ROCHA, 2019, p. 20).

5.2 Atuacédo da Designer Grafica nas Editoras Cartoneras

5.2.1 “Vocé participa ativamente em alguma editora cartonera?”

As designers entrevistadas possuem participacéo ativa dentro da editora.
Observa-se que a colaboracdo dentro do movimento cartonero € atrelada a ideia de
mudanca, visto que um movimento propde um fazer literario mais humano, que foge

das regras convencionais. Como assegura Manzini (2017, p. 38)

Nesse processo de reavaliacdo ou redefinicdo da nocéo de trabalho,
o valor e a forca da colaboracéo reaparecem. Trata-se da precondicao
necessaria para ‘fazer algo acontecer e para permitir as pessoas
desempenharem um papel ativo na construgcdo de um futuro que
escolheram. A maioria das solugbes que essas pessoas inovadoras
produzem é baseada na colaboracdo. Elas sdo grupos de individuos
que decidem se conectar a fim de ‘fazer algo acontecer’. Participantes
decidem livremente abrir m&o da sua individualidade para criar um
sistema de vinculos com outros individuos interessados.
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5.2.2 “Quais foram as atividades que vocé praticou dentro da editora cartonera?”

As atividades realizadas pelas designers sdo de designer, capista, coeditor
e processos referentes a constru¢cado de um livro tais como diagramacéo, impressao,
encadernacdo e acabamento. Ao entrar em contato com o universo cartonero, as
linguagens se modificam, ao passo que este ndo € um movimento regido por regras.
Cardoso (2016, p. 244) aponta que,

Um segundo valor caracteristico do bom design é a inventividade de
linguagem. Todo trabalho de design envolve o emprego e a conjungao
de linguagens, geralmente de ordem visual e/ou plastica. Os melhores
projetos sédo aqueles que usam essas linguagens de modo criativo e
inovador.

Ainda segundo o autor,

7

[...] design € um campo dedicado a objetificacdo, a construcdo, a
materializacdo de ideias. Compartiiha com arte, arquitetura e
engenharia o propésito de moldar formas, constituir espacos e definir
relagdes por intermédio de marcadores visuais e tateis. Sendo assim,
a melhor maneira de estimular a criatividade no ensino de design é
promover o intercambio com estas e outras areas que visem criacdo
plastica, formal ou visual, ai incluidos ndo somente aquilo que se
apelida de artes plasticas, como também fotografia, cinema e video,
animacgdo, moda e artesanato. Em Ultima insténcia, a possibilidade de
inovacao projetiva estd intimamente associada a inventividade de
linguagem. (CARDOSO, 2016, p. 246).

5.2.3 “Dentro do que vocé desenvolve nas editoras cartoneras, de onde partiu o seu

conhecimento?”

O conhecimento utilizado para realizagcdo dessas tarefas parte de
instituicbes académicas, do mercado de trabalho e de forma autbnoma a partir de
interacdes e pesquisas em redes. A busca por praticas de design a fim de edificar a
construcéo de cartoneras engloba o pensamento de Manzini (2005, p. 44) a respeito

do modo design, que para ele

Trata-se, portanto, de um modo de agir baseado em uma capacidade
propria da nossa espécie, uma capacidade que todos nds possuimos
e a qual todos temos acesso em potencial. Entretanto, como todos os
talentos humanos, é uma capacidade que deve ser estimulada e
cultivada. Assim, a sua presenca e 0 seu papel dependem muito do
contexto no qual os sujeitos (sejam individuais ou coletivos) acham-se
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em funcionamento; dependem, em outras palavras, do grau em que
estimulam e apoiam essa capacidade, ou a bloqueiam e a desviam
para dire¢cdes impraticaveis.
A atuacdo de forma autbnoma por meio de interacdes e pesquisas nas
editoras cartoneras, aprimora a capacidade de fazer design, com o apoio de
colaboractes sejam elas por designers especialistas ou de ferramentas operacionais

disponiveis.

5.2.4 “O que te levou a participar de uma editora cartonera?”

A atuacao das designers dentro de uma editora cartonera de acordo com o
questionario partiu da vontade de experimentar novas préaticas editoriais e técnicas
artesanais, resolver problemas, construir o livro e desfrutar das alternativas criativas
gue o movimento propde. A inovacdo e a criatividade proposta pelas editoras
cartoneras, coloca os designers em contato com formas de linguagem e producéo que
carregam questionamentos acerca das praticas editoriais convencionais. Nesse

sentido,

Ativistas culturais, organizagfes de base e ativistas de design estéo
convergindo para uma variedade de iniciativas cujo o proposito nédo é
oferecer solucdes imediatas para problemas, mas despertar interesse
nessas areas e mostrar, em geral de maneira paradoxal ou
provocativa, que existem maneiras diferentes de olhar para elas e de
resolvé-las. (MANZINI, 2017, p. 60).

5.2.5 “De que forma o seu papel social como designer se aplica/aplicou dentro da

editora cartonera?”

Ao analisar o seguinte trecho da resposta acerca do papel social realizado
nas editoras cartoneras pelas designers, pode-se observar na fala de um dos
entrevistados os conceitos de Design Social entrelagados a conceitos de codesign:
“Bom, o trabalho na editora cartonera € voluntario e acho que a maior contribuigao é
ajudar os outros integrantes a conhecer as especificidades do design editorial e
também de capacitacdo para que mais pessoas se familiarizem com as
especificidades da profissdo”. Seguindo essa linha de pensamento Manzini (2017,

p.79) fala que o Design Social &
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[...] uma atividade de design que lida com problemas que ndo séo
tratados pelo mercado ou pelo governo, e nos quais as pessoas
envolvidas normalmente ndo tém voz (pelo simples fato de néo
possuirem os meios econémicos ou politicos para criar uma demanda
formal) Daqui surge a nobre natureza ética do design social. Mas
também o seu limite: se as pessoas envolvidas nessas questdes
socialmente delicadas ndo expressam uma demanda formal, também
nao podem arcar com o0s custos de design; consequentemente,
especialistas em design devem trabalhar de graga, de forma
beneficente [...].

E ainda conforme o autor codesign refere-se a

[...] mais a um amplo e multifacetado diadlogo entre individuos e grupos
gue iniciam atividades de design nos nés das redes das quais fazem
parte: um didlogo social no qual diferentes atores interagem de
diferentes maneiras (da colaboracdo ao conflito) e em diferentes
momentos (em tempo real ou offline). (MANZINI, 2005, p. 62).

As demais respostas acerca do papel social do design reverberam
conceitos presentes no movimento cartonero, como a proposta de um movimento
sustentavel acessivel e politico que propde a acessibilidade literaria a baixo custo,
empoderamento, questiona o mercado editorial convencional e propde uma

descentralizacéo do livro.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Levando em consideracdo todo o trajeto tracado acerca das editoras
cartoneras no decorrer da pesquisa, pode-se observar que as mesmas impulsionam
uma rede composta por diversos atores sociais em dire¢cdo a questionamentos que
até entdo estavam adormecidos ou resignados. O empoderamento, a acessibilidade,
a colaboracédo e a simplicidade e o papeldo estdo na esséncia dos conceitos do
movimento. O alcance notorio das editoras da-se em razéo da liberdade e autonomia
proporcionada pelo fazer cartonero, que é esmiugado em cinco etapas: coleta, corte,
pintura, impressao e costura. O protagonista do movimento, o carton atribui ao livro
cartonero uma estética propria onde cada capa pintada manualmente recebe uma
manifestacdo Unica, sem perder a identidade do papeldo. As editoras cartoneras
desempenham um papel fundamental na construcdo social e politica dos atores
envolvidos, ao passo que questionam o lugar que lhes foi dado e os contempla como
criadores.

A escolha do tema partiu primeiramente do interesse pessoal, uma vez que
participo do movimento cartonero e sou estudante de design. Segundo pela relevancia
do tema, visto que o0 mesmo abrange um movimento social, artistico e politico com
uma quantidade de estudos incipientes, oriundo da América Latina e intercala com
papel social da design grafica, uma reflexdo indispensavel para os dias atuais, visto
que “[...] sem critica e pensamento, o profissional de design tende a permanecer em
posicdo subordinada dentro do mercado de trabalho, quase sempre um mandado,
quase nunca um mandante; mais autdmato que autbnomo.” (CARDOSO, 2008, p.
242).

A partir de uma pesquisa qualitativa documental exploratoria foi possivel
analisar as diversas dimensdes presentes em discursos, documentos, entrevistas,
livros, teses e redes sociais acerca das editoras cartoneras e do papel social da design
grafica. O cruzamento dos dados levantados foi possivel devido a triangulacdo. A
partir da andlise obtida acerca das praticas realizadas por designers nas editoras
cartoneras chegou-se a conclusdo que as mesmas carregam conceitos que se apoiam
nos argumentos de Ezio Manzini, cuja reflexdo aborda questdes sociais e de inovacao

em design. E se complementam com 0s conceitos jA explanados acerca do papel
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social da designer grafica. A vista disso, o papel social da designer gréafica realizado

nas editoras cartoneras contempla-se através do trabalho colaborativo,

Organizagfes colaborativas s&o importantes porque sdo passos
concretos em direcdo a caminhos de vida sustentaveis e porque elas
oferecem solucbes vidveis a problemas atuais de grande dimenséo,
urgentes e intrataveis. Para serem verdadeiramente eficazes e
exercerem o impacto necessario sobre a sociedade como um todo,
elas devem disseminar e orientar mudangcas em uma escala mais
ampla. (MANZINI, 2017, p. 195).

Do ativismo, do codesign e do design social. E se firma no efeito rede, que
nas palavras de Manzini (2008, p. 199) “A expressao "efeito de rede" refere-se ao que
acontece em sistemas nos quais um aumento no numero de participantes leva a um
aumento direto de valor para outros usuarios.”.

A cada editora cartonera criada, o alcance dos seus propdésitos sera maior.
E desta forma as ideias acerca da acessibilidade literaria, da producéo a baixo custo,
do empoderamento de sujeitos sociais beneficiardo mais pessoas. O trabalho da
designer também se encaixa nessa rede, ao passo que o mesmo fornece seus

conhecimentos de maneira gratuita. E desta maneira,

Renovando sua cultura de design, o designer pode assumir diversos
novos papéis. Pode passar a atuar como um facilitador dos processos
de inovacdo em andamento, como um ativista que desencadeia novos
processos de inovacdo, como um estrategista que conecta e motiva
as redes de projeto e, até, pode tornar-se um promotor cultural,
antecipando reflexdes criticas e novas propostas de inovacdo da
sociedade, possivelmente disruptivas. (FRANZATO, 2008, p. 8).

Com este trabalho espero tornar maior a compreensao acerca das formas
de atuacao e do papel social da designer, assim como propagar a iniciativa cartonera
nos estudos académicos. Futuramente pretendo explorar e ampliar as questdes
cartoneras, junto ao design através de iniciativas sociais em comunidades do meu

estado, a fim de reafirmar a poténcia que cada ser possui de se expressar.
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APENDICE A — Questionario aplicado as Editoras Cartoneras

Editoras Cartoneras
Ol4, tudo bem?

Me chamo Marina Bezerra, sou estudante de Design da Universidade Federal do

s

Maranhéao e estou desenvolvendo meu TCC cujo tema é "O papel social do designer

gréafico no universo cartonero brasileiro”.

Esse questionério visa fazer um levantamento das editoras cartoneras a respeito de
suas convicgles, perspectivas, suas atividades e quem s&o 0s atores sociais

incluidos nesse processo.

Agradeco sua colaboracao!

1. Endereco de e-mail:

2. Nome da Editora Cartonera:

3. O que te levou a participar de uma editora cartonera?

4. Quanto tempo a editora existe?

5. Quem séo as pessoas que fazem parte da sua editora? Nome e profissao:

6. A sua editora, trabalha ou ja trabalhou com algum designer? Caso a resposta seja

positiva, informar o nome, contato e a acao realizada pelo designer:

7. Quais sao as atividades que a sua editora exerce?
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APENDICE B — Questionario aplicado aos Designers

Designers e Cartoneras
Ola, tudo bem?

Me chamo Marina Bezerra, sou estudante de Design da Universidade Federal do

s

Maranhéao e estou desenvolvendo meu TCC cujo tema é "O papel social do designer

gréafico no universo cartonero brasileiro”.

E esse questionario busca fazer um levantamento acerca do trabalho que o designer
pode exercer/exerce em uma editora cartonera e seu papel social diante disso.

Agradeco sua colaboracao!

1. Endereco de e-mail:

2. |dade

3. Vocé participa ativamente em alguma editora cartonera?
Sim( )

Nao ( )

4. Quais séo as atividades que vocé pratica dentro da editora? (caso possua

participacéo ativa)

5. Quais foram as atividades que vocé praticou dentro da editora cartonera? (caso

tenha sido convidado ou participado em algum periodo)

6. Dentro do que vocé desenvolve nas editoras cartoneras, de onde partiu 0 seu

conhecimento? (Universidade, mercado de trabalho, autbnomo etc.)
7. O que te levou a participar de uma editora cartonera?

8. "Em teoria, todo profissional consciente de seu papel ao exercer sua fungao social
de maneira ética e de modo eficaz contribui para que a sociedade de que faz parte

se desenvolva em harmonia. E, para que o exercicio desse papel seja proficuo para
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si como cidadao e para os demais membros de sua sociedade, ha necessidade de
uma consciéncia sobre o lugar que a sua profissdo e a sua categoria profissional
ocupam (ou deveriam ocupar) nessa sociedade e de que modo suas competéncias
especificas podem ser usadas para tal finalidade." (BRAGA, 2019). Sendo assim, de

que forma o seu papel social como designer se aplica/ aplicou dentro da editora

cartonera?



