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RESUMO

Esse trabalho faz uma andlise e classificacao de expressdes tipogréficas vernaculares
encontradas no centro historico de S&o Luis. Essa analise é feita a partir de uma
revisao sobre a pesquisa em design vernacular e a sua vertente em tipografia. A partir
da uma metodologia estabelecida foi definido roteiros para a ida a campo e registro
dos artefatos tipograficos vernaculares que foram letreiramentos, pichacdes e grafites.
Com as imagens das tipografias se analisou o teor da informacao, suporte, cores e
natureza do artefato. Depois da analise foi produzido um fanzine catalogo visual com

as imagens registradas.

Palavras-chave: Tipografia; Vernacular; Sdo Luis; Letreiramentos; Pichacado; Grafite



ABSTRACT

This work makes an analysis and classification of vernacular typographic expressions
found in the historical center of S&o Luis. This analysis is based on a review on the
research in vernacular design and its aspect in typography. Based on an established
methodology, we set out roadmaps for the field trip for the registration of vernacular
typographic artifacts that were lattices, graffiti and graffiti. With the images of the
typographies the information content, support, colors and nature of the artifact were
analyzed. After the analysis was produced a visual catalog fanzine with the recorded

images.

Keywords: Typography; Vernacular; Sao Luis; Lettering; Graffiti;
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1. INTRODUCAO

A rua é cheia de vozes, ao nos mover pelos caminhos das grandes cidades
percebemos, mesmo que as vezes inconscientemente, propagandas das mais
variadas tanto verbalizadas quanto impressas e mensagens de carater ndo comercial
nas paredes e muros. Dentre essas vozes impressas podemos identificar algumas
como sendo caracteristicas daquela regido, observamos em suas tipografias e
mensagens transmitidas tracos que nos remetem ao fazer manual, a oficios de criacao
de expressdes tipograficas populares que se comunicam com o0 entorno a que elas

pertencem. Eller reitera:

Pode-se dizer que a tipografia vernacular destaca-se como uma marca do
pluralismo na paisagem das cidades brasileiras (figura 5), e desenvolve um
papel essencial em meio a propagandas, publicidades, anuncios, ou
sinalizacdes no cenario urbano. [..] os trabalhos vernaculares néo
apresentam apego direto a regras de constru¢do ou de estética

preestabelecidas por outros oficios ou por academia” (ELLER, 2014, p. 43).

Em Sao Luis, capital do Maranh&o, nao é diferente pois ao caminharmos pelo
seu centro podemos notar varias expressoées tipograficas populares anunciando os
mais variados produtos e servi¢os, grafites denunciando por exemplo mazelas sociais
e exaltando a cultura do hip hop e pichacdes com dizeres poéticos e de teor politico

social.

Esses trabalhos que séo identificados como parte da identidade cultural nos

proporcionam uma visdo da historia da nossa cidade como diz Baron (apud Walker):

As caracteristicas da linguagem escrita sdo sempre moldadas por variaveis
sociais, econdmicas, educacionais ou tecnoldgicas, de acordo com
determinada sociedade, linguagem ou tempo. (BARON apud Walker, 2007,
p.10).

Esses tipos encontrados em fachadas, interior de igrejas historicas, placas de

venda, muros e paredes podem ser classificados como design vernacular. Sdo obras
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fruto da cultura que estéo inseridas, geralmente produzidas de forma manual para

solucionar problemas do dia a dia, expressar ideias e opinides. A pesquisa e
valorizag&o dos tipos vernaculares em sua variedade de cores, tamanhos e formas
contribuem para estimular a criatividade e aumentar as referéncias para a criacdo de
novas fontes em contrapartida com a tendéncia atual como Fontoura e Fukushima
(2012) observam:

A tendéncia atual, em matéria de desenho de fonte, € muito conservadora. A
pensar das raras excecdes, o desenho dos signos tem mudado pouco e muito
lentamente ao longo do ultimo século. (FONTOURA, FUKUSHIMA, 2012,p
.25)

Para Priscilla Farias no design de tipos, a incorporacéo de formas vernaculares,
significa frequentemente a valorizagdo de modelos anteriores aos critérios modernos
de limpeza e legibilidade (1998, p.168). Assim a pesquisa na area é importante para
esse resgate de modelos e saberes, valorizagdo da cultura popular, para o
entendimento da sua origem que a caracteriza como vernacular. E também para se
resgatar os processos criativos dos pintores letristas e para o avanco da prépria
tipografia enquanto disciplina que deve se apropriar dessas referéncias e saberes

para a sua valorizacdo e para inspirar novos tipégrafos na producao dos seus tipos.

Com do advento de novas tecnologias os letreiros populares véo cada dia
perdendo mais espaco para novos layouts como diz Fatima Finizola e Solange G.
Coutinho (20009) :

A evolugdo das novas tecnologias de impressao digital talvez coloque em
risco a existéncia por mais alguns anos do oficio do letrista popular. [...] Até
mesmo muitos dos trabalhos de letreiramento ja perderam um pouco da sua

‘manualidade”, na medida em que também partem de layouts gerados no
computador (FINIZOLA, COUTINHO,2009, p 1).

Assim esse trabalho tem como objetivo fazer uma catalogacao visual de fontes
tipogréaficas vernaculares encontradas no Centro Historico de S&o Luis e a partir disso
criar um catalogo para que se tenha acesso a esses tipos usados na regido onde a

cidade de S&o Luis nasceu. O que além de promover debate e reflexdo sobre o
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contexto de producéo de tipos e as classificacdes tipograficas existentes tem também

como objetivo a valorizac&o da identidade da tipogréafica ludovicense.

Os tipos vernaculares estao perdendo espago com o tempo, assim € importante
chamar atencdo dos discentes e docentes ludovicenses para pesquisa na area,
fomentando a producéo cultural e de tipos com a identidade regional. O catalogo se
propde a ser uma fonte de pesquisa e visualizacao do potencial de producéo cultural

tipogréafica da cidade.

Como método utilizaremos a pesquisa exploratoria aliado a técnicas do design
thinking. No capitulo 1 se far& um panorama sobre design vernacular, definindo
conceitos, 0 comeco das pesquisas sobre o tema em ambito internacional e nacional
e contextualizando com o local. No segundo capitulo se apresentard conceitos de
tipografia e suas vertentes vernaculares os letreiramentos populares, a pichacéo e o
grafite, trazendo também pesquisas ja feitas na area e desdobramentos como a
producdo de tipos inspirados no vernacular. No terceiro capitulo serd explicada a
metodologia utilizada para a investigagao de campo, classificacéo, expondo exemplos
de classificacbes de expressdes tipograficas vernaculares, e para producdo do
catalogo. No quarto capitulo serdo abordados os roteiros e o registro fotografico
realizado no campo pesquisado. No quinto capitulo com a coleta pronta sera abordado
a selecdo e a classificacdo de acordo com os critérios estabelecidos no arranjo
metodoldgico. Com os resultados, no quinto capitulo sera produzido o catélogo para
visualizacdo dos mesmos e das fotos das expressdes tipograficas encontradas e nas

consideracdes finais sera feita uma reflexdo sobre o caminho e o resultado do projeto.

2 DESIGN VERNACULAR

Podemos encontrar em quase todos os quatros cantos do planeta objetos,
moveis e pecas graficas em geral que foram projetados tendo como preceitos
costumes locais adquiridos ao longo do tempo e que foram passados de geragao em
geracdo. Assim podemos observar que juntamente com o design oficial tambéem
encontramos solu¢des de design que ndo tem origem nas normas académicas e nem
foi feita por designers, essas que tem como “normas” e inspiragdes o saber aprendido
com a vivéncia cotidiana e técnicas passadas por geracdes no local que estao

inseridas designamos como design vernacular.
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O termo vernacular do latim vernaculus foi originalmente usado para designar

algo nativo, um nativo da cidade de Roma ou mais especificamente, um escravo
nascido em casa romana (STAR, 1942 apud FARIAS, 2011). Segundo o dicionério
Michaellis online (2017), o termo vernaculo € um adjetivo que se refere a algo proprio
de um pais ou regido ou a uma linguagem correta sem estrangeirismos ou lirismo na
escrita ou na fala. Darron Dean (1994) escreve que o termo vernacular se deriva da
palavra latina ‘vernaculas’ que significa nativo ou indigena, e que foi associada ao
design pela primeira vez por George Gilbert Scott em 1857 e desde esse momento

tem se desenvolvido uma grande literatura a seu respeito. (DEAN, 1994, p.153)

Podemos pensar entdo em design vernacular como obras que sdo movidas
pela cultura, geralmente produzidas de forma manual para solucionar problemas do
dia a dia. Assim temos essas solu¢cdes como um design nativo antes do design oficial,
pois esses trabalhos surgiram para resolver problemas do cotidiano na falta de um
profissional e tendo como inspiracdo os costumes locais criaram produtos com a cara

da sua regiéo € consequentemente com a sua cara.

Geralmente quem era responsavel pela producdo desses artefatos eram
artesdos, artifices, pintores e pessoas comuns que a partir de um problema ou
demanda do seu dia a dia, se utilizavam do conhecimento adquirido na sua
comunidade para soluciona-lo. Esse conhecimento composto de referéncias visuais,
técnicas de producédo, era adquirido a partir da vivéncia e aprendizado que era
passado por geracdes e/ou aprendido com outros artifices da area. O design
vernacular pode ser considerado como forma de traducdo de uma cultura regional
impressa em um produto. Assim ele se permeia nas caracteristicas da regiao de sua
origem e do seu criador dessa forma imprimindo um estilo proprio. A partir da sua cor,
textura, formato ele gera associacdes e atua ha nossa memoria que logo se manifesta
na nossa mente assim sendo pec¢a fundamental da formagdo da nossa identidade
cultural. Assim o design vernacular € fruto do conhecimento popular imprimindo

vivéncias e costumes.

O interesse no design feito por n&o designers pela disciplina comecou
relativamente a pouco tempo. A maioria das pesquisa e estudos na area segundo

Priscila Farias (2011) comecou na esfera da arquitetura.
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No campo do design segundo Maria Cristina Ibarra e Rita Ribeiro A.C. (2014)

podemos citar como exemplos de estudos na area os de Charles Jencks e Nathan

Silver (1972) que propde o conceito “Adhocism”, que faz referéncia a improvisacao
através do uso de objeto aleatérios com o objetivo de satisfazer uma necessidade
momentanea, os de Uta Brandes e Michael Erlhoff (2006) que escreveram um livro
chamado Non-intentional Design, um termo criado por eles para definir o “re-design
cotidiano do projetado” que nada mais € que as diferentes formas de utilizagdo que
usuarios podem atribuir a artefatos e o livro Home-Made Contemporary Russian Folk
Artifacts (2006) do artista russo Vladimir Arkhipov que € uma catalogacao de imagens
de artefatos Unicos criados para um fim especifico durante o colapso da unido

soviética devido a falta de acesso a bens industrializados na época.

TOY REVOLVER TOY LOCOMOTIVE

= &
AVborthory &

Aloksandr Chebotaryov

Figura 1- Paginas do livro Home-Made Contemporary Russian Folk Artifacts

2.1 Design Vernacular no Brasil

O design como profissao no Brasil foi reconhecido a partir da década de 60 com

0 surgimento da escola superior de design — ESDI/UERJ no Rio de Janeiro. Nela
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assim como nas outras primeiras escolas de design do Brasil se tinha muitas vezes

como referéncia preceitos modernistas de origem europeia enquanto no Brasil ja
existia uma série de trabalhos informais referentes a area, que segundo Cardoso
(2005,p 11), eram ‘solugbes projetuais que nao derivaram ostensivamente de uma
matriz estrangeira reconhecida’, muitas vezes trazendo tracos do que poderiamos
identificar como um design brasileiro mais auténtico, com bases criativas mais

proximas da cultura e habitos locais.

Esses produtos vernaculares sdo muitas vezes ligados ao imaginario das
pessoas sendo partes de costumes e a afirmacéo de uma identidade. Essa identidade
€ cada dia ratificada com atos como o consumo de determinados produtos regionais,
costumes como o de levar uma cadeira de macarrdo a porta, para sentar e conversar.
Sobre isso a Silva Carla (2016) afirma em sua pesquisa sobre o uso dessas cadeiras

pela populacédo de Séo Luis:

Percebe-se que ha nessa ‘escolha’ um manifesto de afirmacao de valores, de
um modo de ser e de se comportar, expresso simbolicamente na cadeira de
macarrdo. Entdo usa-la e expd-la significa afirmar uma identidade frente a

oferta de produtos impessoais e massificados (SARAIVA, 2016, p .9

Figura 2- Cadeira de macarréo
Fonte: https://goo.gl/G89gfz

No Brasil podemos identificar diversos produtos como design vernacular, desde
letreiramentos, poltronas de espaguete, descascadores de fruta entre outros que se

originaram da criatividade popular. O pais possui grande variedade cultural e isso se
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observa nessa variedade de produtos encontrados que coexistem e as vezes

disputam espaco com o design oficial.

A valorizag&o dos produtos regionais no Brasil comegou em 1958 como aponta
Ibarra e Ribeiro (2014):

No Brasil, a valorizacdo dos artefatos nativos de um lugar pelo design
comecgou em 1958, com a arquiteta italiana Lina Bo Bardi, que viveu no
nordeste entre 1958 e 1964, tempo no qual pesquisou sobre cultura material
nativa desta regido e organizou uma exposi¢cdo chamada Nordeste em 1963
no Museu de Arte Popular, no Solar do Unhdo, em Salvador, mostrando um

grande inventario de objetos populares. (Ibarra,

Ribeiro,2014, p .8)

Nos dias atuais varios pesquisadores no Brasil entraram nessa area buscando
compreender, registrar e valorizar o design vernacular brasileiro, podemos citar como
exemplos o livro Rua dos inventos (2002) da pesquisadora Gabriela Gusméao onde ela
retne invencdes projetadas por moradores de rua, pequenos prestadores de servicos
e vendedores ambulantes a partir de matéria-prima barata ou a disposicao lixo; o
projeto Objetos da Floresta (2012) da designer Andrea Bandoni de Oliveira onde ela
publica um livro com recopilacdo de varios objetos encontrados na floresta.

Podemos ver varios trabalhos atuais feitos no Brasil inspirados no design feito
por ndo designers. As empresas veem nele a oportunidade de dar para seus produtos
a cara do local onde eles vao ser comercializados. Podemos citar como exemplos a
lata de Guarana Jesus com tematica do Bumba Meu Boi, feitas para o Sdo Joao do
Maranhdo pela Agéncia Dia Comunicacdo (2010) e o album Brasil a Fora dos

Paralamas do Sucesso inspirados nos letreiros vernaculares.
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Figura 3-Lata de refrigerante com embalagem teméatica inspirada no Séo jodo

Fonte:https://goo.gl/DBu9wr

“PREDL DAGAS -
< ”6(/0 4 660

Figura 4 - Capa do album Brasil a Fora
Fonte: https://goo.gl/o25WYx

Ainda existe um vasto campo a ser explorado no Brasil na pesquisa em design
vernacular, pois além de ser um pais grande que abrange varias regides ele é
constituido de varias culturas distintas entre si. Assim essa pesquisa € de fundamental
importancia pois como diz Finizola (2010):

O design grafico inspirado de inspiracdo regional valoriza costumes e
tradicGes locais, enfatizando suas qualidades, expressando o que é de
caracteristico de uma regido, por meio de solucdes préprias e do emprego de
materiais e técnicas locais.(FINIZOLA, 2010, p .30)
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Com a pesquisa e a catalogacdo desses produtos podemos estimular a
producéo de projetos com inspiracao no vernacular e assim teremos a valorizagéo da
mesma pois muitos dos processos, produtos e afazeres vernaculares ja se perderam
ou estdo em via de se perder por causa do seu carater transitério e do advento de

novas tecnologias que acabam disputando espaco os produtos e técnicas regionais.

3 TIPOGRAFIA VERNACULAR

Dentre as expressoes tipograficas que podemos encontrar nas paisagens
urbanas podemos identificar alguns tipos que fogem do padréo e da norma académica
e que chamam atencédo pela sua cor e forma. Esses que séo classificados como
tipografia vernacular se destacam pela apropriacdo de signos, referéncias a cultura
local e ao saber popular, sdo usados para suprir demandas do cotidiano como sinalizar

comeércios, venda de produtos, expor ideias entre outros.

O termo tipografia ao longo do tempo foi empregado para designar varias
praticas relacionadas a producdo e composicéo de tipos, para Farias (1998, p.166)
podemos entender como um conjunto de praticas subjacentes a criacao e utilizacédo
de simbolos visiveis relacionados aos caracteres ortograficos para fins de reproducao,
independentemente se foram feitos e/ou reproduzidos de modo mecéanico ou manual.
Bruno Martins reitera, e a define como a materializacdo da escrita, onde ela “se
relaciona tanto com o ato de escrever e desenhar letras quanto com a composicao de

elementos tipograficos no espago” (2007, p.63).

O design de tipos no Brasil segundo Priscila Farias (2011, p.166) s6é comecou
a ser realmente praticado em 1980 com o advento e popularizagéo das tecnologias
digitais como o Fontographer e o Fontlab, mas muito antes disso ja existia no pais a
pratica de desenhos de tipos vernaculares feito por ndo designers para suprir
demandas de comunicagdo do cotidiano. Assim vemos a coexisténcia do design
gréfico feito a partir de normas académicas e aquele feito a partir de referéncias da

cultura local que chamamos de vernacular.
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O termo vernacular veiculado ao design grafico para Vera Lucia Dones
(2004):

O termo vernacular sugere a existéncia de linguagens visuais e idiomas locais
gue remetem a diferentes culturas. Na comunicacao grafica, corresponde as
solugBes gréficas, publicacbes e sinalizagbes ligadas aos costumes locais
produzidos fora do discurso oficial. (DONES, 2004, p 2.)

Para Farias (2010) a tipografia vernacular é entendida como uma pratica
regional de produgdo manual de letras, em especial os letreiramentos populares,
esses para Finizola e Coutinho (2009) tem como caracteristicas a confeccdo a mao,
por técnicas primitivas como a pintura que provavelmente foi transmitida de geracéo
em geracado, por artifices muitas vezes anbnimos que ndo passaram por nenhum

curso técnico ou especializado no oficio de desenhar letreiros.

Podemos pensar como caracteristicas em comum dentro das tipografias
vernaculares a producdo manual, onde a técnica pode ser passada de geracdo em
geracdao, o estilo dos tipos inspirados em tipografias ja existentes, referéncias culturais
locais e em tipos do mesmo estilo, o carater transitorio que € préprio do vernacular,a
heterogeneidade dos tipos e a comunicacao de ideias que a atrelada a sua producao

e sua localizacdo no espaco como aponta Bruno Martins:

Mas se sua localizac@o pode parecer aleatoria, ndo se pode esquecer que
uma demanda de comunicacdo sempre esta orientada para alguém, para um
outro. [...] essas inscricdes tem sua razdo primeira no préprio ato de
comunicar, estao ali para serem vistas - em primeiro lugar - para depois
serem lidas. (MARTINS,2007, p 20.)

Assim ao se pensar em tipografia vernacular devemos nos atentar a sua forma,
conteudo e local onde esta inserida. Sendo essas trés caracteristicas planejadas com
a principal fungdo de comunicar. A tipografia vernacular além de comunicar pelo seu

conteudo também comunica pelas caracteristicas intrinsecas de sua forma.
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Sobre a pesquisa em tipografia vernacular no Brasil podemos citar o livro

Abridores de Letras de Pernambuco (2014) da Fatima Finizola, Solange Coutinho e
Damido Santana que € um mapeamento de letreiramentos populares feitos em
cidades de Pernambuco e o projeto Letras que Flutuam (2014) da Fernanda Martins
e Samia Batista que mapeou os trabalhos de artistas conhecidos como abridores de

letras em cidades ribeirinhas no estado do Para.
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Figura 5- Paginas do livro Abridores de Letras de Pernambuco
Fonte: https://goo.gl/bwtbdj]

Figura 6 - Foto do acervo do projeto Letras que Flutuam

Fonte: https://goo.gl/m9jdLs
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3.1 Letreiramentos Populares

Os letreiramentos populares sao utilizados em muros, fachadas, cartazes entre
outros suportes para comunicar anuncios, propagandas, identificar estabelecimentos
entre outros usos. Finizola (2010, p.37) define o termo letreiramento como a escrita
em forma visual, representada por letras e o modo pelo qual elas sdo formatadas e
combinadas, tem uma formalidade e uma importancia acima da legibilidade. Podemos
listar como caracteristicas o layout diferenciado, sua producéo feita por pintores
letristas que em geral passaram esse oficio por geracfes e a natureza mercantil que
prioriza chamar a atencéo de possiveis clientes (Finizola,Coutinho,Santana, 2010, p.
20).Outra caracteristica desses letreiros é suas heterogeneidade que € proprio das
manifestacdes populares, pois suas referéncias vém da cultura popular e da vivéncia

do pintor letrista, Dones (2005) aponta sobre :

O termo cultura popular ndo designa um conjunto coerente e
homogéneo de atividades, pelo contrario, sua caracteristica é a
heterogeneidade, a ambiguidade e a contradicdo, ndo somente nos
aspectos formais, mas também em termos de valores e interesses que
veicula (DONES, 2005, p. 01).

Esses letreiramentos juntamente com o design oficial comp&em a paisagem
urbana pois sao utilizados nos centros urbanos por diversos tipos de estabelecimentos
como saldes de beleza, sapateiros, cartomantes, chaveiros entre outros. As pessoas
gue geralmente os consomem e produzem possuem baixa renda e a falta de recursos
tende a estimular a criatividade que vemos impressa nesses letreiros, mas nao
devemos entender os letreiros populares como uma forma menor de design ou algo

menos importante como aponta Lupton (1996):

O design vernacular ndo deve ser visto como algo “menor”, marginal ou
antiprofissional, mas como um amplo territdrio onde seus habitantes falam
um tipo de dialeto local [...]. Nao existe uma Unica forma vernacular, mas uma
infinidade de linguagens visuais, [...] resultando em distintos grupos de
idiomas. (LUPTON,1996, apud DONES, 2004)
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Dentro do campo dos letreiramentos populares se pode identificar uma

classificacdo entre elas relacionada a sua elaboracdo podendo ser divida em
profissionais e amadoras. Finizola aponta que h& uma certa hierarquia entre os
letristas populares, existem aqueles técnicos do oficio que fazem dessa pratica uma
fonte de renda e aqueles ocasionais que pintam no improviso visando suprir uma

necessidade ocasional (2010, p.56). Bruno Martins reitera esse pensamento:

E possivel distinguir inicialmente dois padrées:

a) placas produzidas por pintores-letristas profissionais, que sao
utilizadas em fachadas e interiores de estabelecimentos comerciais, como
supermercados, mercearias, acougues, padarias, lanchonetes, sacoldes,

saldes de beleza, etc.

b) placas e inscricbes realizadas por néo-profissionais da escrita,
anénimos, ambulantes, prestadores de servico, comerciantes, moradores,
etc. (MARTINS,2007, p. 26)

Sobre esses padrdes podemos pensar em caracteristicas como alguma
regularidade nos tipos desenhados por letristas profissionais e na falta dela nas
inscrigdes feitas por ndo profissionais. E sobre os pintores letristas em geral temos
como caracteristicas sua origem social comum e a falta de formacdo académica
formal. Podemos ver entdo os letreiros como solug@es préticas de design feitas para
suprir demandas do dia a dia. Podem ser feitos de forma profissional ou amadora e
além de comunicar a mensagem pretendida, nos evoca a cultura da regido que esta

inserido.

Isso acontece devido a falta de um design oficial e assim esses artifices,
pintores, artesdos recorrem ao seu préprio conhecimento que foi construido com
referéncias em tipografias existentes, cultura popular local e na sua experiéncia para
criar pecas auténticas e regionais. Sendo assim podemos pensar como a sua
caracteristica principal a apropriagdo do seu contexto de inser¢cdo (Martins, 2007,

p.25) ou seja fruto e voz de demandas de comunicagéo local.

Existem varios projetos do design tipografico produzidos tendo como
referéncias os letreiramentos populares, podemos citar como exemplo as fontes

Cordel (1998) do Leonardo Buggy feito inspirada em gravuras de papel usadas para
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ilustrar capas de cordel antigas, a Brasiléro (1999) de Crystian Cruz que foi inspirada

na a analise de centenas de letreiros feitos a méo encontrados em diversas cidades
brasileiras, e a fontes Cabeca, Contexto, Filezin e X-tudo do projeto “Tipografia
Vernacular Urbana” do Vinicius Guimaraes (2007) que foi resultante da pesquisa de
letras feitas manualmente na cidade de Sdo Gongalo regido metropolitana do Rio de

Janeiro.

. DESIGWED BY CRYSTIAN CRUZ
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Figura 7 - Fonte Brasiléro (1999)

CORDEL 2010 - NEW TYPEFACE VERSION FOR MYFONTS
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Figura 8 - Fonte cordel (1998)
Fonte: http://www.tipografia.wiki.br/Leonardo_Buggy
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3.2 Pichacéo e Grafite

A paisagem urbana moderna das grandes cidades € composta de varios
estimulos visuais tipograficos. A maioria das letras encontradas nesse ambiente &
projetada e tipografica, ou seja, € obtida por meio de processos mecéanicos ou
automatizados ou imitam letras obtidas por tais procedimentos (Farias,2011, p.178).
O que encontramos nesses locais que foge a regra séo as pichacgdes e grafites que
juntamente com os letreiramentos também sdo classificados como tipografias

vernaculares como Dones (2004) lembra:

Vale lembrar que as intervengbes do tipo “pichacdo” ou grafites, que nos
circundam nas cidades e nos perimetros urbanos, sdo uma forma de
manifestacdo grafica vernacular. Esses sinais andnimos, para o tipografo e
designer inglés Herbert Spencer, “representam duas motivagbes
fundamentais do ser humano: o desejo de deixar sua marca e a hecessidade
de comunicar-se’(DONES,2004, p.4)

As duas atividades por terem suas raizes em comum Sao muitas vezes
confundidas, os proprios grafiteiros muitos deles também pichadores, enfrentam
dificuldades em definir com exatiddo onde termina o graffiti e comeca a pichacao, e
vice-versa (Pennachin, 2004, p.4). Esses meios de comunica¢do urbana podem ser
encarados como uma linguagem artistica e também politica pois imprimem no meio
urbano uma forma prépria de ver, com vocacao clandestina e a margem dos meios de
comunicacao oficiais. Assim podemos pensar nas duas atividades, que visam a
comunicacdo de suas ideias nas ruas e avenidas das grandes cidades, como
complementares no meio urbano, tendo em comum muitas vezes as pessoas que

praticam e suas mensagens mas diferentes e varios aspectos.

Para Luciano Spinelli (2007) a Pichacéo pode ser caracterizada como letras ou
assinaturas de carater monocromatico, feitas com spray ou rolo de pintura sendo
essas letras ou assinaturas compostas de tracos retos que formam diversas arestas
de uma forma homogeneizadora. Souza (2007) cita como caracteristicas dessa
atividade a veiculacdo através da paisagem urbana, a sua vocacéao clandestina o seu
aspecto estético com tracos rapidos e apressados em tinta spray, cuja premissa € a

divulgacao através da repeticdo. A Pichacao na sua origem moderna foi muito ligada
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a questdo do territorio, sendo utilizados marcas e simbolos para demarcacdo dos

mesmos mas sua utilizacdo no Brasil € mais relacionada com questfes individuais do
autor, Souza (2007) a partir da sua pesquisa sobre a pichac&o no Rio de Janeiro nos
diz:

A versdo brasileira da pratica estd relacionada a representacdo da
subjetividade do praticante. A disputa, apesar dos pichadores se vincularem
a siglas de pichacao (como veremos a frente), se da no ambito individual,
relacionada a quantidade de nomes e facanhas (pichagbes em alvos
considerados dificeis) de cada pichador e ndo tem a premissa da demarcacao
territorial. (SOUZA,2007, p .25)

Assim podemos pensar na pichagdo como um ato ligado a deixar sua marca no
territério urbano, uma forma de comunicacédo clandestina utilizada pelos pichadores
para divulgar suas ideias. O aspecto clandestino dessa atividade é devido a varios
fatores, como a sua ligacdo com gangues que a utilizam para demarcar territérios, o
ambito juridico pois o pichador pode ter que responder judicialmente pelos seus atos
e 0 aspecto social onde a sociedade no geral ndo vé com bons olhos a pratica ligando
a atividade a atos de delinquéncia. Sobre as caracteristicas das letras que compdem
as pichacdes encontradas no Brasil podemos observar uma grande influéncia a

estética das pichagfes de Sdo Paulo como também observa Souza (2007):

Em S&o Paulo, em Brasilia e nas capitais da regido sul a pichagédo tem o
mesmo aspecto estético: tracos extremamente retilineos, angulares e
bastante mais inteligiveis que os tracos cariocas, com um alfabeto
praticamente padronizado e constituido por letras de forma em caixa-alta
modificadas. Esta tendéncia estética é certamente originaria de Sdo Paulo e

foi exportada para as demais regides mencionadas. (SOUZA, 2007, p .26)

O grafite diferente da pichacdo ja goza de status de arte mais aceito pela
sociedade, sua origem é muito antiga podendo a sua origem ser encontrada nos

muros da roma antiga, Schultz (2010) nos diz sobre:
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Grafite tem origem no termo italiano graffito, que deriva do latim graphium.

Inicialmente, designou um estilete utilizado para escrever sobre placas de
cera. Posteriormente, a forma plural, graffiti, nomeou as inscricdes gravadas
na pré-histéria e na antiga Roma. Em 1965, a palavra graffiti foi utilizada para
definir as pichacbes com spray e, nos anos 70, para indicar as modernas

pinturas feitas com a mesma tinta (SCHULTZ,2010, p .5)

No Brasil, o grafite comeca a se estabelecer e gerar desdobramentos a partir
de um contexto autoritario de controle social durante os anos de ditadura militar. Assim
ele se encontra ligado a luta de movimentos sociais sendo usado como voz dos menos

favorecidos assim como na sua origem como Nogueira (2009) reitera:

Ao nos referirmos a palavra grafite, remetemo-nos imediatamente as pinturas
gue proliferam pelas ruas das cidades, principalmente nas metrépoles. [...] no
entanto, a no¢ao socio-politica intrinseca ao grafite, e que importa para nos,
vai surgir mesmo na Antiguidade Classica, com exemplos principalmente em
Roma, j& que foram preservados em Pompéia. Neste momento temos o
grafite como uma livre expressdo de camadas menos favorecidas da
populacdo, que, teoricamente, ndo teriam acesso a uma educacdo formal
(NOGUEIRA, 2009,p.1)

Como caracteristicas do grafite podemos citar suas cores vibrantes, letras
tridimensionais e sua utilizagdo como linguagem que visa dar visibilidade a
movimentos sociais. Ao longo do tempo houve muitos esfor¢cos da imprensa apoiado
por alguns criticos de arte para diferenciar o grafite da pichacdo mas podemos ver que
eles tém raizes comuns assim como a razao transgressora e de protesto. Desde o
seu surgimento o grafite sempre teve aspecto politico sendo usado para retratar a
realidade vivida e vista de determinados grupos sociais, imprimindo em muros e
fachadas desde a indignacdo com a falta de assisténcia do poder publico e a

marginalizacéo e falta de valorizacdo da cultura que ele esté inserido.

Como exemplos de fontes inspiradas na pichagao e no grafite podemos citar a
fonte Adrenalina (2014) do Gustavo Lassala inspirada no pixo paulistano, a fonte
Rooftop (2009) do Robsom Aurélio uma fonte modular inspirada na Pichacdo e no

Grafiti feita com extensor (um rolinho de pintura fixado em um longo cabo usado para
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escrever em locais inalcangaveis ao pixador com spray) praticada em Brasilia , a Brasil

Pixo Reto (2007) de Tony de Marco inspirada em assinaturas de gangues de Séo
Paulo e a Pixel Reto da Typedca (2014) uma releitura da pichacao brasileira com as

restricbes do grid de pixel.

ABSDESFQHITALMNG

Figura 9 - Fonte Adrenalina (2014) de Gustavo Lassala. Fonte:goo.gl/9BdXet
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Figura 10- Fonte Rooftop (2009) do Robsom Aurélio. Fonte:https://goo.gl/WroLYP
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Figura 11 - Fonte Brasil Pixo Reto (2007) de Tony de Marco. Fonte:https://goo.gl/RSN
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Figura 12 - Fonte Pixel Reto (2014) da Type6ca. Fonte: https://goo.gl/l2Y8UG9

3.3 Terminologia dos tipos

Existem terminologias especificas utilizadas na analise das letras. A maioria
desses termos hoje utilizados na producao de tipografias digitais derivam de técnicas
de impressao com tipos moéveis. Nao sdo muitos nomes, e a maioria tem significado
Obvio e séo eficientes, uma vez que sédo usados desde o século XV (ROCHA,2002, p.
40). Assim a seguir apresentamos um gréfico ilustrativo apresentando a anatomia das

letras.
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Branco ou contraforma

Ascendente Haste ascendente
Altura Olho Altura das

nominal médio capltais

Descendente

Serifas Pé ou Base Montante ou

Barras ou trava

Troncos horizontais .
Tronco vertical

Haste ou Fuste

s Gicai Contorno
nrfase vertical ou
Stress vertical Externo
i 3

___________ === —_— = S P, P

Altura das

ascendentes

Contorno

Interno

Barriga ou Panga Perna Linhade base Raho

Figura 13 - Anatomia das letras. Imagem adaptada de FONTOURA, FUKUSHIMA. Vade-mécum de
tipografia,Curitiba :Insight,2012.

4 ARRANJO METODOLOGICO

Neste capitulo sera abordado a metodologia da pesquisa. Para a busca e
analise das expressfes tipograficas vernaculares que resultardo na producdo do
catdlogo sera feita uma pesquisa exploratéria que vai envolver um levantamento
bibliografico, analise de outros exemplos de classificacdo tipografica vernacular e
pesquisas de campo no centro histérico em busca dos tipos. Com as imagens sera
feita andlise e classificacdo dos tipos encontrados, tendo como base classificacdes

existentes, e com o resultado ser produzido o catalogo.



4.1 Classificacfes de tipografias vernaculares >

Para a analise e classificacdo das expressfes tipogréficas vernaculares
encontradas foram buscadas metodologias de classificacdes que servissem de base
para formulacdo da classificacdo das expressdes tipograficas encontradas. Assim
como dito na terceira etapa serdo tomados como base os trabalhos de Fatima Finizola
(2010), Priscila Farias (2011) e Mariana Sampaio (2012).

Fatima Finizola em seu livro Tipografia Vernacular Urbana (2010) faz uma
analise dos letreiramentos populares encontrados na cidade de Recife a partir de uma
pesquisa sistematizada no periodo de 2008 a 2010 onde se analisou oitenta artefatos.
A partir da discusséo acerca dos dados obtidos gerou um sistema de classificacédo
cruzada englobando trés critérios: Autoria, Forma de representacdo da linguagem

gréfica verbal e atributos formais.

O primeiro critério se refere ao autor dos letreiros e assim foi identificado trés
tipos de letreiramentos: Feito por especialistas, por ndo especialistas e os autorais. O
segundo critério se refere a forma de representacéo da linguagem gréafica verbal onde
foram identificados trés padrdes: De base Caligraficos, de base topografica e com
base no desenho. O terceiro critério se refere aos atributos formais onde foram
sistematizados nove padrbes: Amadoras, quadradas, serifadas, cursivas, gordas,

grotescas, caligraficas, fantasia e expressivas.

Priscilla Farias em artigo para o livro O Papel Social do Design Grafico (2011)
faz uma reflexdo sobre fontes digitais inspiradas por artefatos vernaculares e a partir
da caracteristicas do processo e do produto vernacular apontadas por Rapoport
(1999) classifica cinco estratégias de incorporacdo de elementos vernaculares na
criacao de tipografias digitais que sao as fontes baseadas em artefatos produzidos

por especialistas, ndo especialistas, artefatos idiossincraticos, ruasticos e urbanos.

Mariana Sampaio (2012) em sua pesquisa de mestrado sobre o Letreiros
populares de Recife faz uma analise dos seus aspectos semanticos e morfoldgicos.
Como instrumento de analise ela elabora 4 fichas para realizar a catalogacdo dos
mesmos. A primeira ficha se refere a dados gerais das imagens como autor da foto,
bairro de origem; A segunda ficha se refere a analise semantica e ortografica dos

elementos textuais, ou seja, segundo o sentido das mensagens como metéaforas,
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variacOes ortograficas; A terceira e quarta ficha se referem a analise morfologica de

elementos verbais e pictéricos como seu posicionamento e forma.

4.2 Detalhamento das etapas da pesquisa

Na primeira etapa a partir do levantamento bibliografico sera feito a
fundamentacdo da pesquisa buscando autores que ja pesquisaram o tema para se
definir conceitos e ter um panorama das analises e classificacdes tipogréaficas

vernaculares existentes.

De acordo com Kim & Kim (1993 apud DONES 2004), a maneira que 0S grupos
culturais sdo tipograficamente reconhecidos depende de valores conotativos e
denotativos das formas das letras, considerando que elas devem ser analisadas
dentro de uma determinada ambiéncia cultural envolvendo determinadas préticas e
conhecimentos evidenciados ndo somente pelo ‘0 que’ esta escrito, mas ‘como’ esta

escrito.

Assim na segunda etapa sera feita uma investigacdo de campo exploratoria no
Centro Histérico de Séo Luis. Para isso foi delimitada uma &rea para pesquisa que
corresponde a que recebeu tombamento pela UNESCO como patriménio mundial da
humanidade (Figura 14). Sera utilizado uma camera fotografica e um mapa para se
buscar e realizar o registro das expressoées tipograficas vernaculares pelas ruas do

Centro Histoérico de Sao Luis.

Nessa etapa, além de realizar o registro fotografico de expressdes graficas
populares se busca analisar também o contexto onde elas estdo inseridas, pois
engajar-se numa pesquisa de campo equivale a situar-se do lado da construcéo dos
dados e nao do lado da divulgacao dos resultados. (BEAUD, WEBER,2007, p.31).
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Figura 14 - Em vermelho no mapa - Area de tombada pela UNESCO como patrimdnio mundial.
Fonte: Google maps com demarcagédo do autor

Na terceira etapa com o material coletado sera feito a classificacdo dos tipos
para o catédlogo tendo como base as classificacfes existentes. Assim partir do
pesquisado sera tomado como base na analise, classificacdo e catalogacao dos tipos
vernaculares encontrados nos trabalhos de Fatima Finizola (2010), Priscila Farias
(2011) e Mariana Sampaio (2012). A partir dessas metodologias apresentadas foram
escolhidos 4 critérios para analisar as expressdes tipograficas encontradas. Eles
foram escolhidos devido a extensao de possibilidades e complexidade da anélise das
letras, para se fazer uma analise preliminar do material coletado e dar o engate a

novas pesquisas.



33
A primeira é teor da informacao que foi extraido da ficha de dados gerais da

analise feita por Mariana Hennes Sampaio dos letreiramentos da cidade de recife.

Para esse critério Sampaio (2012) institui 4 categorias em sua pesquisa:

e Servicos (xérox, restauracdes e consertos, estética e beleza, etc),
e Comeércio de produtos (como alimentos e bebidas, vestuario, etc),
e Informativos (avisos em geral),

e Qutros (casos nao enquadrados em nenhuma das outras categorias)

Numa adaptacao da classificacdo para incluir mais variagcdes de expressoes
populares incluimos sinalizacdes dentro da categoria informativos e inserimos as

seguintes categorias:

e Teor Poético (frases poéticas, poesias)

e Teor Politico (criticas sociais, politicas)

O segundo critério analisado sera o suporte que também foi extraido da ficha
de dados gerais andlise feita por Mariana Hennes Sampaio dos letreiramentos da
cidade de recife. Ele analisa onde as expressfes tipograficas vernaculares foram
confeccionadas, Sampaio (2012) institui 5 categorias de classificacdo. Nesse critério
também faremos uma adaptac&o onde a categoria muro se divide em comercial e ndo

comercial.

e Anexo (suportes avulsos, placas, faixas e banners)

e Fachada fixa (pintados na propria fachada do estabelecimento, ponto
comercial fixo)

e Artefato moével (carrocerias dos comerciantes ambulantes);

e Muro Comercial (muros ou paredes comerciais ndo necessariamente
interligados ao estabelecimento conexo);

e Muro ndo comercial (muros ou paredes nao ligadas a estabelecimentos

comerciais ou com mensagens nao comerciais)
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e OQutros (casos especiais, que ndo se enquadram em nenhuma das

classificacdes anteriores.

O terceiro critério sdo os atributos formais extraido da classificacdo para os
letreiramentos populares proposta por Fatima Finizola (2010) em sua anélise. Nessa
pesquisa assim como Sampaio (2012) excluiremos a categoria amadoras e
utilizaremos a nomenclatura trocadilho verbo-visuais que incluem a insercédo de
elementos pictéricos no lugar de letras. Assim juntamente aquela categoria temos 0s
padroes:

e Quadradas (letras baseadas numa construcdo a partir de um madulo
guadrado, complexidade baixa e grande uso de caixa-alta);

e Serifadas (presenca de serifas, predominéancia de caixa alta, peso bold e
extra bold);

e Cursivas (caracteristicas de traco e construcdo semelhantes as letras
manuscritas, presenca de ascendentes e/ou descendentes mais
pronunciadas);

e Gordas (terminacdes arredondadas/curvas, largura condensada, peso bold
e extra bold);

e Grotescas (similares as fontes geométricas da familia das grotescas);

e Caligraficas (tipos com influéncias diretas da pratica da caligrafia);

e Fantasia (construcao formal baseada no desenho livre);

e Expressivas (tipos tipicos de cartazes e vitrines).

O quarto critério que sera analisado sera as cores cujo a classificagdo foi
baseada na analise das cores dos elementos da ficha catalografica dos elementos
verbais feita por Mariana Hennes Sampaio dos letreiramentos da cidade de recife.

Sampaio (2012) institui 2 categorias:

e Cor de fundo (sem pintura, chapado ou degradé, com as opc¢des de cor
branco, cinza, preto, amarelo, verde, azul, roxo, rosa, vermelho, laranja,

marrom e/ou bege)
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e Cor do elemento (outline, chapado ou degradé, com as opc¢bes de cor

branco, cinza, preto, amarelo, verde, azul, roxo, rosa, vermelho, laranja,

marrom e/ou bege.)

O quinto critério foi a Natureza do artefato que foi baseado nas cinco estratégias
de incorporacao de elementos vernaculares na criagdo de tipografias digitais feita por
Priscilla Farias (2011). Nesta pesquisa faremos uma adaptacao utilizando as
categorias elencadas para classificar a origem da inspiracédo das tipografias digitais
baseadas em artefatos vernaculares exemplificados por Farias (2012) para classificar
0s proprios artefatos vernaculares encontrados nesta pesquisa. Assim temos as

categorias:

e Artefatos produzidos por especialistas (pintores, letristas, gravadores
profissionais);

e Artefatos produzidos por nédo especialistas (artefatos com erros de
construcéo na sua anatomia);

e Artefatos idiossincraticos (ligados ao status e ao nome do autor);

e Rusticas (Ligadas a tradicdo popular, folclore local, fenbmenos culturais
tipicos de regides ndo urbanas);

e Artefatos urbanos (Inspiradas em manifestac6es populares tipicas de

ambientes urbanos como pichacoes, grafites, etc).

Na ultima etapa com os resultados obtidos seré produzido um catalogo. Para
essa construcdo grafica serdo utilizadas a metodologia do design thinking para o
design gréafico apontadas por Ellen Lupton no Livro Intuicdo, Agéo, Criacao Graphic
Design Thinking (2013).

Os trés principais eixos dessa metodologia sdo a definicdo do problema,
geracado de ideias e criacado da forma do projeto. Tendo como objetivos do catalogo
dar visibilidade para as tipografias vernaculares do centro histérico de Séo Luis, tanto
antigas quanto novas e promover debate e reflexdo sobre o contexto de producéo de
tipos e as classificagcfes tipograficas existentes sera feito a geragédo de ideias para

gue se possa escolher como a informacao sera disposta e a criacdo da diagramacao
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do catalogo com utilizacdo de técnicas para criar formas como o Sprinting, Grids

alternativos, kit de pecas entre outros para se chegar ao melhor resultado.

Etapa

Atividade

Ferramentas

Revisao bibliogréfica

Listar autores sobre o método
cartografico, sobre,pesquisa
de campo exploratéria,grupos
focais, e tipografia

Busca em Livros, artigos. etc.

Investigacdo de campo
exploratéria

Visita ao campo estudado
para encontrar tipos
vernaculares para serem
registrados em fotos

Camera fotogréafica e mapas

Selecdo e andlise das
informagdes encontradas

Analisar os tipos encontrados
a partir de classificagcdes
tipogréficas vernaculares
existentes

Metodologias de analise
tipogréafica

Elaboracéo do catalogo

Reunir as informacdes
encontradas e das fotos para
elaboracao

Programas de editoracao digital

Quadro 1 - Etapas a serem realizadas durante a pesquisa

5 ANALISE E CLASSIFICACAO DOS RESULTADOS

Para a catalogacdo se fez necessario ir a campo em busca das expressoes

graficas vernaculares. Neste capitulo sera abordado a ida ao campo estudado onde

sera feito um breve relato das impressdes adquiridas a partir dos roteiros feitos e do

processo do registro fotografico. A partir do encontrado serdo criados uma taxonomia

a partir dos critérios estabelecidos na metodologia.
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5.1 Roteiros e registro fotografico

A cidade de S&o Luis foi fundada por franceses em 1612 e tomada pelos
portugueses em 1614. Com a expulséo foi chamado o engenheiro mor do estado do
Brasil Francisco Frias de Mesquita como a missao de projetar fortificacdes capazes
de assegurar a defesa da regido conquistada. Ele também projetou um plano de
urbanizacao para a cidade que foi usado como referencial para expansao da cidade.
Esse plano conferiu ao centro histérico de S&o Luis um tracado geométrico numa
malha urbana ortogonal que foi grande avanco em sua época em relagdo ao estilo
medieval de ruas estreitas e tortuosas adotados em outras cidades da colénia como

Olinda e Rio de janeiro.

Nosso objeto de pesquisa, as expressoes tipograficas vernaculares, podem ser
encontradas em varias ruas do centro historico de S&o Luis. A partir da area da
pesquisa delimitada, correspondente a 60 hectares do centro histérico de S&o Luis
que foi declarada pela Unesco Patriménio do Mundial, foi divido 3 regides para serem
realizadas as incursdes para se fazer o registro fotografico. Essa divisao foi feita com
a finalidade de esquematizar para melhorar o trabalho e tentar abranger o maior
namero de ruas visitadas pois como a area estudada € extensa se tornou inviavel ir

em todas ruas em apenas uma visita.
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Figura 15 - Divisdo criada dentro da area pesquisada para a investigagdo de campo.

Com esse planejamento foi realizado 4 visitas para realizar o registro fotografico
das expressoes tipograficas vernaculares sendo que cada visita priorizou uma regiao
delimitada dentro do todo com excec¢do da ultima que contemplou as 3 regifes.
Nessas visitas se procurou registrar todas as manifestacdes tipogréaficas vernaculares
mesmo aquelas que se apresentavam danificadas com o tempo, para que depois do
registro fosse feita uma selegdo. As visitas foram realizadas no fim de abril e no més
de maio nos dias 26/04, 10/05, 16/05 e 21/05 onde se fez o registro fotografico de 100

imagens.

A partir das imagens coletadas foi feita uma selecdo onde se utilizou como
critério para escolha fontes que estavam em melhor estado de conservacao ou seja
as que estavam mais legiveis dentro das suas especificidades. Assim das fotos tiradas
pelo autor da monografia seréo analisadas 90 expressdes tipogréaficas vernaculares.
Juntamente com essas fotos para fins da pesquisa foram também analisadas
utilizadas fotos cedidas por Leandro Coqueiro Batalha fotografadas em 2017
totalizando assim 105 fotos.
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Durante o registro se observou a maior incidéncia de tipografias vernaculares

na regiao proximo a feira da praia grande. Nessa regido em especial os letreiramentos
comerciais de restaurantes e lojas. Esses letreiramentos populares na sua maioria
eram encontrados em placas esculpidas em madeira, mas também encontrados em
outros materiais com variados tamanhos e cores empregadas , afixadas paralelas a

parede ou perpendicularmente em tamanhos pequenos, de modo a ndo obstruir ou

camuflar as fachadas.

Figura 16 - Letreiramentos popular “Restaurante Antigamente” e "Canto da Cultura"

O padréo de uso dessas placas esta condicionado a normas e diretrizes para o
Centro Historico de S&o Luis bem como que foram implementadas na regido para
conservacgao e valorizacao do patriménio historico da cidade onde se visa alterar ao

minimo as fachadas originais dos casardes.

Também se percebeu, que a maiorias desses letreiramentos esculpidos ou
pintados nas placas desses estabelecimentos comerciais em volta da feira da praia

grande, eram feitos por pintores letristas e escultores letristas profissionais.

Ao redor dessa regido mais comercial se percebeu a maior predominancia em
muros de pracas e esquinas de artefatos tipograficos dos centros das grandes cidades
como pichacdes, grafites. Essas expressoes tipograficas vernaculares em especifico
traziam mensagens variadas como criticas sociais, enaltecimento de movimentos

politicos, poesias, assinaturas de gangues entre outros.



40

Figura 17 - Pichagao “B40” e Grafite “Redugéo nao é a solugéo”

Em relacdo ao nivel técnico dessas se observou que o resultado das producdes
tipogréaficas vernaculares era variado. Também se notou uma grande variedade de

cores e formas e mensagens expostas.

5.2 Classificagcao dos tipos encontrados

Nesse tépico serdo analisadas e classificadas as expressdes tipogréaficas
vernaculares registradas durante a investigacdo de campo. Foi seguido a ordem dos
critérios teor da informacéo, suporte, atributos formais, cores e natureza do artefato.
Para cada critério foram criados graficos com os numeros das amostragens
identificadas.

5.2.1 Teor da informacéo

Nesse critério como foi apontado sera analisado a informacdo que as
expressodes tipograficas vernaculares continham. Dentro dele 36,4 % (N= 40) das
amostras encontradas entravam na categorias de comércio de produtos que incluiu
lanchonetes, lojas de artesanato, restaurantes, bares, quitandas etc.;16,4% (N=18)
estavam na categoria Informativos que incluiu sinalizag6es de ruas, telefones de
contato, nome de locais, etc.; 7,3% (N=8) estavam na categoria prestacéo de servicos
que incluiu posto de taxi, saldo de beleza, pousadas, estacionamentos, casas de apoio
social etc.; 15,5% (N=17) estavam na categoria teor poético como frases com

metaforas, frases com textos reflexivos, citagbes a poesias etc.; 13,6% (N=15)

1 O “bonde dos 40” s&o uma organizagao criminosa criada em S0 Luis que tem entre suas atividades o trafico de
drogas e utiliza a pichagdo como forma de se divulgar.
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estavam na categoria teor politico que incluiu protestos de minorias, propagandas

politicas, frases com posicionamento politico social etc.; 10,9% (N=12) estavam na

categoria outros que nao se encaixava em nenhuma das citadas a cima.

TEOR DA INFORMAGAO

QOutros
10,9%

Teor politico
13,6%

Comércio de produtos
36,4%

Teor poético

15,5%
Servigos Informativos
7,3% 16,4%

Grafico 1- Numero de ocorréncias no critério teor da informagao

Dentro dessa categoria tivemos expressdes tipograficas vernaculares que
ficaram enquadradas em duas categorias que foram as “Desligue a tv e ligue a sua
mente”, “Faca amor, salve o planeta” e “amo sim castelo ndo” que foram classificadas
como teor politico e poético. Também tivemos curiosidades como o tipo intitulado
“Casa das ferragens silva e & cia Idta” que hoje em dia se trata de uma loja de

artesanato com outra sinalizacdo e por isso foi enquadrado na categoria outros.



Figura 18 - Express0es tipograficas vernaculares como exemplos respectivamente das categorias comércio de
produtos, informativos, servicos, teor poético, teor politico e outros

5.2.2 Suporte

Nesse critério foi analisado o suporte onde as expressdes tipogréficas vernaculares
foram encontradas. Nele 29,5% (n=31) estavam na categoria anexo como placas,
cartazes e banners; 3,8% (n=4) estavam na categoria artefato mével como barracas
moveis de bebidas e comidas; 11,4% (n=12) estavam na categoria fachada fixa como
entradas de estabelecimentos comerciais, fachada de capelas, muro de entradas etc;
7,6% (n=8) estavam na categoria muro comerciais como restaurantes , saldes de
beleza etc; 43,8% (n=46) estavam na categoria muro ndo comercial que englobou
grafites, pichagbes e sinalizacdes; 3,8% (n=4) estavam na categoria outros que nao

se enquadraram em nenhuma das outras citadas a cima.
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Suporte

Outros

3,8%
Anexo
29,5%

Muro ndo comercial
43,8%

Artefato Maovel
3,8%

Fachada fixa
11,4%

Muro comercial
7,6%

Grafico 2 - Numero de ocorréncias no critério suporte

Nesse critério se observou um grande numero de expressdes tipograficas
vernaculares encontradas em anexos na sua maioria estabelecimentos comerciais e
servicos. Também se notou que a categoria muro ndo comercial englobou todas as
pichagdes e grafites sendo estes ndo encontrados em outras categorias. Na categoria
outros tivemos curiosidades como os artefatos tipograficos vernaculares “Desligue a

tv e ligue a sua mente” que foi pintado na tela de uma televisdo quebrada.
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Figura 19 - ExpressOes tipograficas vernaculares como exemplos respectivamente das
categorias anexo, artefato moével, fachada fixa, muro comercial, muro ndo comercial e outros

5.2.3 Atributos formais

Nesse critério foram analisados 117 artefatos tipograficos devido ao fato de
algumas expressoOes tipogréficas vernaculares possuirem na palavras com estilos
diferentes e assim essas imagens se enquadraram em mais uma classificagdo dentro
do critério. Durante a analise também se observou a incidéncia de tipografias que
possuiam na sua construcdo mais de uma categoria dos atributos formais e assim
essas foram classificadas em ambas categorias.

Assim dentro desse critério 5.9% (N=7) estavam na categoria quadradas, 2.5%
(N=3) estavam na categoria serifadas, 28% (N=33) estavam na categoria cursivas,
3.4% (N=4) estavam na categoria gordas, 19.5% (N=23) estavam na categoria
grotescas, 15.3% (N=18) estavam na categoria caligraficas, 11% (N=13) estavam na
categoria fantasia, 12.7% (N=15) estavam na categoria expressivas e 1,7% (N=2)

estavam na categoria trocadilho verbo visuais.



Atributos Formais

Trocadilhos verbo Quadradas
1,7% 5,9%
Expressivas Serifadas
12,7% 2,5%
Fantasia

11,0% Cursivas
28,0%

Caligréficas
15,3% Gordas
3,4%
Grotescas
19,5%

Gréafico 3 - Numero de ocorréncias no critério atributos formais
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Figura 20 - Expressdes tipogréficas vernaculares como exemplos respectivamente
das categorias quadradas, serifadas,caligraficas, gordas, grotescas,caligraficas,

fantasia, expressivas e trocadilho verbo visuais.
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5.2.4 Cores

Quanto ao critério cores foi avaliado duas categorias que foram a cor do fundo e a
cor dos elementos. Em relagcéo a cor do fundo se observou que 57,7% (N=60) das
amostras possuiam o fundo pintado com cores chapadas previamente antes de
receberem a tipografia, 41,3% (N=43) das amostras eram de tipografias pintadas em
fundos que ja possuiam uma cor que nao foi alterada para a inscricdo daquela e

apenas 1% (N=1) das amostras possuiam o fundo degrade.

Cor do fundo

Degradé
1,0%
Sem pintura
41,3%
Chapado
57,7%

Grafico 4 - Numero de ocorréncias na categoria cor de fundo (geral)

Figura 21 - Artefato tipogréafico enquadrado na categoria fundo degradé

Em relagdo a andlise das cores dos fundos, inclusive aqueles que ndo foram
pintados para inscricdo das expressoes tipograficas vernaculares, se percebeu que a
grande maioria dos fundos 41% (N=48) eram brancos, em segundo lugar os verdes
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com 9,4% (N=11) e em terceiro o preto e o bege com 8,5% (N=10) cada. Depois temos
a cor amarela com 7,7% (N=9), marrom com 6,8% (N=8), vermelho com 6% (N=7),
azul e cinza com 3,4% (N=4) respectivamente, laranja com 2,6% (N=3), roxo com 1,7
% (N=2) e rosa com 0,9% (N=1).

Cor do fundo cores

Bege

Marrom

Laranja

Vermelho

Branco

Rosa

48

Roxo

Azul

Verde

Amarelo

Cinza

Preto

Grafico 5 - Nimero de ocorréncias das cores no quesito cor de fundo

Vale ressaltar que algumas pecas continham mais de uma cor na sua
composicdo e foram classificadas em ambas as cores que possuiam. A maiorias
dessas delas tinham palavras com cor de fundo diferentes, mas sem se misturar, se
excetuando trés pecas o artefato tipografico "oh que bosta oh tudo € sé sexo e
vaidade" o artefato tipografico “guard” e o artefato tipografico “one love”. Nessas os
fundos misturavam mais de uma cor de forma mais homogénea ndo se podendo

separar palavras por cores.
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Figura 22 - Artefatos tipogréaficos vernaculares com fundo de mistura de cores

Analisando a cor dos elementos se constatou que a grande maioria 99%

(N=104) das amostras eram chapado e apenas 1% (N=1) eram outline e ndo foram

encontrados elementos em degrade. O Unico elemento outline encontrado foi a peca
“BLAT” (Figura 45).

Cor do Elemento

125

100

75

Chapado

® Period 1

Outline Degrade

Grafico 6 - Numero de ocorréncias na categoria cor do elemento
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Figura 23 - Expresséo tipografica vernacular “BLAT” Unico exemplar
outline encontrado

Dentre as cores observadas na andlise dos 134 elementos tipograficos se
observou que as cores mais utilizadas foram o azul 23,9% (N= 32), o preto 23,1%
(N=31) e o vermelho 21,6% (N=29) que representam mais da metade dos elementos
catalogados. Em seguida aparecem as cores branco 13,4% (N=18), verde 6,7% (N=9)
e amarelo 4,5% (N= 6). As cores menos comuns foram o bege, rosa, laranja e roxo

com 1,5% (N=2) respectivamente e 0 cinza com apenas uma mostra encontrada.

Cor do Elemento

Bege Branco
1,5% 13,4%
Cinza
0,7%
Azul

23,9%
Preto
23,1%
Amarelo
Vermelho 6,/ 4,5%
21 6% Verde
6,7%

Grafico 7 — Numero de ocorréncias no quesito cor dos elementos
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Dentre as amostras apenas um artefato possuia mais de uma cor dentro de

uma palavra que fazia parte da sua construgdo o “LALA DELICIAS TIPICAS” cujo o

“tipicas” possuia letras com duas e trés cores na sua composic¢ao.

BRANCO AMARELO VERMELHO VERDE PRETO

Figura 25— Exemplos de combina¢des de cor do elemento e cor de fundo
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5.2.5 Natureza do Artefato

Nessa Ultima andlise as expressdes tipograficas vernaculares foram
classificadas segundo as cinco estratégias de incorporacdo de elementos
vernaculares no design de tipos elencadas por Priscila Farias baseadas nas
caracteristicas do processo e do produto vernacular elencadas por Rapoport (1999).
E importante explicar que embora sejam agrupamentos essas estratégias podem se

sobrepor como diz Farias:

Cabe esclarecer que essas estratégias, assim como os atributos do conjunto
politético apresentado por Rapoport (1999), ndo devem ser entendidas
enquanto agrupamentos de caracteristicas excludentes ou necessarias.
Sendo assim, embora seja possivel descrever as cinco estratégias
separadamente, deve-se também admitir a existéncia de sobreposicdes entre
elas. (FARIAS, 2011, p.167)

Como foi dito anteriormente nessa pesquisa foi feita uma inversdo onde
classificamos os préprios elementos vernaculares que séo fonte de inspiracdo para

criacao de design de tipos.

Natureza do artefato

@ Artefatos produzidos por especialistas
@ Artefatos produzidos por nao especialistas
@ Artefatos idiossincraticos

Artefatos urbanos
40

Grafico 8 — Numero de ocorréncias no quesito natureza do artefato
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Assim se observou que 45,2% (N=47) dos artefatos analisados eram de

artefatos produzidos por especialistas que incluiu expressoées tipograficas produzidas
por pintores, letristas, gravadores e artesdos e 10,6% (N= 11) dos artefatos analisados
se enquadravam na categoria artefatos produzidos por ndo especialistas que incluiu
fontes com erros de construgdo, escrita manual amadora, pouco sofisticadas,

hesitantes ou improvisadas.

Figura 26 -Exemplos de artefatos produzidos por especialistas na Parte de
cima e por ndo especialistas na parte inferior

Quanto aos artefatos idiossincraticos, que séo tipografias ligadas a uma
identidade de um autor, se observou a existéncia de letreiro de madeira assinados por
um artesdo chamado “pica-pau” que representou o total de 5,8 % (N=6) das amostras

catalogadas.

| g i
Figura 27 — Exemplos de letreiros feitos pelo artesdo pica-pau

)



53
Em pesquisa feita em 2017 a estudante Fernanda Passos registrou 20 letreiros

produzidos pelo artesdo Pica-Pau. A partir disso foi realizado uma analise formal as
letras visando encontrar um padrao estético para a producéo de uma fonte digital onde
se identificou dois estilos distintos um curso e outro sem serifa que foi mais comum.
A pesquisa resultou na producao de uma fonte digital baseada no estilo sem serifa

qgue levou o nome do artesdo em sua homenagem.

REODEFGHIIKLMNOPRRS TUUWNY
AENDEFGHLIKLMNOPRRSTUUWNHY

ABCDEFGHIIKLMNOPRRSTUUWNY.
ABCDEFGHILIKLMNOPDRSTUUWNXY

ABCDEFGHILIKLMNOPRDRSTUUWNKY
ABCDEFGHILIKLMNOPRDRSTUHUWX

Figura 28- Fonte Digital Pica-Pau
Fonte: Fernanda Passos

Quanto aos artefatos vernaculares urbanos, que sado aqueles inspirados por
manifestacdes de regides metropolitanas modernas, se identificou um grande nimero
de pecas que representou 38,5% (N=40) das amostras. Essa categoria incluiu
pichacbes, grafites, inscricdes poéticas e de protestos encontradas no campo da

pesquisa.

Figura 29 - Artefatos Vernaculares urbanos identificados na pesquisa
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6. PRODUCAO DO CATALOGO VISUAL

Com a analise das tipografias concluida se comecou a pensar num formato
para que os catalogos das tipografias encontradas possam ser veiculadas. Tendo
como objetivos ser uma fonte de pesquisa, visualizacdo e um recorte do tempo em
gue essas tipografias foram catalogadas se optou por fazer uma fanzine com as

imagens das expressoes tipograficas encontradas.

Uma fanzine se caracteriza por ser uma producéo independente, um veiculo
de comunicacao pensado para ser de baixo custo onde produtor € livre para tratar de
qualquer assunto sem se ater ao mercado. Campos (2009) reitera:

Um fanzine é diferente de uma revista tradicional justamente porque nao se
preocupa com o mercado editorial nem com o lucro que possa ocorrer. E uma
forma de expresséo livre, feita em funcdo dos direcionamentos dados pelo
grupo de editores. Publicacdo independente e livre, o fanzine pode ser

reproduzido e pode também dar origem a outros fanzines. (CAMPOS,2009,
p. 2)

O termo fanzine era associado no comeco a producéo de quadrinhos mas logo
se expandiu para toda producdo editorial independente, ou seja fora do discurso
oficial. Sendo assim podemos fazer um paralelo da producdo das expressodes
tipogréaficas vernaculares com os fanzines pois ambos se oficializaram e cresceram a
margem dos meios de comunicacéo oficial e assim criaram caracteristicas proprias e

foram considerados marginais.

Os jornais e revistas, na maioria das vezes, estédo a servico de um poder, uma
instituicdo, o contrario do fanzine que esta a servigo de seu editor (produtor).
Pela sua hist6ria, os fanzineiros eram tidos como punks, roqueiros, rebeldes,
no sentido pejorativo da palavra, o que caracterizava a publicacdo como
marginal. (CAMPOS, 2009, p. 6)
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A partir dessa definicédo foi criado pensando num formato para a zine onde se

optou pelo formato de 21 x 118,9 cm sanfonado em folhas A5, totalizando 16 paginas
frente e costa, com impressao frente e costa totalizando. Esse formato permite que
seja uma impressado continua onde se faz um vinco entre as folhas para serem

dobradas e assim chegar ao formato sanfonado gerando menos custo na producéo.

Figura 30 - Exemplo de impresso em formato sanfonado
Fonte: https://etsy.me/2KEuwf8

Para o layout se produziu rascunhos baseados no tragco ortogonal de linhas
retas e quadras do Centro Histérico de Sao Luis. Assim foi feito um grid ortogonal

onde se priorizou a boa visualizagéo das imagens no formato escolhido.

Figura 31 - Rascunho do grid
Fonte: Criado pelo Autor
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A partir do rascunho foi diagramado as fotos no catalogo. Foram utilizados

espacamentos 0,5 nas laterais superior e inferior e 0,2 cm entre as imagens para que
se pudesse ter um tamanho adequado para boa visualizagédo das imagens. A primeira
folha de conteildo vem com um texto explicativo sobre o que € o catalogo e as demais

com as imagens agrupadas por similaridade de suporte e classificacéo.

% UM %UiR AFETiVO ViSUAL %

Vocé tem em maos um catalogo de fotos
de tipografias vercaulares que foi resultado
de uma pesquisa realizada em 2018 no
centro histérico de S&o Luis. A partir de
uma area delimitada que corresponde aos
60 hectares declarados pela Unesco como
patriménio mundial foram realizado 4 visi-
tas para realizar o registro fotografico das
expressoes tipograficas vernaculares. Fo-
ram registrados letreiramentos populares
pichagdes e grafites.

Com o advento de novas tecnologias os
tipos vernaculares estéo perdendo espa-
o com o tempo, assim é importante cha-
mar atencdo dos discentes e docentes lu-
dovicenses para pesquisa na area, fomen-
tando a produgéo cultural e de tipos com a
identidade regional. Esse catalogo se
propde a ser uma fonte de pesquisa e vi-
sualizagédo do potencial de produgéo cul-
tural tipografica da cidade.

Figura 32 -Primeira e segunda paginas do catalogo.
Fonte: Criado pelo Autor

A tipografia escolhida para o corpo de texto foi a berthold akzidenz grotesk be
pela sua legibilidade e clareza, mesmo em tamanhos pequenos. No titulo foi utilizado
a fonte brasiléro desenhada em 1999 por Crystian Cruz sendo umas das fontes
brasileiras mais famosas, elaborada a partir da andlise de letereiros feitos a méo pelo
brasil. Na capa também se utilizou essa fonte juntamente com a Suburbana que foi
baseada na andlise de letristas profissionais e a pixo baseada nas pichac¢des das
grandes cidades. As cores escolhidas foram inspiradas nas expressoes tipograficas
vernculares encontradas.
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Figura 33 - Capa e décima péaginas do catalogo

% LETREIRAMENTOS VERNACULARES *
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Figura 34 -Terceira e quarta paginas do catalogo
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Figura 36 — Sétima e Oitava paginas do catalogo Fonte: Criado pelo Autor
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Figura 37 - Décima primeira e segunda pagina do catalogo Fonte: Criado pelo Autor
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Figura 38 - Décima terceira e quarta pagina do catalogo Fonte: criado pelo autor
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Figura 39— Décima quinta e sexta pagina do catalogo Fonte: Criado pelo autor

7 CONSIDERACOES FINAIS

A partir de uma reflexdo acerca do design vernacular de modo geral sobre
tipografia vernacular onde se buscou origens e definicdes sobre o assunto se pode ter
nocéo da importancia do assunto para o meio académico e geral. Com o panorama
das pesquisas em design vernacular apresentado se teve também uma perspectiva
de suas varias vertentes e do que foi produzido até o0 momento.

Adentrando na tipografia vernacular a partir de pesquisas ja realizadas se
definiu conceitos para letreiramentos populares, pichagbes e grafites. Isso foi
importante para definicdo da metodologia adotada para que abarcasse a analise dos
trés grupos. Assim se optou por uma metodologia cruzada com 5 itens extraidos de
analises tipograficas vernaculares onde se analisou o teor da informacao, suporte,

cores, atributos formais e natureza do artefato.

A metodologia adotada foi importante para se poder obter informacgdes do local
analisado, o Centro Historico de Sao Luis, e assim poder compreender a natureza
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delas. Com a ida a campo para o registro das tipografias vernaculares ja se percebeu

as caracteristicas locais que possuiam e a partir da analise delas se pode perceber

com clareza suas especificidades.

Assim esses dados obtidos juntamente com a producéo do catalogo visual em
formato de um fanzine podem ser usados como referéncias para percepcédo da
producéo tipogréfica vernacular da cidade e producéo de novas pesquisas e criagao
de fontes digitais. Os padrdes obtidos devem servir para apontar caminhos e solucfes

graficas para producdo de design inspirado no vernacular.
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