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«

ossas duvidas sdo traidoras, e nos fazem
perder o que com frequéncia poderiamos
ganhar, por simples medo de arriscar’.

William Shakespeare.



RESUMO

O mercado da cachaca estd em plena expansdo, com formas novas de producdo, infuséo e
sabores. Ademais, € uma bebida carregada de tradigcdo, pois traz em sua trajetoria, grande
influéncia no comércio brasileiro, que refletiu no seu desenvolvimento, cultura, habitos e
historia. Entretanto, algumas regides do nordeste apresentam um crescimento imperceptivel,
salvo alguns destaques. Ndo obstante dessa realidade, estd o0 mercado maranhense, sobretudo,
o0 de sua capital, que no segmento de destilados, encontra-se distante dos grandes centros de
sucesso que vendem esse item em seus estabelecimentos. O Objetivo deste estudo foi investigar
a cachaca artesanal maranhense no comércio varejista de alimento tradicional e de autosservicos
de Sao Luis. A Metodologia ocorreu por meio de pesquisa qualitativa, descritiva e exploratoria,
no periodo de 13 de maio até 06 de junho de 2019. Usando para isso, dados bibliogréaficos e
estudos multiplos de casos, com pesquisas de campo realizadas em areas compostas por lojas
distribuidoras da cidade. Para tal, foi usado um roteiro previamente estruturado como base para
0s questionamentos feitos aos entrevistados, bem como diario de pesquisas. As informacdes
coletadas foram analisadas por meio do modelo anélises de contetido. Diante disso, verificou-
se que os comerciarios varejistas elegeram a Tiquira como a ‘cachaca’ mais popular em seus
estabelecimentos, embora ela seja um destilado proveniente da mandioca, o que demonstrou a
pouca compreensdo dos individuos sobre a denominagdo normativa da cachaca. Percebeu-se
uma comercializagdo promissora, e extensa variedade dessas aguardentes nessas lojas. Apesar
do grande indice de informalidade na fabricacdo do produto, isso ndo interferiu em sua procura,
tendo em vista sua demanda por consumidores maranhenses na maioria dos comércios
pesquisados. Contudo, nos grandes varejos, ndo foi percebida a sua presenca. 1sso ocorreu por
causa da incerteza da sua procedéncia, falta de certificacdo e producéo duvidosa. Fatores que
colocam em duavida a credibilidade e qualidade da bebida, colaborando para aumento do
preconceito ao seu redor. Esses acontecimentos revelaram a necessidade de desenvolvimentos
estratégicos que otimizem o canal distribuidor nos varejos, uma vez que a cachaca artesanal se
mostrou um produto economicamente viavel, possibilitando, portanto, 0 aumento desses
produtos nas principais prateleiras varejistas de Séo luis e de outros estados. Contudo, mesmo
com agOes de projetos como o CARTIMA que trabalha com outras instituicdes para o
desenvolvimento educacional do pequeno produtor de cachaca. Nota-se que essas acdes ainda
ndo atingiram plenamente o publico em questéo, dado o alto nivel de informalidade nesse setor.

Palavras-Chave: Mercado da Cachaca. Comércio Varejista. Lojas Distribuidoras.



ABSTRACT

The cachacga market is in full expansion, with new forms of production, infusion and flavors. In
addition, it is a drink with tradition, because brings in its trajectory, great influence on the
Brazilian commerce, that reflected in its development, culture, habits and history. However,
some regions of the northeast show an imperceptible growth, except for some highlights.
Notwithstanding this reality, there is the Maranhdo’s market, especially the metropolis, which
in the segment of distillates, is far from the great centers of success that sell this item in their
establishments. The objective of this study was to investigate the artisanal cachaca from
Maranhao in the retail trade of traditional food and self - services of Sdo Luis. The methodology
was carried out by descriptive, qualitative and exploratory research, from May 13 to June 6,
2019, using multiple case studies, with field surveys conducted in areas composed of
distribution stores in the city. For this, a previously structured script was used as the basis for
the questionings made to the interviewees, as well as a research diary. In view of this, it was
found that retailers elect Tiquira as the most popular cachaca in their establishments, although
it is a cassava distillate, which demonstrates the lack of understanding of the individuals about
the normative denomination of cachaca. It was noticed a promising commercialization, and
extensive variety of these spirits in these stores. Despite the large index of informality in the
manufacturing of the product, this did not interfere in its quest, considering its demand by
consumers of Maranh&o in most of the trades surveyed. However, in the big retails, its presence
was not perceived. This was due to the uncertainty of its origin, lack of certification and dubious
production. Factors that put in doubt the credibility and quality of the drink, collaborating to
increase the prejudice around them. These events revealed the need for strategic developments
that optimize the distributor channel in retails, since artisanal cachaca has proved an
economically viable product, enabling, therefore, the increase of these products in the main
retail shelves of Sdo Luis and other states. However, even with actions of projects such as the
CARTIMA that works with other institutions for the educational development of the small
producer of cachacga. Note that these actions have not yet fully reached the public in question,
given the high level of informality in this sector.

Keywords: Cachaga Market. Retail Trade. Distribution Stores.
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1 INTRODUCAO

O mercado da cachaca no Brasil esta em plena expansdo, com formas novas de
producdo, infusdo e sabores. Ademais, € uma bebida carregada de tradi¢do, pois traz em sua
trajetoria, grande influéncia no comércio brasileiro, que refletiu no seu desenvolvimento,
cultura, habitos e historia. Foi por muito tempo discriminada socialmente, por causa da
concorréncia acirrada com vinho portugués. Situacdo que iniciou o0 mito sobre a cachaca ser de
baixa qualidade, e destinada a classes mais pobres da sociedade. Episddio que a deixou por
muito tempo no ostracismo, mas que nas Ultimas décadas de 1990 e 2000 ganhou espago no
mercado, obtendo destaque no Brasil e no mundo (COUTO, 2013).

A cachaca é um liquido que vem se diversificando através do tempo, com técnicas e
novas formas de producgdo e armazenamento, proporcionando novos sabores e sensacdes a
guem a degusta (VENTURINE FILHO, 2016). Fator que contribui para 0 aumento de sua
comercializacdo (IBRAC, 2019), entretanto, em algumas regides do pais como por exemplo;
Piaui e Pard, nem aparecem nas estatisticas de consumo, por causa de um crescimento quase
imperceptivel, salvo alguns destaques (EXPOCACHACA, 2019).

N&o obstante dessa realidade, estd o mercado maranhense, sobretudo, sua capital. Que
no segmento de destilados encontra-se distante da realidade dos grandes centros de sucesso que
comercializam esse item. Possivelmente isso aconteca devido a sua subutilizacdo nos principais
varejos de Séo Luis.

Esse estudo tem como objetivo investigar a cachaca artesanal maranhense no comércio
varejista de alimentos tradicionais e de autosservicos de S&o Luis. Assim como identificar a
cachaga no contexto histérico e cultural do Brasil e Maranhao, além de diferenciar o produto
artesanal daquele produzido industrialmente e discriminar a comercializacdo das cachagas
artesanais maranhenses no mercado varejista de Séo Luis — MA.

O Interesse pelo tema, deu-se pela inquietacdo gerada através de um programa chamado
“Bendita Marvada”. Uma série documental apresentada por Arthur Verissimo e exibida pela
Globosat. Que mostrou o universo da cachaga no contexto historico, cultural e mercadoldgico
dentro e fora do Brasil. Isto despertou-me o interesse pelo estudo dos destilados e da cachaca
artesanal maranhense, presente no mercado varejista alimentar ludovicense. Levando-me a
pesquisar sua relevancia, comércio, evidéncia e identificacdo no contexto historico e cultural
da cidade.

Dessa forma, ampliou-se 0 conhecimento sobre o tema. Com o auxilio de investigacdes

sobre os principais destilados Artesanais maranhenses, e sua comercializacdo nos varejos da
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capital. Paraisso, apontou-se um diagndstico a respeito das transacées feitas em pontos urbanos
de distribuicédo da cidade.

A averiguacdo deu-se por pesquisa qualitativa descritiva e exploratéria usando, para
isso, estudos multiplos de caso, com a exploracdo de campo realizadas em areas compostas por
lojas distribuidoras de S&o Luis. Para tal, foram usadas técnicas como entrevistas tendo como
base questionarios semiabertos, diarios de pesquisas e observagdo dos comércios varejistas de
alimentos. Esses procedimentos guiaram o pesquisador nos seus processos laborais cientificos
cujo a intencao foi obter respostas para problematica.

O tema se torna relevante, pdr a cachaca ser uma bebida de qualidade impar muito
apreciada na atualidade, apresentando-se como Terceiro destilado mais consumido no mundo,
e segundo no Brasil, demonstrando assim seu potencial econémico. Segundo dados da
EXPOCACHACA (2019) o pais apresenta cerca de 30 (trinta) mil produtores da bebida. E
desses, 98% (noventa e oito por cento) sdo microempresas, Unica bebida na atualidade capaz de
ter um crescimento no mercado internacional, além de ser considerada a bebida que mais tem
a cara do Brasil.

Ja o Maranhdo possui produtores de grande representatividade no mercado, fato que o
coloca no segmento das bebidas sofisticadas no ramo dos destilados (O ESTADO DO
MARANHAO, 2017). Nesta conjuntura, o Estado se sobressai por apresentar uma diversidade
vegetal e cultural que o define no campo de Alimentos & Bebidas, representada por sua
gastronomia rica em conhecimentos, costumes, crencas e tradicdo. Fatores também presentes
nas “pingas” produzidas no Estado, visto que detém um caricter cultural que fomenta o
interesse cientifico e comercial ao seu redor, estimulando o setor econémico local.

Entretanto, a cachaga artesanal maranhense vem sendo subutilizada nos principais
pontos comerciais da cidade, apesar de haver destilados de boa qualidade no mercado. Isto
porque ela ainda é percebida como uma bebida inferior. Essa situagdo € o resultado do baixo
investimento na sua producdo, além do alto indice de informalidades. Condi¢Ges que
comprometem seu sabor e qualidade, influenciando no seu consumo, o que afeta sua

comercializacao.
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2 CACHACA: um contexto historico

E dificil precisar exatamente como, onde e quando surgiu a cachaca. Mas tudo indica
que comecou nos anos de 1533 a 1548 na capitania de S&o Vicente, litoral de S&o Paulo. Local
responsavel pelo cultivo da cana-de agucar, assim como pela producdo da garapa azeda,
também chamada de vinho-de-cana. Ademais, sabe-se que o inicio da construcao de engenhos
no Nordeste também contribuiu para sua producéo, abrindo espa¢o para um mercado lucrativo
empreendedor envolvendo esse item (SANTQOS, 2017).

Na colonizagdo do litoral brasileiro durante o século XVI, os portugueses entenderam
que poderiam obter éxito com plantio de cana e fabrico do agucar, uma vez que as terras
possuiam fertilidade para o seu cultivo. Ndo obstante disso, a fabricacdo de bebidas do caldo
de cana para consumo abriria oportunidade para um grande empreendimento. Assim surgia a
cachaga, um item utilizado entre os produtores, especialmente, na aquisi¢do de alimentos e
outras mercadorias, tal como nas relacdes entre colonizador e gentis. Desse modo, esse
destilado seguiu popular pelo Brasil, estando intimamente ligado a sua historia, acompanhando
seu comeércio, cultura, revolucbes e memorias.

Para Couto (2013), essa bebida é possivelmente um resultado da incorporacdo do
europeu a nossa terra. Visto que o povoamento da coldnia ndo trouxe somente um explorador
para aqui habitar e prosperar, mas também seus habitos e o interesse em preservar seu modo de
vida, adaptando-se a nova realidade da provincia. Para Cascudo (2006), esse subproduto é uma
derivacdo do processo de preparacdo do acucar, do qual era extraido um caldo que passava por
um longo cozimento, cujo processo final resultava em uma escuma feculenta chamada de
“cagaga”, dada como alimentos aos animais e bebidas para os ‘burros’.

A cachaca era uma imundicia descartada pelas bordas das caldeiras, uma consequéncia
da moagem dos bangués — pequenos engenhos de rapadura movidos a pares de bois, cavalos e,
ou bestas. Um alimento energético que dava forca e energia para 0s negros suportarem a lida
ardua nas senzalas, e aos animais, suprindo assim sua fome.

Mas para melhor entender essa bebida, deve-se primeiramente, conhecer sua histéria e
origem. Assim comecgamos pela matéria-prima, principal componente deste destilado, a cana-
de-acucar — cientificamente conhecida como Saccharium Officinalum, graminea perene
originaria da ilha da Nova Guiné, que se ajustou no continente asiatico, especialmente, india,
Pérsia e Siria (COUTO, 2013).

Segundo Cémara (2018) os arabes ficaram encarregados de espalhar essa planta por todo

Oriente Medio, durante Idade Média. Ja& os europeus, por intermeédio das cruzadas, conheceram
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novos povos, culturas, diferentes faunas e floras, incluindo nesta lista, as especiarias e a cana-
de-acucar. Esta tltima fora levada pelos italianos nos séculos X1V e XV para Sicilia e dai para
Portugal. Por sua vez os portugueses carregaram suas mudas e as plantaram em suas terras, em
particular na ilha da Madeira, para depois serem levadas e cultivadas em suas colonias,
especialmente, as existentes no Brasil.

Contudo, isso s6 foi possivel por causa da expansdo maritima, evento que incentivou o
aumento das atividades comerciais europeias. Motivados por acontecimentos como a crise
feudal, aumento da necessidade de insumos e caréncia de metais preciosos e outros fatores que
levaram os europeus a buscarem novas rotas comerciais. Neste sentido, paises como Portugal e
Espanha se destacaram pelas disputas® motivadas por novas terras, matérias-primas e dominio
da rota maritima comercial (MORAES, 1993).

Essas duas poténcias conquistaram novas planicies, entraram em acordos, sob a
perspectiva de aquisi¢cOes de novas terras, fato que gerou uma divisdo imaginaria ao redor do
globo, episodio representado pelo tratado de Tordesilhas. Esses atos fomentaram a extragdo e
comércio de novos elementos, formando novas coldnias, dentre as quais, se ressaltam as
construidas no continente americano.

A colonizagéo Portuguesa no Brasil possibilitou o envio de animais a Corte, Desterro?
de pessoas e o0 extrativismo do pau-brasil, arvore da qual retirava-se um corante de cor
vermelha, muito utilizado na industria téxtil daquela época (RAMOS, 2014).

Apesar da nova terra oferecer recursos que gerassem interesse, j4 que ofertava um
potencial rico em solo, fauna e flora, os lusitanos estavam mais interessados nas aventuras que
as Indias Orientais podiam oferecer. Sobretudo, em suas riquezas. Por isso, tiravam da nova
colbnia, produtos que traziam lucros imediatos, o que levou a exploracdo méxima do Pau-
Brasil.

A extracdo predatoria fez esse comércio entrar em lenta decadéncia e contribuiu para
que a provincia fosse negligenciada por um tempo. Como consequéncia, houve a exploracédo de
piratas e comerciantes franceses no litoral brasileiro. Assim, a fim de combater a pirataria e ao
mesmo tempo fazer o reconhecimento de sua faixa litoranea, Portugal enviou tropas para
preservar seu solo recém conquistado, impedindo, desse modo, o avango dos invasores que por

ali circundavam. Para isso, instalou em meados de 1516 a 1526 no povoado de Sao Vicente, o

! Confronto entre as coroas Espanholas e Portuguesas que foi apaziguado com o Tratado de Tordesilhas — linha
imaginaria que estabelecia as areas de dominio de cada pais. O marco da separacdo ficou a 370 léguas do
Arquipélago de cabo verde (oceano atlantico): a leste das rotas de navegacao as terras seriam de Portugal e Espanha
(MORAES, 1993).

2 Expulséo da terra natal; degredo; exilio (MICHAELIS, 2011).
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primeiro nucleo de colonizagdo, dotado de um engenho para a producdo de agtucar (CAMPOS,
1991).

Dentre as descobertas que os colonizadores fizeram no Brasil, estavam os fermentados
de frutas, raizes e milho produzidos e nominados pelos primitivos de cauins®, e de vinhos ou
aguardentes, por lusitanos. Conforme Cascudo (2006, p. 15) ressalta: “As bebidas indigenas do
séc. XVI, cauins, foram batizadas vinhos. O Padre Anchieta (1584) informa: Sdo muito dados
ao vinho, o qual fazem das raizes da mandioca que comem, e de milho e outras frutas. Esse
vinho fazem as mulheres”.

Mesmo provando as variedades das bebidas nativas, algumas caracteristicas na sua
elaboracdo ndo agradavam os portugueses (COUTO, 2013). Visto que esses liquidos possuiam
aspectos turvos e espessos, ou seja; uma borra de gosto leitoso e azedo. E seguindo os costumes
indigenas, quem fazia o preparo eram as mulheres. Elas cortavam em finas rodelas o aipim, a
mandioca e, ou milho, para depois serem fervidos em vasilhas de barro cheias d’agua, ficando
14 até amolecerem. Ap0s frias, as rodelas eram mastigadas e jogadas em outra vasilha, para em
seguida, voltarem a fervura. Feito isso, obtinha-se uma pasta que seria colocada para fermentar
em vasos de barro, depois que tudo fermentava e espumava, eram cobertos os recipientes, e
assim, a bebida ficava pronta para o consumo (LERY, 1972).

Contudo, 0s portugueses apreciavam mesmo eram seus vinhos e a bagaceira, esta Ultima
era feita do bagaco da uva a partir da sua destilacdo. Uma pratica antiga do séc. X, herdada dos
arabes, descobridores do equipamento responsavel pela destilaria, tecnologia de producédo que
se espalhou pelo velho mundo influenciando bebidas famosas como o whisky (de cevada
sacarificada) e a vodka (de centeio) dentre outras (ISHIZAKI, 2013).

O processo de destilagdo foi uma descoberta do méedico astronomo arabe Avicena. Sua
técnica era feita através da fermentagéo, tal procedimento resultou em um liquido composto por
uma grande parte de alcool etilico. A tecnologia de destilacdo se espalhou pelo novo e velho
mundo, influenciando bebidas na Italia através da grappa, a vodka feita de centeio na Russia,
assim como os Portugueses com seu destilado de uvas.

Essa realidade permitiu o encontro entre a historia da cana-de-aglcar e as bebidas
destiladas. O que fez com que o portugués, saudoso da sua bagaceira, passasse a aplicar as
técnicas que conhecia a respeito da destilagdo na garapa azeda. A qual foi batizada inicialmente

de aguardente da terra, e posteriormente, de cachaca (COUTO, 2013).

3 Denomina-se cauim a bebida fermentada produzida pelas indias, tendo como matéria prima a mandioca
mastigada e cuspida que fermentava em seguida (FERNANDES, 2016).



19

Embora a nova colbnia apresentasse inUmeras riquezas, 0S portugueses SO se
estabeleceram nessa nagdo muitos anos depois. Com a implantagcdo da cultura da cana-de-
acucar, juntamente com a construcdo de engenhos responsaveis pela sua fabricacdo. Desta
forma, era lancada em solo brasileiro as raizes da preciosa graminea.

Feito que se concretizou a partir da década de 1530, uma vez que o comércio lusitano
com as Indias entrou em crise, levando Portugal a se preocupar em assegurar seu dominio sobre
0 Brasil, por esse motivo, buscou estratégias que lhe concedesse ganhos econémicos
(MORAES, 1993).

Dessa maneira, dividiu-se e arrendou-se o territorio brasileiro em capitanias
hereditarias, que foram entregues em usufruto®. Entretanto, as tentativas falharam. Mas, sob a
luz de um novo sistema de governo, foi realizada a construcdo da cidade sede da regéncia em
Salvador na Bahia. Estas taticas deram inicio a criagdo de gado® e plantio da cana de agucar na
regido do céncavo Baiano, na qual também foram erguidos varios engenhos (CAMPOS, 1991).

Dentro desse cenério, o Nordeste brasileiro tornou-se uma Regido requisitada, pois
segundo Couto (2011, p. 315) o0 mesmo detinha grande incidéncia de solos com terras pretas e
argilosas ricas em hiimus®, com vastas redes hidrograficas e abundantes recursos naturais. Outro
fator a seu favor, eram os ventos favoraveis a navegacdo além de maior proximidade com a
metrépole Portuguesa. Isso rendeu as regéncias de Pernambuco e Bahia titulos de importantes
centros agucareiros do império portugués.

Contudo, se a terra era afortunada, 0 mesmo nédo podia ser dito sobre a méo de obra para
o laboro e dos equipamentos necessarios para montagem dos engenhos. Tais razfes exigiram
grandes investimentos dos colonizadores. Pois a contratacdo de assalariados europeus era
invidvel, devido ao elevado custo de investimento e dificuldade em submeter os indios a
trabalhos forgados, em raz&o da sua inadequagéo cultural®. A vista disso, acordos foram feitos
com comerciantes flamengos visando empenho da producdo agucareira, passos que levaram ao
inicio da escraviddo negra na provincia (CAMPQOS, 1991).

No inicio, ndo havia insumos suficientes que suprissem as necessidades sociais e
econdmicas da coldnia. Destaque para construcdo de engenhos e infraestruturas que
colaborassem para o seu desenvolvimento. Além disso, Portugal precisava de médo de obra

barata para o arado, cultivo da terra e plantio da cana. Em razdo do indio ndo aceitar ser

4 Direito de usar determinados bens por tempos determinados.

5 Himus ou humo - trata-se de uma matéria organica decomposta ou em decomposicdo, encontrada na parte
superior do solo (MICHAELIS, 2018).

¢ O indio brasileiro era ligado a caca, a pesca e a coleta, apresentava dificuldade de adaptacéo ao trabalho agricola
e escravo (CAMPOS, p. 36, 1991).
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escravizado pelos colonos, dada a sua objecdo em trabalhar como escravo nas lavouras, a
alternativa foi a aquisi¢do do brago negreiro, uma vez que o mesmo tinha forca e apresentava
bom desempenho laboral nos canaviais.

Nessa volta ao tempo, ndo podemos esquecer dos Holandeses que tiveram um papel
importante na historia do acucar, j& que durante seu dominio, o Brasil foi encarregado pelo
financiamento, refino e distribuicdo do agtcar em terras europeias (TRINDADE, 2006). Ao
passo que sua saida do territorio de Santa Cruz rendeu ampla concorréncia com as Antilhas,
uma vez que eles passaram a organizar e produzir agucar nessa regido. CondicBes que
cooperaram para o declinio do agucar brasileiro no mercado internacional (CAMPOS, 1991, p.
46).

O holandés foi sagaz na ocupacao da regido Nordeste brasileira. Durante seu governo
garantiu a forca bracal africana, porque possuia operacdes militares bem planejadas,
assegurando-lhe éxito nos dominios das colénias de seus rivais e no comércio de escravo. Em
suas conquistas, buscou tolerdncia com as dividas dos senhores de engenho, o que facilitou os
negocios com agucar.

Dessa forma, conseguiu aumentar sua produtividade canavieira, expandindo o cultivo
através de novas técnicas, gerando uma organizacdo comercial eficiente e ativa na Europa.
Porém, problemas politicos e econdmicos causados por guerras na Europa e insurrei¢ces nas
areas dominadas da América portuguesa, forcaram a sua saida do Brasil para as Antilhas. O
que, posteriormente, colaborou para a decadéncia do mercado agucareiro portugués, no ambito
internacional, ja que detinham melhor conhecimento sobre o refino do acgucar.

Com o avanco dos engenhos de agucar no século XVII, constituiu-se também o inicio
da base econémica da organizacdo do Brasil. Em suas construgdes, empenharam-se capitais que
contribuiram para agricultura canavieira, maquinas processadoras de cana (destiladores
artesanais primitivos), povoamento e edificagOes de casas grandes, capelas e ruas. O que deu
origem a uma verdadeira organizacdo social, tudo gracas a valorizacdo do acglcar na Europa
daquela época (DIEGUES JUNIOR, 2006).

A prosperidade foi tanta, que o nimero de engenhos se multiplicou pela provincia, e
consequentemente; seu fabrico, o que constituiu na época a base econémica mundial mais
importante no segmento agucareiro. Fato que gerou uma extensa expansao territorial para novos
cultivos dessa cultura. A vista disso, os distritos se desenvolveram no campo industrial, politico
e cultural.

Entretanto, o sistema escravista, motivado pelo cultivo da cana e depois pela cachaca,

trouxe milhdes de africanos aos portos brasileiros no periodo de 1538 até meados do séc. XIX.
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Os ganhos eram altos, permitindo a esses comerciantes alcangar uma posicdo financeira
consideravel. Assim foi garantida uma colocacéo significativa na elite da época, e influéncias
politicas no &mbito interno e externo do dominio portugués (COUTO, 2013).

Este comércio ndo s6 possibilitou o progresso na provincia, mas também nos ofertou
uma nova bebida, um fermentado feito do caldo da cana. Que resultaria em uma espécie de
destilado, apreciado pelos portugueses, mas especialmente, pelos novos brasileiros, negros e
filhos da terra. Predilecdo que a transformaria em uma ferramenta impiedosa utilizada pelo
europeu nas suas colonizacgoes.

Na literatura e nos registros mais antigos, ndo ha evidéncias de que esse liquido esteve
presente em algum vocadbulo amerindio que sugira conhecimento sobre destilacdo. Ao passo
que para os africanos, a destilacdo s6 foi revelada através do contato com o europeu, que Ihes
mostrou o alambique por meio da acdo civilizatoria. Assim como os indios, 0s negros antes do
contato com seus colonizadores, s6 detinham métodos de fermentacéo, produzindo unicamente
cervejas e garapas a base de frutas e raizes entre outros (CASCUDO, 2006).

Todavia, a mencdo mais antiga encontrada sobre cachaca deu-se pela narracdo de
Cascudo (2006), que faz alusdo a uma carta portuguesa do poeta S& de Miranda (1481-1558)
oferecida a seu amigo e comensal Antonio Pereira, senhor de Bastos. O escrito faz referéncia a
fartura das quintas fidalgas incluindo ai a cachaca, como podemos notar no fragmento do poema

abaixo:

Figura 1 - Farturas das Quintas Fidalgas
@ )

Ali ndo mordia a graca.

Eram iguais os juizes;

Né&o vinha nada da praga,
Ali, da vossa cachacal

Ali, das vossas perdizes!
N&o me temo de Castela
D’onde guerra ainda néo soa,
Mas temo-me de Lisboa,
Que ao cheiro desta canela
O reino nos despovoa.

(& y

Fonte: Adaptado de Cascudo (2006).
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Possivelmente, 0 nome cachaga, pode ter surgido da Espanha onde era conhecida como
‘cachaza’. Mas tal referéncia era sobre uma outra aguardente, obtida com as borras — residuos
de uvas pisadas, possuindo um teor alcodlico acima de 18 graus de graduac&o alcoolica’, obtida
através da destilacdo das borras, um sabor aspero e marcante (COUTO, 2013).

Outra teoria € de que sua denominac&o viria bem antes dos anos 1500, e seu significado
viria de uma bagaceira popular de baixa qualidade e mais barata, produzida na Peninsula Ibérica
(CAMARA, 2018).

No Brasil a referéncia sobre cachaca, surge a partir da literatura de Cascudo (2006, p
16), que descreve a escrita do jesuita Jodo Antdnio Andreoni, em 1710, o qual detalhou da

seguinte forma:

Guiando-se 0 sumo da cana (que chamam de caldo) para o parol da guinda, dai vai
por uma bica a entrar nas casas dos cobres, e o primeiro lugar, em que cai, é a caldeira
que chamam de meio, para ferver, e comecar a botar a imundicia, com que vem da
moenda. O fogo faz neste tempo o seu oficio; e o caldo bota a primeira escuma, a que
chama de cachaga, e esta, por ser imundicia vai pelas bordas das caldeiras bem
ladrilhadas fora da casa, por um cano bem enterrado, que a recebe por uma bica de
pau, metida dentro do ladrilho, que estd ao redor da caldeira, e vai caindo pelo dito
cano, em grande cocho de pau, e serve para as bestas, cabras, ovelhas e porcos; e em
algumas partes também os bois a lambem, porque tudo é doce, e ainda que imundo,
deleita.

Entende-se que até o comeco do século XVIII, a designacdo desse liquido derivava de
residuos de caldo de cana denominado ‘imundicie’ que servia de alimento para animais. E certo
que até esse momento da historia, a cachaca era uma bebida fermentada, diferenciando-se da
aguardente da terra, destilado feito da cana.

Para Camara (2018), em Portugal quando queriam menciona-la, chamavam-na de
“aguardente”. Entretanto, o termo cachaga com esta representacéo escrita e sonorizada, com o
significado que hoje sabemos e falamos, designando o destilado da cana-de-agucar, € um
brasileirismo. Uma invencdo de nossa nacdo, ficando o seu uso generalizado em meados do
século XVII.

De fato, essa bebida recebeu diferente denominacdes., segundo alguns historiadores dos
séculos XVI e XVII que presenciaram e registraram os varios nomes que ela ganhou pelo Brasil.
A qual ora chamada de cachaca, ora de aguardente, e, consequentemente, registradas como
escuma ou espumas sobrantes despejadas de uma caldeira fervente; o caldo da fabricacdo do
acucar. E apelidadas de garapas, mosto fermentado, garapa azeda, aguardente de cana e caninha.

7 Graduacéo alcodlica - expressa em porcentagem de volume alcoélico, quando bebida alcodlica (Decreto 6.871/09
— Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento).
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Porém, “quando estes mostos fermentados passavam pelo processo de destilagdo, era obtida
entdo a legitima cachaga que corresponderia a bagaceira em Portugal” (CASCUDO, 2006).

O avanco canavieiro possibilitou 0 aumento do consumo de aguardente, pois era certo
que onde houvesse um engenho, havia producéo dessa bebida, e um consumidor disposto a
degusta-la. Seus principais apreciadores eram negros, indios, primeiros brasileiros, mesticos e
caboclos. Vale ressaltar que a cachaga ndo s6 ‘sustentou’ o comércio escravista, como também
a méo de obra nos ciclos de cana-de-acUcar, do ouro e café. Foi igualmente a responsavel pelo
exterminio de indigenas e africanos, chegando aproximadamente a casa de centenas de milhares
(CAMARA, 2018).

A bebida obteve destaque entre os mercadores de escravos, por causa do seu incrivel
poder de seducdo. Em muitos casos, era utilizada como forma de alimento nas longas viagens
feitas pelos navios negreiros. Assim, ela sustentou a escravatura, fornecendo calorias,
aquecendo corpos, inibindo sua fome, mascarando a tristeza e diminuindo, ilusoriamente, o seu
sofrimento.

A cachaca foi um artigo importante no processo da comercializagdo. Tornou-se base
alimentar e moeda de troca utilizada por escravos e colonos na permuta de alimentos.
Valorizou-se substancialmente, alcancando o tréafico da escravaria, atingindo o valor de compra
do africano, virando moeda de extensa circulagdo (ISHIZAKI, 2013).

Sua area de acdo fora ampliada, deixou de ser a bebida vulgar consumida unicamente
por escravos e navegantes, passando a ser de gosto comum, atingindo todas as classes sociais.
Com isso, 0s vinhos portugueses sofreram com a predilecdo popular. Entdo para combater o
insucesso de suas bebidas, Portugal buscou varias estratégias para impedir a transacdo da
cachaca brasileira (CASCUDO, 2006).

Como vimos, a Coroa ndo admitia a concorréncia, t&o pouco a criagdo de uma
organizacao industrial brasileira. Por isso, criou inimeras formas de restricdo para eliminar ou
restringir o fabrico, exportacdo, comércio e o consumo da aguardente da terra. Nem que para
isso tivesse que proibir, ou criar impostos onerosos que tornassem a venda desse produto
impossivel.

Esses embargos duraram 124 anos, e incitaram a muitas revoltas que se popularizaram
em todo pais. Tudo em prol do direito de produzir, consumir e vender a bebida interna e
externamente. Todavia, a mais importante insurreicdo desse movimento foi a conhecida por
Revolta da cachacga ou Bernarda, que aconteceu no Rio de Janeiro a partir de novembro de 1660
aabril de 1661. Esse fato ocorreu porque 113 (cento e treze) senhores de engenho néo aceitaram
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a proibi¢do do fabrico e comercializagdo do ‘vinho de cana’, pela Companhia Geral do
Comércio do Brasil, criada em 1649 (CAMARA, 2018).

A crise comercial era preocupante, tanto que o governo portugués dificultou a venda da
cachaca, aplicando mais restricbes. Chegou-se ao ponto de destruir alambiques, pelo fato de
seus donos ndo seguirem as regras. Esses obstaculos incitaram insurrei¢des por toda provincia,
ja que a bebida era usada na compra e venda de escravos, 0 que a tornava importante
comercialmente. Gerando também transtorno financeiro para coroa, o que acabou contribuindo
para seu comércio ilegal.

Entdo no mesmo ano do fim da revolta, a rainha regente Luiza Gusmao consentiu a
permissdo da fabricacdo da cachaca no Brasil, porém ndo significava que estava permitido o
seu comércio. Essa circunstancia abriu caminho para o seu comércio ilegal, uma vez que as
préprias autoridades faziam vistas grossas para seu contrabando, participando inclusive da
atividade ilicita (COUTO, 2013, p. 32).

O trafico desse destilado ganhou proporgdes significativas que intensificaram a sua
fabricacdo clandestina entre as col6nias portuguesas. Tal feito acarretou prejuizos consideraveis
a Portugal, levando a coroa a repensar suas estratégias defronte a crise estabelecida pela venda
ilegal da cachaca.

Diante do fracasso da proibicdo, o governo liberou a exportacao da cachaga, tal isengéo
acabou por torna-la novamente legalizada. Esta queda de brago acabou por favorecer a cachaca,
pois sem ela, ndo haveria escravos para lavorar, nem producdo nas col6nias, muito menos
arrecadacao de impostos para o reino, uma vez que possuia boa aceitagdo nas rotas negreiras
das coldnias da Africa portuguesa (FIGUEREDO, 2013).

Esses acontecimentos concederam a cachaca valores significativos, ampliando de vez
seu negdcio nos territérios de dominio portugués. Circunstancias que proporcionaram o
aumento do trafico negreiro, e, por conseguinte, dos lucros que fomentavam investimentos nas
regides de grande concentracdo de minerais valiosos, apoiando, deste modo, a exploracao das
Minas Gerais.

No final dos anos 1700, as Minas Gerais, por meio de metais preciosos estavam
sobrepujando 0 agucar nos lucros mercantis externos, ao mesmo tempo, a cachacga atingia
ascensdo financeira em seus negdcios com a escraviddo e outros bens, o que lhe rendeu alta
liquidez no mercado, gerando desenvolvimento das engenhocas domeésticas e familiares no pais
(CAMARA, 2018).
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Todavia, nos primeiros tempos da col6nia, o Nordeste brasileiro foi o local que mais
expandiu a cultura canavieira. Isso foi gracas a suas terras férteis em forma de massapé®, muito
propicias ao plantio da cana e, por conta disso, essa regido se destacou. Da mesma forma, o
Maranh&o também detinha essas mesmas qualidades em se tratando de suas terras. A vista disso,
tornou-se alvo de invasores franceses e holandeses, fato que durou pouco, dado que os lusitanos
tomariam a terra de volta, transformando-a na Capitania do Grao Par4, a qual, mais adiante,

ganharia um certo destaque no campo da agricultura
2.1 Cachaca: a bendita marvada

A cachaca € um ingrediente contido na histéria do Brasil, que vem socializando
intimamente com o seu povo. Ela perpassou pelas varias fases do pais, foi indispensavel como
moeda na escravatura e serviu de alimento para o negro cativo. E a bebida niveladora. Sob sua
influéncia, o fraco torna-se forte e os timidos socializam. Estava presente na colonizacdo dos
negros e indios, influenciando sua natureza, costumes e religido, isto por ter sido irresistivel e
alucinante a essas sociedades. E patriota, simbolo de conquistas e lutas, alcancou a
independéncia sobre o soberano vinho portugués. Ja misturada a polvora, teve o papel
coadjuvante nas batalhas da Cisplatina e do Paraguai, instigando assim a coragem dos soldados.

Desta maneira, essa bebida inseriu-se no gosto popular brasileiro virando a ‘bebida-do-
povo’ participando do seu cotidiano e adaptando-se a suas vivéncias, apresentando-se as vezes
aspera e perversa, mas também gloriosa, sendo, portanto, enaltecida nas vitdrias e derrotas
(CASCUDO, 2016).

Revelar a cachaca é contar com detalhes os processos historicos pelos quais o Brasil
passou, que como tal, teve tempos bons e ruins. Comecemos, portanto, pela ma fama da nossa
‘pinga’ ou ‘Marvada’, que alguns autores atribuem aos fatos historicos. Segundo Maia (2017),
essa reputacdo ocorreu porque esse item teria ultrapassado as vendas do vinho portugués, tanto
no pais quanto nas colénias portuguesas.

E para impedir esse sucesso, os lusitanos aplicaram embargos através de taxas absurdas,
que tornavam quase impossivel sua comercializacdo. Outra estratégia usada foi a disseminacao
de boatos preconceituosos sobre a cachaca ser bebida vulgar de negros e pessoas humildes,
desde ent&o esse destilado mantém-se estigmatizado.

Couto (2013), informa que esses rumores ocorreram devido as mudangas econémicas e

sociais no pais do século XIX. Pois com a extin¢do do trafico negreiro, a cachaca; relevante

8 Massapé - Terra negra, argilosa, escura de grande plasticidade rica em himus (COUTO, 2011, p. 315).
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moeda para este tipo de comércio, acabou por declinar. Sobretudo, entre os principais itens de
escambo. Assim, com a repulsa internacional ao trafico de escravos, o descrédito da escravidao
e a ligacdo da jeribita com esses acontecimentos s6 colaboravam para sua difamacao.

Nesse periodo, a familia real veio para o Brasil, impulsionando o elitismo na sociedade.
Nessa trajetdria, surgem os Barbes do Café, assim como a reducdo dos costumes rurais.

Esses acontecimentos resultaram em uma ‘nova sociedade’, que privilegiou os habitos
europeus e negligenciou os produtos nacionais. Dentre eles; a cachaca, considerada um produto
de baixo valor aquisitivo e por isso destinado a pobres e negros. Ndo obstante, o perecimento
dos Bar@es do Café, devido a abolicdo da escravatura, gerou a esse item mais decadéncia, o que
aumentou ainda mais a sua rejeicao na sociedade, suscitando termos grosseiros como pingucos,
cachaceiros e pau d’4agua dentre outros (VENTURINE FILHO, 2016).

Isso aconteceu porque os negros libertos, em sua maioria negligenciados, sem emprego,
sem abrigo, tornavam-se ociosos, e como consolo, bebiam continuamente aguardente barata
para amenizar seus sofrimentos. A vista disto, refugiavam-se nas ruas, ou em bairros miseraveis
das cidades (COUTO, 2013).

A tradicdo do consumo dessa bebida ficou vinculada as camadas mais pobres da
sociedade brasileira. Atribuindo, sobretudo, suas raizes preconceituosas aos escravos libertos,
que por consumi-la, estavam relacionados a criminalidade. Obtendo, assim, o papel de vildo em
uma sociedade hostil que privilegia uma classe dominantemente branca.

Camara (2018) menciona a cachaca como uma bebida democratica do povo brasileiro.
A qual, ao longo do tempo foi considerada mercadoria inferior, insultada, reprimida e explorada
pelas elites. Bem como discriminada, criminalizada, perseguida dentre tantos acontecimentos
ocorridos ao longo de suas trajetorias.

A aversdo ao destilado continuou através de termos pejorativos e populares, como ‘agua
que passarinho ndo bebe’, Catinguenta e finalmente Marvada; eufemismo associado aos
consumidores mais humildes e marginalizados. Essa rejeicdo é resultado de uma campanha
enganosa e moralista. Enraizada na mentalidade do brasileiro, na qual esse liquido ficou
associado a embriaguez e arruaga, indo de encontro a moral e bons costumes, mas que aos
poucos, 0 conceito estd mudando.

A despeito disso, a cachaca se tornou uma bebida igualitaria, podendo ser atribuida ao
nome de ‘Bendita’, pois de acordo com Cascudo (2016), esse item ‘serve para tudo e mais
alguma coisa, pois aquece, refresca, consola, alimenta, alegra e revigora’.

Assim esse liquido se destaca envolvendo e congregando as pessoas, instigando-as nas

relagGes, facilitando as conversas, circulando nos banquetes e estimulando a diplomacia. Ou
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ainda, suprindo as dores, acalentando os necessitados de amores, de calor e coragem,
oferecendo uma identidade nacional e historica a nagdo brasileira.

De fato, percebe-se que durante muito tempo a producdo de cachacga no Brasil era de
baixa qualidade, por causa da falta de expertise dos seus produtores. Porém, com a chegada de
alambiques da Europa e aprimoramento das técnicas de destilacdo, os destilados passaram por
mudangas positivas, tornando-se agradaveis ao paladar do seu consumidor. Entretanto, este
privilégio ficou restrito a algumas regides do pais, ja que o restante continuava a produzir
destilados de baixa qualidade.

No inicio dos anos 1900, ressalta-se a Semana da Arte Moderna realizada em 1922. Um
movimento que buscou resgatar toda brasilidade, sob varios aspectos, por intermédio de
intelectuais, artistas e estudiosos do assunto. Neste evento, a cachaca foi escolhida pelo escritor
Mario de Andrade, que teve como destaque, o estudo; “Os eufemismos da Cachaga”, no qual o
liquido acabou por ser indicado a bebida simbolo durante toda a solenidade (VENTURINE
FILHO, 2016).

A partir desse momento, a cachaca € vista como bebida genuinamente brasileira.
Conferindo-lhe, a identidade de patriménio cultural nacional do pais, atribuicdo dada pelos
modernistas daquela época. Fato que Ihe rendeu uma significativa expressao no mundo artistico,
por se tratar de um produto marcante do passado do Brasil. Por isso, ndo é de se estranhar, que
este destilado esteja tdo presente, servindo de fonte inesgotavel para poetas e compositores nas
expressdes artistica e cultural da sociedade brasileira.

Nos anos seguintes, a cachaca continuou destacando-se nas historias da velha republica.
Foi usada novamente como um ingrediente indispensavel na Revolucdo Constitucionalista de
1932, acompanhando personalidades influentes do Estado Novo. Teve mengdo explicita na
edificacdo institucional socioeconémica do Estado Brasileiro, quando efetivada por Getulio
Vargas, em seus dois periodos de governos. Transcorreu solene entre os alegres e adeptos da
vanguarda em 1950, até ser novamente considerada “imoral e subversiva”, o que acabava por
desvirtuar seu consumidor, durante o periodo da ditadura militar (1964-1985). Denominacgéo
que ndo durou muito, tendo em vista que a nossa ‘caninha’ seria bem quista, novamente, no
cenario nacional (CARAMA, 2018).

A partir de 1990, a imagem dessa bebida sofre positivas transformacdes, pois com
advento da industrializacdo, esse género adquire uma boa base tecnologica, e, portanto,
qualidade em sua produgdo. Além do despertar de 6rgdos nacionais para sua avaliagdo e
adequacdo as conformidades legais. O que trouxe padronizacdo a esse item, valorizando-o

diante do publico brasileiro
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Essas medidas contribuiram para que esse destilado fosse inicialmente regulamentado
pelo Decreto n.° 2.314 sancionada pelo entdo presidente Fernando Henrique Cardoso, em 1994,
ato que regimentou a Lei 8.918/94 que mais tarde seria regulamentada pelo decreto Federal n.°
6.871 de 4 de junho de 2009°. Neste momento a cachaga fica regulamentada como produto
tipicamente brasileiro, para isso, foram estabelecidos critérios de fabricacdo e comercializacéo
(VENTURINE FILHO, 2016).

O é&pice da bebida aconteceu em 2001, quando a escola de samba Imperatriz
Leopoldinense se tornou camped do carnaval carioca com o tema que homenageia a cachaca, o
qual dizia: ‘Cana caiana, cana roxa, cana fita, cana preta cana amarela...” (COUTO, 2013).

Essa homenagem, deu inicio a um longo processo de aceitagdo da cachaca no contexto
cultural e tradicional do pais. Apesar do preconceito manifestado contra a cachaca, ela passou
a ser protegida, regulamentada e identificada na legislacdo brasileira, sendo, portanto, uma
bebida nacional tipica feita exclusivamente da aguardente da cana-de-agUcar produzida no
Brasil.

Entretanto, apesar dos incentivos normativos a bebida, vez ou outra, aparecem situagdes
colocando o destilado em momentos negativos. Como foi o caso do presidente Lula, citado por
um repdrter estrangeiro, que se referiu ao presidente, como um forte apreciador de bebidas,
sobretudo; a potente cachaca, conforme explicito na figura a seguir.

Figura 2 - Habito de beber de Lula se torna preocupacéo nacional

A integra da reportagem do correspondente americano Larry
Rohter, do New York Times

Jornalista afirma que Lufs term exagerado no consumo de bebidas alcodlicas, o gue
estaria prejudicando sua atuacdo no cargo
Brazilian Leader's Tippling Becomes National Concern

By LARRY ROHTER, New York Times
Published: May 9, 2004

Luiz Inacio Lula da Silva has never hidden his fondness for a glass of
beer, a shot of whiskey or, even better, a slug of cachaca, Brazil's potent
sugar-cane liquor. But some of his countrymen have begun wondering if
their president's predilection for strong drink is affecting his performance
in office.

Fonte: Revista Epoca (2004).

° O decreto Federal n.° 6.871 de 4 de junho de 2009 regulamentou a lei 8. 918/94, bem como revogou 0s
seguintes decretos de: n.° 2.314 SET/1997; n.° 3.510, JUN/2000; n.° 4.851 de OUT/2003 e de n.° 5.305 de
DEZ/2004.
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A traducéo da reportagem acima foi feita pela Revista Epoca e divulgada em portugués

da seguinte forma:

Habito de beber de Lula se torna preocupagéo nacional
Larry Rohter, New York Times

Luiz Indcio Lula da Silva nunca escondeu seu apreco por um copo de cerveja, uma
dose de uisque ou, melhor, um trago de cachaca, o potente aguardente do Brasil. Mas
alguns de seus conterrdneos comegaram a se perguntar se a predilecdo do presidente
por bebidas fortes esté afetando sua atuagéo no governo [...] (ROHTER, 2004).

Infelizmente, mesmo depois de muitos anos de historia, a cachaga continua aparecendo
negativamente em discussdes polémicas, como a citada acima. Absorvendo conotacao
maliciosa, sob as palavras venenosas e preconceituosas do jornalista Larry Rohter, que critica
o0 apreco do presidente pela potente aguardente nativa. Nota-se, que nesta situacdo, o fator
adverso esta na cachaca, vista como bebida problematica.

No maranh&o, o processo historico do preconceito aconteceu da mesma forma que
ocorreu em todo pais. A principio, esse sentimento pode ter comeg¢ado com a aguardente da
mandioca, hoje conhecida pelo nome de Tiquira. Pois, segundo o governo da época, seu fabrico
estava prejudicando a producdo de farinha feita do mesmo produto.

Outra circunstancia que colabora para essa teoria, € a proibicdo dos molinetes
equipamentos simples que produziam bebidas mais baratas e de baixa qualidade, cujas punic¢oes
dos infratores chegavam a penas de reclusdo. Ademais, as altas taxac6es aplicadas refletiam o
empecilho dos lusitanos aos destilados brasileiros, o que também ndo era incomum no Estado
maranhense (MARQUES,1870; VIVEIROS 1954).

Uma demonstracdo da cachaca sendo vinculada a marginalidade no territorio
maranhense pode ser percebida na descri¢do de Marques (1870, p. 1), quando cita o governador
desta capitania: José Telles da Silva, responsével por proibir a concesséo de licenca, conforme
¢ visto a seguir: “[...] ndo concedesse licenga sendo a 30 tavernas € OuU quitangas para venderem
por miudo esta bebida com o fim de se prevenir as desordens, commettidas pelos escravos e
cafuzos libertos que perdem o juizo por effeito dela [...]”.

Observa-se a discriminacdo ao destilado, especialmente, quando associado a questdo
racial. Visto que a desordem social, nesse episodio, esta relacionada aos negros e mesticos que
ao ingerirem a bebida, cometem tumulto e desordem na comunidade local.

Infelizmente o conceito negativo do destilado ainda persiste no Estado, seguindo,
portanto, o juizo discriminatério e cego da sociedade brasileira, que enxerga a bebida de forma

pejorativa e marginalizada.
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Entretanto, apreciadores e estudiosos da bebida estdo fazendo um belissimo trabalho de
valorizacdo da cachaca. Projetos como Mapa da Cachaca, selecionado pelo Ministério da
Cultura em 2012, estar promovendo o reconhecimento deste item como patriménio cultural
brasileiro. O que contribui para que essa imagem negativa seja aos pouco apagada.

Entretanto, para que esse pensamento floresca, é importante seguir regras que colabore
para boas préticas de producéo da cachaca artesanal. Pois com mais conscientizacdo a respeito
do fabrico correto da aguardente, teremos mais produtos de qualidade. E com certeza, um

mercado promissor no campo de destilados. Assuntos que serdo debatidos a seguir.
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3 CACHACA NO MARANHAO

Apesar do Maranhdo ser transformado em Capitania pelos lusitanos em meados dos
anos quinhentistas, esta localidade s6 comegaria 0 processo de ocupag¢do com uma abordagem
francesa, embora tenha sido alcangada por um curto periodo. Contudo, o suficiente para
influenciar sua historia e acontecimentos, fatores que modificaram significativamente a
biografia dessa regiao.

Antes dos portugueses aportarem nesta provincia, os franceses ja haviam ancorado na
Capitania, estabelecendo-se na ilha de Séo Luis, em 1612, sob o comando de Daniel de La
Touche. Durante sua estadia no Maranhdo, fizeram apenas uma instalacdo de um forte na regido,
cujo nome seria dado em homenagem ao rei da Franca; Luis X1l (GAIOSO, 1853).

Ao chegarem na comarca, 0s galicos se depararam com terras produtivas e numerosas
plantacOes de tubérculos, legumes e outros. Esses produtos fariam parte de um negécio rentavel,
tendo em vista que 0s europeus se aproveitavam da ingenuidade dos amerindios, trocando
produtos ordinarios por de inigualavel valor, tais como: madeiras de lei, animais e até pessoas
(VIVEIROS, 1954).

Entretanto, mesmo com uma regido repleta de insumos economicamente atraentes, 0s
invasores ndo construiram nenhuma edificacdo ou fortaleza que demarcasse a comarca € a
tornasse uma colonia francesa. Tais acontecimentos chamaram a atencdo dos portugueses a
respeito das terras do Maranhdo, fato que resultou na batalha de Guaxenduba, liderada por
Jerbnimo de Albuquerque, responsavel por expulsar os franceses definitivamente da provincia
(GAIOSO, 1853).

Da breve estadia dos franceses a sua expulsdo pelos lusitanos, o cenario maranhense
modificava-se e as atividades mercantis se intensificavam. Surgia a agricultura e a industria
agricola, com destaques para plantacGes de arroz, algodao e cana-de-agucar, desta dltima, surge
um destilado conhecido no pais por cachaga e apreciado até hoje pelo brasileiro. Nesta
conjuntura, estd o comércio desta bebida no Maranhao.

Apesar das dificuldades iniciais enfrentadas pelos portugueses na conquista e
desenvolvimento do Estado, nos anos seiscentos, buscou-se iniciar 0 seu processo econémico,
o0 qual aconteceu com a vinda do Governador Geral Diogo de Mendonga Furtado. Ele trouxe
consigo Anténio Muniz Barreiro. Este Gltimo, obteria do Governo, o oficio de Capitdo-mort?,
auferindo o cargo de procurador Real da Fazenda Real do Maranh&o, o qual estabeleceria, em

10 Titulo dado ao governador de uma capitania hereditaria (MICHAELIS, 2018).
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1622, as margens do rio Itapecuru, os primeiros engenhos de aglcar desta provincia, desta
maneira, comegavam as a¢fes mercantilistas nesta provincia (MARQUES, 1870).
Infelizmente esses incentivos ndo lograram éxitos, devido ao fato desses engenhos terem
sido tomados durante a invasao holandesa no Estado, nos anos de 1641 a 1644. A intencdo dos
invasores era assegurar ganhos econdémicos através de uma nova area produtora de agucar e,
seus subprodutos, dentre eles a aguardente de cana. Para isso, apoderaram-se das culturas
existentes na provincia, obrigando os proprietarios dos engenhos a pagarem multas e impostos.
Esse episddio pode ser constatado na usurpacao dos 5 (cinco) engenhos da regido do
Itapucuru?. Esse evento ficou marcado pela agressividade dessas tropas ao se apossarem da
regido maranhense. Conforme podemos constatar na narracdo de Gayoso (1853) descrita logo

abaixo:

Foi posta a cidade a saque, e entregue & brutalidade das tropas, que ficaram senhoras
de toda ilha; porem Jo&o Cornelles, querendo incultar hum [um] procedimento menos
inumano com a terra firme do Itapucuru, onde viviam alguns moradores ocupados na
atil cultura de cinco engenhos de fazer assucar [agUcar], exigiu cinco mil arrobas de
contribuigdo. Seguiu-se a entrega da povoacdo, e a capitania de Tapuitapera, e 0
juramento destes, bem como os dos moradores da cidade; de se reconhecerem vassalos
dos Estados Gerais da Hollanda [Holanda] (GAIOSO, 1853, p.77).

Nessa conquista, os colonos foram forcados a jurarem fidelidade ao governo holandés,
e a continuarem produzindo e fornecendo agUcar para os invasores. A intencédo era fazer desse
local, uma sociedade agricola acucareira. Porém, esse feito ndo trouxe resultados, pois o
comeércio era timido, limitando-se a uma pequena producdo de melaco e aguardente que eram
enviados a Capitania do Maranhdao.

Os anos seguintes continuaram dificeis para regido, com exce¢do de Sao Luis, que de
tempos em tempos, conseguia raros cortes de carnes. O restante do distrito encontrava-se em
decadéncia, evidenciada pela falta de proteinas, ja que nem agougue havia no Estado, nem
ribeira, nem horta, nem barraca para 0 comércio de produtos usuais para alimentacdo, nem
mesmo agucar existia.

A mudanca desse cendrio s aconteceu a partir de 1662, quando a capital, agora com
600 (seiscentos) moradores, comegava a animar-se, com o timido mercado de algoddo e cana-
de-acucar e seus subprodutos. Neste periodo, a Ilha do Maranhdo abrangia dois engenhos de

acucar e seis de aguardente: enquanto no Meary12 havia trés engenhos; ja no Itapicurul3, havia

11 Sjtuados na Vila do Rosario, municipio do Maranh&o, pertencentes a Antdnio Muniz Barreiro (EXPOSICAO
NACIONAL, 1875)

12 Grande enseada por onde desemboca os rios Meary, Itapecuru e Mony (MARQUES, 1870, p. 369).

13 Grande enseada por onde desemboca os rios Meary, Itapecuru e Mony (MARQUES, 1870, p. 369).
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seis; e no Mony14, trés. Além disso, ocorria a distribuicdo de acuUcar e aguardente, a qual era
vendida, esta Ultima a 600 réis de canadal5. Nesse mesmo cenario, encontrava-se a capitania
de Tapuitapera, hoje conhecida como Alcantara, que abrangia dois engenhos
(MASCARENHAS, 1898).

Segundo dados historicos, fabricava-se aguardente no maranhdo desde 1653, a
principio, utilizava-se a raiz da mandioca. Porém, com o advento das plantacdes de cana-de-
acucar a matéria-prima para essa bebida mudou, passando entdo a ser fabricada a partir deste
produto. (MARQUES, 1876).

Nesse mesmo ano, o fabrico de aguardente da mandioca também nominada de Tiquira
foi proibido. Segundo relato de Marques (1870), isso aconteceu porque a producdo desse item
estava prejudicando a fabricacdo da farinha na localidade. Ao mesmo tempo, a segunda
restricdo imposta na época estava na taxacao feita no destilado da cana, tributada a 400 réis a
canada.

Essas medidas refletiam o embargo do governo portugués sobre a cachaca brasileira,
nesse periodo, reprimindo o seu fabrico e comércio, ja que ela se sobressaia economicamente
em relacdo as bebidas europeias.

Infelizmente, as deliberagcdes sobre a aguardente de cana seguiram com altas taxas, e
extincdo de molinetes; equipagem que fabricava destilados mais baratos. Entretanto, a Camara
de Sédo Luis16 decidiu pela producédo da bebida através do aglcar, uma vez que os engenhos da
regido estavam decadentes. Mesmo assim, as restri¢cfes continuaram. Uma delas se daria sob a
forma de cassacdo da licenca, restringindo a sua permissao a poucos, isto, porque 0 governo
desejava limitar a venda desse liquido a escravos e cafuzos17 desordeiros, devido ao efeito da
bebida sobre eles (MARQUES, 1870).

Contudo, o incentivo do Rei de Portugall8, em 1681, sob a forma de provisbes para
construcdo de novos engenhos, pretendeu instigar a producdo agucareira no Estado. Porém,
mesmo, com colonos isentos de taxas, a economia ndo progredia. Pois 0 agucar produzido era
pouco, 0 que aumentava seu preco, tornando o seu consumo improvavel. E, em vez de criar
engenhos para suprir a demanda, o que se via eram molinetes que produziam aguardentes de

baixa qualidade. A situagéo piorou, pois, a caréncia do produto perdurava de tal maneira que a

14 Grande enseada por onde desemboca os rios Meary, Itapecuru e Mony (MARQUES, 1870, p. 369).

15 Medic#o feita para o vinho de cana, aguardente e cana-de-ag(car, dentre outros (MARQUES, 1870).

16 |nstituicdo reguladora — responsavel por controlar a producéo e vendas das matérias primas e por emitir taxas a
esses insumos (MARQUES, 1870).

17 Cafuzo - Relativo a, ou descendente de negro e indigena (MICHAELIS, 2018).

18 D. Afonso VI, governou de 1668 a 1683 (CASTRO, 1804, p. 191)
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Camara de Sao Luis proibiu as vendas de doces, pois segundo eles era: ‘porque as doceiras,
podendo vendé-los por altos pregos, atravessam todo agucar em dano de bem comum’. Tal
medida era ineficiente, ja que a Camara foi levada a proibir a exportacdo do aclcar e 0
funcionamento dos molinetes (VIVEIROS, 1954).

As medidas ndo surtiram efeitos sobre a aguardente, uma vez que 0 consumo nos
Estados do Maranhdo e Grao-Para eram elevados. A vista disto, a Coroa Portuguesa impds
tributos com o plano de barrar o consumo da bebida, mas ndo conseguiram. Aceitaram-na como
um produto rentavel, do qual pudessem tirar proveito, mesmo que fosse sob a forma de propinas
pagas a Camara de Sao Luis.

E importante ressaltar que durante o séc. XVII, a economia do Maranhdo estava
desalentada, pois seu comércio resumia-se a vendas locais inexpressivas. Sua economia girava
em torno da agricultura de subsisténcia que enfrentava uma forte degradacédo, por falta de
recursos para investimentos na provincia.

Todavia, a criagdo da Companhia do Comércio do Gréo-Para, no periodo pombalino,
trouxe ao Maranhdo um fomento agricola sob a forma de investidores. A medida forneceu para
os lavradores a possibilidade de crescimento econémico e a introducdo da méo-de-obra negra,
bem como ferramentas e capital de custeio (BOTELHO, 2012).

No decorrer do séc. XVIII, o Maranhdo tornou-se préspero, especialmente, com a
cultura do algodao, do arroz e algumas drogas do sertdo. Essas lavouras foram incentivadas
pela companhia do comércio Grao-Pard, que fomentou suas producdes, alavancando as
mercadorias com ajuda de novas tecnologias e a introdu¢do do escravo africano. Condicgdes que
favoreceram as transagdes internacionais da época. Infelizmente esses acontecimentos néo
colaboraram para o crescimento da economia agucareira da época, pois ela ainda continuaria
adormecida por um certo tempo.

Entretanto, por volta de 1847, a provincia maranhense recebeu a ajuda do Senador
Franco de Sa. Esse politico desenvolveu medidas que oportunizaram um breve incentivo a
Regido, uma vez que a economia do algodao estava esmorecidal9. Tais estratégias foram bem-
sucedidas, tanto que de 7 (sete) engenhos que haviam na época, 0 nimero subiu para mais de
quinhentos engenhos de acucar e de aguardente movidos a vapor, embora ainda existissem, em
pouca quantidade, maquinas desse género movidos a tracdo animal e, ou pela for¢a d’agua
(EXPOSICAO NACIONAL, 1873, p. 55).

19 Devido a baixa progressiva do preco do algoddo devido o fim da Guerra da Secessdo dos Estados Unidos e sua
recuperacdo econdmica através retoma da producdo do algoddo americano no mercado internacional (JACOB et
al., 2006).
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Estes acontecimentos impulsionaram o progresso do Estado, o que gerou belas
construgdes na capital e envio dos filhos prédigos para faculdades renomadas dentro e fora do
Brasil. Nesse exemplo, encontrava-se a cidade de Alcantara, que no ano de 1850 prosperava
gradativamente multiplicando seus negdcios no setor agricola, tornando-se mais rica e prospera
que a propria cidade de Sdo Luis. Uma demonstracdo desse sucesso pode ser notada nas (81)
oitenta e uma fazendas situadas nesta regiéo, das quais (22) vinte e duas produziam agucar e
cachaca, que junto a outros itens eram comercialmente exportados (GOMES, 2017, p. 14).

Conforme notamos na figura abaixo:

Figura 3 - Principais produtos exportados maranhenses

Principaes prodicetos nacionaes exportados pela pro=
DENCHL PR’ prizes  estrangeiros ios eeeceicin: de
1874 — 1874

Aguardente — Quanlidades ....... 25,009 k.

ValoreS. oo envevanss 3:55H8000

Algodido em pluma — Quantidades. . 13, Qrii 197 k.

Valores...... 9.088:8683000
Assucar — Quanlidades .......... 14,480,897 k.
Valores: .ol siania, 1.899:2525000

Café pilado — Quantidades. ....... 1,848 k.
VRIOYES wwividmimaidn i 1:8645000

Fonte: Exposicdo Nacional (1875, p. 41).

O Maranh&o continuou progredindo no segmento agucareiro. A boa fase levou o
Governo Imperial a estimular a implantacdo de engenhos centrais. Otimistas com o incentivo,
capitalistas locais promoveram uma sociedade contando com financiamentos bancarios. Desta
forma, criaram, em meados dos anos 1882-1184, o Engenho Central de S&o Jodo no povoado
de Pindaré-Mirim. Para isso, trouxeram maquinas e técnicos ingleses, o que estimulou a
migracdo de agricultores de outras areas para este povoado. Contudo, a campanha contra
escraviddo e abolicdo da escravatura, em 1888, contribuiu para desorganizacao agricola local.
Anos depois, a execucdo das dividas pelos bancos credores, seriam responsaveis por sua
faléncia (1890), e sua maquina vendida para outro estado, o que selou seu fim (ANDRADE,
1994).
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A extingdo do trabalho escravo afetou a lavoura maranhense, especialmente, a do
algoddo e aglcar. Sem o negro para trabalhar nas plantagdes e sem recursos para contratacdes
de mao de obra paga, so restaram dividas aos fazendeiros. Elas eram amortizadas aos poucos,
com colheitas, oferecendo como garantias as propriedades agricolas das quais faziam partes 0s
escravos. Pois com os africanos livres, ndo haveria salvaguarda para os passivos. Para
completar, a taxas de juros bancarios elevaram-se juntamente com a restricéo de crédito, isso e
outros fatores contribuiram para faléncia de muitos produtores regionais.

Apesar dessas condicBes, a aguardente continuou a ser produzida. Como ja foi dito
antes, onde havia um engenho certamente existia o fabrico de cachaga. Assim foi no Maranhéo,
em gue sua elaboracdo acompanhava a manufatura agucareira, portanto sua ascenséo e queda.
E com a descoberta das Minas Gerais, entre outros fatores, sua venda ficou restrita as
imediacBes do Estado. No mais, pouco se sabe se o0 destilado de cana fabricado na provincia,
obteve desfecho positivo no mercado de bebidas durante no fim do século X1X. Sdo encontradas
literaturas de Viveiros (1954), Exposicdo Nacional (1875) e Marques (1876), que expdem fatos
da Historia do comércio do Maranh&o, revelando em seus livros, documentos de vendas
registrados em 6rgdos comerciais maranhenses e resumo das exportacfes e importaces deste
produto, bem como o timido consumo da época.

J& nos anos 1900, percebe-se a implantacdo de agroindustrias canavieiras com
producdes inovadoras ao norte do Estado. Sdo empresas modernas que nao se restringem apenas
a produtos tradicionais como agucar, alcool e aguardente. Também incluem o bagaco da cana,
um subproduto de grande valor econémico no mercado, ja que pode ser usado como alimentos
para ruminantes e reforco na producdo de fibrocimento — um material muito utilizado na
construcdo civil. Além do mais, as fibras resultantes do bagago podem também substituir o
amianto, um material altamente toxico ao ser humano e proibido em alguns paises.

Como vimos, a cana nos oferta varios artigos, dos quais se destaca a aguardente, um
item presente na memoria brasileira e maranhense, em especial, na sua cultura, aspectos que

vao ser conferidos na proxima tematica, discutida a seguir.
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4 CACHACA NA CULTURA MARANHENSE

Muito antes de ser conhecida pelo seu valor na esfera comercial, econémica e industrial,
a cachaca ja era considerada um item notavel e de inigualéavel valor para o povo brasileiro. E
uma obra da nossa historia, ou seja; umas das expressdes mais auténticas da cultura brasileira.
Segundo Cascudo (2016), essa bebida esta ligada a seu povo, pois faz parte de sua identidade,
tradicio e memoria, mostrando-se como patriménio material?® e imaterial?* desta sociedade,
acompanhando suas manifestacdes folcloricas e populares. Apresentando-se ora como tema ou
motivo, ora originando-se como elemento ou ornamentacdo, ou sugerindo a ambiéncia e 0
espirito do fato social?.

Para melhor compreendermos a ligacédo entre a cachaca e a cultura, ressalta-se o conceito
de Hoebel e Froste (2006, p. 16), os quais definem cultura como: “[...] um sistema integrado de
padrbes de comportamento apreendidos, que sdo caracteristicos dos membros de uma sociedade
e que ndo sdo resultados de uma heranca bioldgica [...]”.

Nesse sentido, entende-se que a cachaca se insere no cotidiano brasileiro fazendo parte
de suas festas, expressdes culturais, nas socializacBes de suas crencas, folclores e habitos. Além
de ser expressa nos temas e enredos das obras artisticas, literarias e musicais. Isto acontece pelo
fato deste destilado mostrar-se presente desde a construcdo do pais, acompanhando e
influenciando nos seus diversos aspectos sociais e antropoldgicos, adaptando-se, portanto, as
mudancas da populacéo brasileira.

A cachaca se tornou um hospede frequente dos negros africanos e amerabas®,
conquistou suas preferéncias, adentrou em seus habitos, lendas e religides. Cascudo (2006)
destaca em seu livro a avidez africana pela bebida, assim como sua penetragdo nas cerimonias
religiosas, fazendo parte de suas oferendas e se integrando por completo a sua cultura popular.

No Brasil, essa aguardente se apresenta em cultos afro-brasileiros tais como candomblé
e 0 xango dentre outros. Segundo Souza (2015), despeja-se a bebida no chdo como uma forma

de homenagem a divindades. De acordo com esse escritor, a cachaca é imprescindivel no

20 patriménio material — é composto por um conjunto de bens culturais classificados como: arqueoldgicos,
historicos, belas artes e das artes aplicadas (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
NACIONAL, 2017).

21 patrimdnio Imaterial — Trata-se das praticas e dominio da vida social que se manifestam em saberes, oficios e
modo de fazer, celebracBes, formas de expressGes cénicas, plasticas, musicais ou ludicas; nos lugares (como
mercados, feiras e santuarios que abrigam praticas culturais e coletivas) (INSTITUTO DO PATRIMONIO
HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2017).

22 E ym fato social toda maneira de agir, fixa ou ndo, capaz de exercer sobre o individuo uma coercao exterior, ou
ainda, que é geral no conjunto de uma dada sociedade tendo, a0 mesmo tempo, uma existéncia prépria,
independente das suas manifesta¢des individuais (SHELL apud DURKHEIM, 1978, p. 93).

2 0 mesmo que amerindio — Denominagdo utilizada para distinguir o indigena americano do asiatico
(MICHAELLIS, 2018)
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catimbd?* brasileiro, pois sem ela ndo se produz o amuleto proprio para ‘mandinga’, e sem esse
objeto nao ha feitico “vantajoso”.

Ja no ritual amerindio o ‘mestre’, na cerimdnia de pajelanca, faz uso da cachaca
soprando-a, umedecendo os pulsos, sola dos pés, palmas das maos, nucas e alto da cabeca, isto
serve para que o individuo tenha armadura impenetravel por dias ou semanas (CASCUDO,
2006, p. 50).

Esses procedimentos ritualisticos quase sempre sdo usados para limpezas, descargas e
cautela mégica protetiva. Para isso, molha-se a casa, entradas das portas e batentes das janelas.
Assim a cachaga consegue sobrepujar-se, ja& que acompanha o atuante dessas praticas na
absorcéo e adaptacdes de suas crencas em relagdo a outras culturas diferentes.

No Maranhdo, a cachaca se faz presente em manifestacdes folcléricas como o Bumba-
meu-boi, Tambor de crioula, assim como nos festejos religiosos afro-brasileiros do Divino e
das casas de Minas e Umbanda. Em seu artigo Rios (2005, p. 63), faz referéncia sobre a bebida,
dizendo que era oferecida como forma de pagamento aos brincantes de bumba-meu-boi. Nessa
conjuntura, a bebida se encaixa no contexto dos festejos culturais da cidade, mesmo que seja

sobre a forma de moeda de troca, conforme descreve a citacdo abaixo:

E no governo de José Sarney que comeca a pratica de apresentar grupos de bumba-
meu-boi no palécio do governo, como um produto exotico para turistas e visitantes
oficiais. O pagamento era sempre com cachaga. Para apresentacdo em locais publicos
e privados, a moeda da época era, além da cachaga, o transporte dos brincantes [...].

Para Passos (2014), até a década de 1980, as apresentacbes do bumba-meu-boi
maranhense eram manifestacdes populares ligadas as classes dominantes. Tendo como publico
cativo, alguns burgueses que sequer bancavam o0s custos dos brincantes, usando para isso,
gratificacdes sob a forma de algumas caixas de cachaca, de onde os integrantes tiravam forcas
para suportar as maratonas dos festejos Juninos.

O bumba-meu-boi faz parte da cultura maranhense. E um elemento popular que se
manifesta quase o ano inteiro, estando especialmente ligados aos santos Antonio, Sdo Jodo, Séo
Marcal e Séo Pedro.

Suas comemoragdes acontecem no inicio do més de junho. Mas antes ha os
aguecimentos, os chamados ensaios gerais ou redondo. Em seguida, os bois encontram-se

prontos para o batismo que acontece na igreja catélica com a presenca de um padre, mas na sua

24 Catimb0 - Culto de feiticaria que resulta do cruzamento da antiga magia branca europeia com influéncias de
elementos africanos, amerindios e cat6licos, encontrado ainda nas grandes cidades nordestinas e no interior do
Brasil (MICHAELLIS, 2018).
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falta, s@o as rezadeiras e ou os padrinhos que fazem as oracdes, juntamente com agua benta e
outros apetrechos.

Durante a cerimdnia do batizado, enquanto a louvacdo prossegue, defuma-se o
ambiente, 0 povo reza, entoa, danca e bebe cachaca. Assim seguem cantando as toadas
devidamente vestidos e ornamentados com canutilhos e migangas prontos para comecar sua
jornada nos incontaveis arraiais de S&o Luis e das cidades do interior do Estado (ASSUNCAO,
2014).

Esse ato publico e cultural pode ser notado na tese de Sanches (2003, p. 42), que

transcreve parte do romance de Josué Montello (1976), descrito na citagdo abaixo:

Tem muito boi na rua, a noite t4 bonita... Na Praca da Alegria, no Largo de Santiago,
no Largo de Santo Antdnio, no Largo do Quartel, estrondavam as matracas, as
zabumbas e os maracas, em redor do boi cintilante, que rodopiava e saltava, com seus
enfeites de fitas coloridas, as suas capas de veludo, e a cabeca do dancador por baixo
do focinho de veludo negro. De repente 0 compasso das matracas se acelerava, e uma
toada nova irrompia, cantando a morte ou a ressurrei¢do do boi, enquanto dangavam
0S vaqueiros, 0 amo, o Pai Francisco, a Mé&e Catirina, o doutor, os indios e 0s
tocadores, por entre o faiscar dos besouros e dos busca-pés. Iriam assim noite adentro,
repetindo o auto primitivo, de que ninguém conhecia a origem exata, até cairem
exaustos de cachaca e de sono, nas margens das estradas, nas calcadas das ruas, no
banco da praga (SANCHES apud MONTELLO, 1976, p. 259).

A narrativa descreve o processo ritualistico e folclérico do bumba-meu-boi maranhense,
ressaltando sua estrutura e indumentaria. Essas se evidenciam nos feitos de seus intérpretes,
mostrando o efeito hipnotizante da cachaca sobre seus brincantes, que aparece complementando
a celebracdo das crencas e supersticdes da sociedade Ludovicense.

Nesse contexto, inclui-se a mutuca, personagem importante nas brincadeiras do bumba-
meu-boi maranhense. E conhecida por acompanhar as apresentagfes dos grupos, auxiliando 0s
brincantes com a distribui¢do de alimentos, agua e cachaga (BRITO, 2016).

Para Santos et al. (2017), essa figura é geralmente representada por mulheres. E,
responsavel por ajudar na organizacdo das dangas, contribuindo para que tudo funcione
harmonicamente nas apresenta¢fes. Conforme Martins (2015), as mutucas ou torcedoras eram
as mulheres que acompanhavam o0s maridos, amantes e, ou namorados. Além de serem
conhecidas por protegerem seus companheiros recitando rezas e feiticos.

Nesses exemplos, a cachaca se faz presente compondo a paisagem cultural, juntando-se
as cerimodnias religiosas locais e marcando a presenca feminina nesses eventos. Além de fazer
parte da principal festa folclorica popular do Maranhdo. Comemoracdo que € fortemente
comungada por turistas e regionais, proporcionando um sentimento ludico e festivo aos atores
desta solenidade. Assim como a seus convivas, integrando-se a um espetaculo rico em sonhos,

fantasias e tradicao.
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A cachaga também aparece nas ceriménias do Divino Espirito Santo, celebradas no
Maranhdo. Ela se envolve nesta festividade através do ritual da ciganagem, que consiste no
recolhimento de pequenas colaboracGes financeiras ou em formas de géneros, que séo
realizadas pelos jovens da comunidade. Como podemos perceber no relato de Rocha (2008, p.
97):

No sabado seguinte, durante o dia, mocinhas e criancas, sempre acompanhadas das
caixeiras, se entregam a <‘ciganagem’>, novo recolhimento de pequenas oferendas:
um maco de folhas de vinagreira para o arroz-de-cuxa, dois limdes para a batida, uma
talhada de jerimum e uma garrafa de cachaga.

Neste contexto, o destilado faz parte do ritual da festa do Divino adentrando nos seus
costumes, e participando das antigas e novas geragdes, complementando, deste modo, sua
cultura e tradig&o.

Outra mencéo dessa bebida, estd na busca e levantamento do mastro, na ceriménia do
Divino realizado em Alcantara. Ato principal dessa celebragdo, mostrada na descricdo de
Carvalho e S& (2017, p. 256) logo abaixo:

Antes da chegada do mastro ao local onde sera fixado, é necessario que ele percorra
por alguns pontos da cidade para que seja tocado e reverenciado pela populagdo. Essa
trajetéria é demarcada com a localizagdo das casas dos festeiros. Mas antes de tudo
isso 0 mastro j& havia sido todo decorado. Considerando que ndo observamos essa
etapa, perguntamos aos participantes sobre essa ornamentacéo e eles disseram que o
mastro estava enfeitado com folhas de murta, cachos de bananas, vinho e cachaga.

Neste quadro, nota-se a cachaca como um instrumento de decoracdo, carregando
consigo o simbolismo da supersti¢do e crenca dos participantes, proporcionando um sentimento
de folia e comemoracdo. Outra funcdo desta bebida estd na supressdo do cansaco fisico dos
transportadores, sobretudo pelo desgaste corporal sofrido durante a solenidade. Por isso
ingerem cachacga, pois assim conseguem mais impulso para o carregamento e transporte do
mastro.

Segundo Ferretti (2005), as Festas do Divino realizadas no Maranhdo, possuem
influéncia do catolicismo, com especificidades que s6 pertencem a esta regido, como por
exemplo; a presenga marcante feminina no festejo. A outra distingdo se encontra nos tipos
diferentes de celebracdo existentes entre Sdo Luis e Alcantara. Na Capital, as celebracdes do
Divino estdo ligadas ao calendario religioso dos terreiros de Tambor de Mina, enquanto em
Alcantara, a cerimonia apresenta uma relagdo de natureza catolica.

As caixeiras sdo mulheres que tocam tambores, figuras importantes para o festejo do
Divino. Elas cantam e conduzem as cerimonias, mantendo a tradicdo e o respeito dos seus
antepassados. Em Alcéantara, recebem o nome de sacerdotisa. Em sua maioria negras, sdo

incumbidas de conduzir o ritual festivo do Divino Espirito Santo.
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Para os alcantarenses, a festa se intercala ao longo dos anos, entre a presenca do
Imperador e da Imperatriz. Fato que ndo acontece nas demais interpretacbes desses
acontecimentos pelo Estado. Esta expressdo catolica comega em maio, mais precisamente, no
Domingo de Pentecostes, onde o primeiro culto ocorre, previamente, no Sabado de Aleluia. E
neste momento, que os festeiros anunciam o grande dia que Imperador ou a Imperatriz
recepciona 0s convidados com a grande festa, que deve estar abastecida de comida e bebida em
louvacéo ao Divino (GOMES, 2017).

Em Sédo Luis, a celebracdo do Divino acontece nos terreiros e nas casas de algumas
pessoas (FERRETTI, 2005). Nesta conjuntura, as caixeiras dispdem de papel importante
durante esta solenidade, como reporta (GOMES, apud PEREIRA, 2005, p. 29) que relata a agdo
das caixeiras dizendo “Durante a celebra¢ao do Divino dentro do terreiro de mina, os tambores
silenciam para dar lugar a caixeiras e suas caixas [...]”, segundo este autor, ¢ somente depois de
alguns dias que sera permitido o toque de Tambor de Mina nestas casas.

Ja Pacheco et al. (2005), informa que nestas ceriménias também acontece o transporte
e levante do mastro, nas quais as praticas de enfeites com galhos de ervas, frutas e cachaca se
repetem.

Outra demonstracdo da presenca desse liquido é identificada no Ritual de Cura, durante
o festejo do Divino celebrado no terreiro de mina I1é Assé Ossum Navé, situado no Bairro da
Cidade Operaria da regido periférica de Sdo Luis. O mesmo ritual apresenta a seguinte

narrativa:

No altar, em cima de uma mesa, estava imagens de santos catélicos como: S&o
Sebastido, Sdo Miguel, Sdo Pedro, Santa Barbara, Nossa Senhora da Conceicéo, Santa
Terezinha e outros que ndo consegui identificar, junto as imagens encontravam-se
garrafas de bebidas alcodlicas (cachaga, champanhe) e refrigerantes. Embaixo da
mesa do altar estava a imagem de uma entidade (ndo pude identificar), um pote de
barro, garrafas de cachaga, velas acesas e uma cuia. (LIMA; MARTINS, 2012, p. 10).

Nesse ambito, a cachaca ajusta-se na interpretacdo da ritualizacdo religiosa afro-
brasileira presente no Terreiro de Mina de Sdo Luis/MA. Apresenta, porém, uma significativa
presenca catdlica evidenciada por seus santos no altar, revelando um forte sincretismo religioso,
percebido na juncdo de suas crencas e nas supersticdes do saber popular e litargico.

Outra manifestacdo cultural maranhense em que se nota a presenca da cachaga, € no
Tambor de Crioula. Podia ser captada no cotidiano de seus brincantes durante uma ventania na
ponta D’areia, na qual as condi¢des de pescas eram impraticaveis, restando apenas a opgao de

animar seus companheiros com os toques do tambor, conforme narragdo abaixo:

[...] Meu Deus do Céu, esse vento forte ndo deixa ninguém pescar, esta todo mundo
triste, os homens estdo com os nervos a flor da pele, sem poder pescar e sem ter nada
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em casa para alimentar a familia”. Ai ele pegava e botava 0 tambor dele para tocar.
Camardo seco, farinha d’agua, cachaga, e botava gente para bater todos os trés
tambores e cantava (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
NACIONAL, 2006, p. 42).

O destilado aparece entoado nos versos dos brincantes, estando presente em todos 0s
momentos do tambor. Alguns tambozeiros (responsaveis por tocar os tambores durante a
cerimonias) apreciam esse liquido e compartilnam entre si, passando a bebida nas méos para
aliviar choque de sua pele em contato com o couro quente do tambor. Ademais, neste contexto,
esse item possui a funcdo de alegrar a todos que participam desta expressao popular do Estado.
Conforme se constata na narrativa de seu VVenancio, do Tambor Trovao Azul e na fala de Ivaldo

Duarte, Tambor Protecdo de S&o Benedito, vistos a seguir:

[...] ‘Tambor sem bebida o tambozeiro fica sem coragem, a méo ddi, a voz fica rouca’.
[...] Tem a bebida, que no tambor de crioula sem bebida ndo vai. Ndo é muito, mas
ndo pode faltar, também. A cachaga é sO para esquentar os brincantes. Quando néo se
tem, se reclama logo: ‘O tambor seco!” (INSTITUTO DO PATRIMONIO
HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL, 2017, p. 36-37).

A cachaga aparece nas vivéncias dos integrantes do Tambor de Crioula, e nas
comemoragdes, canticos e costumes, geralmente difundidos ao ar livre. E igualmente notada,
em terreiros e lugares associados a manifestacfes ou eventos com data pre-fixada, por um
calendario religioso ligados a Sdo Benedito. Seus cantadores, coreiros e coreiras, praticam um
ritual envolvendo uma danga frenética ao som de tambores e gestos simbdlicos, que referenciam
a identidade e resisténcia dos negros maranhenses.

Nesses contextos, enxerga-se a cachaca nas cerimonias religiosas e manifestagdes
folcloricas culturais do Estado. Ela perpassa na religido, costumes, historia e tradicionalidade
de seu povo, formando assim um sincretismo religioso, aliando-se as experiéncias, crengas,
supersticdes e festividades da sociedade maranhense.

A cachaca aparece por varias vezes na literatura brasileira e maranhense. Manifesta-se
nas biografias sob a forma de contribuicdo folcldrica, sendo relatada nos poemas e canticos de
autores famosos e dos desconhecidos também. Assim, ela vai se destacando a sombra de
inimeros apelidos, percorrendo pelos campos do humor, sensualidade, criatividade e do
cotidiano brasileiro.

Elementos que podem ser constatados na escrita de Aluisio Azevedo, em sua obra ‘O
Mulato’, o qual faz referéncia a cachaga durante o comércio de escravos, agtcar, farinha, milho
e fazendas, realizados no Centro Historico de Sdo Luis/MA. Mostrou que, decorrer de suas
transacgdes, os leiloeiros ingeriam tragos do destilado para limpar a garganta e continuar a

esbravejar. Conforme é visto no trecho descrito abaixo:
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[...] de martelo em punho, entusiasmado, o ar tragico, mostrava com o braco erguido
um célice de cachaga, ou, comicamente acocorado, esbrocava com o furador os
paneiros de farinhas e de milho. E, quando chegava a ocasido de ceder a fazenda,
repetia 0 preco varias vezes, gritando, e afinal batia 0 martelo com grande barulho,
arrastando a voz em um tom cantado e estridente (AZEVEDO, 2000, p. 5).

Esse item também ¢ citado no poema ‘Explicagdo’ de Carlos Drummond de Andrade,
em verso e prosa, onde a bebida é tida como consoladora, a que alivia o peito das dores do

coragdo, além de instigar o sujeito a desinibi¢éo.

Meu verso é minha consolagéo.

Meu verso € minha cachaca. Todo mundo tem sua cachaca.

Para beber, copo de cristal, canequinha de folhas de flandres,

Folha de taioba, pouco importa, tudo serve [...] (ANDRADE, 2013, p. 25).

Por fim, citamos Vieira Filho (1977) que se refere a cachaca como uma obra folclérica
grandiosa do Nordeste acucareiro. Ressaltando o Maranh&o e sua riqueza em trovas, ditos e

eufemismos que circulam as rodas de aguardente de cana encontradas na regido.

Em nossas andancas pela cidade, noites claras de lua, a cata de achegas folcléricas,
colhemos numa roda de inveterados apreciadores da branquinha, estes curiosos
mandamentos:

1.° - Beber

2.° - Cuspir

3.9 - Pagar

4.° - Sair;

5.2 - Voltar

6.° - Repetir

7.2 - Tombar

8.0 - Cair

9.% - VVomitar

10.° - Dormir (VIEIRA FILHO, 1977, p. 84).

No discurso acima, repara-se uma certa filosofia ou mesmo um ritual para se beber a
cachaga. Além de um pouco de humor na narrativa, o autor ressalta ainda, o efeito embriagante
da ‘pinga’ no seu consumidor.

A cachaca é dona de véarios vocabulos com termos simples e bem explicativos
culturalmente, encontrados pelo Brasil a fora. Tais definicdes podem ser vistas na literatura de

Couto (2013, p. 57), constatados a seguir:

Cana, Caninha, Caiana, Meladinha, Catinguenta, Pinga, Lagrima de virgem,
Chorinho, Branca, Branquinha, Agua de Cana, Suor de Alambique, Suor de cana torta,
Amarelinha, Azuladinha, Friinha, Pirassununga, Januéria, Parati, Brasileira, A-do-O,
Agua de briga, Agua lisa, Agua de setembro, Agua que passarinho néo bebe, Capote
de pobre, Cobertor de pobre, Esquenta pobre, Pindaiba, Uisque de pobre, Baronesa,
Filha do engenho, Sinhazinha, Sinhaninha, Jeribita, Maria branca, Moga branca, Dona
branca, Mulata, Mulatinha, Negrinha, Agua benta, Santa branca, Santa maria,
Santamarense, Santinha, Santo Onofre da bodega, Imaculada, Mae de Luanda, Mamée
de Luanda, Mamée de Luana, Mamée de Aluana, Mamée de Aruana, Espirito, Agua
pra tudo, Apaga tristeza, Boa pra tudo, Cura tudo, Elixir, Homeopatia, Mata paix&o,
Penicilina, Remédio, Xarope Galeno, Xarope de Bébado, Lambada.
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Nesse quadro de nomenclaturas, a cachaga pode ser classificada como um elemento
difusor da cultura popular brasileira. J& que detém uma carga simbolica das crencas e costumes
existentes no pais. Ademais, ela serve de comunicadora, pois faz parte das comemoracdes,
oferendas, rituais de cura, alegria, contentamento, desilusdes, amores, cantando a vida e
chorando os mortos. Tudo isso € mostrado nos inUmeros nomes que o povo lhe atribui,

expressando, dessa forma, seus sentimentos e experimentos diarios.
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5 CACHACA ARTESANAL.: producao, mercado atual e varejo

A cachaca artesanal feita de cana-de-agUcar abrange caracteristicas envolvendo
processos tradicionais Unicos de cada produtor. Tais procedimentos envolvem componentes
que variam de acordo com a regido, forma de coleta do material, fermentagdo e maturagéo,
fatores imprescindiveis na construcdo do sabor, aroma, cor e qualidade da bebida.

A cachaca é uma aguardente feita exclusivamente da cana produzida no Brasil, com
graduacdo alcodlica de 38% a 48%, a 20° Celsius (BRASIL, 2009). Seu processo é simples,
extrai-se o caldo da cana-de-agucar para depois fermenté-lo. O resultado, € um liquido chamado
de mosto. Esta solucdo detém varios componentes, dentre os quais: o alcool, mas em baixa
concentracdo — cerca de 5% a 8% em volume. Porém, para se fazer a cachaca, é necessaria a
separacéo desse alcool do restante dos demais elementos® contidos na bebida (FIGUEIREDO,
2011).

No mosto fermentado?® da cana, s&o encontrados ingredientes que d&o sabor e aroma a
cachaca, assim como existem itens que deixam esse destilado mais acido ou com substancias
prejudiciais a saude. Dai a importancia de uma destilagdo realizada de forma correta, com uma
precisa separacdo dos componentes, para assim, evitar o comprometimento dessa bebida
(CAMARA, 2018).

A cachaca é uma bebida tipica brasileira. Seu liquido € extraido do mosto fermentado
do caldo da cana. Desta forma, surge ‘o vinho de cana’, um liquido fervido em alambique e
transformado em vapor. Que depois de condensado pelo resfriamento € liberado, resultando no
produto; cachaca. Essa aguardente é a consequéncia da destilacdo, que bem-feita trard como

resposta uma mercadoria com elementos quimico-organolépticos de excelente qualidade.
5.1 Producéo

A producéo da cachaca tem como objetivo alcancar uma bebida de qualidade. Para tal,
é relevante que se leve em conta a escolha adequada da cana-de-agucar, regido e cultivo. Além

de outras etapas do processo, especialmente, as boas praticas, que segundo Gongalves et al.

% Elementos como residuos fisicos, agua, etanol e componentes quimicos que dio sabor a bebida, bem como
outros que podem prejudicé-la (CAMARA, 2018).

% Informativo: o alcool que consumimos € obtido através de um processo chamado fermentagéo, é realizado por
microrganismos que recebem o nome de fungo. E por questdes quimicas e bioldgicas, esse processo, nao resulta
numa mistura com teor alcodlico muito maior do que 13° ou 13,5° na escala Gay Lussac. E por isso que toda bebida
com teor alcdolico acima desse valor, indica que ela é, necessariamente, um produto destilado ou adicionado de
mais alcool posteriormente, como por exemplo; o vinho do porto (ERWIN WAIMENN apud FUGUEIREDO,
2011, p. 38).



46

(2009), sdo essenciais para conseguir uma bebida nobre de acordo com certificacdo
recomendavel no pais.

Sd0 muitos os aspectos que evidenciam a diferenca qualitativa entre os destilados
brasileiros, produzidos da cana-de-actcar. Mesmo assim, na legislacdo sobre a bebida, ndo ha
conceito que indique desigualdade entre a ‘cachaca de alambique’ ¢ a ‘cachaga industrial’. Uma
vez que a norma inclui esses itens na definigdo comum de cachaga.

Segundo Couto (2013) existem duas formas de processamento da cachaga. A primeira
se da através do método artesanal, que envolve a utilizacdo de alambiques de cobre ou
engenhos?’. Enquanto a outra abrange o fabrico industrial compreendendo o uso de destilarias.
Ja distin¢do existente na elaboracdo, esta tanto na escala, quanto no sistema de producao. Outro
contraste percebido esta no processo de fabricacdo, onde os alambiques, geralmente, atinge
cerca de 5 mil litros/dia, ao passo que nas destilarias industriais sua fabricacdo, usualmente, é
de 300 mil litros/dias.

Todavia, além do contraste no modo de elaboracéo entre a cachaca artesanal e industrial,
outro sinal de desigualdade é encontrado no regime de producdo, uma vez que apresentam
volumes e tempos diferentes, bem como processos e equipamentos diversos.

Os procedimentos tradicionais executados na cachaca artesanal, geralmente, englobam
a destilagdo em alambiques de cobre e producdo em pequenas quantidades. Esse tipo de
fabricacdo carrega consigo saberes antigos, passados como uma heranca de familia, cujos
métodos podem sofrer modificacGes, gracas as pesquisas desenvolvidas na area. Sua elaboracéao
é lenta, o liquido é colocado em dornas (cochos?® de madeira), realizada manualmente,
envolvendo reacdes fisico-quimicas naturais e sem adi¢do de elementos artificiais.

Deste modo, serd mostrado logo abaixo o roteiro da producéao artesanal (alambique) da
cachaca, englobando as fases de corte da cana, moagem, decantacdo, fermentacdo dentre outros

processos, mostrados na figura a seguir:

27 Propriedade agricola onde se cultiva e se industrializa a cana-de-agUcar para o fabrico de agtcar, aguardente e
rapadura; usina (MICHAELIS, 2018).

28 Tronco escavado, usado para a fermentacdo da garapa, nos engenhos de aglcar. E também conhecido como
recipiente, geralmente de madeira, de vérios formatos e tamanhos, utilizado para diversos fins; coche
(MICHAELLIS, 2018).
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Figura 4 - Etapas para producdo da cachaca

Corte de canas (maduras)
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Fonte: Sebrae (2016).

Conforme Gongalves et al. (2009), as acgOes realizadas na elaboracdo da cachaca
obedecem aos seguintes estagios:

A Cana-de-acucar: € uma matéria-prima cujo plantio e colheita devem obedecer a
cuidados especiais e legislacdo vigente. Nessas circunstancias, o produtor é responsavel pelo
controle sobre a quantidade, periodicidade e substancias usadas (defensivo agricola e
fertilizantes) no manejo. Ja o Corte de cana, tem de ser feito quando a planta completar seu
ciclo vegetativo, ou seja; a maturagdo. Pois, nesta fase, o teor de aglcar é consideravel e
aceitavel.

Na Moagem, a moenda?® extrai o caldo da cana que seré filtrado e decantado em tanques
de aco inoxidavel, para em seguida ser diluido e ajustado a faixa de 14 a 16° Brix®. Na

Fermentacdo, consegue-se 0 mosto - nome dado ao caldo de cana, o qual € fermentado por acdes

29 Moendas: sdo dispositivos ou maquinas usadas para moer ou triturar grdos, cana etc. (MICHAELIS, 2018).
%0 Brix - refratbmetro ou sacarimetro responsavel por medir o teor (grau) de sélidos solliveis (aglicar) no processo
de decantagdo do caldo de cana.
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de leveduras®. O mosto fermentado recebe o nome de vinho que destilado e separado, da
origem as fragdes ‘cabeca’, ‘coracdo®?’ e ‘cauda’.

O sistema de producdo da cachaca envolve diferentes processos que devem ser
obedecidos. Para isso, é importante acompanhar as normas, fatores envolvendo cultivo da cana,
legislacdo e aplicacBes de agentes quimicos. Deve ser feita a assepsia e acondicionamento
adequado da planta, para evitar contaminagdes. Outro fator significativo é a separagdo da
aguardente feito apos a destilagdo, tendo o cuidado de evitar as partes da ‘cabega’ e da ‘cauda’.
em razdo de serem encontrados, nestas porcdes, elementos prejudiciais a satde do consumidor.

Nessa conjuntura, ressalta-se Figueiredo (2011) visto que o autor frisa a importancia da
seguranca alimentar nesse tipo de preparacdo de destilado. Sobretudo, na selecdo dos
ingredientes e cultivo, na relevancia de se seguir as normas de entidades reguladoras do
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

A producdo artesanal da cachaga envolve meios tradicionais, seguindo, muitas vezes, s6
a experiéncia de seus produtores. Realizada sem uma orientacdo profissional, pode ocasionar
processos desastrosos, que resultardo em uma fermentacdo de baixa qualidade, e bebidas
prejudiciais a satde humana.

A atividade de armazenamento em bebidas, como a cachaga, vai depender das suas
caracteristicas apds a destilacdo e do tipo de resultado que o alambiqueiro deseja imprimir em
seu produto. Essa acdo compreende varios modelos de madeiras e, principalmente; o tempo
empregado. Ato que determinara o perfil sensorial adquirido dos compostos extraidos da
madeira. Nesse procedimento, deve-se informar no rétulo o tipo de tronco usado, aroma, sabor
e as variagOes das cores. A esses métodos, junta-se o tempo de envelhecimento, ponto alto da
maturacdo do destilado que define seu gosto, qualidades e o género (VENTURINE FILHO,
2016).

Gongalves et al. (2009) ressalta que nesses processos além de madeiras também sdo
usados aco inoxidavel ou ago carbono isolado internamente de madeira, 0 que nao permite a
contaminacéo do produto. Ele chama a atencdo para uso de bombonas ou recipientes plasticos
na estocagem da cachaga, uma vez que séo proibidos.

O armazenamento e envelhecimento formam parcerias positivas, no sentido de adicéo

de propriedades sensoriais e qualidade da bebida. Esses beneficios envolvem as técnicas de

31 Microrganismos responsaveis pela fermentagdo, empregados na alimentacéo, especialmente na panificagio e
fabricacdo de bebidas alcdolicas dentre outros (MICHAELIS, 2018).

32 Esta fracdo dard origem a a cachaca ou aguardente de cana, que pode ser armazenada ou envelhecida
(ALCARDE, 2017).
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armazenamento, como a madeira escolhida, o tempo de permanéncia, a extracdo de
componentes da madeira e as rea¢des causadas pela influéncia do oxigénio. Assim como as
alteracdes moleculares realizadas pela mistura de agua-alcool aos demais elementos.

Para Camara (2018), a cachaca industrial é obtida em destiladores de coluna, também
chamados de destiladores continuos. Ou seja; colunas industriais ou de destilagdo continuas
com alta capacidade de produtividade, devido sua automacao. Esse procedimento fornece uma
fabricacdo padronizada, de custo baixo, refletindo nos itens oferecidos ao consumidor.
Ademais, dentro do regime industrial h4 os processos ‘industriais artesanais’, nos quais 0s
extensos processos sdo integralmente destilados, ndo ocorrendo separacdo devida entre as
partes. Nesses procedimentos, acontecem tambeém a estandardizacdo, que se trata de misturas
de diversas aguardentes, de graduacdo e caracteristicas diferentes, da mesma destilaria, ou da
aquisicdo de mercadorias de outros produtores.

Essas misturas serdo uniformizadas e redestiladas com auxilio de retificadores
informatizados, que concederdo um padrdo quimico-sensorial a cachaga adquirida, colocando
mais ou menos ingredientes como: agua e agucar e, se necessario, calda de caramelo, a fim de
padronizar a cor, caso a bebida seja envelhecida. Entretanto, mesmo com toda essa expertise
dificilmente a cachaca industrial conseguira manter a qualidade do produto artesanal. Uma vez
que ela ndo consegue atingir o padrdo sensorial e gustativo, Unicos da fabricacdo artesanal.

Entretanto, estudos feitos pelo Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas no
Maranhdo (Sebrae) (2014) afirmam que a diferenca entre a cachaca artesanal e a industrial ndo
interfere totalmente na qualidade. Pois ambas podem apresentar alto grau de virtudes em seu
sabor e particularidades. Havendo distingdo apenas na forma de elaboracéo, nos cuidados e
procedimentos especiais exigidos na metodologia.

Esses detalhes e diferencas entre os destilados brasileiros, s6 contribuem para sua
comercializacdo. Mesmo os produtos industrializados, possuem componentes atraentes aos
degustadores nacionais e internacionais. I1sso se deve a investimentos em padrées de qualidade,
tecnologias e estudos a respeito desse item, fatores que s6 contribuem para o aumento produtivo

no negdcio de bebidas.
5.2 Mercado Atual

A cachaca vem atingindo campos positivos entre os apreciadores de destilados,
especialmente, por causa de agentes envolvendo sabor, qualidade e producdo. Entretanto, sé
esses elementos ndo garantem aceitacdo no mercado. Para que iSso ocorra, é preciso que seus

produtores sigam leis, decretos, normas e portarias. Preceitos que fortalecem o0s
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empreendimentos de cachaga, uma vez que o consumidor ndo esta disposto a aceitar produtos
de origens clandestinas.

Esses fatores contribuiram para o crescimento no do mercado de bebidas no Brasil e no
mundo. Tanto que em 2002, segundo Couto (2013), a nossa ‘caninha’ atingiu o 3° lugar mundial
em consumo, s6 perdendo em demanda para o Brasil, cerca de 90%. Segundo a IBRAC (2019),
a cachaca é o primeiro indicador geogréafico do Brasil, 0 que garante exclusividade para o uso
do termo por produtos nacionais em mercado como a Colémbia, México e Estados Unidos. Para
isso, € imprescindivel que haja a implantacdo, manutencdo e aperfeicoamento de politicas
publicas para o fomento desse nicho.

De acordo com os ultimos dados do IBRAC (2019), em 2018, a cachaca foi vendida
para 77 paises. Com mais de 50 empresas exportadoras, produzindo uma receita de US$ 15,61
milhdes, o equivalente a 8,41 milhdes em litros. Representando um decréscimo de 1,24% em
valor, e de 3,80% em volume, em comparac¢do ao ano de 2017. Nesse embalo, os principais
paises de destino desse item foram: Estados Unidos, Alemanha, Paraguai, Portugal, Itélia,
Franca, Uruguai, Espanha, Paises Baixos (Holanda) e Reino Unido, como mostra a figura

abaixo:

Gréfico 1 - Paises Importadores de Cachaca

PRINCIPAIS PAISES DE DESTINO EM VALOR - 2018
Total: US$ 15.612.053,00
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Fonte: EXPOCACHACA (2019).

A nossa ‘branquinha’ vem atraindo um numero generoso de empreendedores, que
resolveram apostar nesse nicho. Essa bebida vem galgando, aos poucos, seu espaco,
independentemente das dificuldades. Inverteu os conceitos, passando de marvada a bendita,

extinguindo, aos poucos, o estigma. Conquistando adeptos nas academias, redes sociais,
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mercados tradicionais e eletronicos, instalando-se de vez no cotidiano dos convivas nacionais
e internacionais.

Vale ressaltar que quando falamos de exportacdo da cachaca, ndo ha especificacdo que
indigque, nos dados, a quantidade de destilado artesanal ou industrial (coluna) vendido. Por essa
razdo, os numeros mostrados ndo representam uma realidade da cachaca artesanal.

Entretanto, o decréscimo no nimero de exportacao, do ultimo ano, deve-se a alta carga
tributaria aplicada nos destilados brasileiros. Hoje a cachaca paga 82% de imposto, ficando a
frente de produtos como cigarro: 80%, e armas de fogo; com 72%. Condicdo que influencia na
producgdo de aguardente, prejudicando sua comercializagdo, devida a incerteza na qualidade
desse item. Aspecto que levou a gigante britanica Diageo, maior fabricante de bebida do mundo,
a frear investimentos na cachaca Ypidca, uma vez que sua operacdo vem andando a passos
lentos, encerrando, em junho de 2018, com queda de 7% nas vendas (REVISTA EXAME,
2019).

Esses acontecimentos reverberam na economia de bebidas, especialmente, a de
aguardente. Fator que dificulta seu processo de producdo e distribuicdo, por causa da alta
taxacdo de impostos. E por essa razdo encarece o produto, refletindo diretamente no pequeno
produtor, e na qualificacdo da cachagca.

Embora haja empecilhos por causa dos impostos, houve Estados brasileiros que
obtiveram destaque na exportacdo do ultimo ano. S&o eles: Sdo Paulo, Pernambuco, Parana,
Rio de Janeiro, Ceara, Rio Grande do Sul (EXPOCACHACA, 2019).

Nesse grafico abaixo, Pernambuco se destaca como segundo maior produtor do Brasil,
dominando um percentual de 12,96% do valor total de 15.612,053,00 conforme é mostrado

figura a seguir:

Gréfico 2 - Estados exportadores de cachaca

PRINCIPAIS ESTADOS EXPORTADORES EM VALOR - 2018
Total: US$ 15.612.053,00
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Fonte: EXPOCACHAGA (2019).
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Apesar das dificuldades enfrentadas devido a oneragdo por causa de impostos, a
branquinha adquire ares sofisticados, atraindo investidores brasileiros e estrangeiros. Sua
expansdo mercadologica proporcionou maior notoriedade em bares, restaurantes e hotéis,
fomentando empregos diretos e indiretos. Mesmo possuindo um indice alto de informalidade,
esse liquido segue destacando-se, atraves da sua qualidade e valor.

Segundo o Sebrae Agronegocio (2017), o mercado de destilados apresenta muitas
variacdes. Englobando redes de supermercados, feiras livres, lojas especializadas,
panificadoras, hotéis, bares, cafeterias, academias de ginastica, lanchonetes e restaurantes.

Atualmente, no Brasil existem 30.000 produtores no mercado da cachaca. Porém,
estima-se que haja uma quantidade ainda maior, atuando na informalidade. Compreende-se que
98% desse negocio, sdo de pequenos produtores, gerando 600.000 mil empregos diretos e
indiretos. Esses empreendimentos alcangam, ao ano, um consumo de 11,5 litros de destilados
por habitantes, movimentando 7,5 bilhdes de reais em sua cadeia produtiva (EXPOCACHACA,
2019).

Nesse comércio, ha hoje, cerca de 4.000 marcas de cachaca circulando no pais. Ja a
exportacdo, atinge, neste momento, 1% da producédo anual, dessa, 50% sdo feitas sob a forma
de cachaca a granel. Outra informacdo a respeito, é que 70% da producdo brasileira de
destilados s&o em coluna ou industriais, os outros 30% séo de alambique ou artesanal. Desse
modo, essa bebida conquistou grande participagdo no mercado, isto é; 87%, em termo de
Market Share3, ao passo que no segmento de bares essa bebida consegue alcancar o consumo
de 70%, enquanto nos restaurantes, a procura chega aos 30% (EXPOCACHACA, 2019).

Tais acontecimentos refletem a singularidade desse item, sua importancia nacional,
cultural e historica, muito bem imprimida nas bebidas artesanais, agregando a elas, valores
tradicionais que podem ser percebidos através de seus sabores, 0 que talvez seja o responsavel
por manté-la na 32 posi¢do de destilado mais consumido no mundo.

A cachaca é a segunda bebida mais consumida no Brasil, perde apenas para cerveja,
ficando a frente de destilados famosos como o whisky, vodka e vinho. 1sso acontece porque seu
nivel vem elevando-se, passando a categoria premium por causa da sofisticacdo e requinte nas
formas artesanais de elaboracdo, o que cativa o consumidor, tornando-o um adepto promissor
desse produto (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE BEBIDAS, 2018).

Uma boa pinga pede competéncia na sua concep¢éo. Envolve arte, tradicdo, materia-

prima de qualidade e conhecimentos contemporaneos. Suprime 0s erros para se alcangar uma

33 Quantidade que uma companhia vende dos seus produtos ou servicos em comparagio com outras companhias
gue vendem as mesmas coisas (MICHAELIS, 2018).
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cachaga pura, limpida e fresca, tipica de um bom alambiqueiro. Esses aspectos elevaram a
cachaga a patamares dos destilados de exceléncia e despertaram interesse de degustadores
exigentes, promovendo sua ascensdo no pais sobre as bebidas muito requisitadas no mercado.

E importante ressaltar a valorizagdo da cachaca e as diversidades existentes tanto na
artesanal como na produzida em colunas. A intencéo aqui ndo € dizer que a artesanal € melhor
que a industrial, mas sim evidenciar suas especificagdes, ressaltando as qualidades e diferencas
existente entre ambas, além das suas excepcionalidades e brasilidades, fatores que as tornam
mais atraente dentro e fora do pais.

Todavia, os destilados de alambique ou artesanais sdo geralmente produzidas em
propriedades rurais, e envelhecidos em madeiras ou em tanques inox, seus rotulos séo
personalizados, muitas vezes, com design exclusivo, o que Ihe garante originalidade. Outro
fator significativo € aquisicdo de certificacdo, concedido pelo Instituto Nacional de Metrologia
Normalizacdo e Qualidade Industrial (Inmetro), responsavel pelo desenvolvimento do
Regulamento de Avaliacdo de Conformidade da Cachaca (RAAC) (SEBRAE, 2017).

O produtor de cachaca deve estar atento ao negécio de bebidas destiladas.
Especialmente, nos concorrentes, nas preferéncias dos clientes, disponibilidades da matéria-
prima, valor e qualidade, pois tudo ird influenciar na procura do produto. Ademais, a
apresentacdo das embalagens e a garantia de certificacdo € um diferencial competitivo nesse
mercado.

A vista disso, entidades federais estdo desenvolvendo estratégias que colaborem para o
negocio de destilados brasileiros, especialmente, para pequenas e médias empresas. Diante
disso, o IBRAC e a Secretaria de Comeércio Exterior (Secex) assinaram um acordo de
cooperacao técnica que favoreca o desenvolvimento do projeto “aprendendo a exportar”. Um
jeito simples de estimular os pequenos e médios empreendedores de cachaca artesanal a
venderem seu produto para o exterior (IBRAC, 2019).

Incentivos importantes, pois buscam desenvolver o comércio da cachaca, sobretudo, em
regides que apresentam interesse em fomentar esse mercado. Nesta conjuntura, destacamos o
Maranh&o que vem apontando progressos na producéo artesanal de destilados, assunto que

também sera falado mais a frente.
5.3 Mercado Maranhense

No passado, o Maranhdo j& esteve entre os grandes produtores de cana-de-agucar.
Condicdo que elevou o progresso na provincia, especialmente, em seu desenvolvimento

socioecondmico. Nesta conjuntura, abre-se destaque para os destilados produzidos no Estado,
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que na época, acompanhava, a uma certa distancia, a desenvoltura do agucar. Fator que na
ultima década, vem se modificando aos poucos, uma vez que vem recebendo incentivos para
seu desenvolvimento, segundo estudos apresentados a respeito do tema da cachaca artesanal.

Segundo pesquisas do Sebrae (2011), o Maranhdo teve, em 2007, apenas 3% na
producdo nacional da cachaca artesanal. Porém, até 2010, o fabrico de destilados feito de cana,
dobrou, gerando um faturamento de 150% nesse negdcio. Esse resultado foi um reflexo do
aumento da cadeia produtiva da cana-de-acucar, que influenciou, positivamente, a rede de
comercializacdo dessa area. Essas acOes foram respostas do projeto “Alambique do sertdo
maranhense” realizado pelo Sebrae desde 2005, cuja intengéo era fomentar esse setor. Calculou-
se, nesse periodo, uma estimativa de producdo regional de 5 milhGes litros/ano, cerca de 450
alambiques, desta contagem, 2,6 milhGes foram produzidos na localidade sertaneja do Estado.

Essas atuacOes serviram de estimulo para o singelo comércio de destilados do sertdo
maranhense. Que através de incentivos a cultura agucareira, impulsionou as transagdes
comerciais de alambiques no Estado. Esses eventos refletem um vislumbre de crescimento da
cana-de-acucar e seus subprodutos, dos quais se destaca os destilados. Assim, foram ofertados
a esses pequenos empreendedores, consultoria e capacitaces, de modo que obtivessem maiores
conhecimento sobre producéo e boas praticas nos processos de fabricacdo de cachaca.

Contudo, até esse momento, a fabricacdo de aguardente maranhense era considerada
primitiva e de baixa qualidade. Feito que nédo influenciava na quantidade produzida, visto que
o0 governo do Estado fomentava sua producao, o que refletia no preco baixo. Por outro lado,
percebendo o potencial dessa atividade, a Federacdo das Industrias buscou, junto a outras
instituicOes, desenvolver agdes procurando qualificar o destilado maranhense. Tornando-o
capaz de concorrer nacional e internacionalmente no mercado de bebidas artesanais
(FEDERACAO DA INDUSTRIA DO ESTADO DO MARANHAO, 2008).

As aguardentes maranhenses, infelizmente, possuiam atributos inferiores, o que refletia
em seus precos baixos. E uma forma de mudar esse cenario, foi investir em agdes cujo objetivo
era certificar o destilado local. Transformando-o em um produto competitivo, promovendo,
assim, as comunidades produtoras. Para tal, foram desenvolvidos estudos e estratégias
intencionando a criagdo de cooperativas e de um centro industrial, que assegure assegurasse aos
produtores, um lugar de destaque nesse mercado.

Essas atuacdes surtiram resultados, pois nos ultimos anos, o negdcio de destilados no
Maranhdo, passou por um processo de redescoberta. De tal forma, que os 450 alambiques
regionais produziram 15 milhdes de litros de cachaca. Dos quais a metade dessa fabricacéo,

deu-se na regido do sertdo e na cidade de Sucupira do Riachdo. E, segundo levantamento de
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dados feito pelo Sebrae, em 2017, os municipios que mais produziram cachaca foram:
Carolinas, Pastos Bons, Sdo Domingos do Azeitdo, Sdo Jodo do Patos, Sucupira do Norte e
Sucupira do Riachdo (O ESTADO DO MARANHAO, 2017).

A disseminacdo de conhecimento a respeito da fabricacdo da cachaca aos pequenos
produtores maranhenses, trouxe a essa comunidade um alento. J& que esses produtores
adquiriram mais sabedorias sobre o produto e identificacdo de possiveis erros na producdo da
aguardente tradicional local.

Contudo, apesar da euforia no segmento de destilados, existe ainda, muita
informalidade. Ou seja; cerca de 98% dos alambiques no Estado, encontram-se nesta situacao
(SEBRAE, 2011). Assunto muito discutido por diversas entidades ligadas ao setor, durante o
Seminario Estadual da Cachaca Maranhense de Alambique. Realizado pela Federacdo da
Industria do Estado do Maranhdo (FIEMA), em parceria com municipio e entidades, tais como:
de Pastos Bons, MAPA, Secretaria de Industria, Comeércio e Energia (SEINC), AGRO
SERRA3, Sindicato das Industrias de Cerveja e Bebidas em Geral do Estado de Minas Gerais
(Sindibebidas — MG), EXPOCACHACA — MG e Instituto Federal do Maranhédo (IFMA), esse
evento faz parte do projeto Cachaca Artesanal e Tiquira do Maranhdo (CARTIMA). O objetivo
dessa acgéo foi conscientizar a populacao relacionada com o tema, sobre sua a importancia e as
vantagens de registrar as aguardentes dessas unidades produtivas, para entdo torna-las cientes
a respeito das exigéncias dos 6rgos reguladores desse setor (FEDERACAO DA INDUSTRIA
DO ESTADO DO MARANHAO, 2018).

A relevancia em discutir a informalidade na producdo de destilados, estad em passar
informacdo sobre o perigo de produzir cachaca de baixa qualidade e do risco que isso pode
trazer ao consumidor. A vista disso, levantar discussdes a respeito da importancia de se obter o
selo certificacdo traz mais ciéncia sobre assuntos referentes a qualidade, aproveitamento total e
sustentavel do produto.

Embora haja todo esse esforco na conscientizagcdo sobre o registro e valorizacdo do
destilado maranhense, segundo a FIEMA (2018), dos 450 produtores artesanais, somente trés
marcas® sdo registradas, e quatro encontram-se em fase de aceitacio de registro no MAPA.
Além dessa entidade, é importante também que se faga o registro junto ao INPI (Instituto

Nacional da Propriedade Industrial) autarquia federal ligada ao Ministério da Industria,

3 Usina canavieira.

% Vale do Riachdo, localizada em Riach&o; Jacobina, em Balsas (exportada para Alemanha) e Capotira e Catiroba,
em Brejo. Ademais, a Azulzinha é uma das marcas que estdo a espera da certificacdo (O ESTADO DO
MARANHAO0, 2017).
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Comércio Exterior e Servigos. Desta forma, esse comerciante tera garantia e exclusividade de
uso em todo territorio nacional por 10 anos, sendo renovaveis por periodos iguais e sucessivos.

Esses fatos demonstram que ainda existe uma grande barreira entre o produtor artesanal
e 0s 0rgdos de certificacdo. Seja porgue eles ndo conseguem atingir essas massas devidamente,
ou pelo fato de muitos alambiqueiros ainda acreditarem que podem fabricar, impunemente, um
destilado de qualidade inferior, sem sofrer retaliagdes do mercado.

Atualmente, as marcas de destilados mais evidentes no Maranhdo sdo de producdo
artesanal. Ademais, além de serem responsaveis pelas suas proprias vendas, também envasam
e produzem cachacas mais elaboradas em categorias ouro e prata.

Nesse contexto destacamos as seguintes marcas: a Capotira, que foi considerada, em
2017, umas das melhores cachaca do Brasil pela EXPOCACHACA, na categoria cachaca
armazenada em madeiras brasileiras, e por isso, premiada com a medalha de prata. Sua
producdo é feita no municipio maranhense de Vargem Grande, possuindo dois tipos de
produtos: ouro e prata. Ja a cachaca Vale do Riach&o é produzida no povoado de Sucupira do
Riachdo, dispondo de métodos e técnicas tradicionais que lhe deram representatividade nos
festivais nacionais. Além de tudo, é fabricada nas classes ouro (armazenada em tonéis de
carvalho) e prata (tonéis de Jequitibd) (O IMPARCIAL, 2019).

Outro destilado de destaque no Estado é a cachaga Jacobina, uma bebida originaria da
regido de Balsas. Seu liquido é envelhecido e armazenado em tonéis de madeira ou acgo inox.
ela é apresenta nas versdes prata e ouro, e ja recebeu algumas premiaces, o que lhe conferiu
certificado de qualidade no mercado nacional (VOCE GASTRO, 2018).

O Estado também conta com a cachaga Azulzinha maranhense, fabricada no municipio
Central do maranhao, situado no litoral ocidental, apresentando as opg¢des ouro e prata da bebida
em sua linha de producdo. O destilado possui grande valor artesanal agregado, que vem
refletindo campo turistico da regido (SEBRAE, 2017). Outra aguardente produzida no Estado
é a cachaca Reserva do Zito, do municipio maranhense de Passagem Franca, com mais de 70
anos no mercado, a cachaca é produzida artesanalmente, que nesse neste ano, busca a registro
junto a0 MAPA (O ESTADO DO MARANHAO, 2017).

Nessa perspectiva ressaltamos a Tiquira, aguardente tipicamente brasileira feita a base
da mandioca. Produto genuinamente nacional, diferentemente da cana-de-aclcar, que foi
trazida para Brasil, servindo de base para producdo da cachaca. Visto que, para receber essa
denominagdo o produto precisa ser feito exclusivamente dessa planta, a qual também deve ser

semeada, cultivada e colhida no pais.
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Neste cendrio maranhense, as aguardentes de Tiquiras produzidas com maior
notoriedade, atualmente, sdo: Guaaja e Timbotiba as quais sdo produzidas respectivamente em:
Santo Amaro e Santa Rita.

Todavia, o0 governo atual vem desenvolvendo formas de incentivar a producdo da
cachaga artesanal maranhense. Para isso, criou estratégias que contribuem para melhora da
cadeia produtiva da cachaga, regularizacdo dos produtores e fortalecimento desse mercado.
Desta forma, vem buscando parcerias junto as instituicbes, com o propdsito de consolidar a
producdo artesanal. Firmando e introduzindo as marcas regionais em estabelecimentos locais,
possibilitando ao consumidor o acesso aos destilados tradicionais (SITE DA CACHACA,
2018).

5.4 Comércio de Varejo

O homem vem desenvolvendo a pratica comercial desde o inicio da humanidade. A
principio, suas negociacOes eram feitas em forma de troca de bens ou servigos sem o uso de
moedas. Essas acdes aconteciam para suprir suas necessidades, e decorriam de atividades
risticas como cacga, pesca, agricultura e criacdo de pequenos animais. A partir dai, as
habilidades mercantis evoluiram. Passando da forma primitiva de escambo para evolucao
mercantilista, envolvendo as primeiras trocas monetarias, até chegar comercializacdo moderna
atual. Junto a esses avancos esta o varejo, que se adaptou as novas formas de comércio e as
necessidades do consumidor final (MATTAR, 2019).

O varejo se apresenta como uma atividade comercial que envolve vendas de produtos
ou prestacdo de servicos, desde que sejam destinados diretamente ao consumidor final,
abrangendo o consumo pessoal e ndo comercial (TERRA, 2011). Diferente do conceito de
atacado, que segundo Parente (2000 apud CAMAROTTO, 2009, p. 18) “[...] consiste no
processo de venda para clientes institucionais que compram produtos e servigos para revendé-
los ou como insumo para suas atividades empresariais [...]".

Pode-se dizer que o varejo € o ultimo estagio de uma série de processos mercantis, dos
quais a sua atuacgdo principal é atender ao cliente final. Sua fungcdo comercial é tornar mais
atraentes seus produtos e servigos ao consumidor, agregando-lhe valor através das melhores
praticas de negdcios, suprindo da melhor maneira suas necessidades particulares. Enquanto o
atacado direciona-se aos comercios varejistas, vendendo seus produtos, para que estes supram
sua clientela.

Todavia, a configuragdo do comércio varejista surge da necessidade do fregués. E para

atender essa caréncia, 0 mercado de venda em varejo apresenta uma diversidade de ofertas
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abrangendo os seguintes formatos: venda direta, venda porta a porta, venda por catélogo, pela
internet, ambulantes dentre outros (MATTAR, 2019).

O modo como o produto ou servico sdo vendidos, seja pelo correio, pessoalmente, pela
internet, de porta em porta ou mesmo por maquinas de vendas e nas ruas, ndo mudara o seu
proposito do varejo; o da venda destinada ao cliente final. Para cumprir esse objetivo, ha uma
série de processos envolvendo canais de distribuicdo. Tais fluxos compreendem todas
instituicGes envolvidas nas movimentagdes fisicas e no translado das propriedades de bens e

servicos dos fabricantes/produtores e fornecedores até chegar ao seu fim; comprador final.
5.4.1 Relacdo entre Varejo e Fabricante

O meio de distribuicdo pode ser compreendido como um conjunto de operadores que se
relacionam logisticamente levando produtos até o consumidor final. Esses canais de
distribuictes sdo fundamentais para sobrevivéncia tanto de quem produz quanto de quem vende
o produto. Além de ser é um dos motores que fazem parte do marketing®®, estando inserida na
estratégia de qualquer organizacdo (DIBB; SINKIN, 2004 apud PAULA, 2018, p. 36).

A comunicacao entre o mercado distribuidor e o varejista sdo formas de relacionamentos
e negdcios que garantem a chegada do produto até o consumidor final. E se bem geridos, podem
se tornar ferramentas estratégicas de divulgacao de marcas dos fabricantes. Essas estratégias de
marketing podem influenciar o publico, fortalecer a marca, o produto, a embalagem e seus
pontos de vendas.

Para Goleman (2011) Varejo e fabricante possuem uma gama de op¢des que resulta em
uma negociacao continua que englobam os pregos a ser cobrado pelo varejista, as condicdes de
pagamentos e o calendario para entrega.

Essas relagdes geralmente permanecem por muito tempo, através de um relacionamento
que pode apresentar problemas, tendo em vista suas relagdes comerciais. Nesse caso é
importante que haja entendimento das partes, no que tange a aquisicéo de produtos, negociagdes
de precos e entregas.

Outra questdo que deve ser bem alinhada na relacdo entre fornecedor e varejo, é a
garantia de recebimento dos produtos que supram as necessidades do mercado dentre outras

coisas. Conforme descreve a citagéo a seguir.

A funcéo da industria é fabricar e oferecer produtos para atender as necessidades do
mercado. Contudo, ndo basta que ela produza esses bens: é preciso que estejam
disponiveis para aquisicdo pelo consumidor. Assim como nem sempre a industria

3 Conjuntos de estudos e medidas relacionados ao langamento, promocao e distribuicdo de um produto ou servico
no mercado consumidor visando a boa aceitacdo e ao sucesso comercial (Michaelis, 2018).
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consegue ser eficiente na distribuicdo de seus produtos, ela deve analisar a
conveniéncia de recorrer a intermediarios, como atacadistas e varejistas para que 0s
produtos cheguem ao mercado final (DIBB; SINKIN, 2004 apud PAULA, 2018, p.
37).

Para industria € importante assegurar 0 envio do seu produto ao consumidor final.
Entretanto, sdo necessarios canais de distribui¢des confidveis que garanta a esse cliente o
recebimento de suas mercadorias. Préticas que sO estreitam as relacGes entre varejistas e
fabricantes. Pois quando buscam desenvolver estratégias eficientes com foco no consumidor,

acabam otimizando seus servicos e trazendo rentabilidades aos seus negocios.
5.4.2 Varejo de Alimentos

O varejo de alimentos detétm uma ampla variedade de modelos que atendem as
necessidades de uma parcela considerdvel da sociedade. Nesse nicho as pessoas sdo
frequentadoras assiduas que vao em busca de alimentos, bebidas, produtos de limpezas dentre
outros.

No Brasil o negécio de alimento segue avangando nas tendéncias mundiais. Tendo em
vista, a sua vasta pluralidade em modelos e formato de lojas que oferecem servicos
diferenciados, atendendo, portanto, as variadas caracteristicas e caréncias do consumidor
(PARENTE, 2000).

O varejo de alimento é uma forma rentavel de lucro que vem sendo desenvolvido no
pais. Um comércio competitivo, uma vez que busca atender todas as exigéncias do setor,
otimizando seus produtos e servicos, tudo isso, em funcdo do consumidor final.

Ha diferentes formas de classificacdo no varejo de alimentos. Uma delas, acontece
quando o individuo tem acesso livre para pegar a mercadoria desejada, sem que haja ajuda de
alguém. Ja na outra, o cliente necessita de auxilio para acessar os produtos. Nesses relatos, a
primeira descri¢do é denominada de autosservigos, as quais sao adotadas por supermercados,
conveniéncias, ‘atacarejos’ etc. Enquanto a segunda, abrange a formato tradicional do varejo
alimentar (mercearias, padarias, pequeno comércio de bairro) e os canais imediatos de
distribuicdo (bares, lanchonetes e restaurantes) (HALAT, 2017).

O comércio alimenticio é bastante diversificado. Absorve conceitos variados de
servicos, classes e aspectos de lojas. Seus modelos se adequam as diferentes formas de varejos,
atingindo o formato de autosservigos e 0 modo tradicional, chegando até os canais imediatos
de distribuicéo.

Nesses tipos de servico o fregués tem a opcédo de se auto servir, escolhendo, a seu gosto;

0 produto ou servigo. Ou quem sabe, usufruir de um atendimento personalizado no balcéo de
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bar ou lanchonete, por exemplo. E por ultimo, temos a alternativa tradicional de varejo
alimentar, ou seja; aquela envolvida na rotina do individuo, que religiosamente compra o seu
pdozinho em padarias do bairro.

A fim de se compreender melhor esse pensamento, serdo descritos a seguir, de maneira

simplificada, alguns formatos de varejos alimenticios que serdo falados nesse estudo.
5.4.3 Formatos Comerciais de Varejos Alimenticios
v Supermercados

Supermercados sdo grandes estabelecimentos que fornecem produtos, especialmente, 0s
ligados aos segmentos de alimentos e bebidas. Contudo, Marin e Sanches (2013) contam que
antes do aparecimento desse ramo, no Brasil s havia lojas especializadas em poucos produtos,
sendo as pessoas atendidas por apenas um balconista.

Felizmente essa realidade mudou, pois 0s pequenos estabelecimentos rudimentares
deram lugar a redes supermercadistas. Essa classe de varejo se estabeleceu no pais rapidamente,
mudando os habitos e a forma de pensar da populacéo brasileira.

Para Associagdo Brasileira de Supermercado (ABRAS) (apud MARIN; SANCHES,
2013), o conceito de supermercado da-se da seguinte maneira: “estabelecimento varejista que,
adotando autosservigos, expBe e vende no mesmo local, permanentemente, géneros
alimenticios, artigos de consumo e utilidades domésticas e é explorado por uma pessoa fisica e
juridica”.

Essas organizagOes apresentam uma extensa variedade de linhas de produtos de
alimentos e bebidas, higiene e limpeza etc. Todos devidamente organizados por sessoes, e
colocados em gdndolas de forma a facilitar o acesso do consumidor as mercadorias.

Mattar (2019) descreve os supermercados como uma organizagdo competitiva que
trabalha com preco acessivel. Podendo variar no porte, indo desde empresas independente de
pequeno porte a grandes cadeias de varejos, usando como pratica 0 autosservico.

Atualmente esse género de empreendimento pode ser encontrado em bairros, regies
centrais, shopping entre outros. Vive sempre em busca da otimizagdo na oferta de produtos e
prestacdo de servico. Além de se adequar as novas tendéncias do mercado buscando a satisfacéo

do seu cliente.
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v Lojas de conveniéncias

Sé&o estabelecimentos de vendas bem localizadas, conhecidos por atenderem em horéario
diferenciados. Para Mattar (2019), esses locais s&o como lojas de pequeno porte, representando,
apenas, uma pequena parcela do tamanho de um supermercado, dispondo de uma area de 250
m?2 para vendas. Sao lugares de alta circulacdo de pessoas, que geralmente funcionam atraves
de sistema de autosservicos.

As conveniéncias estdo por toda parte do pais, normalmente sdo encontradas em postos
de gasolina. Fornecem ao publico produtos como alimentos e artigos de primeira necessidade,
com variedades e profundidades restritas. Além disso, esses espagos oferecem também bebidas
alcdolicas dos mais variados tipos.

Segundo Motta et al. (2013) essas organizacGes possuem margens elevadas de consumo,
onde a maioria dos itens comercializados sdo consumidos na loja ou uma hora depois. Essas
lojas funcionam de 12 a 24 horas por dia, trabalhando com itens comprados por conveniéncia

do préprio cliente, seja pela localizacdo, rapidez e horario.
v Mercearias/Armazéns/Emp0rios

Sdo espacos fisicos comerciais independentes e de pequeno porte, que oferecem
produtos basicos do género alimenticio. Geralmente essas lojas possuem uma area de 20m? a
50m?2 e sdo conhecidas por trabalharem com bebidas (alc6olicas ou ndo), servem lanches, cafés
e pequenas refeicdes para o consumo local. Ademais, atuam com linhas rapidas de consumos
tais como: balas, chocolates, guloseimas e cigarros. Estdo localizadas em regides urbanas e néo
urbanas das cidades (MATTAR, 2019).

Esses ambientes vém passando por processos modernos de transformacao que remetem
a um conceito antigo de mercearia, mas com um design rustico e a0 mesmo tempo
contemporaneo. E um comércio varejista de alimentos que também pode ser chamado de

mercearia. Seus produtos costumam ser de alta qualidade seguindo a linha de secos e molhados.
v Clubes Atacarejo

Trabalhnam com uma extensa variedade no mercado, desenvolvendo-se
significativamente nos ultimos anos, incluindo, no setor varejista. Segundo Borges (2013), esse
nome ‘atacarejo’ vem 0 neologismo e juncdo de duas palavras: atacado e varejo. Sua
distribuicdo atacadista busca forma de inovagdes e evolugdo em suas linhas apresentando as

seguintes caracteristicas:
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e integracdo vertical e o surgimento de pontos varejistas de propriedades de
atacadistas, ou por meio de redes voluntarias que adotam a marca de uma
empresa atacadista;

e especializagdo por setor (cosméticos, limpezas e medicamentos...);

e centrais de compras e de distribuicdo das associagdes de varejistas;

e autosservigos na forma de cash & carry (BORGES, 2013, p. 53).

Esses clubes atacadistas realizam sua venda para pequenos comerciantes (bares, trailers,
restaurantes etc.) quanto para consumidores finais no varejo. Possuem instalacGes e precos
atrativos, sendo suas mercadorias armazenadas de forma compacta. S&o conhecidas por vender,
normalmente em dinheiro, por isso a expressdo usada ‘cash & carry’, OU seja; pagar e levar.

Essas organizacdes sdo as combinacbes dos formatos atacado de autosservico e
hipermercado, destinados a atender familias. Mas por causa de sua caracteristica e pelo
sortimento, atende também grandes consumidores como hoteis, food service, restaurante
hospitais dentre outros. Sdo lojas conhecidas por possuir caracteristicas de venda em grande
guantidade, ndo oferecendo, ao menos, sacolas para empacotar mercadorias compradas
(PINTO; LEMOS, 2011).

Esses centros atacadistas se tornaram lojas despojadas de operacbes diversas e
simplificada que evoluiram com o tempo. Pois, pensando em seu consumidor, fundiu dois
conceitos: atacado e varejo se transformando em atacarejo, estratégia que permitiu ampliar seu

mercado de clientes e negocios em todo pais.
v’ Bares

Os bares sdo considerados organiza¢Ges comerciais do varejo alimentar, que as pessoas
vao para consumirem bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas, acompanhadas de petiscos,
sanduiches entre outros.

S&o estabelecimentos independentes de pequeno porte que ofertam destilados, drinks,
sucos e outros, bem como pequenas refeigcdes para ingestao local, trabalhando com uma linha
restrita de consumo rapido (cigarros, bombons, doces etc.). Sempre bem localizados, procuram
as areas urbanas da cidade de mais destaques (MATTAR, 2019).

Esses ambientes sdo bem populares e, geralmente, versateis. Estdo sempre buscando
qualidade em prol de agradar seu cliente. Suas estruturas sdo compostas de balcdes e bancos
altos ou mesas onde sdo servidas bebidas e iguarias rapidas. Essa categoria estara sempre
destinada a servir liquidos (alcodlicos ou ndo) e aperitivos ao seu cliente final.

v' Feira Livre
S&o ambientes que ficam em lugares publicos e que servem para encontros. Funcionam

com autorizacéo e regulamentacdo do governo Municipal ou Estadual. Nesses locais, € comum
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encontrar ofertantes e demandantes de produtos variados como hortifrutigranjeiros, bebidas
alcdolicas e ndo alcodlicas dentre outros (MATTAR, 2019).

Sé&o lugares de distribuicdo muito antigos, com alta rotatividade de pessoas a procura de
alimentos, bebidas, artesanatos etc. Geralmente funcionam a semana toda, porém, existem
locais em que as feiras livres acontecem uma ou duas vezes por semana. Ademais, esses locais
sdo também reconhecidos como pontos turisticos, onde hd uma variedade de artesanatos,

comidas tipicas além de bebidas.
5.4.4 Produto

No varejo, o produto pode ser percebido como algo a ser ofertado ao cliente e visto
como objeto de venda. Sua disposicao nas prateleiras e a forma como € colocado, servira para
chamar atencdo do consumidor. Essa acdo abrange o conceito de servicos, tendo em vista as
técnicas desenvolvidas para despertar o interesse do consumidor final. Todavia, o éxito de um
empreendimento varejista vai depender de como trabalhara seu produto, a fim de atingir a
percepcao e adequacdo da necessidade de seu publico-alvo (PINTO; LEMOS, 2011).

O varejo € um intermediario no meio de distribuicdo. Uma forma mais facil de se fazer
o0 produto chegar ao cliente final, suprindo assim sua necessidade. Mas para isso, necessita
desenvolver préaticas que chamem aten¢do do consumidor, e que envolvam variedades de it que
e fornecam servicos de qualidades. Como por exemplo; explicagdes técnicas que lhe agreguem
valor, ambientes limpos e agradaveis, embalagens bonitas dentre outras coisas.

Segundo Hill e Jones (2013), a diferenciacdo do produto € um caminho para se alcangar
vantagens competitivas no mercado, isto acontece, por intermédio de produtos criados para
satisfazer ao consumidor. Dessa forma, € interessante que as empresas criem estratégias que as
diferenciem das outras. E elevar a qualidade dos seus produtos € um modo de atrair clientes
diferenciados, 0 que aumenta sua vantagem sobre os concorrentes. Entretanto, oferecer uma
mercadoria barata, sem nenhum valor agregado pode ser um caminho perigoso e sem volta
capaz de afetar seus negocios seriamente.

A qualidade do produto € essencial para uma empresa, uma vez que ele a representara
no mercado. Por essa razdo, é de extrema importancia que se oferegca ao consumidor artigos
com atributos diferenciados, Unicos e, principalmente, confidveis. Outra forma de chamar
atencdo no comércio de varejo, € investir em customizacdo dos produtos, sendo observadas
atributos como eficiéncia, inovacdo e tradicdo na sua produtividade. Esses elementos sao

cruciais para atingir o alto nivel de uma gama de consumidores mais exigentes.
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Mas para que esses investimentos ndo sejam perdidos, € interessante conhecer o seu
produto e analisar sua demanda, para saber se ele tem boa aceitacdo no mercado. Para um

melhor entendimento do assunto ressaltamos Lustosa (2008, p. 49) que explica:

Analisando a demanda de produtos de consumo no varejo, verifica-se a influéncia
sobre a demanda de fatores comerciais como o preco, disponibilidade, oferta de
crédito, publicidade, acbes de concorréncia etc. Essa multiplicidade de fatores
combinados, cada qual com sua prépria dindmica explica a incerteza da demanda, e
como consequéncia, sua dificuldade de previséo.

A demanda no comércio consumidor apresenta incertezas desde a cadeia de suprimento.
Pois as mudancas no comportamento varejista refletem o comportamento do cliente em relacéo
a seus produtos. Isso acontece por causa de fatores como prec¢o, disponibilidade do produto,
divulgacdo, concorréncia dentre outros motivos que levardo esse individuo mudar de
comportamento e optar por outro produto. Por isso, deve-se prestar atencdo as necessidades do

cliente, seu interesse, sua procura e, principalmente, nas incertezas do mercado.
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6 METODOLOGIA

Nessa etapa, apresentam-se 0s mecanismos metodoldgicos que norteiam essa
investigacdo. Para isso, contou-se com andlise de dados por intermédio de averiguacdo é
descritiva, qualitativa e exploratoria, cujo objetivo foi conseguir responder ao questionamento
proposto a partir da problematica relacionada ao tema, a qual €: “Porque os destilados artesanais
maranhenses ndo possuem uma evidéncia comercial significativa nos principais
estabelecimentos de varejo alimentar de S8o Luis - MA?”. Para tanto, desenvolveu-se uma
fundamentacéo tedrica baseadas em fontes bibliograficas, utilizando livros, artigos cientificos,
registros iconogréaficos, revista e jornais especializados, documentos eletrénicos dentre outros.

A estratégia utilizada foi o estudo de casos multiplos, tendo em vista a quantidade de
agentes analisado nesse projeto. Para melhor compreenséao desse estudo, ressalta-se Yin (2001)
0 qual afirma que essas formas de estudos geralmente sdo mais convincentes, em virtude de
apresentarem uma visdo universal do que é mostrado, porém, sendo exibido robustamente.

A investigacdo é uma forma de ajudar na busca por respostas para 0s mais variados
questionamentos. E um caminho para obtenc&o de ensinamentos e reflexdes que levardo a novas
informacdes. A vista disso, a analise proposta foi descritiva qualitativa e exploratoria, as quais
sdo explicados, isoladamente, de acordo com Prodanov e Freitas (2013, p. 52), logo abaixo a

comecar pela descritiva.

O pesquisador apenas registra e descreve os fatos observados sem interferir nele. Visa
a descrever as caracteristicas de determinada populacdo ou fenémeno ou o
estabelecimento de relacdes entre varidveis. Envolve o uso de técnicas padronizadas
de coletas de dados: questionario e observagdo sistemética. Assume, em geral, a forma
de levantamento.

Esse modelo permite ao investigador averiguar as referéncias encontradas. Para esse
fim, utiliza-se mecanismos que permitiram a observacao, registro, analise e ordenacéo de dados
sem manipula-los. Buscando descobrir a frequéncia com que um fato ocorreu, assim como sua
natureza, caracteristicas, causas e relacbes com outros fatos dentro dos estabelecimentos

proposto. Ja a pesquisa qualitativa prevalece quando:

Considera que ha uma relagdo entre 0 mundo real e o sujeito, isto &, sem vinculo
indissociavel entre 0 mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser
traduzido em namero. [...] Na abordagem qualitativa, a pesquisa tem o0 ambiente como
fonte direta dos dados. O pesquisador mantém contato direto com o ambiente e o
objeto de estudo em questdo, necessitando de um trabalho mais intensivo em
campol...] (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 70).

Nessa interpretacdo o individuo insere-se no universo investigativo sem o uso de dados.
Usando, porém, referéncias ligadas ao ambiente, avaliando-o e observando-o sem interferir,

extraindo o maximo de informag6es que estejam relacionados com a natureza do estudo.
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A pesquisa exploratdria detém uma elaboracéo flexivel, permitindo o estudo sob vérias
visdes e aspectos do tema. Geralmente, essa averiguacdo engloba: levantamento bibliogréfico,
entrevistas com individuos que tiveram experiéncias relacionada com a problematica, que
certamente ajudardo na analise e compreensao dos fatos.

Ademais, Prodanov e Freitas (2013, p. 51) dizem que a pesquisa exploratdria acontece
quando “[...] tem a finalidade proporcionar mais informagdes sobre o assunto que vamos
investigar, possibilitando a delimitacdo do tema pesquisa; orientar a fixacao dos objetivos [...].
Assume, em geral, as formas de pesquisas bibliogréaficas e estudos de casos.”

Esse tipo de estudo, serve para direcionar os objetivos bem como determinar melhor o
tema escolhido. Além de proporcionar melhor apuracdo dos fatos, uma vez que faz uso de
literaturas e analises de estudos de casos.

Todavia, entende-se que a determinacdo do universo de um estudo sé €é possivel quando
se delimita o tema, pois o local de pesquisa “[...] € um conjunto definido de elementos que
possuem determinada caracteristica [...]” (GIL, 2008, p. 89), tais fatores séo indispensaveis,
pois contribuem nas conclus6es dos resultados.

Nesse sentido, o foco dessa pesquisa foi composto por cinco lojas distribuidoras
localizadas em areas urbanas de S&o Luis. Estabelecimentos que abrangem modelos de varejos
alimenticios tradicionais e de autosservicos, os quais Halat (2017) define da seguinte maneira:
o primeiro modelo ocorre quando o cliente necessita de auxilio para acessar 0s produtos
(mercearias, padarias, bares etc.), enquanto o segundo acontece quando o individuo tem acesso
livre para pegar a mercadoria desejada, sem que haja ajuda de alguém (supermercados,
conveniéncias, ‘atacarejos’ etc.).

As caracteristicas dos objetos estudados englobam os formatos de varejo alimentar, tais
como: empdrio, atacarejos, comércio em feira livres, armazéns e bares. Esses lugares estao
situados em areas urbanas pontuais de Sdo Luis — MA.

Ja os dados secundarios utilizados nessa pesquisa deram-se por meio de fontes
bibliograficas como livros, artigos cientificos, registros iconogréaficos, relatorios, revista,
jornais, documentos eletrénicos dentre outros.

Nesse caso, optou-se por seguir 0s pensamentos de autores como Cascudo (2016), Couto
(2013), Camara (2018) e Gaioso (1853), bem como 6rgdos especialistas em assuntos a respeito
de bebidas destiladas caracterizadas como cachaca, sendo eles: SEBRAE, EXPOCACHACA,
SINDIBEBIDAS e outros.

Os estudos de casos multiplos e carater qualitativo ocorreram com base em entrevistas

pessoais, direta e semiestruturada realizadas com gerentes/funcionarios responsaveis pelos
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setores de destilados, em varejos da cidade. O questionario usado serviu de base para as
perguntas, ndo havendo, portanto, uma rigidez no roteiro, obtendo-se, liberdade para se explorar
amplamente algumas questdes, havendo, ainda, a possibilidades de modificaces nas perguntas.
A intencdo é analisar a percepc¢do desses individuos a respeito da cachaca artesanal maranhense
em redes de varejos alimenticios tradicionais e de autosservicos de S&o Luis. Essas acOes
iniciaram com visitas regulares, entre 13 de maio a 6 de junho de 2019, a partir de horas
marcadas com os comerciarios dos estabelecimentos.

Todavia, a forma de aplicacdo envolveu, inicialmente, um itinerario de entrevista com
elaboracao de um roteiro sob a forma de um questionério que guiou as falas (APENDICES E e
F), seguido de um pedido de autorizacdo (APENDICES A e B). A finalidade foi coletar o
maximo de dados possiveis para conseguir responder, com clareza e precisao, a problematica
do tema.

Foram entrevistadas 5 (cinco) lojas consideradas do ramo de varejo, das quais quatro
tiveram suas falas gravadas e devidamente transcritas (APENDICE G), sendo apenas 1 (uma)
respondida de forma escrita (APENDICE F). Isso aconteceu devido algumas dificuldades
apresentadas pelos donos/funcionarios dos empreendimentos pesquisados, que alegaram néo
ter tempo para respondé-los.

Os obstaculos enfrentados durante a pesquisa, deram-se inicialmente com as lojas
pesquisas, as quais foram 7 (sete), dessas, somente 5 (cinco) se dispuseram a participar deste
estudo. Isso aconteceu porque alguns dos pesquisados mostraram descrenca na investigacdo
académica, tendo em vista o receio em responder os questionarios. Houve também insinuacdes
sobre o estudo ser uma analise de mercado para abrir um empreendimento. E por fim, o
estabelecimento considerado importante para esse estudo apresentou muita burocracia e

entraves para participar do mesmo, ficando, por conta disso, fora da investigacao.
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7 ANALISES E DISCUSOES DE DADOS

Nessa parte da pesquisa serdo trabalhadas algumas caracteristicas de cada
empreendimento averiguado. Foi escolhido o estudo multiplos de casos, uma vez que 0 objeto
da pesquisa envolve cinco empreendimentos, dos quais os dados serdo analisados e
contextualizado. Suas informacdes foram pesquisadas em seus proprios sites e através das
entrevistas realizadas. Os seus nomes serdo substituidos por letras, uma vez que ndo serdo seus

identificados.
7. 1 Dados dos Entrevistados
7.1.2 Varejo A

Esse empreendimento é uma diversificacdo de um formato de empresa de distribuicéo
de proteina bovina, existente ha alguns anos no maranhao. Abastecem supermercados, cozinhas
industriais, bares, hotéis e restaurantes. Nos ultimos anos adquiriu uma nova modalidade: a de
franquias, nelas se encontram os empaorios que trabalham no formato varejista de autosservicos.

Esses lugares, atualmente, se apresentam como espacos fisicos comerciais
independentes de pequeno porte. Que oferecem mais de seis mil produtos que englobam basicos
do género alimenticios, bebidas (alcoolicas ou ndo), lanches, cafés e pequenas refeicdes para o
consumo local. Seu espago é bem diversificado, com adegas, areas de cortes de carnes para
churrascos, confeitaria, congelados entre outros. No momento, existem 6 lojas nesse género,

que podem ser encontradas nos principais bairros da cidade.
7.1.3 Varejo B

Rede atacadista que funciona como atacado e varejo, absorvendo a denominacdo de
atacarejo. Sua marca possui uma posicdo de destaque nacionalmente, sendo a maior rede
atacadista do pais. Possui um total de 40 mil funciondrios em suas redes nacionais.
Disponibiliza a seus clientes uma variada gama de produtos totalizando cerca de dez mil itens
que vao de alimentos, bebidas, higiene, limpeza entre outros. Existe no mercado desde 1962,
em 2001, intensificou seu plano de expansao até 2007, abrangendo, nesse periodo, 0 Maranh&o,
especialmente, a capital ludovicense. Em Séo Luis, trabalha com autosservicos direcionados ao
consumidor final, bem como de forma atacadista vendendo produtos a pequenos
empreendedores do segmento de varejo.
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7.1.4 Varejo C

Empreendimento familiar tradicional situado no mercado publico das Tulhas no Centro
Historico da cidade. A barraca funciona de terca a domingo, geralmente no periodo da tarde
com duas pessoas no comando; o dono e outro parente. Seu tempo de funcionamento no local
é de 40 anos. No comeco era 0 pai atuava no mercado, mas quando se aposentou, o filho
continuou o negaocio.

Nesse comércio é comum encontrar os mais variados destilados alcoolicos de mandioca,
além de outros contendo animais dentro (cobras e mariscos). Sdo ofertantes também doces
variados, queijos, azeites, rapaduras lembrancinhas e outros. Abrange os dois formatos de

varejos: tradicional e o de autosservicos.
7.1.5 Varejo D

Estabelecimento temaético e independente que vende apenas destilados de cana-de-
acucar. Considerado de pequeno porte, esta localizado no Centro Historico da cidade. Além de
bebidas alcoolicas, oferta também, pequenas refeicdes para ingestdo local. O recinto possui
parede e balcdo personalizados com bancos altos, mas também h& mesas com cadeiras
distribuidas pelo saldo. Funciona h& pouco tempo no mercado. A empresa € gerenciada pelo
proprietario, porém, tem um funcionario que faz atendimento das 10:00 as 19:00 horas durante
a semana. O tipo de servi¢o oferecido abrange o modelo de varejo alimenticio tradicional, no

qual o fregués necessita do atendimento de alguém para consumir o produto.
7.1.5Varejo E

Deposito ou mercearia que oferece bebidas alcoolicas e ndo alcoolicas, além de
pequenas refeicdes rapidas que sdo degustadas no local. Esta localizada na avenida Daniel de
La Touche. Possui dois colaboradores que trabalham no recinto, dos quais um € o proprietario.
Est4 no mercado de bebida a aproximadamente 20 anos. Ademais, seu ambiente é pequeno com
prateleiras sortidas de destilados e caixas de cervejas, além de uma geladeira que armazena
bebidas. Seu sistema de venda € de autosservigos, no qual o cliente ndo precisa do auxilio de

funcionario para pegar mercadoria.
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7.2 Dados e Discussfes: entrevistas dos comerciarios responsaveis pelo setor

Nesse topico serdo transcrevidas as respostas dos entrevistados. As analises serdo feitas
a partir da revisdo bibliogréafica apresentada nesse estudo. Sendo, portanto, apurado 0s pontos
considerados principais para a conclusdo desse processo.

Para melhor compreensdo da descri¢do das entrevistas durante o processamento das
analises de dados, os respondentes das pesquisas serdo substituidos por letras do alfabeto
brasileiro. No quadro abaixo, serdo mostrados a denominagao de cada entrevistado e as siglas

atribuidas a cada um deles.

Quadro 1 - Comerciarios varejistas de alimentos - cddigos

Comerciarios varejistas Varejos Siglas
entrevistados
Comerciario VAREJO A CV.A
Comerciario VAREJO B C.V.B
Comerciario VAREJO C CV.C
Comerciario VAREJO E CV.E
Comerciario VAREJO D C.V.D
Comerciario VAREJO F CV.F

Fonte: A autora.

Os discursos apresentados, mostram as percep¢fes dos comerciarios a respeito da
cachagca artesanal maranhense, ofertada no comércio de Sao Luis. Bem como o cenério atual,
enfatizando as visGes pessoais dos individuos sobre a bebida na atualidade. As perguntas
seguiram critérios como: notoriedade e conhecimento do produto, sua comercializacdo, procura
e publico-alvo, preconceito e negociacdo. Assuntos que serdo discutidos e analisados nas etapas

seguintes.
7.2.1 Percepcao sobre popularidade do produto

Ao fazer questionamentos aos entrevistados, sobre os destilados maranhenses de mais
notoriedade no mercado de bebidas do Estado, nota-se quase uma unanimidade nas respostas
dos individuos. Pois, com exce¢do de um respondente (C.V.E), que em momento algum, citou
a bebida eleita pelos outros entrevistados, todos concordaram que a Tiquira € o destilado de

mais notoriedade no Estado. Impresséo que pode ser constatada nas narrativas a seguir.

Cachaca Tiquira pela historia e mitos sobre a bebida (C.V.A, grifo nosso).

Os destilados mais conhecidos ¢ a tiquira, cachaca de mandioca, que na verdade
ndo € nem é cachaca é aguardente, € mais forte que a cachaga de cana comum, é
tradicional bebida indigena, se popularizou alguns anos atras... Ela agora ta com até
marca internacional agora, a guaaja. Mas a gente trabalha mais com a artesanal, que
é a mais rendavel aqui (C.V.C, grifo nosso).
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[...] Ah, a notoriedade minha que tem mais... mais procurado é a cachaga maranhense,
nesse sentido, mais... a... Por nomes... E... eles procuram muito mais as tradicionais
né? As branquinhas né? [...] a tiquira, a tiquira ela é muito procurada. [..] A
tiquira pra mim... Hoje em dia ta mais chegando um pouco mais no mercado a...
Reserva do Zito, é... Pois ela... tem mais de 70 anos né, mais sé que agora ja estao
conhecendo a todo Maranhao, ndo s6 naquela regido que eles fabricavam, mas ainda
assim, a tiquira é mais conhecida (C.V.D, grifo nosso).

Percebe-se nos relatos dos entrevistados (C.V.A, C.V.C, C.V.B), uma certa influéncia
historica e cultural em relacdo a bebida Tiquira. Talvez isso aconteca, pela forte presenca desse
liqguido na memdria maranhense, estando inserido desde o inicio da construcdo do Estado. Fato
que pode ser comprovado por Marques (1876), o qual afirma que a Tiquira ja era fabricada no
Estado desde 1653, perdendo espago, algum tempo depois, para aguardente feita de cana-de
acucar. Isto se deu, por causa de conjunturas econémicas relacionados a fatores histéricos e
sociais. Mas que, felizmente, mudaram, uma vez que a Tiquira, conforme os relatos acima, esta

presente no cotidiano maranhense.

Os destilados maranhenses, em particular, na parte de bebidas quentes como
tiquiras... eles sdo... mais destacados no mercado maranhense, eles tém um
publico-alvo, e eles tem um custo médio acima, do que normalmente bebidas de outros
estados ja tem (C.V.B, grifo nosso).

[...] rapaz tem a... a Capotira, tem também a Vale do Riachdo, tem também a
Cachaca Ouro que ¢ as que eu vendo né? Tem a Ibipira que é uma cachaca boa
maranhense (C.V.E, grifo nosso).

Os relatos ressaltam os destilados maranhenses como produto de destaque no Estado. A
preferéncia de um determinado grupo por esse item, e seu custo alto em comparacdo a outras
bebidas do género vendidas no Estado.

Observa-se também, a presenca de outras aguardentes maranhenses no mercado, bem
como a melhora da qualidade desses itens. Tendo em vista o que diz 0 SEBRAE (2011) que
“[...] o indice de informalidade no mercado da cachaga € preocupante. Segundo estudos recentes
cerca de 98% dos alambiques atuam na formalidade”. Acontecimento que atesta o indice alto
de informalidade no Maranhdo, o que afeta diretamente as propriedades da bebida e contribui
para sua inferioridade.

Um detalhe importante percebido durante as entrevistas, foi que somente um dos
respondentes (C.V.C), distinguiu a diferenca existente entre a cachaca de cana-de-agucar e a
produzida da mandioca. O qual denominou a Tiquira como aguardente em razdo da
nomenclatura dada a cachaca, segundo o decreto de n°® 6.871/09, que tipifica e regulamenta essa
bebida. Possivelmente, isto revele o pouco conhecimento dos varejistas que lidam com

destilados, sobre terminologias envolvendo a cachaca. Conforme constatado no Art. 53 que
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descreve: “Cachaga ¢ a denominagdo tipica e exclusiva da aguardente de cana produzida no
Brasil, com graduacéo alcoolica de trinta e oito a quarenta e oito por cento em volume, a vinte
graus Celsius, obtida pela destilagdo do mosto fermentado do caldo de cana-de-agucar [...]”.
Todavia, compreende-se nos didlogos acima, a notoriedade das aguardentes
maranhenses e a percepcdo dos entrevistados em relagdo ao crescimento de novas marcas,

dando destaque especial para a Tiquira, ja que foi citada na maioria das falas.
7.2.2 Percepcdo quanto a comercializagéo do produto

Ao perguntarmos aos entrevistados a respeito de comercializacdo de destilados
maranhenses em seus empreendimentos, percebe-se uma diversidade de bebidas destiladas
produzidas no Estado. Além de um consideravel comércio, envolvendo a cadeia produtiva de
cachaca e outros destilados maranhenses. Contudo, mesmo com essa diversidade de ofertas, ha
comércio varejista (C.V.B), que ndo vende essa mercadoria. Discussdo que serd mais

aprofundada ap0s as falas dos entrevistados, mais a frente.

Cachaca Tiquira e cachaga Capotira!! Porque sdo excelentes bebidas, e com muita
qualidade (C.V.A, grifo nosso).

N&o, ndo, ndo comercializamos. A gente tem... uma série de critérios relacionados
a isso, mas o principal critério na minha opinido, tem a ver com 0s nossos
fornecedores e compradores que ndo sdo do estado, entdo, a gente tem pouco
contato ou pouco acesso, COmM essas... COM €essas pessoas Ou CoOm as pessoas que
fornecem essas bebidas (C.V.B, grifo nosso).

Embora haja variedades de aguardentes no mercado maranhense, existem varejos que
ndo comercializam esse tipo de mercadorias. E 0 que se constata no discurso do respondente
C.V.B. Que justifica essa auséncia, pela inexisténcia de comunicagdo entre 0s empresarios e 0s
pequenos produtores da regido. O que talvez demonstre pouca experiéncia profissional dos
produtores maranhenses no trato comercial com distribuidores.

A importancia da comunicacdo entre fabricantes e varejo é fundamental para
sobrevivéncia de ambos, e, sobretudo, para que os produtos cheguem até o consumidor final.
Sabe-se que o papel da industria é fabricar e oferecer produtos que atenda as necessidades do
mercado, entretanto, ndo basta que produza 0s bens, € necessario que sejam acessiveis ao
consumidor (DIBB; SINKIN, 2004 apud PAULA, 2018). Por isso a relevancia de se manter
ativo os canais de comunicacdo entre fabricante e varejista. O que, certamente, ndo houve com

o0 estabelecimento do interlocutor C.V.B.

A Tiquira, de barreirinhas de Santa Quitéria e de Santana do Maranhdo, das
trés regibes, a cachaca faisca de Sdo Bento, a cachaga Santo Antdnio dos Jopes
que leva 0 nome do municipio também do interior do maranhao, e também as
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nossas temperadas, que é catuaba, que ¢é a fogosa que é Gabriela cravo e canela
(C.V.C, grifo nosso).

Bom... Aqui tem muita Capotira, Capotira a... a buriti... A buriti... Aquela de
Buriti Bravo agora, que foi recentemente é... Digamos que legalizada né, a Tiquira
[...] a guaaja, a guaaja que é mais procurada, aqui na verdade, é a guaaja. Ai tem a
Jacobina, a Reserva do Zito, e a gente procura até outras, mas tem uma certa
dificuldade de encontrar (C.V.D).

[...] A Capotira, tem também a Vale do Riachédo, tem também a cachaca ouro que
é as que eu vendo né? Tem a Ibipira também, que € uma cachaga boa maranhense
[...] s6 essas que eu comercializo, sdo s6 essa (C.V.E, grifo nosso).

Embora haja ruidos nas relagcBes entre o produtor artesanal e comércio varejista,
conforme dito pelo interlocutor C.V.B, entende-se que o negdcio de aguardentes nos outros
varejos, segue fluindo. Visto que possui acentuada presenca de destilados em varejos
tradicionais e de autosservi¢cos da cidade. Circunstancias observadas nas conversas dos
entrevistados C.V.A, C.V.C, C.V.D e C.V.E. Ressalta-se ainda que essas a¢des ocorrem
independentemente das cachacas e, ou destilados serem certificados por algum 6rgéo do setor.

Nas narrativas (C.V.A, C.V.C, e C.V.E), nota-se a presenca constantes de cachacas
maranhenses (Capotira, Jacobina, Vale do Riachdo) consideradas de renomes no Estado por
reunir excelentes qualidades. Dessas, uma se destaca por ja ter conseguido (Capotira) premiacdo
na categoria prata pela EXPOCACHACA (O IMPARCIAL, 2019; VOCE GASTRO, 2018).
Salienta-se também a proeminéncia das Tiquiras na maioria das descri¢cdes (C.V.A, C.V.C,
C.V.D e C.V.E), nas quais se absorve varias denominagdes e localidades, sdo elas: ‘Cachaca
Tiquira’, Tiquira, de barreirinhas de Santa Quitéria e de Santana do Maranhao e a Tiquira

Guaaja.
7.2.3 Percepcdo sobre Dificuldades da Comercializa¢do do Produto

Sobre as dificuldades encontradas na comercializagcdo das cachagas maranhense nos
estabelecimentos pesquisados, houve uma certa convergéncia de pensamentos entre 0s
interrogados. Dos quais destacam-se assuntos como certificacdo e qualidade dos destilados
citados. Essas constatacdes podem ser percebidas ao longo das entrevistas dos respondentes
C.V.B, C.V.C e C.V.D. Entretanto, reveladas em contextos diferentes desse topico, mas que

serdo inseridos no tema, e mostrados logo abaixo.
Preconceito com a bebida local (C.V.A).
Eu acho que a maior dificuldade ta em poder... comprovar a qualidade do produto,

em saber se ele realmente tem condicfes de uso, se ele... se ele realmente pode ser
realmente é... utilizado a... Porque Existe varios critérios em relacéo a isso, e... Uns
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dos pontos mais importantes de repente seja esse, é... a disponibilidade do fornecedor
em suprir todas necessidades que uma multinacional necessita pra comercializar esse
produto. [...] a certificacdo é fundamental talvez seja um grande problema, é... da
venda do produto por certificagdo, porque ha necessidade de que ele tenha todos os
pardmetros e todos... é... 0s pré-requisitos para venda (C.V.B).

As barreiras enfrentadas nas vendas de cachaca, geralmente, aparecem em quesitos
envolvendo a qualidade, procedéncia e fabrico da bebida conforme descreve o interlocutor
C.V.B. As quais Figueiredo (2011, p. 88) relata que “[...] das bebidas sem rotulo. Prefira as que,
no minimo, tenham a indicacdo de onde sdo produzidas e por quem - € 0 minimo de seguranca
que voceé deve exigir. [...] ndo vale a pena arriscar sua satide com produtos sem rétulos [...]". O
autor frisa sobre a importancia da seguranca alimentar nos processos de producédo da aguardente
e sua procedéncia. E na relevancia dos rotulos, pois sdo imprescindiveis na prestacdo de
informacdo sobre a origem da mercadoria, sua derivacédo e qualidade do produto.

Ademais, outros quesitos podem influenciar na compra de destilados, como por
exemplo; a capacidade do pequeno produtor em suprir seus distribuidores. Causas que
interferem, diretamente, no curso do produto, atrapalhando a sua chegada até o consumidor
final.

Todavia, para evitar contratempos desse tipo, ressaltamos Dibb e Sinkin, (2004 apud
PAULA, 2018, p. 37) que descreve; “A fun¢do da industria ¢ fabricar e oferecer produtos para
atender as necessidades do mercado. Contudo, ndo basta que ela produza esses bens: é preciso
que estejam disponiveis para aquisicao pelo consumidor”. Os autores lembram da necessidade
da eficiéncia na distribuicdo de mercadorias, e da seguranca na relacdo entre produtor e
distribuidor, para evitar contratempos futuros. Ocorréncias que fardo toda diferenca nas

negociacdes entre fabricante e distribuidor.

[...] s6 regionais, artesanais, sdo pessoas que fazem no alambique de casa, que € de
heranca familiar e fazem, pra revender a cachaca. Porque... Assim, 14 o pessoal do
interior vive muito da subsisténcia, quando a mandioca ta cara a farinha, faz a farinha,
quando a mandioca ta cara mais a tiquira, faz a tiquira (C.V.C).

[...] Isso. Esse registro € o que atrapalha muito a cachaga do maranhense de ser
exportada (C.V.D).

S&o observadas nas falas dos interlocutores C.VC e C.V.D, uma similaridade nas
opiniBes sobre tipos de aguardentes ofertada. Ja que a maioria € produzida artesanalmente, sem
qualquer registro de boas praticas ou certificagdo. Condicoes que refletem na qualidade e sabor
do destilado, o que, certamente, atrapalha sua venda.

Isso mostra uma realidade recorrente no Maranhéo, pois de acordo com o Sebrae (2011),
existe muita informalidade, aproximadamente, 98% dos alambiques da regido encontram-se na

informalidade. Por isso, é significativo que haja acdes de sensibilizacdo em prol de aumentar



75

0s conhecimentos dessas pessoas sobre o fabrico adequado dos destilados e a importancia da
certificacdo. Visto que a falta destas praticas resulta em baixa da qualidade da cachaca, o que
fomenta sua difamacéo e a ocorréncia de episodios envolvendo o preconceito, fato confirmado
pelo respondente C.V.A.

Entende-se que a dificuldade na venda do destilado esta vinculada a sua qualidade,
certificacdo e, especialmente, a forma e a origem da producéo. Fator que gera desconfianga nos
distribuidores, influenciando diretamente na dificuldade da sua comercializacdo. Uma vez que
as grandes organizacgdes, buscam por produtos confiaveis tanto na fabricacdo quanto na sua

origem.
7.2.4 Percepcdo sobre a Procura do Produto

Quando questionamos sobre a procura por cachaca artesanal nos varejos, enxerga-se
indagacdes positivas a respeito do assunto. A excecdo de um estabelecimento que é
representado pelo entrevistado C.V.B, os restantes afirmaram a busca pelos destilados
regionais. Aspectos evidenciados nos relatos descritos abaixo.

Sim!! Mais por pessoas dos outros estados (C.V.A).

N&o, eu acredito que aqui o grande... eu acho que a... aquilo da localizaco, eu procuro
[...] o publico-alvo num determinado local, e em determinadas areas, 0 meu publico
ele tem uma visdo diferente, uma bebida diferente, ele ndo tem essa vontade ou essa
iniciativa ou a curiosidade, de querer... de repente uma bebida que ele ndo sabe... como
ela foi fabricada (C.V.B).

Compreende que o respondente C.V.B, ndo detém muita ciéncia do mercado de
destilados maranhense e sobre seu pablico. Talvez isso reflita a falta de mais informacdes sobre
esses itens, sua necessidade de mais exposi¢éo, e mais consciéncia das marcas certificadas nesse
comércio. Entende-se que 6rgdos que trabalham com esse nicho no Maranhdo, precisam
avancar mais nas tentativas de conscientizar produtor e varejistas sobre aguardentes
maranhenses de qualidade no mercado, para que acontecimentos como esse sejam evitados.

Pesquisas sobre destilados, indicam que o aumento do seu consumo se deve a
sofisticacéo e requinte empregados nas formas artesanais de fabricacdo. Fatos que elevam esse
item a status de destilados famosos no mundo. O que no caso das cachagas, trouxe superacgoes
sobre bebidas como Whisky, Vodka e vinho, perdendo em consumo no Brasil, apenas para a
cerveja (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE BEBIDAS, 2018).

Essa realidade é considerada possivel em S&o Luis, uma vez que temos destilados com

padrbes de qualidade. Que s6 precisam de mais empenho em suas divulgacdes e estratégias de
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negociacdo entre as partes interessadas, para que essas bebidas cheguem as camadas sociais
ainda néo atingidas.

Quem mais procura aqui € o maranhense, maranhense mesmo. O turista que... nos
Gltimos tempos pra ¢4, tdo mais passeando do que comprando nossos produtos. [...]
pela falta de incentivo, segundo pelas restricbes de bagagem, entendeu? De avido,
onde a passagem aumentou e os direitos diminuiram [..] isso influenciou diretamente
ao comercio [..] levam s6 lembrancinha coisas pequenas, miudezas [...] (C.V.C).

Nesse relato verifica-se a valorizagcdo da bebida na regido, demonstrado pela procura
dos maranhenses. Por ser um local historico muito visitado por turistas e habitantes locais, esse
item deveria se destacar entre os turistas, porém, isso ndo acontece. E possivel que restri¢des
nas bagagens influencie nas compras dos destilados, mas € indispensavel saber se ha outras

razGes que impeca o0s viajantes de leva-los como lembranga.

Eles procuram a... uma sugestdo, sugestdo. A gente di sempre a sugestdo das
maranhenses, pois a gente quer mostrar né? A nossa né? Como é que é feito na nossa
regido. E valorizar também as artesanais né? Que muito apreciada, e... Mas eles
procuram algumas de Minas Gerais [...] quando os turistas vém, eles procuram as
maranhenses, ndo é provavelmente a Tiquira né, a Tiquira eles ja ouviram falar muito,
mas eles querem saber de novas mesmo (C.V.D).

[...] Pessoas que geralmente levam pra fora entendeu? Pessoas daqui mesmo de S&o
Luis. Por que também a gente néo tem muito turista né? Pra ficar vendendo aqui. [...]
S&o Luis... é ... Muito pobre pra turista mesmo, bom S8o Luis ta... ndo t4 na rota de
turismo ndo, entendeu? E mais a cachaca é o povo daqui mesmo que compra e leva
pra fora, ndo é turista ndo (C.V.E)

Nos diélogos dos interlocutores C.V.A e C.V.D, e C.V.E, percebe-se uma certa
semelhanca nas respostas, em razdo do objeto de discussdo ser o turista, tanto na procura por
destilados maranhenses quanto na sua oferta como presente a pessoas de outras localidades
(C.V.E). Nos dois primeiros momentos (C.V.A e C.V.D), o destilado é procurado pelo turista.
Entretanto, nota-se na descri¢do do respondente C.V.D, que a escolha por esse item surge da
curiosidade por novos destilados maranhenses, excluindo nesse caso: a famosa Tiquira, fato
que ndo modifica a busca por cachagas concorrentes.

Essas informacGes mostram a cachaca regional atingindo a preferéncia dos viajantes.
Virando um instrumento de divulgacdo quando dado como presente. Episédio que reflete
informacdes passadas por meios de comunicacdo do Estado (O IMPARCIAL, 2019), que
informa: “O Maranhdo é um dos estados brasileiros que vem se destacando na producdo de
cachaca. A participacdo da cachaca artesanal vem crescendo no ranking dos produtos que se
destacam no cenario do agronegdcio maranhense [...]”. Como vimos 0 negocio de aguardente

no maranhdo vem passando por redescobertas positivas no mercado. Uma resposta a



7

investimentos de pequenos empresarios do setor que optaram por fazer cachacas artesanais de
qualidade com certificagéo.

Nota-se que a cachaca maranhense € procurada tanto por turistas como pelos proprios
maranhenses. H& nesses casos o interesse dos viajantes em conhecer uma bebida que lhe
proporcionem novos paladares, ja os maranhenses buscam difundir a bebida para outros

individuos presenteando-lhes, e assim mostrando sua identidade com o produto da terra.
7.2.5 Percepcdo a respeito do preconceito com o produto.

Sobre haver discriminacdo do consumidor, em relacdo as cachacas regionais
comparadas as de outras marcas nacionais. Nota-se que o pensamento dos consumidores esta,
aos poucos, se modificando. Contudo, a desinformacéo sobre a bebida ainda é muito grande, o
que colabora para cultura do preconceito contra esse artigo. Pontos de vistas que serdo

abordados a seguir.

Sim. muita resisténcia pelo preconceito e falta de incentivo do governo pra divulgar
nossos produtos (C.V.A).

Eu ndo acho que o problema seja receio [preconceito], eu acho que o problema seja
em acesso, seja em ter acesso, a dificuldade em acesso, vocé tem area especificas
onde vocé pode encontrar, que vao ou ndo te passar a credibilidade da qualidade
do produto (C.V.B).

A explicacdo do funcionario C.V.B, remete a dificuldade em encontrar a bebida de
credibilidade. Talvez isso reflita uma forma de preconceito, uma vez que possa estar imbuido
no imaginario do individuo o pensamento de que os destilados maranhenses sejam de ma

qualidade e sem certificagéo.

Olha, as vezes ele [fregués] acha caro, algumas cachagas, por... Por ser maranhense
né? Eles imaginam que cachaga cara so as de fora. Mas quando eles provam, eles...
Eles... Valorizam mais, fala realmente ele vale dinheiro. [...] [preconceito] existe
ainda, acho que esse preconceito nunca, nunca vai deixar de existir. E porque na
verdade a cachaca [...] a classe alta hoje né? a classe alta mesmo, ela... consomem né?
Mas... pra eles ainda, é uma cachaca diferente. [...] essa classe alta também...
discrimina os préprios... Digamos... é... classe baixa que usa essa cachaga, isso ai ja é
mais, ndo é mais 0 preconceito com a cachaca, e sim, com classe que consome a
cachaca (C.V.D).

Durante as entrevistas com os colaboradores C.V.A e C.V.D, nota-se situages em que
sdo possiveis destacar casos de preconceito abrangendo a cachaca. Os falantes dizem haver
resisténcia. Isto decorre de opinibes pré-concebidas a respeito da bebida, onde o respondente
(C.V.A) conclui sua fala, dizendo que esses fatores acontecem por causa de desinformacéo e

falta de incentivos que fomentem esse negdcio. Ao passo que o participante (C.V.D), conta que
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0 preconceito em seu estabelecimento ocorre, ndo somente com a bebida, mas com pessoas
humildes que a consomem.

Esses relatos corroboram com Camara (2018, p. 24), que descreve “O povo e cachaga
sempre foram mercadorias subalternizadas, extremamente manipuladas, insultadas, reprimidas
e exploradas pelas elites na historia brasileira. Discriminadas, criminalizadas, perseguidas [...]”.
Repara-se as impressdes negativas referentes a cachaca e o povo brasileiro, na qual ambos ficam
vinculados a classes mais discriminadas da sociedade, sendo insultados e reprimidos pelas elites

do pais.

N&o, ndo, aqui é bem popular. [...] Aqui... A gente j& tentou... Tentou aqui na banca,
vender varias cachacas industriais, essas de supermercados Ypidca entre outras...e...
mas aqui ndo sai. Aqui sai so artesanal (C.V.C).

N&o, ndo. A questdo do preconceito, ndo. Muito pelo contrério. Eu acho que... hoje
em dia... Hoje, o pessoal j& ta comecando a fazer festas... assim Festas mesmo! De ...
De...Pessoas assim... ja de... Que sejam classe média né? Que eu td... Assim pessoa
de classe média e classe média alta, j& ta usando as cachagas com... outra forma, sem
ser whisky entendeu? T4 usando cachaca boas pra d& pros convidados [...] porque as
cachacas tdo melhorando.... e... elas tdo melhorando, cada vez mais e elas tdo
competindo hoje com os whiskys. whisky... hoje eu tenho cachaca aqui que custam
150 reais, o prego de um litro de whisky (C.V.E).

Em contrapartida a falas ditas pelos interlocutores (C.V.A e C.V.D), os respondentes
C.V.C e C.V.E, mostram realidades bem diferentes das relatadas nos primeiros comentarios
acima. Onde o primeiro retrata um ambiente em que a cachaca é popular ligada a forma
tradicional de producdo, agregando-lhe valor tornando-a preferida em relacdo a outras
produzidas no mercado.

Ja a viséo do segundo interlocutor (C.V.E), expressa um novo pensamento que, aos
poucos, vem se difundindo. No qual a cachaca detém um lugar de destaque, sendo realcadas
suas qualidades e progressos no mercado de destilado. Esses sdo os efeitos da sua certificagéo,
segundo os preceitos do decreto 6.871, que “Regulamenta a Lei n° 8.918, de 14 de julho de
1994, que dispGe sobre a padronizacao, a classifica¢éo, o registro, a inspecdo, a producéo e a
fiscalizacao de bebidas.” que trouxeram exigéncias no fabrico dessa mercadoria, aumentando,
portanto, sua credibilidade nesse nicho.

Nesses cenarios, a cachacga perpassa, ainda, por diversas situacdes captando conotagdes
que a colocam em duvida sua credibilidade, procedéncia e qualidade. Ao mesmo tempo,
percebe-se que ela vem superando esse estigma, pois € referenciada como uma bebida com

atributos diferenciados no mercado de destilados.
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7.2.6 Percepcao sobre relagdo comercial entre varejistas e produtores locais

Ao perguntar como acontecem as relacdes comerciais entre varejo e 0s produtores
artesanais do Estado, obteve-se informacdes significativas que influenciam na comercializagéo
do produto. As quais serdo mais aprofundadas mediante as narrativas dos participantes do

estudo mostradas abaixo.

[...] geralmente por intermédio de um representante comercial. Pregos e agdes do
produto oferecido pelos produtores!! (C.V.A).

[...] eles vém oferecer aqui, oferece tudo que é do interior. Do coco babacu a cachaga,
a castanha... tudo vem do interior (C.V.C).

Os produtores que me procuram, por exemplo, é... agora... Uns... Uns trinta minutos
antes tinha um... um dono de uma fabrica aqui, que é o dono da Capotira seu Jorge,
é... Que é também... Vice-prefeito |14 da cidade de... De... Vargem Grande, é... Ele tava
aqui nesse instante. [...] na verdade eu comecei a trabalhar mais com a cachaga
mineira, agora que eu t6 comegando a trabalhar com a cachagca maranhense, que
também t& no mesmo nivel das cachacas mineiras entendeu? O pessoal comegou a
fazer cursos em Minas pra aprender a aprimorar a cachaga, pra aprender a ver o que
é que tinha de errado nas cachagas maranhenses, que nao ficava no mesmo nivel [...]
da cachaga mineira. S6 que hoje, o maranhense aprendeu a fazer as cachacas e tdo no
mesmo nivel da cachaga mineira (C.V.E).

Nas explicacOes dadas pelos respondentes C.VA, C.VC e C.V.E, compreende-se
similaridades, no que se refere a contatos. Ficando evidente, a procura dos pequenos produtores
por distribuidores varejistas para venda de seus destilados. Isso demonstra um avanco nas
relag0es comerciais entre esses agentes.

Esses acontecimentos colaboram para que os canais de vendas e as relagfes entre
fabricantes e distribuidores sejam fortificados, tendo como foco principal: atender com
exceléncia de produto, o consumidor final. E o que se observa nos comentarios do entrevistado
(C.V.E), quando revela que os produtores maranhenses buscaram conhecimento para

aperfeicoar suas mercadorias.

N&o. [..] a gente tem pouco contato ou pouco acesso [...] com as pessoas que fornecem
essas bebidas. [...] Nao tem procura, eu acho que é um mercado ainda muito fechado,
muito pequeno, muito restrito. [...] De pouca divulgacdo, mas... que tem [...] em outras
cidades ou no interior do Estado um... Aumento maior. [..] Aqui o problema é o
acesso, se ndo me engano a gente encontra muito isso no Mercado Central ou na Praia
Grande [...], mas eu acho que a coisa pode ta melhorando em bares ou restaurantes ou
lanchonetes aqui... em... Lagoa da Janssen... ou em outros bairros. Ai eu te confesso
que entendo pouco (C.V.B).

Constata-se, pelas falas do entrevistado C.V.B, que os produtores de cachaca artesanal
ndo estdo atingindo todo nicho de varejo de So Luis. Conforme relata C.V.B, o problema estar
na falta de acesso a esse produto, pois segundo ele, o mercado € muito restrito, de pouca

divulgacdo, uma vez que ndo tem muita informagao a seu respeito.
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[...] nds procuramos alguns [produtores] né? Mas muitos enviaram pra gente. Sé que,
uma curiosidade, é que... Quem enviaram pra gente, a maioria, é de outros estados
né? La do Espirito Santo, mandou garrafas. [...] [os daqui] n6s entramos em contato,
porque eles ndo tém muito representantes, € ai a dificuldade da apresentacdo da nossa
cachaga (C.V.D).

Ja o respondente C.V.D, diz haver comunicacao, entretanto, ela acontece precariamente,
pois sdo eles que vao atras dos fabricantes artesanais. Ademais, 0 mesmo entrevistado relata
haver maior interesse de produtores de outros estados, em razdo de buscarem contatos
constantemente.

Essas situacbes mostram que o mercado de destilados nos empreendimentos
pesquisados, especialmente, no que se refere a comunicacao entre produtor e varejista, necessita
melhorar. Compreende-se, através dos relatos (C.V.B e C.V.D), que ndo estdo sendo
desenvolvidos estratégias suficientes que colaborem para uma estreita relacdo entre esses
agentes.

Todavia, ainda hé no Estado muita informalidade, segundo o FIEMA (2018) “[...], no
Estado existem aproximadamente 450 alambiques. [...], mas, até o momento, sé temos trés
marcas registradas e quatro em fase de registro. Nossa meta é exatamente essa, diminuir a
informalidade e garantir o registro de novas marcas [...]”. Esses fatores demonstram a
necessidade de mais investimentos nessa classe, que apesar dos atuais avancos, hd muito o que
fazer para que o estado atinja uma condicgdo aceitdvel no mercado de producédo artesanal de
cachaca certificada.

Nessas circunstancias nao € incomum que essas situacGes ainda acontecam, isso
expressa o quanto esses empresarios agem de forma amadora. Uma vez que ndo percebem que
o canal de distribuicdo se apresenta como ferramenta estratégica para seus negocios conforme
pode-se ver na narracdo de Dibb e Sinkin (2004 apud PAULA, 2018, p. 36) falam: “A
distribuicdo € um dos fatores do composto de marketing e, portanto, faz parte da estratégia de
qualquer organizagdo”.

Atualmente, sdo vistas acdes, projetos como CARTIMA que atua em conjunto com
outras instituicbes além de eventos que mostram algumas iniciativas em prol de desenvolver
competéncias educacionais do pequeno produtor de cachaga. Porém nota-se que essas atuacoes
ndo estdo gerando efeitos suficientes que supram as caréncias desse publico.

Desta forma, seria interessante desenvolver atividades que incentive a produgdo de
cachaca ou canais de distribuicdo que facilite sua aquisi¢cdo no mercado. Assim sendo, sugere-
se, apos a analise destas narrativas, possiveis solu¢des para problematicas aqui notadas, as quais
seriam: aplicagOes de mais investimentos, com a finalidade de intensificar profissionalizagdo

dos pequenos e médios produtores, conscientizacdo de normas sobre a bebida; higiene e boas
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praticas de fabricacdo das aguardentes; estratégias de marketing para divulgagdo das marcas, e
informes constantes sobre a importancia de destilados certificados no mercado atual.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo, veio mostrar que o mercado da cachaca no Brasil esta em plena
expansao, com formas novas de producéo, infuséo e sabores. Além de revelar sua trajetdria na
historia brasileira e maranhense, bem como o0s aspectos culturais junto as crencas e tradicdes
do pais. Constatou-se que essas referéncias agregam valor ao produto, uma vez que podem ser
vinculadas a forma tradicional de producédo do destilado. Fatores que despertaram no publico
interesse e curiosidades a respeito das suas préaticas, biografia e legados. Que junto a novas
técnicas de producdo e armazenamentos, proporcionaram novos sabores e sensacdes a quem
degustou. Condi¢bes que contribui para o aumento de sua comercializacdo, porém, algumas
regibes do Brasil como por exemplo; Piaui e Pard que nem aparecem nas estatisticas de
consumo, por causa de um crescimento quase imperceptivel, salvo alguns destaques.

Nesse contexto, encontrou-se o Maranh&o, em especial, sua capital. Tendo em vista seu
mercado inexpressivo de destilados artesanais, ficando distantes da realidade dos grandes
centros comerciais. Isso refletiu o indice alto da informalidade na regido, pouco investimento
na producdo e falta de conscientizacdo sobre legalizacdo desse produto, o que, fatalmente,
atingiu seu comércio.

Diante disso, a pesquisa pretendeu analisar a cachaca artesanal maranhense em redes de
varejos alimenticios tradicionais e de autosservicos de Sao Luis. O que possibilitou verificar
nesses comeércios, a presenca das cachacas artesanais maranhenses, bem como a popularidade
da Tiquira nesses estabelecimentos. Além da sua identificacdo como um elemento que faz parte
da historia e cultura do estado. Ainda que ndo seja uma cachacga, uma vez que sua producao
vem da mandioca e ndo da cana-de-agucar, foi considerada pela maioria dos respondentes, a
‘cachaca’ de mais notoriedade na regido.

Entretanto, apesar de haver destilados maranhense de qualidade no mercado, e uma
consideravel procura por eles, existem empreendimentos na cidade que ndo vendem esses itens.
Isso acorreu por causa da falta de conhecimento, alta quantidade de bebidas sem certificacéo, o
que diminui sua credibilidade e aumenta o preconceito em torno dela.

Contudo, a pouca divulgacdo dessa aguardente, e a timida relacdo comercial entre
produtores e varejistas, revelaram a necessidade de desenvolvimentos estratégicos que otimize
o canal distribuidor nos varejos. E que possibilite 0 aumento desses produtos nas principais
prateleiras varejistas de Sao luis e de outros estados.
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Outro fator percebido, foi que poucos entrevistados detinham conhecimentos
aprofundados sobre a bebida e seu potencial no mercado, onde somente um diferenciou a
cachaca de destilados como a Tiquira

Atualmente, sdo vistas acOes de projetos como CARTIMA que atua em conjunto com
outras instituicdes, além de eventos que mostram algumas iniciativas em prol de desenvolver
competéncias educacionais do pequeno produtor de cachaca. Porém, mesmo com essas
iniciativas, nota-se que essas atuacdes ainda ndo atingiram completamente o publico em
questdo, tendo em vista o grande indice de informalidade e amadorismo empresarial no setor.

Ja no Brasil a realidade dessa bebida é promissora, mesmo com impostos de 87% o que
influenciou negativamente em sua exportacdo no Ultimo ano. E prejudicou a gigante Diageo,
maior fabricante de destilado do mundo e atual dona da marca brasileira Ypioca, que deteve
7% em quedas nas suas vendas por conta das altas taxas do governo. Isso mostra que apesar
dos avancos nesse segmento, ainda ha muito obstaculos que precisam ser trabalhados.

Todavia, durante o estudo foram encontrados alguns obstaculos que limitaram um pouco
essa pesquisa. Os quais foram observados no momento da aplicacdo das entrevistas, visto que
houve resisténcia dos comerciarios em responder 0s questionarios, 0 que consumiu mais tempo
para obtencdo de suas respostas. E por fim, um varejo que era considerado importante para esse
aprendizado, apresentou entraves para participar do estudo, ficando, portanto, fora dessa
investigacao.

Ao longo da realizacdo dessa averiguacdo, o empreendimento passou a acreditar no
potencial das cachacas maranhenses, ap0s a pesquisa de campo. Uma probabilidade que
justifique esse ocorrido, foi a de repensarem sobre o produto, apds o projeto de pesquisa ter
sido apresentado aos mesmos. Visto que interagiu com o ambiente pesquisado e, por isso, pode
ter influenciado os seus pontos de vista. Com tais referenciais em maos, eles passaram a ter
dados que modificaram o olhar do empreendimento, passando, portanto, a comercializar essas
bebidas.

Ademais, acredita-se que esse pesquisa ndo deve finalizar todas as pesquisas referentes
a problematica abordada, mas sim, ser um passo para o desenvolvimento de novos pensamentos
referente ao tema. Uma vez que a cachaca artesanal maranhense no mercado varejista se desloca
lentamente. Desta forma, poder contribuir a partir das sugestdes aqui apresentadas, € uma
oportunidade de desenvolver e valorizar esse negécio. Para que futuramente, seja mais facil
encontrar destilados maranhenses nas prateleiras das principais lojas de varejo de Séo luis e de
outros estados.
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APENDICE C — APRESENTACAO PROJETO DO PESQUISA AO EMPREENDIMENTO.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS — CCSO
DEPARTAMENTO DE TURISMO E HOTELRIA
HOTELARIA - VESPERTINO

KARLLA DANIELLE RIDRS DA PAZ E SILVA

CACHACA ARTESANAL MARANHENSE: conceito e produto no mercado varejista de
3 Sdo Luis/MA

Sdo Luis - MA
2018
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APENDICE D — ROTEIRO PARA ENTREVISTAS

Foi realizada a entrevista com os comerciarios do setor de bebidas das lojas de varejo
alimenticios da cidade de Séo Luis - MA. Os nomes e informagdes dos varejos e colaboradores

ndo sdo identificados. Desta maneira, o roteiro de entrevista segue o seguinte caminho:

Nome:

Informac&o do estabelecimento:

1. Popularidade da Cachaga:

2. Comercializag&o os destilados Maranhense nos comércios varejistas.
3. Dificuldade da comercializacdo das aguardentes maranhenses.

4. Percepcao sobre a procura da Cachaca Maranhense.

5. Averiguagdo do preconceito em torno do destilado maranhense.

6. Entender a relagdo comercial entre produtor e varejista.

7. Conhecimento sobre projetos que contribuam para comercializacdo da Cachaga
Maranhense.
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APENDICE E — QUESTIONARIO UTILIZADADO NAS ENTREVISTAS

Foi utilizado um questionario com um comerciario responsavel pelo setor de bebidas de

uma loja varejista de alimentos de S& Luis — MA. Seu nome e informagdo sobre o
empreendimento ndo foram revelados.

NIVERSIDADE FEDERAL DO MARANHAO I
CENTRO DE CIENCIAS SOCIALS — CCSO
DEPARTAMENTO DE TURISMO E HOTELRIA
HOTELARIA - VESPER' INO
FABRICA SANTA AMELIA

1- NA SUA OPINIRO, QUAIS SAO OS DESTILADOS MARANHENSES QUE POSSUEM MAIS
NOTORIEDADE NO MERCADO DE BEBIDAS DO ESTADO? POR QUE?

2- VOCES COMERCIALIZAM DESTILADOS MARANHENSES? QUAIS? POR QUE?

3. NASUAOPINIAO, QUAL A FACILIDADE E A DIFICULDADE DE SE COMERCIALIZAR A CACHAGA
MARANHENSE NO SEU ESTABELECIMENTO?

4- EXISTE PROCURA POR ESSAS BEBIDAS?

5. VOCE SENTE QUE HA RESISTENCIA OU MESMO DESCRIMINAGAO DO CONSUMIDOR EM
RELACAO AS CACHACAS REGIONAIS EM COMPARAGAO AS DE OUTRAS MARCAS
NACIONAIS? POR QUE?

FABRICA SANTA AMELIA — UFMA, R. das Criolas, 214-282 - Centro, S&o Luis - MA, 65015-090.
Contatos: karllaridrs@gmail.com, Telefones: 98 — 9 8755 8888: 98116 7746.



EDERAL DO MARANHAOQ
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS — CCSO
DEPARTAMENTO DE TURISMO E HOTELRIA
HOTELARIA ~ VESPERTINO
FABRICA SANTA AMELIA

6- ALGUM PRODUTOR DE CACHAGA ARTESANAL MARANHENSE JA PROCUROU VOCES PARA
OFERTAR SEUS PRODUTOS (DESTILADOS)?

7- VOCE SABE SE HA ALGUM TIPO DE INCENTIVO DO GOVERNO PARA AQUISICEO DAS
CACHACAS MARANHENSES? SE SIM, QUAIS SAO?

8- QUAIS AS PRINCIPAIS DIFERENGAS NAS RELACOES COMERCIAIS ENTRE OS PRODUTORES DE
CACHACAS MARANHENSES E OS5 PRODUTORES DE OUTROS ESTADOS? {NA HORA DE
FECHAR UM CONTRATO)

9. VOCE VENDERIA DESTILADOS MARANHENSE EM SUA LOJA? JUSTIFIQUE SUA RESPOSTA.
{PORQUE)

2 iolas, 214-282 - Centro, S0 Luis - MA, 65015-090.
A SANTA AMELIA — UFMA, R. das Criolas, _ 63
FABRIC’Sitiontatos: karllaridrs@gmail.com, Telefones: 98 —9 8755 8888: 98116 7746,
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INFORMACAO PASSA PELO WAHTSAPP.

Entrevista

1 - NA SUA OPINIAO, QUAIS OS DESTILADOS MARANHENSES QUE
POSSUEM MAIS NOTORIDADE NO MERCADO DE BEBIDAS DO ESTADO?
POR QUE?

Resposta: Cachaga Tiquira pela historia e mitos sobre a bebida

2 - VOCES COMERCIALIZAM DESTILADOS MARANHENSES? QUAIS? POR
QUE ?

Resposta: Cachaga Tiquira e cachaga capotira!! Pq sdo excelentes bebidas,
e com muita qualidade

3 - NA SUA OPINIAO, QUAL A FACILIDADE E A DIFILCUDADE DE SE
COMERCIALIZAR A CACHACA MARANHENSE NO SEU ESTABELECIMENTO ?

Resposta: O preconceito com a bebida local !!
4 - EXISTE PROCURA POR ESSAS BEBIDAS?

Resposta: Sim!! Mais por pessoas dos outros estados

S - VOCE SENTE QUE HA RESISTENCIA OU MESMO QDESCRIMINAGAO DO
CONSUMIDOR EM RELAGAO AS CACHAGAS REGIONAIS EM COMPARAGAO
AS MAIS VENDIDAS NO MERCADO NACIONAL? POR QUE?

Resposta: Sim murta resisténca pelo preconcetto e falta de incentivo do
governo pra divulgar nossos produtos

6 - ALGUM PRODUTOR DE CACHAGA ARTESANAL MARANHENSE JA
PROCUROU VOCES PARA OFERTAR SEUS PRODUTOS (DESTILADOS)?

Resposta: Sim!! Mais geralmente por intermédio de um representante
comercial

7 - VOCE SABE SE HA ALGUM TIPO DE INCENTIVO DO GOVERNO PARA
AQUISICAO DAS CACHAGAS MARANHENSES ? SE SIM, QUAIS?

Resposta: Até Aonde sei ndo existe nenhum incentivo!! E tudo feito pelos
préprios produtores e empresarios que investem !t

8 - QUAIS AS PRINCIPAIS DIFERENGAS NAS RELAGOES COMERCIAIS ENTRE
PRODUTORES DE CACHACAS MARANHENSES E OS PRODUTORES DE
OUTROS ESTADOS ? (NA HORA DE FECHAR UM CONTRATOQ)

Resposta: Pregos e agdes do produto oferecido pelo produtores!!

9 - VOGE VENDERIA DESTILADOS MARANHENSES EM SUA LOJA?
JUSTIFIQUE SUA RESPOSTA.

96

APENDICE F - QUESTIONARIO RESPONDIDO PELO COMERCIARO DO VAREJO,
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APENDICE G — TRANSCRICOES DAS ENTREVISTAS

TRANSCRICAO DA ENTREVISTA COM O COMERCIARIO DO VAREJO B

Pesquisadora: na sua opinido, quais sdo o0s destilados maranhenses que possuem mais
notoriedade no mercado de bebidas do estado, e por qué?

Entrevistado: Os destilados maranhenses, em particular na parte de bebidas quentes, como
tiquiras, eles sdo mais destacados no mercado maranhense. Eles tém um publico alvo, e eles
tém um custo médio acima do que normalmente bebidas de outros estados ja tém. Porém, a
dificuldade de passar isso, de repassar para outros setores, e acomodar um Unico local, de
repente seja um dos maiores problemas.

Pesquisadora: Vocés comercializam destilados maranhenses? Quais?

Entrevistado: Ndo. Ndo comercializamos. A gente tem uma série de critérios relacionados a
isso, mas o principal critério na minha opinido, tem a ver com 0s nossos fornecedores e
compradores que ndo sao do estado, entdo a gente tem pouco contato, pouco acesso com essas
pessoas, ou com as pessoas que fornecem essas bebidas.

Pesquisadora: Nunca nenhum veio procurar para conhecer?

Entrevistado: N&o.

Pesquisadora: Tem algum programa do estado que incentiva?

Entrevistado: N&o que eu, como gestor, conheca na cidade.

Pesquisadora: Qual é a facilidade e a dificuldade de vocé comercializar a cachaca maranhense
no seu estabelecimento?

Entrevistado: Acho que a maior dificuldade esta em poder comprovar a qualidade do produto,
em saber se ele realmente tem condicOes de uso, se ele realmente pode ser utilizado. Existem
varios critérios em relacdo a isso, e um dos pontos mais importantes de repente seja esse, a
disponibilidade do fornecedor em suprir todas as necessidades que uma multinacional necessita
para comercializar esse produto.

Pesquisadora: E a certificacdo?

Entrevistado: Também, a certificacdo é fundamental. Talvez seja o grande problema da venda
do produto com certificagcdo, porque ha a necessidade que ele tenha todos os parametros e todos
0S pré-requisitos para a venda.

Pesquisadora: Alguém ja procurou destilado maranhense aqui?

Entrevistado: Nao. Eu acredito que aqui, eu acho que aquilo da localizagdo. O publico alvo,
num determinado local, e em determinadas areas, 0 meu publico tem uma visdo diferente, uma
bebida diferente. Ele ndo tem essa vontade, essa iniciativa, ou a curiosidade de querer, de
repente, consumir uma bebida que ele ndo sabe como ela foi fabricada.

Pesquisadora: Sabe dizer se tem resisténcia ou ndo em relacdo a bebida maranhense, ou falta
cultura das pessoas conhecerem?

Entrevistado: Eu ndo acho que o problema seja em receio, eu acho que o problema seja em
acesso. Seja a dificuldade em acesso. VVocé tem areas especificas onde vocé pode encontrar que
vao ou ndo te passar credibilidade da qualidade do produto.

Pesquisadora: Vocé sabe se tem algum incentivo, também ja. Quais sdo as diferencas nas
relacfes comerciais, ou ndo existem relacbes comerciais, até porque ndo tem procura?
Entrevistado: E, ndo tem procura. Eu acho que é um mercado ainda muito fechado, muito
pequeno, muito restrito, de pouca divulgacdo, mas que tem em outras cidades, ou no interior do
estado, um aumento maior.

Pesquisadora: Aqui também...
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Entrevistado: E, mas aqui o0 problema é o acesso. Porque se nio me engano, a gente tem...
Encontra muito isso no mercado central, ou na Praia Grande. Depois vocé me explica com mais
calma, mas eu acho que a coisa pode também estar melhorando em relacdo a isso em bares, ou
restaurantes, ou lanchonetes aqui em Lagoa da Jansen, e em outros bairros. Ai confesso que
entendo pouco.

Pesquisadora: Mas se de repente viessem oferecer, vocés venderiam?

Entrevistado: Eu ndo sei te confirmar se venderiamos, porque o grande problema esta no
acesso ao comprador, porque 0s nossos compradores ndo sao daqui de S&o Luis, entdo a gente
tem um mix de produtos que é padrdo para todas as lojas. E como o refrigerante Jesus, por
exemplo. Vocé ndo vai encontrar o guarana Jesus em alguns atacadfes daqui e de outros
estados. Tem ali um acesso, mas porque tem todo um controle, ja& esta tudo muito
programadinho, ja se sabe, ja é um produto certificado, ja tem qualidade para venda. E
diferente.

Pesquisadora: Certo. Estd ok, muito obrigada seu Soares.

((fim da transcrigéo))

TRANSCRICAO DA ENTREVISTA COM O COMERCIARIO DO VAREJO C

Pesquisadora: Quais sdo os destilados que tu conheces, que tu achas que possui mais
notoriedade, sdo mais famosos aqui do Maranh&o?

Entrevistado: O destilado mais conhecido é a tiquira, cachaca de mandioca. Ndo é nem
cachaca, é aguardente. E mais forte que a cachaca de cana comum, e é tradicional bebida
indigena... Alguns anos atras, ela agora esta aqui, até marca internacional, a Guaaja. Mas a
gente trabalha mais com a artesanal, que é mais vendavel aqui.

Pesquisadora: Quais sdo as artesanais que vocé comercializa aqui?

Entrevistado: A Tiquira de Barreirinhas e de Santa Quitéria, e de Santana do Maranhao, dos...
A cachaca Faisca de Sdo Bento, a cachaca Santo Antbnio... que leva 0 nome do municipio
também, no interior do maranhdo, e também as nossas temperadas, que é Catuaba, que é a
Fogosa, que é a Gabriela Cravo e Canela

Pesquisadora: Certo. Como acontece essa relacdo entre vocé e o mercador do interior? Eles
vém aqui oferecer, ou vocé vai 1a?

Entrevistado: Eles vém oferecer aqui, oferece tudo que é do interior. Do coco babagu a
cachaca, a castanha, tudo vem do interior.

Pesquisadora: Tem muita procura aqui? Quem mais procura cachaga?

Entrevistado: Quem mais procura aqui € o maranhense, maranhense mesmo. O turista nos
ultimos tempos para ca estdo mais passeando do que comprando nossos produtos.
Pesquisadora: Mas tu achas que isso acontece por qué?

Entrevistado: Primeiro, pela falta de incentivo, segundo, pelas restricdes de bagagem de aviao.
A passagem aumentou, e os direitos diminuiram.

Pesquisadora: E influenciou diretamente ...

Entrevistado: ...influenciou diretamente ao comércio.

Pesquisadora: ...as famosas lembrancinhas ...

Entrevistado: Exatamente. E se realmente levar, levam s6 lembrancinhas, coisas pequenas,
miudezas.

Pesquisadora: Tu achas que ainda tem resisténcia em relagdo a cachaca maranhense, do
préprio maranhense?

Entrevistado: Ndo. Aqui é bem popular.

Pesquisadora: Aqui tu ndo percebes?
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Entrevistado: Nao, é bem popular. Aqui a gente j tentou aqui na banca vender varias cachacas
industriais. Essa... Ypidca, entre outros, mas aqui nao sai. Aqui sai so a artesanal.
Pesquisadora: Artesanal ... Vocés tém algum tipo de incentivo do estado para manter a cachaca
tradicional ou o comércio da cachaca aqui no mercado central?

Entrevistado: Nao, nem estadual nem municipal.

Pesquisadora: SEBRAE ndo passa por aqui?

Entrevistado: Nada.

Pesquisadora: Nem aquele ...?

Entrevistado: N&o. Aqui era para ser que nem Minas Gerais, ter o incentivo a marcas, ao
pequeno produtor artesanal, para se popularizar e crescer o comércio maranhense. Por exemplo,
temos o queijo de S&o Bento, é um queijo amanteigado, onde toda cidade antigamente fazia,
hoje s6 tem duas familias que fazem. E um queijo tradicional com manteiga de garrafa, ele varia
de 70 a 80 reais o quilo. E na semana, quando a gente pede, se chegar a cinco quilos, é muito.
Pesquisadora: E dificil. Eu entendo.

Entrevistado: Procura se tem registro, se tem selo de qualidade, porque 1a € muito rigido.
Pesquisadora: E muito rigido mesmo, isso que eu ia te perguntar.

Entrevistado: E é muito famoso. E cachaca, hoje, é como se fosse um uisque.

Pesquisadora: E tu sabe dizer se a maioria daqui sdo registradas, ou se sdao SO mesmo
produtores regionais?

Entrevistado: Sé regionais, artesanais. Sao pessoas que fazem no alambique de casa, que é de
heranca familiar, e fazem para revender a cachacga. Porque assim, 1& o pessoal do interior, vive
muito na subsisténcia. Quando da mandioca, esta cara a farinha, faz a farinha. Quando a
mandioca, esté cara a tiquira, faz a tiquira. E é assim... outros produtos.

Pesquisadora: E pela procura e pelo preco do produto?

Entrevistado: Pelo preco, pela subsisténcia.

Pesquisadora: Entendi. Tudo bem entdo. Muito obrigada. O seu nome é?

Entrevistado: Mauricio Sampaio (Mendes).

Pesquisadora: Da barraca do Bira.

Entrevistado: Do meu pai. Ha 40 anos. Ele veio para cd com 15 anos de idade, ajudando meu
avo. E aqui é tudo de familia. Aqui tem que mais se unir para melhorar o mercado.
Pesquisadora: Estéa certo.

((fim da transmissao)).

TRANSCRICAO DA ENTREVISTA COM O COMERCIARIO DO VAREJO D

Pesquisadora: Na sua opinido, quais sdo o0s destilados maranhenses que mais possuem
notoriedade no Maranh&o, no mercado de bebida maranhense do estado? E por qué?
Entrevistado: Perai, perai... Cheu pensa benhaqui.

Pesquisadora: Qual tu conheces mais, quais tu ouviu falar mais? Toda hora alguém fala, ou
toda hora um cliente vem, ou que tu ja viu em alguma revista? Ou mesmo no jornal daqui
alguém falando.

Entrevistado: Ah... Notoriedade mesmo que tem, a mais procurada é a cachaga maranhense,
nesse sentido, mais... a ... Por nomes... E... Eles procuram muito mais as tradicionais né? As
branquinhas né?

Pesquisadora: Qual o nome da marca?

Entrevistado: A Tiquira. Ela é muito procurada. A Tiquira também, hoje em dia esta chegando
um pouco mais no mercado reserva do Zico [Zito], mais de 70 anos ne, mas sO que agora eles
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ja estdo fornecendo todo o Maranh&o. N&o s6 naquela regido que eles fabricavam. Mas ainda
assim, a Tiquira € a mais conhecida.

Pesquisadora: Quais sdo os destilados, ou seja, as cachagas maranhenses que VOCES
comercializam aqui, que vendem?

Entrevistado: Aqui tem Capotira, Buriti, a Buriti Aquela de buriti bravo agora, que foi
recentemente é... digamos que legalizada né, a tiquira

Pesquisadora: A Guaaja ou a Tibotiba?

Entrevistado: A Guaaja. A Guaaja é a mais procurada aqui, na verdade. Ai tem a Jacobina, a
reserva do Zito, e a gente procura até outras, mas tem uma certa dificuldade de encontrar.
Pesquisadora: E quais sao as que vocé mais comercializa aqui? Que eu estou vendo varias
cachagas aqui, mas todas sdo maranhenses, ou tem de outros estados também?

Entrevistado: Maranhense s6 tem cinco nomes. Tem até um sexto, mas nao chegou até aqui
ainda. Mas tem muito de fora.

Pesquisadora: Vocé pode me dizer quais Sao 0s cinco nomes?

Entrevistado: A Capotira, a Tiquira, a Buriti, a (Vale do) [00:02:21] Riachéo, tem a Jacobina,
e a Reserva Zito.

Pesquisadora: E as outras que vocé comercializa de outros estados?

Entrevistado: As outras, tem muitas de Minas Gerais. Apesar de Minas Gerais produzir muita
cachaca, é dificil de encontrar todas. L& tem muita registrada, mais do que aqui. Mas aqui
digamos... que tem uns cinco tipos, cinco nomes.

Pesquisadora: De 18?

Entrevistado: E. Eu boto por baixo, mas deve ter mais. Ai tem de So Paulo, tem de Espirito
Santo, tem de Pernambuco, tem do Piaui, tem do Rio Grande do Sul, tem da Paraiba.
Pesquisadora: E assim vai. Ai me diz uma coisa, aqui quando vem beber a cachaca, eles pedem
as de fora ou as daqui?

Entrevistado: Eles procuram uma sugestdo, sempre uma sugestdo. A gente da sempre sugestdo
das maranhenses, pois a gente quer mostrar a nossa né? Como é feito, da nossa regiao.
Pesquisadora: Valorizar.

Entrevistado: Pra valorizar também as artesanais né? Que € muito apreciada, mas eles
procuram algumas de Minas Gerais. Até porque Minas Gerais tem fama da cachaca ja mandar
cachacas.

Pesquisadora: Até os proprios maranhenses?

Entrevistado: Eles procuram.

Pesquisadora: E os turistas procuram de fora ou daqui?

Entrevistado: Eles procuram daqui.

Pesquisadora: A Tiquira?

Entrevistado: N&o. Quando o turista vem, eles procuram maranhense.

Pesquisadora: As maranhenses mesmao?

Entrevistado: 1sso. Ndo é provavelmente a Tiquira. A Tiquira eles ja ouviram falar muito, mas
querem saber de novas cachagas.

Pesquisadora: Certo. Tu sabes me dizer se a relagéo na compra desses destilados das cachacas,
h& uma facilidade por ser no Maranh&o, de aquisicdo das cachacas maranhenses, ou a aquisi¢ao
das outras cachagas, de outros estados, é mais facil?

Entrevistado: De um tempo para ca que eu comecei, as maranhenses estdao em alta. Até porque
[..] viajou muito pelo Maranhéo, entdo ele conhece cachaca de Penalva, que se néo me engano
¢ a Baronesa, mas eles procuram muito porque eles gostam daqui.

Pesquisadora: Os produtores procuraram aqui o dono, ou foi o dono que foi atras?
Entrevistado: N&o, nos que procuramos alguns. Mas muitos enviaram para a gente. SO que,
uma curiosidade, o que enviaram para a gente, a maioria, € de outros estados. O Espirito Santo
mandou pra ndés, algumas garrafas.
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Pesquisadora: Mas os daqui ndo enviaram? Os produtores, daqui maranhenses?
Entrevistado: N&o, nés que entramos em contato.

Pesquisadora: Vocés entraram em contato?

Entrevistado: Porque eles ndo tém muitos representantes, e ai a dificuldade da apresentagéo
das nossas cachagas.

Pesquisadora: Me diz uma coisa, as cachagas maranhenses sao mais caras gque as cachacas de
outro estado por serem diferenciadas assim e trabalharem artesanalmente?

Entrevistado: Eu acho que pela tradi¢do dos outros estados produzir cachaca ha mais tempo,
elas se tornam mais caras. Pre¢o até, as vezes, ndo exorbitante...

Pesquisadora: Elevado.

Entrevistado: Digamos, exagerado. Mas sdo de boa qualidade. As maranhenses ja tém um
preco, digamos equiparado com a economia maranhense. Ela ndo exagera muito, mas ela fica
um bom prego.

Pesquisadora: Isso de certa forma faz aumentar a predilecdo pela maranhense, 0 preco em
relacdo as outras? Ou é a mesma coisa, é a curiosidade de conhecer, e 0 maranhense também
as vezes ndo conhece, ou conhece as cachagas?

Entrevistado: O lado de ser mais em conta néo interfere muito na opinido das pessoas. Eles
pedem maranhense porque eles ja gostam daqui e sabem que existem muitas cachacas, e eles
querem provar algumas. Nem todo estabelecimento tem muita nem todos estabelecimentos tém
cachaca maranhense.

Pesquisadora: 1sso os turistas?

Cristiano: Nao, até os daqui também.

Pesquisadora: O maranhense mesmo?

Entrevistado: O maranhense.

Pesquisadora: O maranhense conhece todas ou ele conhece sé a mais famosa?

Entrevistado: Algumas. Eles conhecem até umas que ndo tem aqui ainda.

Pesquisadora: Quais?

Entrevistado: Tem cachaca que eles ndo sabem as vezes nem o nome. Tem um frasco, de certa
cor, e ai eles... Na cachaca, mas ndo tem nome ainda. E porque n&o foi ainda...

Pesquisadora: ...registrada e comercializada?

Entrevistado: Isso. Esse registro é o que atrapalha muito a cachaca do maranhense de ser
exportada.

Pesquisadora: E tu sabe dizer se tem algum incentivo do governo para que esses pequenos
produtores facilitem a sua comercializagdo aqui na capital?

Entrevistado: N&o tem incentivo nesse sentido ndo. Da cultura da cachaga maranhense, eles
n&o incentivam muito. Eles incentivam o agricultor a produzir alimento. E o que eles d&o. Mas
muito ainda... ineficaz, na realidade, a ajuda deles.

Pesquisadora: Outra coisa que eu ia perguntar, na tua opinido tu ja percebeu se tem algum
preconceito em relagdo: “porque ¢ maranhense, a cachaga ¢ maranhense, ndo presta”? Tu sentes
se 0 maranhense, por ser maranhense, ele esta valorizando a bebida dele?

Entrevistado: As vezas ele acha caro algumas cachagas, por ser maranhense. Eles imaginam
que cachaca cara sdo so as de fora. Mas quando eles provam, eles valorizam mais, falam:
“realmente, ela vale o dinheiro”.

Pesquisadora: Tu achas que preconceito contra cachaca ainda?

Entrevistado: Existe ainda. Existe. Acho que esse preconceito nunca vai deixar de existir.
Porque na verdade, a cachaca, a classe alta hoje, a classe alta mesmo, ela consome, mas para
eles ainda, é uma cachaca diferente que muitas pessoas usam aqui. Entdo essa classe alta
também discrimina os pobres, digamos, classe baixa, que usa essa cachaca. Isso ai ja ndo €
totalmente o preconceito com a cachaga, e sim com a classe com classe quem consome a
cachaca.
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Pesquisadora: Com a classe que consome a cachaca?

Entrevistado: Isso. O que diferencia de hoje para antigamente, que diferencia aquela historia
da cachaca.

Pesquisadora: E aqui, a classe que mais frequenta aqui?... de pessoas mais simples, ou séo
pessoas ja de uma classe mais elevada ou varia muito?

Entrevistado: Varia. Todas as classes vém aqui e consomem a cachaga, so que os que ddo mais
valor para a cachaca, sdo os que tem mais aquisicdo, financeiro, e também por isso eles
conhecem mais a cachaca mesmao...

Pesquisadora: Os degustadores da cachaca.

Entrevistado: (Esqueci que tu esta ai) [00:09:02].

Pesquisadora: Muito obrigada.

((fim da descricao))

TRANSCRICAO DA ENTREVISTA COM O COMERCIARIO DO VAREJO E

Pesquisadora: Na sua opinido, quais sdo as cachacas maranhenses mais famosas, que sdo mais
conhecidas?

Entrevistado: A Capotira, tem também a Vale do Riachdo, tem também a cachaga Ouro, que
sdo as que eu vendo. Tem a Ibipira também, é uma cachaca boa, maranhense.

Pesquisadora: Sdo s6 essas que o senhor comercializa ou tem mais cachaca maranhense?
Entrevistado: As que eu comercializo sao so essas.

Pesquisadora: Vocé tem alguma dificuldade na comercializagdo dessas cachagas?
Entrevistado: N&o. Por enquanto, nédo.

Pesquisadora: Tem muita procura?

Entrevistado: Tem muita procura.

Pesquisadora: Maranhense ou pessoas de fora?

Entrevistado: Pessoas que geralmente levam para fora. Pessoas daqui mesmo de S&o Luis,
porque também ainda ndo tem muito turista, para ficar vendendo aqui, porque S&o Luis é muito
pobre para turista mesmo. S&o Luis ndo esta na rota de turismo. Mais a cachaca € o povo daqui
mesmo que compra e leva para fora. N&o é turista.

Pesquisadora: O senhor vende outras cachagas aqui?

Entrevistado: Vendo.

Pesquisadora: De que lugar?

Entrevistado: Vendo cachaca mineira, tem varias cachacas mineiras ai. Vendo cachaca da
Paraiba. Eu vendo cachaca também do Ceara. E s6 essas cachagas. E do Piaui também.
Pesquisadora: Elas saem mais, ou a do maranhense sai mais aqui?

Entrevistado: Geralmente sai mais as mineiras. Agora que 0 povo esta comegando a confiar
nas cachagas maranhenses, estdo comecando a gostar, estdo comegando a ver que aqui no
Maranh&o também tem cachaca boa.

Pesquisadora: Mas ainda tem um preconceito? O senhor sente que ainda tem um pouco de
preconceito em relacdo a cachaga como bebida, e a cachaca maranhense?

Entrevistado: Ndo. A questdo de preconceito ndo, muito pelo contrario. Eu acho que hoje em
dia o pessoal ja esta comegando a fazer festas, festas mesmo, de pessoa, que sejam classe média,
e classe média alta, e j& est& usando as cachagas como outra forma, sem ser uisque. Esta usando
cachacas boas para dar para os convidados.

Pesquisadora: Bebida diferenciada, né?

Entrevistado: Exatamente.

Pesquisadora: Isso ai 0 senhor acha por qué? Por que eles estdo mais curiosos?
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Entrevistado: Elas estdo melhorando cada vez mais, e elas estdo competindo hoje com os
uisques. Hoje eu tenho cachaca aqui que custa 150 reais, o preco de um litro de uisque.
Pesquisadora: Sao os produtores que lhe procuram, ou o senhor que procura?

Entrevistado: Os produtores que me procuram. Por exemplo, agora, uns 30 minutos antes,
tinha o dono de uma fébrica aqui, que é o dono da Capotira, seu Jorge, que é também vice-
prefeito da cidade de Vargem Grande, e ele estava aqui nesse instante. Sempre € ele que meio
que comercializa comigo a cachaca.

Pesquisadora: E os outros também?

Entrevistado: E os outros também. Tem uma cachaca muito boa também, que é a Ouro, que é
também 14 de Sdo Bento, que o0 dono também geralmente comercializa diretamente comigo,
que agora no momento esqueci 0 nome dele, mas ele também estava aqui no sabado.
Pesquisadora: Certo. Quando o senhor comecou a comercializar cachaca, quem entrou
primeiro em contato? O senhor teve a ideia de buscar o contato com a cachaga maranhense ou
eles vieram aqui?

Entrevistado: Geralmente eles vieram aqui no meu depdsito. Ai eu comecei a trabalhar, porque
na verdade eu ja comecei a trabalhar mais com a cachaca mineira. Agora que eu estou
comecando a trabalhar com a cachaca maranhense, que também estda no mesmo nivel das
cachacas mineiras. O pessoal comecou a fazer cursos em Minas para aprender a aprimorar
cachacga, para poder ver o que tinha de errado nas cachagcas maranhenses que nao ficava no
mesmo nivel da cachaca mineira. S6 que hoje, 0 maranhense aprendeu a fazer as cachacas e
estdo no mesmo nivel. Hoje esta no mesmo nivel da cachaca mineira, ndo perde mais néo.
Inclusive a Capotira ganhou segundo lugar...

Pesquisadora: La na EXPOCACHACA.

Entrevistado: La no EXPOCACHACA que ele vai participar novamente agora. Ele esta indo
agora novamente o dono, seu Jorge, que ele acabou de me dizer que esta indo para a proxima
agora, ja com produtos maranhenses também para poder participar.

Pesquisadora: VVocé sabe dizer se ha algum programa do governo, projetos do governo, que
facilitem essa transacéo e a comercializagdo dos pequenos produtores do interior do Maranh&o?
Como com a capital, e com o restante do pais.

Entrevistado: Eu acho o seguinte, primeiro, eu acho que a primeira coisa que tem, é... Diminuir
a carga de impostos né? Que sdo cobrados em cima, que ndo... que nao... as vezes assim, deixa
a pessoa confidvel em fazer a cachaga, as vezes a pessoas tem... Tem... pequenas produgdes em
casa, mas ela fica com medo de expor isso, pras pessoas por causa dos impostos. Porque... elas
n&o tém incentivo do governo pra poder... E fabricar a cachaca entendeu? Acho que deveria ter
esse incentivo, pras pessoas poderem... as pessoas que tém pequenas producdes de cachaca,
poder ter o mermo... Competi¢do com as grandes que ja tem ai no mercado né? Com as cachacas
menores entendeu? que sdo muitas, que sdo outros também... que... também...tem a... Que tem
0 mermo nivel também da... Dessas outas cachacas maiores também, mas que nao pode
competir com esses grandes entendeu? Eu acho que deveria ter esse incentivo [...]
Pesquisadora: Entdo quer dizer que vender cachaga maranhense é?

Entrevistado: E bom, é um negécio da China.

Pesquisadora: Traz lucro?

Entrevistado: Traz lucro, € um neg6cio bom. Eu mesmo falo isso, e € um negdcio bom, tem
lucro.

Pesquisadora: O senhor continuaria vendendo entdo?

Entrevistado: N&o sé continuaria como vou continuar vendendo.

Pesquisadora: Muito obrigada. O senhor é o senhor...



APENDICE H -IMAGENS DAS CACHAGCA E DESTILADOS TRADICIONAIS
MARANHENSE

Imagem 1 — Cachagas de outros estados em comércio atacadista de S&o Luis.

Fonte: A autora.

Imagem 2 — Aguardente regional Tiquira

Fonte: A autora.
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Imagem 3 — Aguardentes artesanais do interior do Marnhao.

GURRDENTE BECI

100% Alesanal;

Fonte: A autora.

Imagem 4 — Aguardentes artesanais com adi¢do de sabor.

Fonte: A autora.
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Imagem 5 — Cachagas Artesanais Maranhenses.

Fonte: A autora.

Imagem 6 — Cachacas Artesanais maranhenses.

Fonte: A autora.
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Imagem 7 — Cachagas brasileiras.

Fonte: A autora.

Imagem 8 — Cachagas Artesanais maranhenses e cachagas de outros estados.

Fonte: A autora.
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Imagem 9 — Cachagca Piriguete dlsponlvel na prateleira de um supermercado
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Fonte: A autora.

Imagem 10 — Cachagas artesanais maranhenses e cachagas de outros estados.

Fonte: A autora.



Imagem 11 — Cachagas maranhense na prateleira de grande rede supermercadista do
Maranhéo

Fonte: A autora.

Imagem 12 — Cachagas maranhense na prateleira de grande rede supermercadista do
Maranhéo
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Fonte: A autora.
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