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RESUMO

Este trabalho apresenta uma proposta de redesign da identidade visual do Jornal
Cazumba, veiculo que divulga o turismo, cultura e economia maranhense. Surgiu
com a iniciativa de alunos do curso de turismo no intuito de divulgar a cultura
regional, pouco explorada, tornando-a conhecida tanto dentro (entre os proprios
conterraneos) como fora do estado (através de turistas). Para atingir seu objetivo
o estudo baseou-se em pesquisas referentes a territorialidade e identidade da
cultura local, buscando entender como os elementos culturais podem agregar
valor a marca e compreendendo os valores e objetivos do jornal para assim

chegar ao resultado final, a nova identidade.

Palavras-chave: identidade visual, jornal, cultura maranhense, territorialidade.



ABSTRACT

This paper presents a proposal to redesign the visual identity of the Jornal
Cazumba, a vehicle that disseminates tourism, culture and economy in
Maranhdo. It arose with the initiative of students of the course of tourism in order
to spread the regional culture, little explored, making it known both inside (among
the own countrymen) and out of the state (through tourists). In order to achieve
its objective, the study was based on research concerning the territoriality and
identity of the local culture, seeking to understand how the cultural elements can
add value to the brand and understand the values and goals of the newspaper in

order to reach the final result, the new identity.

Keywords: visual identity, newspaper, maranhense culture, territoriality.
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1. INTRODUCAO

Dentre as areas de atuacao do design, encontra-se o design grafico,
mas especificamente neste o projeto sera abordado aspectos referentes ao
desenvolvimento de uma identidade visual.

Na sociedade em que vivemos 0s pontos de contato de uma marca
sdo inumeros, desde suas embalagens a icones de redes sociais. Consolo
(2015) diz que com a multiplicagao das plataformas e interfaces de comunicacéo,
também multiplicou a dindmica que envolve os pontos de contato de uma marca.
Por isso é importante que a marca seja sempre atual e dinamica para se
comportar de forma eficiente em cada plataforma que estiver. As marcas, como
ainda apresenta Consolo (2015), sdo parte da nossa dinamica social,
representam ndo sé produtos como também atitudes. Para isso é importante
conhecer profundamente o cliente, sua missao, viséo e valores, como também o
publico a ser atingido.

O objeto de estudo desse projeto é o Jornal Cazumba, fundado em
2002, o jornal esta voltado para aspectos turisticos e culturais do estado do
Maranh&o, percorrendo suas regides e lugarejos descobrindo suas vocacdes
para o turismo ao mesmo tempo que contribui para movimentar a economia.
Atualmente conta com revista impressa, portal de informacdes e blog pessoal,
fora as redes sociais (Facebook e Twitter).

Este projeto busca desenvolver uma nova identidade visual para o
presente jornal, levando em consideracdo aspectos territoriais e culturais,
apresentando todas as etapas e pesquisas realizadas desde a imersao, analise,
ideagdo, prototipagem até finalizar com a aplicagédo dos pontos de contatos.
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1.10bjetivos

1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma nova proposta de identidade visual para o Jornal
Cazumbd, que englobe os seus valores ampliando sua visibilidade junto ao

publico geral.

1.1.2 Objetivos Especificos

v' Compreender como os elementos culturais podem ser utilizados para
agregar valor a produtos;
v' Identificar os valores do Jornal Cazumba;

v' Desenvolver uma identidade visual para o Jornal Cazumba.
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2. ELEMENTOS CULTURAIS

2.1Visibilidade da Cultura e a Globalizagao

Com o advento da globalizacdo um grande impacto foi causado as
identidades culturais o qual Hall (2006) nomeia de “compressao de espaco-
tempo”, que é a aceleracdo dos processos globais encurtando distancias,
tornando o “mundo menor”. Esses impactos podem ser sentidos a uma distancia
gue antes nao seria possivel.

Todas as identidades estdo inseridas em algum lugar no espaco-
tempo que pode ser identificado por caracteristicas como: suas paisagens,
tradicbes, etnias, racas, nacionalidades, etc. Essas caracteristicas sé&o
nomeadas por Edward Said (1990) de “geografias imaginarias”.

Em outros termos podemos exemplificar o pensamento de Hall da
seguinte maneira: Usando como exemplo o Bumba Meu Boi, festejo
caracteristico do Maranhdo, sua “geografia imaginaria” se caracteriza pela
paisagem interiorana, os casardes e ruas de paralelepipedos do centro historico,
na tradicdo do rito do nascimento do boi, na confeccdo das fantasias, seu mito
de origem contado através da histéria de Pai Francisco e sua mulher Catirina, o
povo miscigenado (indio, negro, branco, pardo), etc. A partir dessas informacdes
saberemos que a identidade do Bumba Meu Boi, pertence ao territorio
denominado: Maranho.

Dessa forma ao falar em “compressao do espago tempo” Hall esta
relacionando como as identidades podem estar presentes do outro lado do
mundo, em lugares bem distantes dos de origem e ser reconhecido por alguém
gue nem se quer esteve presente no territério o qual pertence determinada
identidade, isso devido a globalizacdo e seus avancos tecnologicos. Agora a
maneira como as identidades se comunicam mudou, rompendo as barreiras do
espaco fisico, expandindo sua visibilidade.

Nas sociedades pré-modernas, o espago e o lugar/territorio eram
amplamente coincidentes, uma vez que as dimensfes espaciais da vida social
eram, para a maioria da populacdo, dominadas pela presenca, por uma atividade
localizada. A modernidade separa, cada vez mais, o espaco do lugar, ao reforcar

relacdes entre outros que estao “ausentes”, distantes de qualquer interagéo face-
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a-face. Nas condic6es da modernidade os locais séo inteiramente penetrados e
moldados por influéncias sociais bastante distantes deles. (GILDDENS, 1990,
p.18).

2.2 Identidades Territoriais

A cultura de uma nacdo € um discurso, afirma Hall (2006), uma
maneira de construir sentido com 0s quais podemos nos identificar, que
influencia nossas atitudes e até a forma como pensamos de nés mesmos. “[...]
Esses sentidos estdo contidos nas estorias que sdo contadas sobre a nacao,
memarias que conectam seu presente com seu passado e imagens que dela sdo
construidas”. (HALL, 2006, p. 50), formam as identidades nacionais

Alguns critérios para que esses sentidos construam um senso comum
de pertencimento a identidade nacional seriam, segundo Hall:

e A narrativa da nagdo. Sua histdria contada através da literatura,
midia e cultura popular;

e A énfase nas origens;

¢ O mito fundacional. Seu nascimento e surgimento sdo imutaveis,
permanecem o0 mesmo ao longo de todas as mudancas;

e Ainvencdao da tradigéao;

e A origem do povo.

Aléem desses outros diversos elementos podem estar envolvidos
desde a fala (idioma) e até a participacdo em determinados eventos.

Saindo do cenério nacional para o local, 0 Maranhdo também possui
critérios e caracteristicas que formam sua identidade. Por ser um estado
possuidor de grande patriménio cultural, suas manifestacbes sdo encontradas
em produtos e servicos fortemente ligados a comunidade local. Krucken (2009)
nos apresenta o conceito de “terroir”, que traz do francés a ideia do produto
ligado ao territorio, devido a interacdo do homem com aspectos relacionados ao

clima e solo, conhecimentos e costumes, que juntos formam sua identidade.
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‘“Atuam como marcadores de identidade de um territério:
caracteristicas edafo-climaticas, elementos paisagisticos, estilos de
vida dos moradores e o espirito do lugar, elementos do patriménio
material (arquitetura, artefatos, artesanatos, arte, etc.), elementos do
patrimbnio imaterial (folclore, rituais, linguas, musica etc.), além da
histéria da economia regional. ” (KRUCKEN, 2009, p.99).

Perceber a producdo maranhense como parte do territorio é
Importante para que a sociedade possa estabelecer conexdes de pertencimento
e valorizacdo com a identidade local. Para tanto é preciso que haja uma
comunicacao eficiente dos valores do produto.

Em decorréncia da globalizacdo o desafio de comunicar e fortalecer
valores e qualidades tornou-se ainda mais importante, uma vez que encurtado
0S espacos, como ja mencionado anteriormente, o produto pode estar em locais
distantes do territério, porém, ainda assim sera reconhecido por sua origem e
histéria. Assim uma das principais tarefas do designer é reconhecer e tornar
conhecidas essas caracteristicas.

“A busca por agregar valor a produtos, fortalecendo e estimulando a
identidade local, é um forte impulsionador do investimento em design.
Especialmente para economias emergentes, que anseiam posicionar-
se de forma competitiva, o design representa um catalisador da
inovacao e da criagdo de uma imagem positiva ligada ao territorio, a
seus produtos e servigos. ” (KRUCKEN, 2009, p.43)

2.3 Midia como Espaco de Mediacao Cultural

A midia, na perspectiva de Cortez (2010), ndo é mais apenas um
veiculo de comunicacéo que de forma técnica alcanca e domina o espaco, mas
em seu proprio deslocamento a midia constr6i um novo espaco, tornando-se
enfim o préprio espago. “[...] mais importante do que o conceito de veiculo é
entender jornais, revistas, emissoras de radiodifusédo e portais da Internet como
espacos de comunicagao. ” (CORTEZ, 2010, p. 307).

Dessa forma a midia é compreendida como um espaco de mediacao
cultural pois ndo se limita ao espaco geogréfico no qual surgiu. No passado, a

exemplo, os cafés eram locais popularmente conhecidos por serem ambientes
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de fluxo livre de conversas e debates publicos da sociedade que posteriormente
foram sendo substituidos pelos materiais impressos, radio, televisao e internet.
Essa transformacé&o acontece a partir da modernidade, onde os espacos de
mediacao deixam de ser delimitados geograficamente e passam a ser moveis e
fluidos, como é a midia.

Esses espacos de comunicacdo nao sao neutros e nem ocupados de
forma igualitaria, sdo disputados e controlados por aqueles que detém o poder,
pelas classes dominantes.

Os espacos de mediagao cultural, portanto, ndo sao espagos neutros
ou acolhedores. Sdo campos de luta razoavelmente civilizados, espacos de
obstaculos, conquistas, impedimentos, controles. ” (2010, p.317).

Veiculos de comunicacdo, como revistas e jornais também podem
transmitir valores territoriais, ndo somente no conteddo das matérias mais
principalmente no que tange a parte grafica. Neste trabalho abordaremos

guestdes graficas referentes a identidade visual do Jornal Cazumba.

2.4 Marca como Elemento Cultural

Primeiramente € necessario definir o que se entende por “marca”, no
seu sentido etimologico deriva do termo germéanico marka, que significa a acao
de marcar ou o instrumento para fazé-lo. Aqui, Consolo (2015) define marca no
seu sentido mais amplo, podendo referir-se tanto ao naming (nome) como a
figura (simbolo, signo), isto é, os elementos basicos que dédo origem aos
sistemas de identidades (no topico seguinte classificaremos esses elementos de
forma mais clara).

O termo, marca, conhecido hoje é decorrente do processo de
industrializacdo. No fim do século XVIII as cooperativas e manufaturas
comecaram a utilizar simbolos para diferenciar seus produtos, que até entao se
utilizavam dos sobrenomes e monogramas caligraficos. Assim, ao final do século
XX a marca ja era considerada um importante meio de competitividade e status
entre empresas, passando a ser uma mensagem gue exprime uma identidade,
uma tomada de posicdo, rompendo seus limites de origem, passando a ser

veiculo de expressao da propria cultura.
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Entrando no ambito cultural, Lakatos (1990), afirma que através do
processo de endoculturacdo os individuos assimilam elementos da cultura e

passam a agir de acordo com seus padrdes.

“O comportamento do individuo é influenciado pelos padrées da cultura
em que vive. Embora cada pessoa tenha carater exclusivo, devido as
préprias experiencias, os padrdes culturais, de diferentes sociedades,
produzem tipos distintos de personalidades, caracteristico dos
membros dessas sociedades”. (LAKATOS, 1990, p.136).

Se o comportamento € influenciado pela cultura, uma vez parte desta,
a marca, também influenciard seus individuos. Dessa forma a marca passa a
utilizar a cultura como plataforma para seu desenvolvimento, tornando sua
influéncia ainda maior, agora como catalizadora de comportamentos, fazendo
parte da vida e histéria das pessoas, como também compondo o imaginario e a
histéria de seus paises. (Consolo, 2015, p.33).

Quando uma marca € construida a partir de ideologias, associacfes
com sua origem geografica, eventos sociais, econémicos e histdricos, ela passa
a ser incorporada nos ritos e artefatos daquela cultura por serem altamente
valorizados e reconhecidos por seus participantes. Em um sentido mais amplo
as marcas marcam pessoas, uma vez que seus valores sao apropriados e

usados na formacéo da identidade desses individuos.

3. ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Para facilitar o entendimento quanto a alguns conceitos basicos do
design gréafico referentes a identidade visual, faremos a diferenciacdo de
logotipo, marca e assinatura visual definidos por Wheeler (2008).

O logotipo € uma palavra (nome do produto) composta em uma
determinada fonte tipogréfica. Ele também pode ser seguido por um simbolo,
denominado marca ou avatar. Quando simbolo e logotipo estdo presentes

formam a assinatura visual.
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Figura 1: Composicao da assinatura visual

Assinatura visual

Al
71 Chambers Group

L

Marca/avatar Logotipo

Fonte: Wheeler (2008)

Wheeler (2008) mostra o design como um processo interativo que
busca integrar significado e forma. Nesse aspecto, se tratando de marcas,
vivemos em um ambiente saturado, onde é preciso garantir que a solucao
proposta para uma nova identidade seja especial, Unica e diferenciada. Portanto,
se faz necessario encontrar uma forma forte, memoravel e apropriada para o
seguimento escolhido: revista.

Ali  (2009) fala sobre identidades visuais para revistas,
especificamente dos logotipos, apresentando como carateristicas basicas a

proeminéncia, descritividade e a legibilidade.

4. O JORNAL CAZUMBA

O Cazumba é um jornal pioneiro na area turistica e cultural do
Maranhdo. Fundado em 2002 por alunos do curso de Turismo, através da
iniciativa do atual diretor Reginaldo Rodrigues, em meio a necessidade de
desenvolver um informativo que retratasse as potencialidades do Maranhé&o.
Desde entdo percorre cidades maranhenses descobrindo e divulgando suas
belezas turisticas, culturais e ambientais, oferecendo opc¢des de turismo e lazer
para seus leitores por meio de reportagens e entrevistas que revelam o potencial

turistico do estado.
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Figura 2: Primeira edicdo do Jornal Cazumba

jornal Cazumba

ATIA L) T N

Fonte: http://www.jornalcazumba.com.br/ > Acesso em 18/05/2017

Figura 3: Edi¢ges do Jornal Cazumbé impresso

Fonte: Elaborado pela autora.

O jornal que comecou em tamanho tabloide e com apenas quatro
paginas hoje possui mais de sessenta edi¢des, pode ser encontrado em versao
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impressa e bimestral, mas também atua em plataformas virtuais como Facebook,
blog pessoal e site.

Figura 4: Facebook do Cazumbé&

@ Seguro | https://www.facebook.com/jornalcazumba

facebook

111 PREMIO
CAZUMBA

Leia, comprove e assine o melhor ‘
- conteudo em turismo e cultura do Maranhao
= - = ; |

Jornal Cazumba
@jomalcazumba
Pagina inicial

Sobre

e R —

Vi Guia turistico em Sao Luis
Photo Contest O

Promos 2L Convide seus amigos para curlir esta Pagina

Publicagbes BOas @ Not"cias W 1812 pessoas curtiram isso

3\ 1.793 pessoas seguem SO
r—rT——

iz1-1.fna.focdn.net...

T O U TS S

Fonte: https://www.facebook. com/JornaIcazumba > Acesso em 03/07/2017

Figura 5: Blog pessoal Reginaldo Cazumba

(0] www.reginaldocazumba.com.br

Pégina inicial

Saiba mais
www.mnl.gw br Hﬂﬂﬁlﬂﬁﬁ?

Assembleia Legislativa do Estado do Maranhao

EISMO

Fonte: http://www.reginaldocazumba.com.br/ > Acesso em 03/07/2017
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Figura 6: Site do Jornal Cazumba

@Ernal b - CAZUMBA  SECOES CONTATO Q

Mostra de (inema promove debate
sobre Direitos Humanos a
municipios de menor IDH

Gastos dos brasileiros no exterior em abril crescem 30% comparados a 2016
] — FEAPP L

As belezas e encantos da Chapada
do Araripe

Joaquim Haickel & homenageado
= pela 132 Festanca Junina no
& (eprama

] Seduc abre periodo para Avaliagao
de Desempenho dos Professores
(ontratados em 2016

Fonte: http://www.jornalcazumba.com.br/ > Acesso em 18/05/2017

O protdtipo do jornal recebeu o nome de “O Tour”, palavra de origem
francesa, no entanto, na intencdo de combater os estrangeirismos na lingua
observou-se que o0 nome iria contra a proposta do Jornal, que deveria retratar a

cultura maranhense.

Na ocasido, diversos nomes foram cogitados, sendo escolhido
Cazumbé por ser uma figura significativa do folclore maranhense,
tratando-se de um personagem do Bumba-Meu-Boi que transmite
magia, alegria e irreveréncia. (JORNAL CAZUMBA, 2010).

Vasconcelos apresenta o Cazumba ou Cazumba, como é mais
conhecido, como um personagem oriundo do folclore regional, alegre, misterioso
e irreverente, esta presente na histéria e brincadeira do Bumba-Boi como um
feiticeiro que ressuscita o boi apés Pai Francisco mata-lo para dar sua lingua a

sua esposa Catirina, desejosa da gravidez, comer.

“Conjugando o sagrado e o profano imersos na brincadeira, o Cazumba
€ um personagem enigmatico, e as caretas representam o apice desse
estranhamento”. (VASCONCELQOS, 2007, P.254).

Inicialmente a assinatura visual do jornal era composta pelo nome do

jornal (tipografia) e a foto do personagem Cazumba (simbolo), porém por
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guestbes de direitos autorais pertencentes a fotografia, a foto do personagem foi

retirada. Desde entdo conta unicamente com o logotipo.

Figura 7: Assinatura visual atual do Jornal Cazumba

ornal -
umba

Fonte: www.jornalcazumba.com

5. 0 CAZUMBA: JORNAL OU REVISTA?

Para dar continuidade ao desenvolvimento do trabalho é necessario
fazer algumas observacdes referentes ao Jornal Cazumba.

Revistas e jornais diferenciam-se por alguns aspectos, séo eles:

a) Especializacdo: Cada um possui publicos diferentes. Geralmente
as revistas focam em um segmento e buscam se aprofundar nos temas
relacionados a ele. Ja o Jornal é mais amplo, usando linguagem impessoal para
alcancar um maior niamero de pessoas.

b) Formato: As revistas possuem um cuidado maior com a qualidade
do papel e das imagens para melhores impressdes e acabamento. Nos jornais
nao ha tanto rigor com a qualidade do papel ja que ele serd descartado mais
rapidamente que a revista. Comumente os formatos de jornais sédo bem maiores
gue os das revistas.

c) Periodicidade: Os jornais possuem maior periodicidade por conter
“noticias quentes”. Ja as revistas requerem mais tempo para producgado, suas
matérias sdo mais aprofundadas e dao mais espaco ao estilo individual do
escritor.

Apesar de intitular-se um jornal, o Jornal Cazumb& possui

caracteristicas de uma revista. Isto por que nos primeiros seis anos de
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circulacado, possuia claramente caracteristica de um jornal (fisicas e conteudo)
apresentando-se no formato “Standard” (50x29,7 cm), porém com o decorrer do
tempo sofreu modificagdes até assumir o formato de revista que se encontra
hoje, medindo 23x32cm. Além do formato impresso, o Cazumbé agora é também
portal informativo, com site e blog de noticias, pretendendo futuramente
desenvolver sua propria plataforma como revista digital. Desta forma,
abordaremos conceitos e caracteristicas relacionadas a revistas no

desenvolvermos deste projeto.

Figura 8: Comparativo de formatos do Jornal - A esquerda, edicao Cazumba n°
42, de outubro de 2007, medindo 32 por 46 cm (modelo 1). A direita, edigdo n°®
97, julho/agosto de 2012, medindo23 por 32 cm (modelo 2).

COMPARATIVO DE FORMATOS DO CAZUMBA

U Tgrein da % ; -
F e A E Sl
‘ 1 \“ :
- 1’ I 1 D 7
A _ x :
A= e
3 Afestado Sanm Vaque ro
- em Vargem Grande 2

1

Fonte: Desenvolvido pela autora.

Para Ali (2009) as revistas sdo um meio de comunicagdo que
possuem certas vantagens com relagao a outros, seu formato portatil e a grande
guantidade de informacdes por um custo pequeno amplia conhecimentos e
produz referéncias para formar opinides. Elas sédo periodicas, feitas para durar,
esteticamente bonitas e atrativas, possuem identidade propria, informam,
instruem e divertem o leitor, estabelecendo uma relacdo que € renovada a cada
edicdo, levando assuntos pertinentes ao seu publico e considerando sempre

seus desejos e expectativas.
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6. METODOLOGIAS

Neste trabalho trés autores foram estudados para embasamento da

metodologia, séo eles: Mauricio Viana, Alina Wheeler e Lia Krucken.

6.1 Metodologia de Viana (2012)

Viana (2012) estabelece quatro etapas para a elaboracdo de um
projeto: imersdo, analise, ideacao e prototipagem, nesses termos:

e Imerséao (ouvir): Geralmente € a primeira etapa do processo e tem
por objetivo a aproximacdo do contexto do projeto. Abordar o problema sob
diferentes pontos de vista.

e Analise (organizar): Etapa de andlise e organizacdo das
informacgdes coletadas. Obtendo padrdes e criando desafios que auxiliem na
compreensao do problema.

e Ideacdo (criar): Aqui o objetivo é a geracdo de ideias para o tema
proposto.

e Prototipagem (implementar): Testar as ideias geradas, tirando-

as do papel e criando protétipos para validacao.

Figura 9: Metodologia de Viana

ANALISE IDEAGAO
[Crganizar) {Criar)

PROTOTIPAGEM
(Implementar)

Fonte: Desenvolvido pela autora.
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Os principios do Design Thinking tem como objetivo identificar
problemas e necessidades, apesentando caminhos e solucdes que se adequem
as necessidades de empresas e USUArios, por isso € um processo iterativo (se
repete diversas vezes até chegar ao resultado). A metodologia do design thinking
aprimora a forma de pensar o design, ela € investigativa, levando em conta as
necessidades do usuéario desde a fase inicial do projeto, valendo-se do
pensamento abdutivo, apresentando respostas com diversas combinacdo e
solucdes, questionando até mesmo suas préoprias decisdes e sintetizando todas

as informacdes analisadas. (Consolo, 2015).

6.2 Metodologia de Wheeler (2008)

Wheeler descreve o processo para criacao de identidades visuais em
5 etapas:

e CONDUCAO DA PESQUISA: Nessa primeira fase € necessario
deixar clara a visdo, missdo, metas e valores da empresa, identificar seus
stakeholders, entrevistar o dono e funcionarios, conhecer e analisar marcas
existentes.

e CLASSIFICACAO DA ESTRATEGIA: O proximo passo é sintetizar
as informacfes coletadas, estabelecer os atributos da marca, elaborar e
executar o briefing e obter sua aprovacéao.

e DESIGN DA IDENTIDADE: Essa fase € 0 inicio do processo
criativo da identidade, onde serdo geradas solucdes para a futura identidade
visual.

e CRIACAO DE PONTOS DE CONTATO: Finalizac&o da identidade
visual.

e GESTAO DE ATIVOS: Desenvolver estratégias e o plano e

langcamento. Desenvolver diretrizes de padroniza¢g&o e normatizacao.

O processo € definido por fases distintas com pontos logicos de inicio
e finalizagdo, o que facilita a tomada de decisdo nos intervalos apropriados
(WHEELER 2008, p.81).
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Figura 10: Metodologia de Wheeler

3. Design de 4. Pontos de 5. Gestio de

Identidade Contato Ativos

Fonte: Adaptado de Wheeler (2008).

6.3 Metodologia de Krucken (2009)

O processo para promover ou gerar identidades visuais que valorizem
a cultura é complexo, mas existem varios caminhos para sua elaboragdo. Aqui
utilizaremos a abordagem de Krucken (2009) nomeada “estrela de valor”.

O valor de um produto esta diretamente ligado a “qualidade
percebida” pelo consumidor e envolve trés momentos: antes, durante e apos o
consumol/utilizagéo do produto. Essas qualidades s&o bastante influenciadas por
guestBes culturais do territério e resulta de seis dimensdes e valores como

mostra a figura abaixo.

Figura 11: Estrela de Valor

Funcional Ambiental
Econdmico Emocional
Social Simbodlico
e cultural

Fonte: Krucken (2009)
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a. Valor Funcional: Define como o produto € visto do ponto de vista
geografico.

b. Valor Emocional: De carater subjetivo. Sdo as motivacbes
afetivas, percepcdes sensoriais, componentes tateis, visiveis, olfativos,
gustativos, sentimentos relacionais a compra e utilizacdo do produto. Ainda
abrange a dimens&o “memorial”, relativa a lembrangas positivas e negativas;

c. Valor Ambiental: Refere-se a prestacdes de servicos ambientais
e sustentabilidade dos recursos naturais;

d. Valor Simbdlico e Cultural: Relaciona o produto nos sistemas de
producdo e consumo, tradi¢des, rituais, mitos e origem historica. Associa-se ao
desejo de manifestar a identidade social, pertencimentos a um grupo ético, entre
outros.

e. Valor Social: Relacionado a aspectos sociais, comercializagéo e
consumo do produto, valores morais dos cidadaos e atuacdo e reputacdo das
organizacoes;

f. Valor Econdbmico: De carater objetivo, baseado na relacdo de

custo-beneficio em termos monetarios

6.4 Aplicacao da Metodologia

Neste projeto serdo utilizadas as metodologias de Viana (2012),
Wheeler (2008) e Krucken (2009). Numa viséo geral o processo metodoldgico
estard apoiado nas quatro etapas do design thinkign (imerséo, andlise, ideacéo
e prototipagem).

Imerséo: Esta € a fase de reconhecimento e coleta de informacdes
(conducao da pesquisa, Wheeler, 2008) onde foram realizados questionarios e
entrevistas com o diretor, equipe e leitores, assim como um apanhado geral da
historia desde a fundagéo do jornal.

Andlise: Nesta etapa todos os dados coletados foram analisados e
interpretados. Aqui é realizado o esclarecimento da estratégia (Wheeler, 2008),
realizacdo do briefing da marca, identificacdo dos stakeholders, atributos
conceituais, etc. E também utilizada a estrela de valor (Krucken, 2009) para
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identificar um posicionamento quanto a definicdo dos valores territoriais da
marca.

ldeacdo: Apos toda a fundamentacgédo tedrica € chegada a hora do
processo criativo, o design da identidade (Wheeler, 2008) utilizando técnicas de
criacdo como o mapa mental e mood board. Logo em seguida os pontos de
contato foram desenvolvidos (Wheeler, 2008).

Prototipagem: Por ultimo os testes foram realizados, no que se refere
a legibilidade da assinatura visual, tamanho das fontes, cores e kerning das
letras.

Esclarecido o conteudo metodologico podemos prosseguir com 0O

desenvolvimento do projeto.

7. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

A partir deste capitulo serdo aplicadas cada uma das fases dos
processos metodoldgicos escolhidos, podendo conter técnicas e processos de

outros autores quando necessario.

7.1 IMERSAO (Conducio da Pesquisa)

Aqui foram coletadas informacdes referentes ao histérico do jornal,
por meio de questionario e entrevistas com o diretor e funcionarios, obtendo o
conteudo necessario para o briefing. Como a historia do jornal ja foi abordada no

inicio, falaremos apenas dos topicos referentes ao briefing.

7.1.1 Definicdo do Problema

O Jornal Cazumba atua no mercado maranhense desde 2002 como
um periddico turistico, cultural e ambiental, porém ndo possui um projeto de
identidade visual desenvolvido para atender suas necessidades. Hoje, proximo
dos seus 15 anos de existéncia, buscou-se redesenhar sua identidade visual,
para que possa representar seus valores de forma atual, clara e consistente. Por
se tratar de um jornal cultural, abordaremos aspectos sobre a valorizacao cultural

do Estado do Maranhao.
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7.1.2 Briefing da Marca

O Briefing foi a primeira ferramenta utilizada, pois a partir das
informacdes coletadas teremos um panorama geral sobre o Jornal Cazumba,
reunindo a maior quantidade de informacoes.

O primeiro levantamento de dados se deu por meio de entrevista
realizada com Reginaldo Rodrigues, diretor e editor chefe do jornal. Marconi &
Lakatos (1999) definem a entrevista como o encontro de duas pessoas, a fim de
gue uma delas obtenha informacdes a respeito de um determinado assunto.
(p.94). O tipo de entrevista utilizada foi a semi-estruturada, na qual o
entrevistador tem um conjunto de questdes predefinidas, mas mantém liberdade
para colocar outras cujo interesse surja no decorrer da entrevista.

O maior objetivo nessa fase segundo Wheeler (2008) “é identificar
uma visdo unificadora do que a marca representa’. E um processo interativo e
ndo h4 como estabelecer um padréo, pois ele varia de projeto para projeto. No
conteudo foram abordados os seguintes elementos, apontados por Wheeler
(2008):

e Viséo e Missao;

e Principais servicos;

e Concorréncia local,

e Vantagens competitivas;

e Publico Alvo (stakeholders);

e Atributos conceituais.

7.1.2.1 Visado e Missao do Jornal

Viséo: Valorizar as diversidades culturais do estado no que tange

a sua histéria, cultura, folguedos e paisagens, com respeito aos valores e

tradicdes dos maranhenses.
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Enfatizar e valorizar as diversidades paisagisticas, culturais e
folcléricas, mostrando sempre a disposicdo que a regido possui enguanto
potencial para o desenvolvimento sustentavel.

Atuar como um agente formador de opinido, levando em conta a
responsabilidade que possui junto a comunidade em geral, contribuindo para a

formacéao da cidadania de seus leitores.

Missdo: Apresentar o Maranhdo com vocacgao natural ao turismo,
assim como conscientizar acerca da preservagdo da histéria social local como

resgate da propria identidade.

7.1.2.2 Principais Servigos

e Tem como principal servico a producédo e divulgacdo de conteudo,
principalmente referente ao Maranh&o e de ambito nacional,

e Desenvolver a cultura, turismo e terceiro-setor;

e Promover ac¢des para valorizacao e divulgacédo da cadeia turistica do
estado, como o Prémio Cazumb& de Turismo, que premia as
empresas e profissionais de destague na economia maranhense nos

segmentos turismo e cultura.

7.1.2.3 Concorréncia Local

O Jornal Cazumba é o primeiro e Unico na categoria jornal de turismo,
cultura, meio ambiente e terceiro setor do estado do Maranhdo, ndo tendo
nenhum concorrente no seu formato, porém como concorréncia local indireta
foram citadas no briefing a revista Maranhdo Turismo e o portal JP Turismo.

A revista Maranhao Turismo surgiu em 1990 com o intuito de difundir
o turismo no estado, sua periodicidade € bimestral e aborda temas relacionados
a cultura e turismo regional. Seus principais canais de comunica¢ao sao a propria
revista impressa e digital. Na versdo impressa circula em hotéis locais, pontos
de informacdo turistica e feiras nacionais, na intengdo de alcancar

principalmente o turistas e pessoas interessadas no turismo local.
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Figura 12: Capas da revista Maranh&o Turismo, edi¢cdes do ano 2017,
janeiro-fevereiro (canto inferior a esquerda), margo-abril (canto superior a

esquerda) e maio-junho (a direita).
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Fonte: https://www.facebook.com/Revista-Maranho-Turismo

Figura 13: Revista online Maranh&o Turismo.

PRODUCTS ~ REGISTRATION A TRY ADFREE

30 days for free

UPLOAD MAGAZINE Info Share Embed Download

Fonte https://www.yumpu.com/pt/document/view/58963377/revista-sao-joao-maranhao-turismo



32

Ja o JP Turismo € um caderno turistico dentro do Jornal Pequeno
lancado em 1995 e também um portal de noticias on-line. Sua tematica € mais
ampla e aborda temas como cidades turisticas, gastronomia, artesanato, meio
ambiente, musica, folclore, teatro, danca e todas as formas de artes possiveis
gue possam alavancar o Maranhdo como destino em potencial. Sua
periodicidade como caderno turistico € semanal, enquanto que no portal e nas
redes sociais sdo diarias. Seu publico alcanca estudantes, professores,
pesquisadores, historiadores, artistas e jornalistas, assim como toda a cadeia
produtiva do turismo maranhense.

Figura 14: Capas do caderno JP Turismo. Edi¢des: 12/05/2017 (canto superior
esquerdo), 07/07/2017 (canto superior direito), 24/03/2017 (canto inferior
esquerdo) e 28/10/2015 (canto inferior direito).
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No MERGAI]U JORNALISTICO MARANHENSE SRTIBRUE M BRESL SR NNRERE =

Fonte: https://www.instagram.com/gutembergbogeal9/?hl=pt-br
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Figura 15: Portal JP Turismo
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Fonte: http://portaljpturismo.com.br/novo/

7.1.2.4 Vantagens Competitivas

Como apresentado anteriormente o Jornal Cazumba é o primeiro e
unico na sua categoria e ndo possui concorréncia direta no seu formato. O
conteudo de suas matérias € colecionavel, sua equipe esta sempre viajando pelo
estado em busca e novos pontos de turismo e conhecendo a histéria dos
municipios. Seu preco também é uma vantagem competitiva, custando apenas
R$7,00 reais, o Jornal Cazumba possui mais conteddo por um preco menor se
comparado a Revista Maranhdo Turismo, custando R$15,00 reais (valor
unitario). Ja o JP Turismo, segue com o menor preco, R$3,00 (valor unitario do
Jornal Pequeno na edicdo de fim de semana), porém seu contetdo € limitado a

um caderno dentro do Jornal Pequeno veiculado semanalmente.

7.1.2.5 Publico-Alvo (stakeholders)

O Jornal tem por publico-alvo profissionais de areas afins (jornalistas,
turismologos, historiadores, hoteleiros, etc.), turistas, académicos e agéncias de

viagem. No entanto deseja conquistar uma fatia maior da comunidade
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maranhense e fazer parte do dia a dia das pessoas, principalmente do publico
jovem-adulto, na faixa de transicéo dos 18 aos 25 anos.

Ja os stakeholders de uma empresa se estendem além dos seus
consumidores-alvos, como mostra Wheeler, sdo todos agueles que estéo ligados

de forma direta ou indiretamente a empresa.

Figura 16: Stakeholders
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Agéncias
de viagem

- . [ Académicos -
e estudantes
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Fonte: Adaptado de Wheeler (2008)
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7.1.3 Questionéario com a Equipe do Jornal

Segundo Marconi e Lakatos (1999), questionarios sao instrumentos de
coleta de dados constituido por uma série de perguntas, que devem ser
respondidas por escrito”. As vantagens da realizacdo do questionario sdo: a
liberdade das respostas (anonimato), mais tempo para responder (horario
favoravel), obtém-se respostas mais rapidas e exatas e atingem um maior
namero de pessoas simultaneamente.

No questionario realizado com a equipe do jornal foram abordados
aspectos conceituais e gréaficos referentes a assinatura visual e histéria do jornal.
Os entrevistados ja conheciam o jornal ou faziam parte da equipe ha pelo menos
4 anos, 0s mais antigos desde a fundacéo. Quanto aos objetivos e valores do
jornal, questdes referentes a valorizacao cultural e turistica do Maranh&o foram
as mais comentadas. Quando questionados sobre o significado da assinatura
visual atual e o que ela representa, as respostas apontaram para credibilidade
(pelo tempo de fundacdo e presenca no mercado) porém, graficamente néo
remete 0s propositos do jornal, ndo representando de maneira totalmente
satisfatéria os valores e objetivos do jornal, podendo agregar elementos da
identidade cultural. Os adjetivos mais apontados para a nova identidade foram

respectivamente: contemporanea, inovadora, ecoldgica e séria.

7.2 ANALISE
Nesta etapa, as informacgdes coletadas no briefing, entrevistas e

guestionarios foram analisadas.

7.2.1 Pesquisa de Similares

Também denominado por Wheeler (2008) de “Auditoria da
Concorréncia”, esse € um processo dinamico de coleta de informacdes de pecgas
similares. Neste trabalho, como ja abordamos a concorréncia local, analisaremos
agora periédicos que atuam na area turistico-cultural, onde serdo considerados

aspectos graficos referentes as suas identidades visuais.
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e Revista Bula

A Revista Bula, nasceu em Goiania no ano de 2003, criada pelo
jornalista Carlos Willian Leite, segue a linha editorial de jornalismo cultural e
literatura. Ha quatorze anos no mercado atua exclusivamente online, hospedada
no Portal R7, € escrita por colaboradores fixos e voluntarios de todo o brasil. Sua
assinatura visual € composta apenas de logotipo, com tipografia de tracos finos,

limpos, n&o serifados e de leitura clara.

Figura 17: Site da Revista Bula

*| T

Bula 2w f]e

rev IS-I-O INICIO  SECOES ~ACERVO  ANUNCIE ~ CONTATO

Cem Anos de Soliddo, um livro para se Os 12 melhores filmes de 2017 até agora  Os 10 melhores poemas dos Ultimos 200
ler eternamente anos

- -
.&"\ ‘? i)

CURTIDAS

Fonte: http://www.revistabula.com/

e Revista Na Cuia

Na Cuia € também atua de forma online, ndo como portal mais sim
como uma revista digital independente, hospedada em site proprio. Sua teméatica
aborda aspectos culturais do estado do Para, desde 2015 explora movimentos,
eventos e histérias do cenério artistico ao qual pertence.

Sua identidade é bem consistente. Sua assinatura tanto no nome
como figura carrega aspectos culturais e territorialidade da regido, composta de
logotipo e avatar: uma cuia (vaso feito do fruto maduro da cuieira, depois de

esvaziado do miolo, de origem indigena e popularmente utilizada no estado do
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Pard). A textura geométrica desenhada na borda da cuia foi utilizada também
para compor o layout do site. Sua tipografia também € limpa, sem serifa, caixa-

alta e de facil leitura.

Figura 18: Site Na Cuia

& C 0| ® nscuiscomor o @

REVISTA EDICOES KUYERA! EQUIPE CONTATO

Uma revista cultural
independente e digital

A revista Na Cuia explora movimentos, eventos e
histérias do cendrio artistico paraense. Desde
2015, a publicagio eletrénica procura abordar
assuntos de interesse publico, dando prioridade

aos que nao sdo amplamente divulgados na
grande midia, utilizando uma abordagem

NA CUI o diferenciada para os temas mais debatidos.

REVISTA CULTURAL

/Y Y/ NG/ NY YNNG Y NY YN NN YNNG Y YN NN

Fonte: http://nacuia.com.br/

Figura 19: Capas da revista Na Cuia.

Y&/ NA CUA

REVISTA CULTURAL

El

i 5}
OUTRA EDUCRGRO

SISTEMA MUNICIPAL

RESSTRMGA E CULTURA

Fonte: http://nacuia.com.br/
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e Revista Revestrés

Revestrés é uma revista impressa e também portal de noticias online
de origem piauiense. Fala de cultura, arte, literatura, sabedoria e talento popular.
Na tipografia ha uma brincadeira com o préprio significado da palavra,
invertendo, cortando e escrevendo de tras para frente seu nome “revestrés”, que
no Piaui significa, entre outras coisas, “ao contrario”, “de tras pra frente”, “de
modo indigesto”. A tipografia também esta em caixa-alta e contornos grossos,

sem serifas e limpa.

Figura 20: Site da revista Revestrés

C Y  ® www.revistarevestres.com.br * @ﬂ

.

TERESINA UPSIDEDOWN ;

Eles ndo estdo nas programacdes dos grandes jornais e TV s, mas estéo virando Teresina do avesSos

Luana Sena B-R-0-BRO

Sem nome mas com Leitmotiv: a filosofia sob os
... endereco meus pés

Fonte: http://www.revistarevestres.com.br/

Figura 21: Capas da revista Revestrés

N\

AT =

Fonte: googleimagens
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+ Revista Paila

A Revista Paila, € uma vitrine cultural peruana no Brasil. Seu formato
é online, e fala principalmente sobre gastronomia peruana, mas também aborda
outras tematicas artistico-culturais, econémicas e turisticas. Apesar de ser uma
revista especializada em gastronomia, e divergir das revistas anteriores, ela foi
escolhida por conter aspectos culturais bem nitidos em toda sua estrutura

principalmente na sua assinatura visual.

Figura 22: Site da revista Paila

NOVIDADES ~ ANUNCIANTES ~ AMIGOS  REVISTA  SOBRE  CONTATO

A I A g Embaixada do Peru

VITRINE CULTURAL PERUANA'NO BRASIL

NOVO LOCAL

SIPAN BPERL

INVADE

Cultura Moche e o poderoso Senhor
de Sipan

O Peru e as suas maravilhas/Nesse artigo voce 1ra
conhecer o Senhor de Sipan, guerreiro mochica do

século Il

a capital
PAULISTA« ﬁ 8 %
o, — - Peruanos no Mundo - Joana Toshimi
’ "V Aumiller
o REVISTA ONLINE " 3 AR ¢ Pz Z

Fonte: http://www.larevistapaila.com.br/

Figura 23: Capas da revista Paila

)

'LA PAIVA

?RAL PERUANA NO BRASIL  wdeii
VITRINE CULTURAL em pottugués 7 "
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MARTINFZ 55 ¢ asiasene, ario
doE,LUOT chef do restaurante 0 by Adidgavy ‘ ) #ﬁgtl{w

Restodla ¥ TUPAC|GNTHL™ 22§ : i
e nacaital T \ FLAVIO u PERU " “RONDS

PAULIST: ok & SOLORZANO 8 EALLENANGEL. | Ganhou &

__mevesmeynre | World
b0 | AWardsi, i

&"“" Travel "

Delie Sia o 201 7ONICO FIRES(C 4
10 PER " o #GASTRONOMIA L\ S QB o -
em BRASILIA daselvaPERUANA | EDTCA O }*\Ib‘ll\l DE ANIVERSARIO

expecial.

Fonte: http://www.larevistapaila.com.br/
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7.2.2 Estrela de Valor

Neste trabalho essa ferramenta foi utilizada para organizar e
classificar as informacdes, frases e palavras-chaves obtidas através do briefing,
entrevistas e conversas realizadas com a equipe do jornal. Houve a necessidade
de substituir o atributo “funcional” pelo “regional” uma vez que por se tratar de

um jornal ndo analisaremos aspectos ligada a sua funcionalidade.

Figura 24: Estrela de Valor do Jornal Cazumba

Emocional Ambiental
Faz com que cada maranhense

ame seu estado.

Fabricagdo em papel 100% reciclavel
(Preservagdo das florestas).

Conscientiza¢do da preservagdo
ambiental do Maranh3o.

Surge com o intuito de tornar
o estado e suas belezas conhecidas
e valorizadas.

Econdmico  —

Investe na divulgacdo dos municipios,
estimulando a economia e o turismo.

Regional

Possui parceria com empresas publicas
e privadas.

Valoriza a diversidade e tradi¢bes
regionais.

Mostra o potencial que a regido possui
para o desenvolvimento sustentavel.

A tematica esta diretamente
envolvida com aspectos
turisticos- culturais do Maranhéo.

Social Simbdlico
e Cultural

Reconhece e premia empresas e
profissionais por sua atuacdo.

Conscientizagdo e preservagdo

da historia social local.

Atua como agente formador de opinido
regatando a identidade do maranhense.

Fonte: Adaptado de Krucken (2009)

Observa-se que os itens extraidos estdo pontuados principalmente

nos atributos: Econémico, social, simbdlico-cultural, regional e ambiental.
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7.2.3 Atributos Conceituais

Nas entrevistas pode-se chegar a um direcionamento comum, um
ponto de partida para o desenvolvimento da ideia central da nova identidade do

jornal. Mediante as informac@es coletadas chegou-se a seguinte proposta:

e Tornar a marca atual, contemporanea. Tornando-a flexivel para ser
veiculada de maneira consistente nas diversas plataformas;

e Comunicar com clareza que o Jornal Cazumba é um veiculo informativo
gue fala do Maranh&o para o maranhense e para o0 mundo;

e Agregar elementos culturais, que ndo sao transmitidos de forma

satisfatoria na identidade atual.

7.3 IDEACAO

Esta é a fase da criacdo. Todos os dados coletados e previamente

analisados serédo utilizados no processo criativo da nova assinatura visual.
7.3.1 Brainstorming

Segundo Ambrose (2011) o brainstorming é uma abordagem de
criacdo que busca desenvolver ideias e criar solugdes durante a etapa de
geracao de ideias. Criou-se uma lista com palavras que se relacionavam com os

atributos conceituais definidos anteriormente (em azul).

Figura 25: Tabela com palavras-chaves

Cultura Maranhense Veiculo Informativo Contemporaneo
Identidade Conhecimento Atual
Diversidade Dialogo Claro
Autenticidade Informacgao Oportunidade
Tradigcéo Cidadania Atemporal
Folclore Cooperagéo Regionalidade

Fonte: Elaborada pela autora.
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A partir desse quadro foram escolhidas palavras-chaves que
representassem cada um dos trés grupos para serem exploradas mais

profundamente a partir do mapa mental a seguir.

7.3.2 Mapa Mental

A partir do brainstorming criou-se um mapa mental, ferramenta
utilizada para mapear palavras e ideias que fazem parte ou referéncia ao jornal
de alguma forma. Buzan (2000) nos traz alguns direcionamentos para a criagcéo
de um mapa mental, como iniciar no centro da pagina, conectar galhos principais

com secundarios, usar cores e fluir organicamente em curvas.

Figura 26: Mapa Mental

NOTICIAS

7 LEITURA PALAVRAS
" TEXTO
ATENGAO
REVISTA
PAGINAS "
OLHOS BALAO
DIALOGO
FALAR
INFORMAGAQ
OUVIR

TERCEIRO SETOR

JORNAL CAZUMBA

SUSTENTABILIDADE N
~

OPORTUNIDADE
i

\

PATRIMONIO HISTORICO DIVERSIDADE

~ IDENTIDADE

AUTENTICIDADE

PAISAGENS Conbin

SORRISO

EXPRESSAD
ALEGRIA

SIMPATIA

BUMBA BOI

COLORIDO

TAMBOR DE CRIOULA

Fonte: elaborado pela autora
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7.3.3 Mood board

O mood board ou painel seméantico possui a fungcdo de inspirar e
comunicar para além da escrita e do didlogo. Onde figuras, objetos e fotos sdo
agrupadas para impulsionar a criatividade e expressar com imagens 0 conceito
do que se pretende em um projeto. Aqui foram agrupadas imagens que se
correlacionavam com as palavras-chaves do mapa mental, indo além das
palavras para referéncias visuais. A intencdo ndo é seguir um padréo visual ou

gualquer outro apenas gerar inspiracao e insights para se chegar ao resultado.

Figura 27: Mood board

Fonte: realizado pela autora
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Através do mapa mental e mood board foi possivel obter uma
visualizacdo ampla do universo contido dentro das palavras-chaves, abrindo um
novo leque de ideia que contribuiram para a elaboracdo do conceito do projeto

gréfico.

7.3.4 O simbolo

A partir da pesquisas e recursos utilizados para o reconhecimento dos
valores e identidade do jornal, percebeu-se que o proprio personagem que da
nome “Cazumbd@” era um elemento importante a ser considerado. Como
anteriormente foi mostrado no histérico do jornal, em suas primeiras edicbes
contavam com a imagem do personagem, que precisou ser retirada, por se tratar
de uma foto requeria direitos autorais, mas que agora em seu redesign pode se
tornar possivel novamente.

Baseado no misterioso personagem, o simbolo esta ligado a uma das
manifesta¢des artistico-culturais mais conhecidas do estado, o Bumba Meu Boi.
O Cazumba evoca o contraste entre alegria e mistério, sagrado e profano, bem
e mal, é um forte representante da cultura maranhense. E também um simbolo
de grande importancia para os fundadores, pois este foi pensado para combater
0s recorrentes estrangeirismos da lingua e fortalecer termos e palavras de

expressao regional.

O simbolo ou logotipo prioritario tem que ser eficiente o bastante para
fluir em todos os canais e meios e seu design ser adequado para poder
assegurar toda a carga de significados que é atribuida sobre ele.
(CONSOLO, 2015, p. 37).

Carvalho (1999) classificou as caretas de Cazumba em trés tipos:
“focinho” ou “cabeleira”, confeccionadas em madeira pintada e formato de
animais, de “tecido”, com bordados e orificios para os olhos, nariz e boca, e

“igreja” ou torre, que s&o esculturas feitas de isopor.



Figura 28: Caretas de Cazumbas, respectivamente: Cazumba de

cabeleira, tecido e de igreja.

Fonte: googleimagens

Figura 29: Geracédo do avatar/simbolo

Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 30: Geracédo do avatar/simbolo

Fonte: Elaborado pela autora.

O resultado gerado foi um simbolo icbnico, formando a partir do
refinamento da figura 30, modelo 4, a direita. A ideia mostra a alegria e mistério
do personagem animalesco, figura regional e Unica da cultura maranhense, que
parece se divertir com algo, nos lembra também as caracteristicas de um povo

cheio de graca e hospitaleiro.

Figura 31: Avatar escolhido

»
V1L

Fonte: Elaborado pela autora.

7.3.5 Tipografia

Ali (2009) mostra que no seguimento de revistas e jornais, a tipografia
€ um elemento importante na determinacdo da identidade visual, ela pode
aumentar o impacto da mensagem, expressar melhor o significado do texto, dar
énfase no que se deseja e tornar a mensagem mais clara e interessante.

Wheeler (2008) também afirma ser a tipografia parte essencial de uma
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identidade eficaz. Caracteristicas como legibilidade e personalidade devem ser
analisadas na escolha da familia tipografica para que estejam de acordo com o
conceito da marca. Se bem pensada o tipo d4 apoio a estratégia de
posicionamento da marca.

Ambrose (2011), apresenta os tipos com diferentes “faces” que
contam historias e representam sentimentos além do que suas palavras

representam.

Figura 32: Tipografia e suas diferentes faces

Tipo Tipo TIPO

Bodoni Poster DIN Desdemona
Face de tipo serifada modernista Face de tipo sem serifa funcional Este tipo em estilo Art Nouveau
jovem e forte. e eficiente, neutra e passiva. tem um ar romantico e espiritual

que remonta a era da cavalaria.

Tepo

° L]
Moo Tipe
Cirkulus Courier Brush Script
Face de tipo sem serifa Face de tipo serifada fria e Face de tipo cursiva divertida
modernista alegre e cadtica. mecénica com ares burocraticos. e animada que transmite uma
sensacéo de energia jovial. J

Fonte: Ambrose (2011)

Os tipos possuem variacdes e caracteristicas préprias, Ali (2009) os
classifica da seguinte forma:

e Estilo: O estilo varia quanto a postura, largura e peso.

% Postura: Reto ou inclinado. (Refere-se a inclinacdo das hastes
da letra).
Figura 33: Contraste

Rr Rr

ROMAN / RETO ITALICO / INCLINADO

Fonte: Adaptado de Ali (2009)
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«* Largura: Pode ser estreito ou largo.

Figura 34: Largura

Rr R

CONDENSED / ESTREITO 5 EXTENDED / LARGO

Fonte: Adaptado de Ali (2009)

+ Peso: Se refere a espessura das linhas que formam a letra.
Linhas mais grossas resultam em letras mais escuras. A
maioria é desenhada em light (leve) e bold (negrito). Outras
em meédium (médio), demi-bold (meio-negrito), heavy
(pesado), black (negro), e ultrabold (ultranegrito).

Figura 35: Peso

Rr Rr Rr Rr

LIGHT/LEVE ROMAN/NORMAL BOLD/NEGRITO BLACK/NEGRO

Fonte: Adaptado de Ali (2009)

Ascendentes e Descendentes: As ascendentes e descendentes
fazem diferenca na legibilidade, principalmente nos tipos
pequenos. Ascendentes curtas ajudam a formar uma entrelinha
bem definida, o que facilita a leitura. Ascendentes muito altas
formam uma linha irregular. Quanto mais longas mais dificeis de
ler. Para compensar essa dificuldade, esses tipos precisam de

mais espacos entre as linhas.
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Figura 36: Ascendentes e Descendentes

—| ASCENDENTE

rago e perna

| DESCENDENTE

Fonte: Adaptado de Ali (2009)

Contraste: Tipos com grandes contrastes ndo sao uma boa opcéo
para grandes blocos de texto corrido, pois as linhas finas quase
desaparecem, as grossas sao salientes demais e a leitura nao flui

suavemente. Pouco contraste mais legibilidade.

Figura 37: Contraste

OOUCO muito

Fonte: Adaptado de Ali (2009)

Serifa: As serifas conferem elegancia e tornam o tipo mais legivel,
por gue ajuda a agrupar as letras de uma palavra, formando um
bloco. Ja os tipos sem serifa séo letras mais simples, relativamente
uniformes no seu desenho e peso. Nao séo boas para leitura de
grandes blocos de texto, mas adequadas para titulos.

Figura 38: Serifa

serifa

serifa sem serifo

Fonte: Adaptado de Ali (2009)
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e Eixo: O eixo indica a diregdo da rotacdo da letra. A maioria das
letras tem eixo vertical, mas algumas - particularmente as
circulares, como o, b, ¢, d, p e g — podem ter uma inclinacao. Nesse

caso a importancia é apenas estética.

Figura 39: Eixo

OBLiQuO SEMIOBLIQUO VERTICAL

Fonte: Adaptado de Ali (2009)
7.3.5.1 Tipografia Escolhida

A fonte escolhida, foi a Geometr BT, classificada como sans serif, é
uma fonte de caracteristicas geométricas, marcante, limpa e de boa legibilidade.
Suas terminacfes geomeétricas se misturam com suas grandes curvas. Lupton
(2006) classifica os tipos geométricos aqueles construidos a partir de formas
geométricas, ganham visibilidade no movimento modernista, com inspiracao
racionalista. Comecaram a ser difundidos a partir de 1930. S&do monolineares

(ndo hé contraste entre as hastes).

Figura 40: Fonte Geometr415 Md Bt

Geometrd 15 Md Bt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 .,!'? - _:;

Fonte: Elaborada pela autora
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Segundo Wheeler (2008), a fonte tipografica pode ser normal,
modificada ou inteiramente desenhada. Aqui a tipografia foi modificada em suas
terminacdes, a mais significativa foi na letra “a”, adaptada para assemelhar-se a
um baldo de dialogo, evocando conceitos de comunicacao e informacao, uma

vez que o jornal € um veiculo que dialoga com o leitor.

Figura 41: Tipografia Geometr415 BIk BT original e modificada,

respectivamente.

Tipografia Geometr415 Blk Bt original

/ V4
cazumba
cazum\bﬁ

Tipografia Geometr415 Blk Bt modificada

Fonte: Elaborado pela autora

Figura 42: Detalhe da letra “a” na fonte original (& esquerda) e modificada

(a direita).

a-Q

Fonte: Elaborado pela autora

7.3.6 Arquitetura da Assinatura Visual

Com base nos estudos relacionados ao simbolo, tipografia, mood
board, mapa mental e brainstorming foram definidos o simbolo e logotipo do
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jornal, o proximo passo foi testar diferentes combinacdes dos dois elementos

para encontrar 0 posicionamento mais agradavel, como mostra a figura

Figura 43: Combinacfes da arquitetura da assinatura visual

cazumba

Fonte: Elaborado pela autora.

7.3.7 Combinacao Escolhida

Para a finalizacéo e refinamento da assinatura visual escolhida foram
utilizadas duas tipografias distintas. Para a descrigao “Jornal Turistico & Cultural’

utilizou-se a fonte Helvética, que esta classificada como sans serif, de estilo reto
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e fina - foi escolhida para ndo gerar atrito visual com o logotipo e o contraste
entre os dois traz harmonia e boa legibilidade. J&4 no logotipo, a tipografia
escolhida, Geometr415 sofreu pequenas modificagdes para representar na letra
“a” a ideia de um baldo de dialogo. Essa mesma ideia foi utilizada como fundo
para o avatar do Cazumba.

Assim a ideia central €: Um veiculo que fala do maranh&o para o
maranhense e para o mundo com conhecimento de causa. Para uma maior
abstracao do conceito ainda podemos acrescentar: Quem melhor que a propria
cultura (representada pelo enigméatico personagem Cazumbd) para falar de si

mesma?

Figura 44: Assinatura visual — versao horizontal
b

A assinatura visual do Jornal Cazumb& apresenta também uma

Jornal Turistico & Cultural

cazum

Fonte: Elaborado pela autora

segunda versao com o logotipo na vertical, que podera ser usada quando houver

necessidade de aplicacdo em areas compactas.

Figura 45: Assinatura visual — opgao vertical

Jornal Turistico & Cultural

Fonte: Elaborado pela autora
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7.3.8 Composicdo Cromética

Segundo Wheeler (2008) a cor € usada para evocar emogao,
sensacOes, personalidade e estimular associacfes. Na escolha da cor para uma
nova identidade € necessario compreender como a marca deve ser percebida,
diferenciada, seu significado e aplicagdes em plataformas diversas.

Observa-se que vermelho € a cor predominante da assinatura
visual do Jornal Cazumba. A partir de referéncias visuais elaborou-se uma paleta

de cores tendo como referéncia o contexto regional e cultural que esta inserido.

Figura 46: Referéncias de cores e paleta originada

Fonte: Elaborado pela autora



55

Na composicao de capas de revistas Ali (2009) diz que “a cor do logo
deve ter suficiente contraste para se destacar, mesmo quando visto a uma certa
distancia. Branco e preto é o maximo do contraste e vale a pena ser considerado”
(Ali, 2009, p. 983).

Aqui temos uma paleta bastante diversificada. O colorido € marcante,
e as cores passam praticamente por todo o circulo cromatico. O vermelho podera
continuar sendo sua cor predominante, para que nao haja uma ruptura completa
da anterior para a nova identidade do jornal, porém as variagées cromaticas da

paleta aqui apresentadas poderao ser usadas a depender da necessidade.

Figura 47: Composicdo cromatica

C:13 M:100 Y:100 K:8 C:52 M:96 Y:53 K:60

R:199 G:21 B:7 b — Jornal Turislicu&Culturalb et R:93 G:23 B:59
HEXA: #C71607 cazum a a HEXA: #5D173B

Jornal Turistico & Cultural

C:0 M:36 Y:100 K:60
R:254 G:175 B:19
HEXA: HFEAF13

C:66 M:56 Y:89 K:66
R:60 G:62 B:23
HEXA: #3C3E17

Jornal Turistico & Cultural

cazumba

C:0 M:77 Y:100 K:0
R:255 G:102 B:0
HEXA: #FF6600

I et . Jornal Turistico & Cultural I —

C:71 M:27 Y:0 K:0
R:9 G:163 B:249 . Jornal Turistico & Cultural
HEXA: #09A3F9 c zum

Fonte: Elaborado pela autora

7.3.9 Favicon

Segundo o site Tableless, favicons sao pequenos icones utilizados na
internet (redes sociais, enderecos de navegadores, icones de celular, entre
outros), sua principal funcao é identificar de forma rapida e clara o que se esta
acessando. Porém ele é mais do que um simbolo relacionado aos favoritos, séo
parte fundamental da identidade visual. “Um logo deve fazer parte de um
esquema maior de branding, que deve incluir um favicon para uso digital. Ambos
devem trabalhar bem e se completar. ” (Revista Computer Arts Brasil em sua

edicdo de novembro de 2012, p.37)
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Para o projeto de identidade visual do jorna Cazumba, elaborou-se
um favicon a partir do seu simbolo, que teve suas formas simplificadas para

tornar-se mais claro em formato reduzido de aproximadamente 15 a 10mm.

Figura 48: Favicon

Fonte: Elaborado pela autora.

7.4 PROTOTIPAGEM

7.4.1 Diagrama de Construgao

A malha de construcdo pode ser utilizada na anélise de autenticidade
da estrutura visual, para verificar a proporcéao entre os elementos que compdem
a identidade. Exceto em situacbes extraordinarias, em que ndo possam ser
utilizados processos digitais ou fotomecanicos de reproducéo.

Para que possamos obter a boa leitura, deve-se respeitar uma area
livre entre o logotipo e qualquer outro elemento do layout (texto ou imagem). O
diagrama abaixo define as propor¢des da marca na grade. A unidade de medida

“x” é equivalente, em largura e altura, da letra “a”.
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Figura 49: Diagrama da assinatura visual
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Jornal Turistico & Cultural

9 x
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Fonte: Elaborado pela autora

7.4.2 Reducdo Maxima

Para aplicacdo impressa tamanho menor, pode-se reduzir o logotipo
sem prejuizo do simbolo até o limite maximo de 12mm de altura utilizando sua

versao em favicon.



58

Figura 50: Dimensionamento da assinatura visual

12mm | (leaziimba

Fonte: Elaborado pela autora

7.4.3 Positivo e Negativo

Quando necessario imprimir em positivo e negativo segue-se 0

padrao demonstrado na figura abaixo.

Figura 51: Positivo e negativo

Jornal Turistico & Cultural ]
| CAZUMDQ

@ JornaITurl’stco&CuIturaII —

Jornal Turistico & Cultural

Fonte: Elaborado pela autora

8. PONTOS DE CONTATO

Wheeler (2008) mostra que apresentacdo das aplicacdes da

identidade visual ajuda na defesa do conceito apresentado, mostrando apoio as
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necessidades de comunicagdo e marketing futuras da empresa. Caracteristicas
como flexibilidade, consciéncia e sustentabilidade s&o essenciais. A ideia
tornando-se realidade através dos mockups facilita a visualizacao pelo cliente,

bem como, sua aprovagao.

8.1 Revista Impressa

Figura 52: Revista impressa Jornal Cazumba
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Alcanta
NaL\I’ Patrimonio Cultural da Humanidade

arqy ade e
-

ao

0 eterno brilho dacidade

Patriménio Cultural daiHumanidade’ |

Fonte: Elaborado pela autora



8.3 Cartao de Visita

Figura 53: Cartdo de Visita Jornal Cazumba

JornalTurl’st'co&Cutural —

Jornal Turistico e Cultural do MA
Contato: 98 93225 6724
(whats) 98 98121 5549

Diretor e Editor Chefé’

Fonte: Elaborado pela autora.
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8.3 Camisa

Figura 54: Camisas Jornal Cazumbéa

Jornal Turistico & Cultural Jornal Turistico & Cultural

Jornal Turistico & Cultural

Jornal Turistico & Cultural Jornal Turistico & Cultural

Fonte: Elaborado pela autora.
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Figura 55: Camisa Jornal Cazumba

Fonte: Elaborado pela autora.

8.4 Crachéa

Figura 56: Crach& Jornal Cazumba

Reginaldo"ER
Diretor e Editc b |
g‘ritt Sl

¢
jornalcazumba.com.

Fonte: Elaborado pela autora



8.5 Caneca

Figura 57: Caneca Jornal Cazumbéa

Jornal Tu

Fonte: Elaborado pela autora.

8.6 Assinatura de E-mail

Figura 58: Assinatura de e-mail Jornal Cazumba

Goog[e ‘ n Jomal Caztites §55 M Share
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m Subject line s x - Relted Google+ Page
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Drafts Ad@
Al il | Reginaldo Rodrigues $99 5000 4x6 Postcards
Dirator e Editor Chefe Ships As Soon As Tomormow.
» Circles Glossy Full Color Postcard Printing
www.jornalcazumba.com.br ladyprinting.com
More -
= Contato: (98) 2345-0098
Jornal Turistico & Cultural reginaldocazumba@gmail.com
Click here to Reply or Forward
3 GB (19%) of 15 GB used 2014 Google - Terms & Privacy
Manage Last account activity: 1 minute ago
‘Open in 1 other location Detalls
[’

Fonte: Elaborado pela autora.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

Veiculos de comunicacao cultural como jornais, revistas e portais sdo
importantes meios de divulgacdo da cultura, porém quase sempre se

apresentam de forma comum, ndo se diferenciando dos concorrentes.

Devido as diversas formas de divulgacéo que se apresentam nos dias
atuais, cabe ao designer desenvolver identidades que se apresentem de forma
clara e consistente em cada uma dessas plataformas, para se fazer presente ao

publico.

Atraveés deste projeto e dos estudos realizados obteve-se um maior
aprofundamento sobre aspectos culturais do Maranhdo e valores do Jornal
Cazumba. Dessa forma podde-se constatar que a identidade visual do jornal
deveria representar valores regionais, se posicionando no mercado em meio a

tantas outras que circulam no estado.

Desta forma a nova proposta de identidade visual do jornal, atingiu
com sucesso 0 objetivo do projeto. O conceito € rico em aspectos folcléricos,
respeitando a historia do jornal e seus valores, fazendo referéncia direta ao
personagem do seu proprio nome. Ja os pontos de contato mostram como a
nova identidade funciona de forma eficiente em diferentes meios de divulgacao.
Sendo assim, 0 projeto possui as caracteristicas necessarias para ser

implementado de forma consistente.
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APENDICE

APENDICE A — ENTREVISTA COM REGINALDO RODRIGUES, DIRETROE E
EDITOR CHEFE DO JORNAL.

1- Qual a missao do jornal?

Apresentar o Maranhdo com vocacdo natural ao turismo, assim como
conscientizar acerca da preservacao da historia social local como resgate da

propria identidade.

2 -Qual avisao do jornal?

Ter sempre em mente a valorizacao das diversidades culturais do estado no que
tange a sua historia, cultura, folguedos e paisagens, com respeito aos valores e
tradicdes dos maranhenses; Enfatizar e valorizar as diversidades paisagisticas,
culturais e folcloricas, sem deixar de mostrar a disposicdo que a regido tem
enquanto potencial para o desenvolvimento sustentavel; Atuar como um agente
formador de opinido, levando em conta a responsabilidade que tem junto a
comunidade em geral, contribuindo para a formacdo da cidadania de seus
leitores, estejam eles em processo de formacdo, como é o caso de leitores

mirins, quer agqueles de nivel superior.

3 - Quais os principais concorrentes?

O Jornal Cazumba sempre primor por sua linha editorial e, dessa forma é o
primeiro e unico jornal de Turismo, Cultura, Meio Ambiente e Terceiro Setor do

Estado do Maranhao, ndo tendo nenhum concorrente com seu formato.
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4 - Faca uma lista com os periodicos (revistas, jornais, etc.) que atuam na
mesma area ou areas afins do jornal. Vocé pode incluir sites e blogs

também.

JP turismo; Maranhdo Turismo (Sao Luis), Panrotas e Mercado Eventos (SP),
MG Turismo (MG), Jornal do Turismo, Folha do turismo (RJ).

5 - Descreva seu publico-alvo e aquele o qual deseja conquistar.
Profissionais de turismo, hotelaria, académicos, estudantes secundaristas,
agéncias de viagens e turistas. Deseja conquistar uma fatia maior da

comunidade maranhense que precisa conhecer um pouco mais da cultura,

turismo e o0 modo de ser do maranhense.

6 - Qual mensagem vocé gostaria que a marca transmitisse?

Um veiculo que fala do Maranhdo para o Maranhense com conhecimento de

causa.

7 - Quais sdo os adjetivos que melhor descreveriam a nova marcar do

Cazumba?

O Maranhéo de encantos e oportunidades.



