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Resumo

Este trabalho emerge da questao: como os estudos brasileiros em turismo abordam o
cinema? A partir disso, objetiva sistematizar a produgao cientifica brasileira de turismo
sobre cinema. Para isso, metodologicamente foi realizada pesquisa exploratéria e
sistematica em uma abordagem qualitativa. A coleta de dados se deu em 25
periddicos brasileiros de turismo, utilizando-se de trés termos: turismo e cinema,
turismo cinematografico, audiovisual. Informa-se que n&o foi aplicado nenhum filtro
relacionado ao tempo de publicagdo dos artigos. Apés refinamentos, chegou-se a um
escopo de 18 artigos para analises. Os principais resultados da pesquisa, em relagéo
as publicagdes sobre turismo e cinema, apontam: (i) jovialidade na tematica, uma vez
que o primeiro artigo publicado consta no ano de 2012; (ii) possivel falta de interesse
sobre a tematica, pois as buscas foram realizadas em 25 periédicos brasileiros de
turismo e foram encontrados, apos refinamentos, apenas 18 artigos sobre a tematica;
(iii) predominancia de mulheres tanto na autoria quanto na coautoria das publicagdes;
(iv) predominancia de pesquisadores de universidades da regido nordeste do Brasil;
(v) prevaléncia de publicagbes com abordagens metodoldgicas qualitativas; e (vi) nove
(50% do total) publicagdes tratam de alguma cidade ou regido especifica, sendo oito
sobre lugares dentro do Brasil. Foi possivel observar que a relagao turismo e cinema
€ vista como uma potencialidade econdmica e de desenvolvimento turistico para
diversas regides brasileiras. Porém, se trata de um tema ainda pouco abordado nos
estudos brasileiros, poucas pessoas possuem o conhecimento de que esse segmento
turistico € uma opcéo.

Palavras-chave: turismo; cinema; revisao de literatura; producao cientifica.



Abstract

This work emerges from the question: how do Brazilian tourism studies approach
cinema? From this, it aims to systematize the Brazilian scientific production of tourism
about cinema. For this, methodologically, exploratory and systematic research was
carried out in a qualitative approach. Data collection took place in 25 Brazilian tourism
journals, using three terms: tourism and cinema, cinematographic tourism, audiovisual.
It is informed that no filter related to the time of publication of the articles was applied.
After refinements, a scope of 18 articles was reached for analysis. The main results of
the research, in relation to publications on tourism and cinema, indicate: (i) joviality in
the theme, since the first published article appears in the year 2012; (ii) possible lack
of interest in the subject, as the searches were carried out in 25 Brazilian tourism
journals and, after refinements, only 18 articles on the subject were found; (iii)
predominance of women in both authorship and co-authorship of publications; (iv)
predominance of researchers from universities in the northeast region of Brazil; (v)
prevalence of publications with qualitative methodological approaches; and (vi) nine
(50% of the total) publications deal with a specific city or region, eight of which are
about places within Brazil. it was possible to observe that the relationship between
tourism and cinema is seen as an economic and tourist development potential for
several Brazilian regions. However, this is a subject that is still little addressed in
Brazilian studies, few people are aware that this tourist segment is an option.

Keywords: tourism; movie theater; literature review; scientific production.
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1. INTRODUGAO

Quando uma pessoa pesquisa um destino turistico ela se é atraida pelas
imagens que s&o divulgadas, e é por meio delas que vai ser decidido se um atrativo &
agradavel ou n&o, portanto o turismo acaba se tornando dependente das imagens que
lhe sédo divulgadas. A escolha do destino compreenderia trés dimensbdes bem
definidas: (i) uma avaliagao racional baseada nos atributos percebidos, marcada por
caracteres cognitivos ligados ao nivel de conhecimento e aos esteredtipos formados
sobre o lugar; (ii) uma interpretagcdo emocional fundada numa perspectiva efetiva; e
(iii) um enfoque global com valoragao geral do destino, incluindo ai os tragos culturais
locais, o entorno social, os recursos naturais, a infraestrutura material, o entorno
politico e econémico, 6cio noturno e opg¢des de compras (MORENO GIL, BEERLI
PALACIO, MARTIN SANTANA, 2004 apud PINTO, 2012).

De acordo com Areal (2012) uma imagem € sempre uma representagcao de
qualquer outra coisa. Ou seja, nao podemos abrir a janela, olhar a paisagem e dizer
“‘que bela imagem?”. Porque o que temos a nossa frente € a propria coisa. Uma imagem
sera, sempre, um processo de mediacdo: uma representacdo (a imagem) de um
referente (a coisa). E o Turismo de acordo com Moesch (2005) é um fenémeno social,
qgue consiste no deslocamento voluntario e temporario de individuos ou grupos de
pessoas que, fundamentalmente por motivos de recreacdo, descanso, cultura ou
saude, saem do seu local de residéncia habitual para outro.

As paisagens sao parte integrante da atividade turistica, sendo que podem
influenciar em um deslocamento turistico, independente da motivagdo da viagem.
Direta ou indiretamente as pessoas percebem ou sentem as paisagens, podendo ser
através de uma fotografia, ou entdo, somente por meio de uma observacgéo
(FERRONATO, 2011).

Partindo do ponto em que as imagens e paisagens influenciam e fazem parte
das atividades turisticas, o cinema por muito tempo € um exemplo de como a relagao
de uma imagem pode influenciar no posicionamento das pessoas, muitas vezes,
fazendo com que o local se torne um possivel atrativo turistico influenciando o
deslocamento de pessoas apds assistirem um filme ou série que se passa em um
local especifico.

Assim como os livros, o cinema € capaz de fazer com que o telespectador se

sinta em outro mundo acompanhando as histérias, vale lembrar que ndo apenas a
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sensacao de estar, como também criar um mundo ou um novo universo. Quem nunca
se sentiu imerso nos universos criados pelos filmes de super-heréi ou princesas da
Disney? Talvez se existisse um portal de passagem para esses mundos, como no livro
de Neil Gaiman, Coraline e o outro mundo (2002), ndo faltariam pessoas que
estivessem dispostas a atravessar.

E é exatamente isso que os parques da Disney remetem, a oportunidade de
estar perto dos universos que vemos no cinema. E possivel perceber que a empresa
conseguiu fazer com que o mundo do cinema ultrapasse a vida real e trazendo olhar
turistico, conseguiu desenvolver o turismo local. De acordo com Nascimento (2009)
Walt Disney foi, provavelmente, o pioneiro na visdo de que o cinema é capaz de
estimular o desejo que o publico possui de tocar ou ver de perto o que se projetava
na tela de uma sala de cinema, aplicando a ideia de promover seus parques e atrair
multiddes com a utilizagao de seus personagens em quadrinhos.

Para Abreu (2008) Disney esta emocionalmente ligada aos seus consumidores
através da fantasia, esta que é vendida como um produto e tdo bem-organizada, sem
(ou com poucas) falhas, fazendo com que os visitantes embarquem na proposta feita
pela Corporacgéao Disney.

E comum se sentir estimulado a viajar para uma localidade ao olhar uma tela,
grandes cidades turisticas hoje carregam as imagens dadas pela midia. Paris, por
exemplo, a “Cidade da Luz” ou “do amor” como hoje & conhecida, tem essas
dominagdes por sua forte propaganda através das telas de cinema, varias pessoas
sonhariam em conhecer a cidade do amor. Tréz (2018) destaca que o cinema foi uma
das atividades que mais trataram de construir uma imagem mitica de Paris. A frase
que vai no titulo de seu trabalho vem emprestada de um dialogo do classico
Casablanca (1942), com Humphrey Bogart e Ingrid Bergman - que, na verdade, nem
se passa na capital francesa. “Ter Paris”, para o casal, é se apegar as boas
lembrancas, aos bons momentos.

A partir dessa discussao, nota-se uma aproximacao recorrente entre os temas
envolvendo imagem, cinema e turismo. Com base no exposto, e para além do
interesse pessoal da autora sobre essa aproximacgao, o questionamento chave da
pesquisa é: como os estudos brasileiros em turismo abordam o cinema?

Visando responder a problematica enunciada, o objetivo geral é sistematizar a
producgao cientifica brasileira de turismo sobre cinema. Especificamente, analisar a

distribuicao temporal dos estudos, a autoria dos trabalhos, a filiacdo dos autores, as
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abordagens metodoldgicas empregadas nos estudos, as regides que os estudos
abordam e analisar com base na perspectiva dos autores como que o cinema
influencia o turismo nos destinos. Metodologicamente, a pesquisa se caracteriza como
exploratdria e descritiva e foi realizada por meio de uma pesquisa sistematica com
abordagem qualitativa.

Esta pesquisa se torna significativa para futuros estudos relacionados a
interface entre turismo e cinema, demonstrando a escassez de dialogo e a importancia
de desenvolvimento em regides que possuem essa potencialidade.

Para além desta introdugao, a pesquisa se estrutura da seguinte maneira: na
secado 2, apresenta-se a fundamentacao tedrica, que contém termos e conceitos
relacionados ao turismo, cinema e imagem, e ao turismo cinematografico. Ja na se¢ao
3 é apresentada a metodologia utilizada para desenvolvimento da pesquisa. Na se¢ao
4 sao apresentados os resultados obtidos, suas respectivas analises e as e
discussdes baseadas nos achados. Ja na secdo 5, apresentam-se as consideracoes
sobre a pesquisa e, por fim, as referéncias utilizadas tanto para fundamentar a

pesquisa quanto as que serviram como corpus deste estudo.
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2. APROXIMAGCOES ENTRE TURISMO E CINEMA

Esta pesquisa se baseia no principal conceito tedrico de que o cinema pode
influenciar no desenvolvimento de uma cidade e com a construg¢ao da proposta de que
a influéncia do cinema e das imagens divulgadas conseguem transformar uma
determinada regido em um destino turistico. Dado isso, a pesquisa se baseia nas
ideias de autores como Almeida (2015) que afirma que o cinema, especialmente o de
ficgdo, joga um papel importantissimo na criagdo da imagem de um destino, um
territério, uma cidade ou um pais como principal destino turistico. Isso ocorre, pois,
suas mensagens nao sao percebidas como publicitarias ou propagandas, ja que a
mente do receptor (telespectador) esta aberta a recepcdo, diferente de uma
mensagem percebida a reconhecida como publicitaria, portanto seus efeitos
persuasivos sao maiores e podem ser tanto positivos quanto negativos, dependendo
daqueles que percebem.

O estudo se baseou também na visdo de Marujo e Santos (2012) que afirmam
que o turismo vende paisagens que se aproximam da visdo de paraiso de acordo com
cada pessoa, sendo o desejo de visitar essas paisagens com aspectos paradisiacos
que leva muitas pessoas a se movimentarem para diferentes lugares, deste modo,

dando inicio a promocéao da atividade turistica.

2.1 CONCEITOS E DEFINICOES DE TURISMO

O conceito basico do turismo envolve a concepcao de ser uma atividade em
que o individuo se desloca de seu entorno habitual e passa mais de 24h. Em 1998 a
Organizagdo Mundial de Turismo (OMT) alude o turismo como uma atividade
realizada por pessoas durante suas viagens e estadia em locais diferentes do que seja
seu local habitual, durante um periodo consecutivo e inferior a um ano, sob o objetivo
de lazer, negdcios e outros.

O turismo néo é algo distante de n6s. Ja ouvimos, lemos ou vivenciamos algo
relacionado ao assunto, seja um comercial de televisdo, comentarios de amigos que
ja viajaram pelo mundo todo ou uma propaganda no jornal que vendia pacotes
turisticos a precos populares. Dessa maneira, € possivel afirmar que temos uma

nogcdo do que significa esse termo. Os conceitos e ideias sobre turismo, mais
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encontrados, sejam eles de senso comum ou nao, sao: férias, viagens, descanso,
lazer e prazer, fuga da realidade e gerador de empregos (PANOSSO NETTO, 2010).

Para Beni (2019) a atividade do turismo surge em razao da existéncia prévia
do fenébmeno turistico, que constitui um processo cuja ocorréncia exige a interagéo
simultdnea de varios sistemas com atuagdes que somam para resultar o efeito final.
O turismo, portanto, como resultado do somatdrio de recursos naturais do meio
ambiente, culturais, sociais e econdmicos.

O turismo € um fendbmeno que consiste no deslocamento voluntario e
temporario de pessoas que sao motivados ao descanso, cultura, recreacao ou saude,
saindo de seu entorno habitual para outra localidade ndo exercendo atividades
lucrativas (DE LA TORRE. 1992 p. 19 apud BARRETO, 2014 p. 13). Para a autora
(2014) o turismo pode ser entendido como uma pratica social, de acordo com a
etimologia da palavra turismo, designando um tipo especifico de viagem.

De acordo com Goeldner, Ritchie e Mcintosh (2002), o turismo pode ser
definido como a ciéncia, arte e o negocio de atrair visitantes e cuidar de seus desejos
e necessidades, pode ser definido como a soma de fendbmenos e relagdes originados
da interacao de turistas, empresas, governos locais e comunidades anfitrids, sendo
um composto de atividades que possibilitam uma experiéncia de viagem. Sendo
assim, € a integralidade de todo o setor mundial de viagens que atendem as
necessidades dos viajantes.

Bernardo (2013) argumenta que o turismo se trata de uma pratica n&o rotineira
que precisa de uma movimentagao de retorno, permitindo o entrosamento de pessoas
gerando a troca de culturas. Ele é por muita das vezes considerado uma industria, um
setor econémico ou um fenédmeno social.

O fendbmeno do turismo se relaciona com a visita a um local diferente de sua
residéncia, com a definicdo desse termo, o turismo iniciou assim que o0 homem passou
a se deslocar de acordo com a necessidade de comércio com outros povos, abrindo
o debate de que o turismo de negdcios precedeu o turismo de lazer (IGNARRA, 2013).

Para Granewald (2003) o turismo indica o0 movimento de pessoas que nao
estdo a trabalho que diferem do seu lar, cidade ou pais, € uma visita aos lugares em
que se desempenham diversas atividades nao relacionadas ao trabalho. Sendo assim
um termo amplo que vai desde a visao do visitante sobre um monumento de sua

cidade até aos passeios desconhecidos em diversos paises.
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2.2 CINEMA E IMAGEM

As imagens sdo os elementos graficos que dao vida ao design. Sejam elas
usadas como foco principal da pagina ou componente secundario, tem um papel
essencial na comunicacdo da mensagem e, portanto, sdo fundamentais para a
identidade visual de uma obra. As imagens desempenham diversas fungdes, como
transmitir o drama de uma narrativa, resumir e apoiar as ideias de um texto ou apenas
quebrar visualmente um bloco de texto ou espacgo vazio. Elas funcionam porque
podem fornecer informagdes detalhadas ou suscitar sentimentos que o leitor
compreende rapidamente (AMBROSE, HARRIS, 2009).

Para Martin (2013) as imagens constituem a base da linguagem filmica, uma
realidade complexa, resultando de uma atividade de um aparelho capaz de reproduzir
a exata realidade que lhe é apresentada. A imagem apresenta inteiramente o que é
oferecido a camera trazendo uma percepgao objetiva da realidade.

Bastos (2021) afirma que tons amarelos s&o, frequentemente, usados para
representar lugares com um clima quente e seco, mas o que também alcangam € a
sensacao de pobreza e sujeira. O filtro, acompanhado da trama desses filmes - que
geralmente envolvem guerras, drogas e gangues -, acaba por representar muitas
localidades no mundo como primitivas, poluidas, vitimas de uma constante violéncia
e depravadas de beleza. O filtro apresenta esses lugares como paises de terceiro
mundo, sem uma preocupacao em representar a natureza, a cultura, e a diversidade
do local.

A autora (2021) também afirma que por outro lado, a coloragdo oposta do
amarelo na teoria das cores, o azul, representa sociedades futuristas, progressivas,
vibrantes. Produ¢cdes como O Lobo de Wall Street sado tingidas neste tom para
destacar a riqueza e modernidade. Hollywood também aplica a alguns filmes, como
Red Sparrow, que se passa na Europa Ocidental, tons acinzentados - uma estética
que pinta um ar de tristeza e atraso, como se o sol nunca brilhasse. Nos filmes de
producao Norte Americana, pode-se observar que a paleta de cores muda de acordo
com a regiao. Em localidades como Europa e Estados Unidos observa-se uma paleta
mais fria, com tons mais nitidos passando a impressdo de um local receptivo.
Enquanto em paises latinos, por exemplo, € possivel notar cores mais quentes e um
tom amarelado, esses pequenos detalhes podem fazer diferenca na perspectiva que

se tem de uma regiao, € comum imaginar que locais como o México, Brasil e Coldmbia
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sejam locais mais quentes, agitados e totalmente estereotipados isso por conta de
como sao retratados.

Para Marin e Bona (2014) as cores sempre exerceram certa influéncia na
comunicagdo audiovisual. Seus significados sdo comumente absorvidos pelo
espectador de forma inconsciente. A percepgao e a utilizagdo das cores é algo muito
pessoal, que envolve a bagagem cultural de cada individuo. Os autores usam o
exemplo do seriado Game of Thrones e a personagem Daenerys Targaryen, debatem
que as cores se misturam a narrativa e reforcam aspectos da historia, conectam-se
com os personagens e enfatizam e exteriorizam seus sentimentos, no caso da
personagem, a escolha das cores se relacionam ao desenvolvimento da personagem
ao longo da série, em que a predominancia das cores rosa e azul retratavam uma
pessoa inocente e fragil.

Sobre o telespectador se identificar com o que esta em sua frente, Aumont et
al. (2016) afirmam que, se o espectador se prende rapidamente em uma narrativa sem
ocorrer identificagdo imediata com um personagem ou aspectos mais demorados no
processo de identificagdo significa que de fato é necessario apenas que o espago
narrativo esteja em uma rede estruturada de relagdes, uma situagao, nao importando
a relagao de telespectador com personagem, mas a identificacdo imediata com o
numero de lugares. Um destino turistico pode ser caracterizado como atrativo aos
olhos do turista de acordo com as imagens que lhe sdo divulgadas e isso pode ter
uma influéncia tanto negativa quanto positiva para a regido escolhida, o cinema assim

pode se tornar um grande responsavel por essa influéncia.

2.3  TURISMO CINEMATOGRAFICO

As artes audiovisuais sdo grandes impulsionadoras do turismo, ficcdo e
realidade movem o turismo. Em todas as cidades ou locais onde foram rodadas
algumas cenas de filmes com grande ou pequena projegéo, sdo parte algum pacote
turistico. A comunidade onde fizeram um filme ou parte dele, sabe declinar aos
visitantes as passagens e o local exato das tomadas de cena, informando ao turista e
fazendo com que ele se sinta parte daquele “importante local” (MONTEIRO, SILVA,
STURION, 2009).
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“Quanto maior a divulgagdo de um destino em produgbes audiovisuais maior
sera a possibilidade de receber turistas e de gerar beneficios econémicos” (MELLO,
KOROSSY, 2021, p 07).

O cinema pode contribuir para a formag¢ao da imagem de um destino, retratando
as mais diversas possibilidades de um determinado local. Para que a sinergia entre o
turismo e o audiovisual, de fato, acontega, algumas articulagbes entre esses dois
setores podem e devem ser feitas, por meio de um trabalho consistente, junto aos
envolvidos, que respeite as particularidades de cada um deles (GOMES, 2022).

De acordo com Souza e Silva (2016) o turismo cinematografico € composto por
uma pluralidade de roteirizagdes apresentadas ao turista. Podendo contar com a
visitagdo a partir de um feriado em um local onde ocorreram filmagens; a prépria
visitagdo do local apés ter assistido ao filme; roteiros onde séo reproduzidas cenas
dos filmes, sem ou com a participagao do turista.

O turismo cinematografico segundo Sousa, Dieguez e Gomes (2020) precisa
ser estudado individualmente de acordo com o destino pois nem todos possuem o
mesmo impacto, a Disney e a Nova Zelandia sdo apontados como os destinos que
mais tiveram sucesso nesse nicho, a Disney pela experiéncia que ela proporciona
deixando os visitantes se sentirem dentro de seus filmes e a Nova Zelandia por possuir
a ponte entre a ficgao e a realidade.

De acordo com Duarte, Teles e Fonseca Filho (2020) o turismo cinematografico
abrange a busca por destinos que foram partes de filmes e series de TV, sendo esses
lugares reais ou até mesmo os que foram construidos com o propdsito de cinema e
lazer, trata-se de uma pratica instigada pela visualizagdo da imagem que abrange os
filmes. E, para Terra (2021) os filmes sdo capazes de incentivar o telespectador a
ingressar em uma viagem sem precisar se deslocar e ainda assim proporcionar lazer
e experiéncia, destacando que o imaginario € essencial para que o destino seja
promovido pois através dele é possivel convergir com o turismo, despertando a
necessidade de se igualar ao sonho.

Nascimento (2009) afirma que cada vez mais os sucessos do cinema servem
como inspiragao para os turistas e suas escolhas para o proximo destino, através do
crescente poder que a midia possui em ganhar a audiéncia e divulgar qualquer tipo
de propaganda, servindo de instrumento para a promogao de quase tudo. Portanto,
se trata de um processo em cadeia em que as TVs promovem a musica, a musica

promove o esporte, o esporte vende livros e os livros sdo aqueles responsaveis por
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levar uma grande multiddo ao cinema e o cinema acaba por promover os destinos
turisticos pelo mundo.

Percebe-se que a relagcdo entre turismo e cinema é complexa e perpassa por
questdes que envolvem imagem e, mais recentemente, o turismo cinematografico.
Dando continuidade ao trabalho, a préxima secao apresenta os caminhos e

estratégias metodoldgicas utilizados na elaboracéo desta pesquisa.
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3. METODOLOGIA

A pesquisa se caracteriza como exploratoria e descritiva e foi realizada por
meio de uma pesquisa sistematica com abordagem qualitativa. A pesquisa
exploratdria, ou estudo exploratorio, aborda informagdes sobre um determinado objeto
sendo delimitado um campo de trabalho para mapear as circunstancias desse objeto
(SEVERINO, 2012)

Na pesquisa descritiva realiza-se o estudo, a analise, o registro e a
interpretacdo dos fatos do mundo fisico sem a interferéncia do pesquisador. A
finalidade € observar, registrar e analisar os fendmenos ou sistemas técnicos sem,
contudo, entrar no mérito dos conteudos. Neste tipo de pesquisa ndo pode haver
interferéncia do pesquisador que devera apenas descobrir a frequéncia com que o
fendbmeno acontece ou como se estrutura e funciona um sistema, método, processo
ou realidade operacional (NUNES, NASCIMENTO, ALENCAR, 2016).

Ja a revisido sistematica da literatura procura minimizar erros sistematicos e
aleatorios buscando definir claramente o procedimento a ser adotado na conducgao do
levantamento do estado da arte de um tdpico de pesquisa. Por exemplo, revisdes
sistematicas devem ser executadas de acordo com uma estratégia de busca
previamente definida e que permita que sua completude seja avaliada por outros
pesquisadores. Devem considerar um periodo especifico para a busca, recuperar
trabalhos que atendam palavras-chaves pré-determinadas, além de definir de forma
clara os critérios de inclusao e exclusao dos trabalhos buscados (DERMEVAL,
COELHO, BITTENCOURT, 2020, grifos nossos).

De acordo com Veal (2011) o método qualitativo € usado em pesquisas que
sdo propensas a utilizar uma abordagem mais flexivel sobre planejamento e a
conducgao da pesquisa, trabalha com a formulagao de hipéteses que evolui de acordo
com desenvolvimento da pesquisa, destacando que a maioria das abordagens
qualitativas tendem a impor a perspectiva do autor sendo geralmente baseada na
crenga de que a pessoa consegue descrever suas experiéncias permitindo que seja
falado sem intermediacédo do pesquisador.

O objetivo desta pesquisa é sistematizar a producao cientifica brasileira de
turismo sobre cinema. Para identificacdo dos periddicos brasileiros de turismo foi
utilizado o estudo de Rodrigues e Valduga (2021) que sistematizaram vinte e cinco

periodicos brasileiros de turismo (Quadro 1) por meio da Plataforma Sucupira.
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Quadro 1: Periddicos brasileiros de turismo analisados.

Numero ISSN Periodicos
1 2448-3524 Applied Tourism
2 2594-8407 Atelié do Turismo
3 2316-5952 Caderno de Estudos e Pesquisas do Turismo
4 1677-6976 Caderno Virtual de Turismo
5 2525-8176 Marketing & Tourism Review
6 2316-932X Podium Sport, Leisure and Tourism Review
7 1980-6965 Revista Académica Observatério de Inovagédo do Turismo
8 1983-9391 Revista Brasileira de Ecoturismo
9 1982-6125 Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo - RBTur
10 1982-5838 Revista de Cultura e Turismo - Cultur
11 2448-0126 Revista Eletronica Ciéncias da Administragédo e Turismo - Recat
12 2316-5812 Revista Eletrénica de Administracdo e Turismo - Reat
13 2179-8834 Revista de Economia, Administracéo e Turismo
14 1807-975X Revista Hospitalidade
15 2236-6040 Revista Iberoamericana de Turismo
16 2318-8561 Revista Interdisciplinar de Turismo e Territério - Cenario
17 2448-198X Revista Latino-americana de Turismologia
18 2178-9061 Revista Rosa dos Ventos
19 2357-8211 Revista Turismo Contemporaneo
20 2674-6972 Revista Turismo & Cidades
21 1519-4744 Revista Turismo e Desenvolvimento
22 1984-4867 Revista Turismo em Analise
23 1983-5442 Revista Turismo e Sociedade
24 316-1493 Revista Turismo Estudos e Praticas
25 1415-6393 Revista Turismo Viséo e Agéo

Fonte: Rodrigues e Valduga (2021).

Apo6s identificados os periddicos, entrou-se em seus respectivos sites para a

realizacdo das buscas. Em cada site, foram utilizados trés termos recorrentes nos
estudos sobre o tema: Turismo e Cinema (para entender essa correlagéo); Turismo
Cinematografico (por se tratar de um segmento turistico); Audiovisual (relacionando a
importancia das imagens para a atividade turistica). Informa-se que este trabalho
comporta apenas documentos do formato “artigos”.

Os termos “Turismo e Cinema”, “Turismo Cinematografico”, e “Audiovisual’
revelaram 38, nove e 25 artigos, respectivamente. Nesta primeira etapa, encontrou-

se um total de setenta e dois artigos (Quadro 2).
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Quadro 02: Quantidade de artigos encontrados nos peridédicos com os termos de busca.

Periédico

Termo de busca

Turismo e | Turismo Audiovisual

Cinema Cinematografico
Applied Tourism 0 0 0
Atelié do Turismo 0 0 0
Caderno de Estudos e Pesquisas do Turismo 0 0 0
Caderno Virtual de Turismo 3 0 1
Marketing & Tourism Review 2 2 3
Podium Sport, Leisure and Tourism Review 2 0 1
Revista Académica Observatério de Inovacao 1 0 1
do Turismo
Revista Brasileira de Ecoturismo 0 0 2
Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo — 3 0 2
RBTur
Revista de Cultura e Turismo — Cultur 0 0 0
Revista Eletrénica Ciéncias da Administragdoe |0 0 0
Turismo — Recat
Revista Eletrénica de Administragdo e Turismo 0 0 0
— Reat
Revista de Economia, Administracéo e Turismo | O 0 1
Revista Hospitalidade 6 0 4
Revista Iberoamericana de Turismo 3 1 0
Revista Interdisciplinar de Turismo e Territorio — | 2 0 0
Cenario
Revista Latino-americana de Turismologia 0 0 0
Revista Rosa dos Ventos 0 1 0
Revista Turismo Contemporaneo 3 1 1
Revista Turismo & Cidades 0 0 0
Revista Turismo e Desenvolvimento 0 2 3
Revista Turismo em Analise 4 0 2
Revista Turismo e Sociedade 6 0 2
Revista Turismo Estudos e Préticas 2 1 1
Revista Turismo Visédo e Agao 1 1 1
Total 38 09 25

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

Verificou-se por meio dos titulos, os artigos duplicados'. Foram encontradas

treze duplicatas, reduzindo para 59 o total de artigos. Em seguida, os trabalhos foram

analisados pelos titulos, resumos e palavras-chaves, a fim de identificar quais

tratavam do tema proposto por esta pesquisa tanto como tema principal quanto

secundario.

Foram excluidos 37 artigos que nao tratavam do tema, nem de forma

secundaria, por terem abordagens em temas como: Pandemia; Pokemom — GO;

Hospitalidade em casamentos; Turismo e saude; Ecoturismo, entre outros. Com isso,

o total de artigos foi reduzido a 22. Também, foram excluidos quatro documentos em

1 0s artigos duplicados sdo aqueles que foram encontrados em mais de um termo.
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linguas estrangeiras (trés em inglés e um em espanhol), pois dificultavam as analises

da autora. Com isso, chegou-se a um escopo final de dezoito artigos para analise

(Quadro 3).
Quadro 3: Artigos selecionados para as analises?.
Titulo Autores, (Ano) Periédico
A estética turistica e cinematografica da favela: LUNA; GODOQY, Caderno Virtual de
suportes de uma autenticidade construida. (2012) Turismo

Turismo Induzido por Filmes: A Imagem do
Nordeste Propagada pelo Cinema Brasileiro no
Ponto de Vista do Estudante de Cinema no
Ceara.

NETO; SCHMIDLIN,
(2013)

Podium Sport, Leisure
and Tourism Review

“Cada um no seu quadrado”: evidéncias de
segregacao social (turistas e residentes) nas
praticas litoraneas de lazer no destino Natal — RN

SILVA, (2016)

Revista Iberoamericana
de Turismo

As possibilidades de implementagao do turismo
cinematogréfico em Belém do Para

COSTA, (2016)

Revista Turismo
Contemporaneo

Luz, Camera... Segmentacéo: uma proposta de
turismo cinematografico para a cidade de Niterdi-
RJ

DUARTE; FILHO,
(2016)

Revista Turismo em
Analise

As carateristicas de um destino turistico
reveladas através de uma producéao
cinematografica e a sua interligagdo com os
consumidores.

NUNES; FONSECA,
(2017)

Marketing & Tourism
Review

Turismo cinematografico: uma proposta de valor
para a cidade do Porto

COSTA; BRANDAO;
VIEIRA, (2017)

Revista Turismo e
Desenvolvimento

A Amazonia em Rio 2: Clichés culturais

NOGUEIRA; LOPES,

Revista Turismo e

cinematograficos para a promogao turistica (2017) Sociedade
O Ensino do Turismo através do Cinema MANCINI; COSTA; Revista Turismo e
GUILEN, (2017) Sociedade

Cabaceiras, a “Roliude Nordestina”: efeitos do
cinema nas atragdes e nos produtos da oferta
turistica

TAVARES;
WHEBBER,
ARAUJO, (2019)

Revista Académica
Observatorio de
Inovagao do Turismo

Cinema e Turismo filmes como subsidios para a
discussao da atividade turistica.

ASTORINO, (2019)

Revista Turismo em
Analise

Cinema como ferramenta de promogao de BRITO; VIEIRA,; Revista Iberoamericana
destinos turisticos no nordeste brasileiro PERINOTTO, (2019) | de Turismo

Turismo responsavel e eventos: uma analise DUARTE; LIMA, Revista Interdisciplinar
sobre a responsabilidade no Festival Internacional | (2019) de Turismo e Territorio -
de Cinema e Video Ambiental (fica) - Goids/go Cenério

A representagdo mental e social do cinema GUISSONH; Revista Iberoamericana

brasileiro como espago turistico.

ALENCAR, (2020)

de Turismo

Estado da arte sobre turismo e cinema no Brasil:
uma revisao integrativa da literatura.

KOROSSY, PAES,
SANTOS, (2021)

Podium Sport, Leisure
and Tourism Review

O turismo cinematografico no contexto do
Programa Filme em Minas A visdo dos cineastas
acerca da sinergia turismo-cinema

GOMES, (2022)

Revista Turismo Visao e
Acéo

Cinema e turismo: uma analise da atuagao dos
agentes publicos no desenvolvimento do turismo
cinematografico em Cabaceiras, Paraiba, Brasil

MELO; KOROSSY
(2022)

Revista Turismo em
Analise

Turismo, cinema e ideologia: imagens sobre o
brasil em trés perspectivas audiovisuais

ALVES; COSTA;
BARBOSA; JUNIOR,
(2022)

Revista Turismo
Estudos e Praticas

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

2 Artigos ordenados de forma crescente pelo ano de publica¢io
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Para uma melhor visualizagdo da metodologia proposta, apresenta-se um

resumo de cada etapa (Figura 1).

Figura 1: Resumo das etapas utilizadas na metodologia.

*ldentificagdo dos periddicos brasileiros de turismo: utilizou-se o estudo de Rodrigues

12 etapa e Valduga (2021);

*Busca de artigos nos periédicos com base nos termos: turismo e cinema; turismo

24 etapa cinematografico; audiovisual. Esta busca revelou 72 artigos;

*Verificagdo de artigos duplicados: encontrou-se 13 duplicatas;
32 etapa

*Excluséo de artigos: 37 néo tratavam do tema e quatro estavam em linguas

42 etapa estrangeiras;

*Analise dos conteudos individuais do escopo final do trabalho, composto por 18

52 etapa artigos sobre o tema.

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

Apo6s definido o escopo da pesquisa, os artigos foram analisados conforme os
seus conteudos. Sendo assim, para as analises foram sistematizados os anos de
publicagdes, os autores e coautores dos artigos, a filiacdo dos autores e coautores,
as metodologias empregadas nos artigos, as regides abordadas nos estudos sobre
cinema e, por fim, com base no escopo analisado, discutiu-se: a relagdo entre o
cinema e o turismo, se o cinema é capaz de influenciar o turismo, e o papel que a
imagem exerce na produgdo de um destino turistico. Por uma questdo de design,
foram utilizados quadros, graficos e tabelas para melhor apresentar os resultados

obtidos que s&o apresentados na se¢ao a seguir.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES

O primeiro dado a ser analisado € o ano em que os artigos foram publicados,
identificando jovialidade nas publica¢cdes sobre o tema (Figura 2).

Figura 02: Distribuicdo temporal das publicagbes analisadas.

Quantidade de artigos
N

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Anos de publicagdes

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

Como resultado obtido, percebe-se que as publicagdes se iniciam no ano de
2012, apontando interesse académico recente por publicar sobre cinema em
periddicos de turismo. Os anos de 2017 e 2019 tiveram a maior quantidade de
publicagdes totalizando quatro artigos publicados, em cada ano, referente ao tema
turismo e cinema. Ja os anos de 2012, 2013, 2020 e 2021 apenas com um artigo
publicado e 0 ano de 2016 com trés artigos. Ressalta-se a inexisténcia de publicagbes
sobre o tema nos anos de 2014, 2015, 2018 e 2023.

Em seguida, verificou-se a predominancia de mulheres em relagdo a homens

tanto na autoria (56%) quanto na coautoria (67%) dos estudos (Figura 3).
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Figura 3: Género dos autores e coautores do escopo analisado.
16 T

12 +

14
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8
T 7
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Autores Coautores
Género

Quantidade de autores e coautores
(0]

mHomens ® Mulheres

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

Dos 18 artigos analisados, 10 (56%) possuem mulheres como autoras
principais? e 8 (44%) possuem homens ocupando esta posi¢édo. Referente a coautoria,
dos 24 coautores, identifica-se a predominéncia de mulheres (17 ou 67%) em relagéo
a homens (7 ou 33%).

A Organizagao de Estados Ibero-americanos para a Educacao, a Ciéncia e a
Cultura (OEI) publicou no ano de 2018 o artigo “As diferengas de género na Produgéo
cientifica ibero-americana”, visando um debate sobre género e as produgdes
cientificas em diversos paises da América Latina no periodo de 2014 a 2017,
chegando ao resultado de que o Brasil foi 0 pais com maior participagédo de mulheres
nas producoes cientificas em que pelo menos 72% dos trabalhos possuiam assinatura

de uma autora brasileira, conforme apresentado na Figura 4, a seguir.

3 Nos estudos em Lingua Portuguesa, entendem-se que s3o autores principais aqueles que ocupam a primeira
autoria dos estudos.



Figura 4: Artigos com a participacao de mulheres na América Latina.
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Fonte: Albornoz, Barrere, Matas, Osorio e Sokil, 2018.

Com isso, percebe-se que as mulheres estdo cada vez mais assumindo papel

de protagonismo nas publicagdes académicas. A proxima etapa a ser analisada foi a

filiacao dos autores e coautores do escopo da pesquisa (Quadro 4).

Quadro 4: Filiagdo dos autores e coautores do escopo analisado.

Filiagao Autores Coautores

Universidade Federal do Fluminense GODOY; DUARTE | FILHO

Instituto Federal de Educacgao, Ciéncia e NETO

Tecnologia do Ceara

Universidade Federal do Pernambuco KOROSSY PAES; CORDEIRO;
KOROSSY:;
BARBOSA

Escola Superior de Turismo e Tecnologia do Mar FONSECA

Universidade Federal da Paraiba — UFPB TAVARES

Universidade Federal do Parana — UFPR GUISSONI; ALENCAR

Universidade Federal do Rio Grande do Norte SILVA WHEBBER

Universidade Federal do Piaui BRITO VIEIRA; PERINOTTO

Universidade de Brasilia DUARTE LIMA

Universidade Federal de Minas Gerais GOMES

Universidade Federal do Para COSTA

Universidade de Aveiro COSTA BRANDAO; VIEIRA

UNINASSAU - Jodo Pessoa MELO

Universidade Federal de S&do Carlos ASTORINO

UNESPAR campus Apucarana MANCINI GUILEN

Instituto Federal de Educagcdo do Amazonas NOGUEIRA

Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro LUNA
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Universidade Federal do Ceara SCHMIDLIN
Higher Colleges of Technology NUNES
Universidade Estadual do Parana COSTA
Universidade do Estado do Rio Grande do Norte — COSTA; JUNIOR
UERN
N&o encontrado ALVES; ARAUJO;

LOPES

Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

Nota-se que existe uma influéncia de autores filiados em Universidades do
Nordeste brasileiro, ha também uma predominancia de Universidades Federais
enquanto uma pequena parcela se trata de universidades estaduais, particulares e
estrangeiras.

Para a coleta desses dados foram utilizadas as Plataformas Lattes e Google
Académico. Os buscadores para essa pesquisa foram os nomes completos de todos
os autores e coautores e o titulo do artigo priorizando as universidades em que estéo
ingressados atualmente. Ressalta-se que sobre trés autores nao foi possivel encontrar
suas filiacdes por motivos de ndo possuirem Curriculo Lattes e diversas variaveis de
resultados na plataforma do Google Académico em que ndo era possivel reconhecer
qual era o autor.

Referente as metodologias do escopo analisado nota-se a predominancia de
artigos com abordagens metodoldgicas qualitativas (88%) em relagdo a abordagens

quantitativas (6%) e mistas (6%) (Figura 5).
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Figura 5: Abordagens metodoldgicas do escopo analisado.
Mista I 1
Quantitativa I 1
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Quantidade de artigos

Tipo de metodologia
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Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

A busca por essas metodologias ocorreu por meio dos resumos, introdugdes e
pela metodologia de cada artigo. Como resultado, a maior parte dos artigos possuem
metodologias de cunho qualitativo contabilizando 16 artigos no total, enquanto as
metodologias quali-quantitativa (mista) e a quantitativa estavam presentes em apenas
um artigo cada.

Para Botelho e Cruz (2013) a pesquisa qualitativa ndo utiliza de estatisticas,
mas de significados e interpretagcbes permitindo que o pesquisador consiga se
aprofundar no ambiente de pesquisa sendo direto com o objeto de pesquisa. Afirmam
ainda que, a abordagem quantitativa e a qualitativa ndo se anulam visto que a
pesquisa quantitativa possui tendéncias observaveis e a qualitativa destaca crencgas
e valores, buscando o historico de evolugado da pesquisa, as autoras afirmam que a
abordagem qualitativa impera como a mais apropriada.

Sobre as regides abordadas em cada artigo, encontrou-se como resultado nove
artigos tratando de regides ou cidades especificas, sendo dois artigos sobre
Cabaceiras/PB, um sobre Porto/PT e os demais em outras regides do Brasil como
Goias/GO, Ceara e Amazébnia, destacando também que apenas um dos nove artigos
fala sobre uma regido fora do Brasil, enquanto oito sdo pesquisas em regides

brasileiras (Quadro 5).
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Quadro 5: Artigos que tratam de regides ou cidades especificas em seus conteudos.

N°. | Artigo Autor, Ano Regiao/
Cidade
01 | Turismo responsavel e eventos: uma andlise sobre a | DUARTE, LIMA, | Goias/GO

responsabilidade no Festival Internacional de | (2019)
Cinema e Video Ambiental (FICA)
02 | “Cada um no seu quadrado” evidéncias de | SILVA, (2016) Natal/ RN
segregacao social (turistas e residentes) nas praticas
litorAneas de lazer no destino Natal — RN
03 | As possibilidades de implementagdo do turismo | COSTA, (2016) Belém/PA
cinematografico em Belém do Para
04 | Turismo Induzido por Filmes: A Imagem do Nordeste | NETO, SCHMIDLIN, | Nordeste
Propagada pelo Cinema Brasileiro no Ponto de Vista | (2013)
do Estudante de Cinema no Ceara
05 | Turismo cinematografico: uma proposta de valor para | COSTA, BRANDAO, | Porto/PT
a cidade do Porto VIEIRA, (2017)
06 | Cinema e turismo: uma andlise da atuagdo dos | MELO, KOROSSY | Cabaceiras/PB
agentes publicos no desenvolvimento do turismo | (2022)
cinematografico em Cabaceiras, Paraiba, Brasil
07 | Luz, Céamera... Segmentacdo: uma proposta de | DUARTE, FILHO, | Niter6i/RJ
turismo cinematogréfico para a cidade de Niter6i-RJ | (2016)
08 | A Amazbnia em Rio 2: Clichés culturais | NOGUEIRA, LOPES, | Amazénia
cinematograficos para a promocgao turistica (2017)
09 | Cabaceiras, a “Rolitde Nordestina”: efeitos do | TAVARES, Cabaceiras/PB
cinema nas atracbes e nos produtos da oferta | WHEBBER,
turistica ARAUJO, (2019)
Fonte: Elaborado pela autora com os dados da pesquisa (2023).

O artigo Duarte e Lima (2019) trata de um famoso festival internacional de
cinema na Cidade de Goias/GO em que seu objetivo € analisar se esse festival de fato
possui uma pratica de turismo responsavel em prol da sustentabilidade, através da
perspectiva dos visitantes e gestores do evento. Trazendo como principal resultado o
conceito de que o festival possui potencial para ser um evento responsavel por trazer
preocupagdes referentes a projetos de valorizagao e envolvimento da comunidade.

Ja o estudo de Silva (2016), sobre Natal/RN, se desenvolve discutindo sobre a
segregagao socioespacial com relagdo as praticas de lazer e turismo e trazendo
singularidades entre a realidade e a “Cidade do Sol” que € mostrada em videos. E,
visando a representagdo da regidao Nordeste, o artigo de Neto e Schmidlin (2013)
argumenta que essa representacao se apresenta estagnada em um processo historico
sobre a imagem da regido ainda baseada no que a musica e a literatura do século XX
apresentava sobre o nordeste brasileiro, comparando a forma em que os filmes o
abordam e como as artes populares abordavam a décadas atras, existe uma certa

semelhanga ainda tratando a regido como um ambiente seco, miseravel, com
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personagens caricatos, abordados de forma cémica e captando a imagem de um local
de pessoas conformadas com seu estilo de vida ndo desenvolvido.

O trabalho de Costa (2016), referente a cidade de Belém/PA, articula as
possibilidades de implementagdo do turismo cinematografico, aproveitando obras
cinematograficas para a divulgagcao da capital paraense, fortalecer o turismo na
regido, expor as paisagens amazoénicas, e condecorar a relagdo que o cinema e o
turismo possuem em relagédo a imagem turistica como potencial de desenvolvimento.
Partindo da analise sobre as paisagens amazdnicas, o artigo de Nogueira e Lopes
(2017) sobre o filme Rio faz uma analise a respeito da cultura brasileira sob a
estratégia da industria de entretenimento e sua intengdo de promover o turismo no
Brasil, os autores vinculam os aspectos culturais e as reelaboragcbes da cultura
trazendo a hipotese de que o filme recria O Rio de Janeiro e a Amazénia com base
em estereotipos.

O artigo de Duarte e Filho (2016) aborda sobre a cidade de Niteréi/RJ,
objetivando destacar o potencial turistico cinematografico na cidade, realizando um
estudo sobre a relagdo do cinema com o turismo, destacando o movimento como
relevante para o desenvolvimento da cidade afim de apresentar ela como um destino
audiovisual do estado e aumentar a potencialidade do turismo cinematografico.

Ja o estudo de Costa, Brandao e Vieira (2017) trata da cidade de Porto, em
Portugal, trazendo a abordagem de conceitos como o de turismo criativo, turismo
cinematografico e economia das experiéncias. Também, apresenta uma rota
cinematografica para a cidade de Porto/PT.

Por fim, o estudo Melo e Kordssy (2022) referente a Cabaceiras na Paraiba,
analisa o desenvolvimento da cidade como um destino de turismo cinematografico
através da atuacgao dos agentes publicos. Enquanto no artigo de Tavares, Whebber e
Araujo (2019), também sobre Cabaceiras/PB, é apresentado o questionamento de
como os filmes influenciam o turismo do local em relagdo a criacdo de produtos
turisticos partindo do ponto em que o cinema se correlaciona com o desenvolvimento
de destinos turisticos mediante a oferta de atrativos e produtos relacionados ao
cinema.

Entretanto, nota se que em todos os artigos € frisado a escassez de trabalhos
e pesquisas relacionados ao tema, € pouco explorado e debatido, é importante
destacar a relevancia desses estudos para a valorizagdo e desenvolvimento do

turismo cinematografico nessas e outras regides.
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4.1. REFLEXOES

Com base na leitura, interpretacédo e entendimento dos 18 artigos (escopo da
pesquisa), esta subsecao visa, de maneira pessoal, refletir sobre: Qual a relagéo entre
o0 cinema e o turismo? O cinema é capaz de influenciar o turismo? Que papel a
imagem exerce na produg¢ao de um destino turistico?

Em um resumo geral relacionando todos os 18 artigos, o cinema e o turismo se
interligam quando as autoras Luna e Godoy (2012) afirmam que o sentimento ao final
de um passeio se assemelha a estar em uma sala de cinema.

Como citado em artigos anteriores, o cinema € capaz de realizar o lazer por
muitas pessoas procurarem uma sala de cinema como forma de relaxar. A relagao do
turismo com o cinema se da pelo dois serem capazes de proporcionar o lazer, pelo
cinema, de forma direta e indireta, promover os destinos turisticos. O importante para
frisar dessa relacdo é que muitas das pessoas que assistem um filme e procuram a
possibilidade de conhecer aquela localidade automaticamente se tronarao turistas. O
cinema age como influenciador do turismo sendo uma forma de propaganda para
esses destinos, com isso, a divulgagcdo e implementagdo do turismo atua na
possibilidade de desenvolver a localidade como um destino cinematografico.

O papel que o cinema possui para promover esses destinos corresponde a
imagem propagada diante das telas, por muitas das vezes uma cena sobre um local
real ou um mundo criado sao o que prendem a atengao do espectador, portanto, se
aquilo que assistimos nos prende de uma forma positiva, existe a possibilidade de
querermos conhecer a localidade. Por consequéncia, é preciso ter cuidado com a
forma em que as regides seréo representadas e como os espectadores irdo absorver
esse conteudo, correndo o risco de gerarem esteredtipos, como o caso da regiao
nordeste, por muita das vezes sendo retratada como um lugar seco, pobre e
miseravel, estere6tipo esse que percorre até hoje.

Os 18 artigos analisados tratam das imagens que s&o abordadas em regides
com potencial cinematografico no Brasil, Cabaceiras, Ceara, Natal e entre outros séo
regides com bastante potencialidades cinematograficas a serem exploradas. Os
artigos buscam a compreenséo da relagao entre turismo e imagem, turismo e cinema

e o turismo cinematografico visto que s&o elementos que se completam.
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O turismo cinematografico vem por consequéncia da busca dos turistas por
locais que remetem ou sejam exatamente o que reconheceram em uma tela de
cinema. Existem diversas formas de implantar esse segmento em diversas localidades
brasileiras, um bom exemplo disso seria as comicons que sao eventos que acontecem
unica e exclusivamente para os amantes da cultura pop, assim abrangendo o publico
de filmes e séries que estao dispostos a viajar o mundo para conhecer esse evento e
estarem mais perto das historias, muitos filmes utilizam das comicons como estratégia
de divulgacéo sendo assim uma oportunidade e exemplo de turismo cinematografico.

Séo significativas as diversas oportunidades que o Brasil carrega em torno
desse segmento quando temos o exemplo de cidades que foram referéncias no
cinema mundial e ainda assim possuem seu turismo pouco explorado. Os Lengois
Maranhenses, localizado em Barreirinhas — MA, ja tem um turismo desenvolvido
através das paisagens presentes, porém, 0 que poucas pessoas sabem € que essa
paisagem ja esteve presente em duas das maiores produ¢des da Marvel (Vingadores:
Guerra Infinita e Vingadores: Ultimato) abrindo assim a oportunidade da cidade ser
reconhecida através de uma outra perspectiva, antes conhecida pelos amantes do
turismo de aventura e ecoturismo agora também reconhecida pelos amantes de
cinema, podendo explorar também o turismo cinematografico. O mesmo ocorre em
Paraty, no Rio de Janeiro, que foi cenario de Amanhecer parte 2, as Cataratas do
Iguacu que fez parte do flme Pantera Negra e as animagdes Rio e Rio 2 que tratam
do Rio de Janeiro e Amazdbnia, respectivamente.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Respondendo a questdo de pesquisa “como os estudos brasileiros em turismo
abordam o cinema?” foi possivel observar que a relacao turismo e cinema é vista como
uma potencialidade econémica e de desenvolvimento turistico para diversas regides
brasileiras. Porém, se trata de um tema ainda pouco abordado nos estudos brasileiros,
poucas pessoas possuem o conhecimento de que esse segmento turistico € uma
opcgao.

Visando atingir ao objetivo proposto de sistematizar a producgéo cientifica
brasileira de turismo sobre cinema, foram obtidos como resultados principais: (i)
jovialidade na tematica, uma vez que o primeiro artigo publicado consta no ano de
2012; (ii) possivel falta de interesse sobre a tematica, pois as buscas foram realizadas
em 25 perioddicos brasileiros de turismo e foram encontrados, apds refinamentos,
apenas 18 artigos sobre a relagdo entre turismo e cinema; (iii) predominéncia de
mulheres tanto na autoria quanto na coautoria das publicagcdes sobre turismo e
cinema; (iv) as publicacbes sobre turismo e cinema possuem predominancia de
pesquisadores de universidades da regiao nordeste do Brasil; (v) as publica¢des sobre
turismo e cinema possuem, predominantemente, abordagens metodoldgicas
qualitativas; e (vi) nove (560% do total) publicagbes tratam de alguma cidade ou regi&o
especifica, sendo oito sobre lugares dentro do Brasil.

E importante destacar que quanto mais estudos sobre o tema e mais pessoas
terem entendimento sobre o assunto, existira uma possibilidade maior de tornar o
Brasil uma regidao em que tem como segmento o turismo cinematografico, entregando
assim a oportunidade de regides serem reconhecidas e desenvolvidas. Por se tratar
de um assunto pouco estudado, finalizar uma pesquisa nessa tematica se torna um
tanto desafiador visto que sao poucas as referéncias exatas sobre a tematica, porém
se trata de diversas possibilidades para se abordar referente a este tema.

Este tipo de pesquisa tem uma grande contribuigdo a respeito do conhecimento
em turismo por oferecer uma nova maneira de se enxergar o que se diz respeito a
fazer turismo, o turismo no Brasil pode ir além que o turismo de aventura ou
ecoturismo. Identificamos um pais com uma grande diversidade cultural e com
paisagens exuberantes que ao serem reconhecidas possuem extrema potencialidade
de desenvolver o turismo, quando somos representados diante das telas do cinema,

nos da a oportunidade de que outras pessoas tenham conhecimento sobre a regiao
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assim manifestando seu interesse em visitar esta localidade. Com isso, quanto mais
estudos existir, ficaremos mais preparados em receber turistas especificos do
segmento cinematografico.

Os objetivos propostos ao longo da pesquisa foram alcangados. Destacam-se
como limitagbes da pesquisa: o uso de apenas uma base de dados (periddicos) e a
apresentacao dos dados de maneira bibliométrica. Informa-se que esta pesquisa é o
passo inicial de um desejo pessoal da autora em realizar uma pesquisa mais ampla
nesta tematica. Além disso, sugere-se, para futuras pesquisas e pesquisadores: a
utilizacao de outros tipos de documento (dissertagbes e artigos de eventos), a
utilizacdo de revisao integrativa da literatura para verificar as semelhangas e
diferengas entre os artigos sobre turismo e cinema, e, ainda, a ampliagdo geografica

do escopo no intuito de verificar como o tema é tratado internacionalmente.
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