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RESUMO

O presente estudo apresenta como principal objetivo identificar o processo e as possibilidades
contra-hegemonicas da comunicacdo popular da Agéncia Tambor, ao mesmo tempo que busca
a garantia do acesso aos direitos humanos.A Agéncia Tambor € um veiculo de comunicacéo
popular voltado para o webjornalismo. Essapesquisa, de carater descritivo e qualitativo, é
fundamentada por cinco categorias analiticas: 1)carater cidaddo, 2) emancipacdo social, 3)
protagonismo do individuo, 4) carater educacional e

5) ferramenta politica ideoldgica. Para isso, as unidades empiricas observadas no Jornal sdo: a)
Tema e abordagem, b) Fontes consultadas, c) Distribuicdo do jornal (MELO, 2003). O estudo
se baseou no trabalho e atuacédo jornalistica da Agéncia Tambor em S&o Luis, no ano de 2018
até o inicio do ano de 2023, além da andlise de 10 episodios do Jornal Tambor disponiveis em
trés plataformas: Facebook, Spotify e YouTube. A tematica dos 10 programas disponiveis para
acesso sao partes intrinsecas ao combate a violéncia contra povos e comunidades tradicionais,
combate a LGBTfobia, ao racismo, salde da populacdo e injusticas ambientais, onde foi
possivel identificar as possibilidades contra-hegemonicas do veiculo de comunicacdo. Pode-se
ressaltar o carater educacional e formativo da Agéncia Tambor enquanto midia contra-
hegeménica no sentido de formacdo e profissionalizacdo de comunicadores populares. Foi
identificado seu carater cidaddo e emancipatdrio social, no qual incentiva a participacdo popular
na politica e em assuntos diversos de interesse da sociedade.

Palavras-chave: Comunicacdo popular; Agéncia Tambor; Contra- hegemonia;

Direitos humanos.



ABSTRACT

The main objective of this study is to identify the process and counter-hegemonic possibilities
of popular communication by Agencia Tambor, while seeking to guarantee access to human.
Tambor agency is a popular communication vehicle focused on Web journalism. This
descriptive and qualitative research is based on five analytical categories: 1) citizen character,
2) social emancipation, 3) individualprotagonism, 4) educational character and 5) ideological
political tool. For this, the empirical units observed in the Journal are: a) Theme and approach,
b) consulted sources, ¢) newspaper distribution (Melo, 2003). The study was based on the work
and journalistic performance of Agencia Tambor in Sdo Luis, from 2018 to the beginning of
2023, in addition to the analysis of 10 episodes of Jornal Tambor available on three platforms:
Facebook, Spotify, and YouTube.The theme of the 10 programs available for access are intrinsic
guidelines for combating violence against traditional peoples and communities, combating
LGBTphobia, racism, population health, and environmental injustices, where it was possible to
identify the counter- hegemonic possibilities of the communication vehicle, one can emphasize
the educational andformative character of Agencia Tambor as a counter-hegemonic media. In
the sense of trainingand professionalizing popular communicators. Its citizen and social
emancipatory character wasidentified, in which it encourages popular participation in politics

and in various subjects of interest to society.

Keywords: Popular communication; Tambor Agency; Counter-hegemony; human rights.



LISTAS DE FIGURAS

Figura 1. Acesso ao direito da COMUNICAGAD ......ecveiveeiveeieiieesieeiesree e eee st e sre e e e e ennesraenees 19
Figura 2. Capa da edicdo de n°145 da Tribuna do Povo, em 23 de dezembro de 1953........... 30

Figura 3. Reproducéo da capa da edi¢édo de n°.144 da Tribuna do Povo, em 19 de dezembro de

1 X PSPPI 31
Figura 4. Edicdo N° 01 do Jornal Tempos Novos, em junho de 1983...........ccccccvvveveeiveinennne 32
Figura 5. Edigdo N° 01 do Jornal Tempos Novos, em junho de 1983...........ccccceveiireiinnnnns 32
Figura 6. Jornal O Rumo, edi¢8o N° 06 de 1978. .......cccocoviiieiieieieece e 34
Figura 7. Capa da edicdo de n° 01 do Vias de Fato, em outubro de 2009. ...........c.ccceevveiirennene 38
Figura 8. Capa da edicéo n° 69 do Vias de Fato, em maio/junho de 2018. .............ccccevvrennns 39
Figura 9. Processo Historico da Agéncia Tambor. .........ccuoiiiiiiiineerereeese e 42
Figura 10. Fotografia “Casas sendo derrubadas na comunidade Cajueiro” ..........cc.ccocvrvrvnnnns 43
Figura 11. Fotografia “Roda de Tambor de Crioula na Feira da Praia Grande........................ 44
Figura 12. Identidade visual do programa Jornal Tambor............ccccooeiiiiiiiincics 54

LISTAS DE QUADROS

Quadro 1. Canal NO YOULUDE ......ccveiiiieiec ettt ettt e e re e 46
Quadro 2. Programas escolhidos para analise do Jornal Tambor. ...........cccocceviveveiieiveinceene 47

Quadro 3. Resumo dos elementos identificados. ..........ccovviciee i 56



ABRACO
CBT
CPT
CNDH
CIMI

LGBTQIAPN+

LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS

Associagdo Brasileira de Radios Comunitarias
Caodigo Brasileiro de Telecomunicagdes
Comissdo Pastoral da Terra

Conselho Nacional de Direitos Humanos
Conselho Indigenista Missionario

Lesbica, Gay, Bissexuais, Travestis, Queer, Intersexuais, Assexual e +

(engloba todas as outras siglas e identidades que integram 0 movimento, COMO pessoas

pansexuais, ndo binérias etc...)

MDB

MST

NPC

UNESCO

Movimento Democratico Brasileiro
Movimento Sem Terra
Nucleo Piratininga de Comunicagéo

Organizacdo das Nagdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura



SUMARIO

LINTRODUGAD . ........ooiiciceeeeeeeeee et tee ettt 7
2 COMUNICACAO POPULAR E COMUNITARIA COMO PRATICA DE
TRANSFORMAGAQO SOCIAL ....cooeevieeeeieeeeee et teste s esses s s, 11
2.1 A Comunicacao como mediacdo nas lutas por direitos humanos no Brasil....................... 15
2.2 Criacéo de espagos e politicas pablicas de COMUNICAGAD .........ccceervereeireiieiririeeeeieee 18

3 MOVIMENTO DAS RADIOS COMUNITARIAS NO MARANHAO E O PROCESSO

MIDIATICO CONTRA-HEGEMONICO EM SAO LUIS ....ooovririirireneiseiseeeeeeeenns 21
3.1 Programas de formacao da ABRACO-MA ... 25
3.2 Panorama de midias progressistas em SA0 LUIS ..........ccceevvevieieiiie i 27
3.3 Jornal Vias de Fato e 0 Movimento Vale Protestar ............ccoeoeoiiieieiininesescseeseee 35
4 AGENCIA TAMBOR: METODOLOGIA, DEFINICAO DO OBJETO E ANALISE......... 40
4.2 AQENCIA TAMDOK ....c.viiieieie ettt e st et e s aeesbeessesteesbeeneesreesreenne e 41
4.2.1 0 J0rNAI TAMDOT ...ttt 44
4.3 ANALISES € DISCUSSOES ......veueereeerieseaieste ettt see ettt sttt be st et eseabeseeseeresee e erestesseneeseneens 47
4.3.1 TemMAS € ADOTUAGENS. ....euvetitertieteeieeie ettt sttt bbbttt ettt b et sbeene e 49
4.3.2 FONTES CONSUITAAAS ... 51
4.3.3 DISEIDUIGED ...ttt bbb 53
5 CONSIDERACC)ES FINALS L et 58
REFERENCIAS ..ottt 60
APENDICES ...ttt 64
APENDICE A — (ROTEIRO DA ENTREVISTA) ...ooviviieieeieeeteeesseeee e enessenisnessesasnenes 65

APENDICE B — TRANSCRICAO DA ENTREVISTA ..ot 66



1 INTRODUCAO

Assim como a comunicagdo de massa, a comunicagdo popular tem origem a partir
do desenvolvimento do capitalismo na sociedade. Para Festa (1986), o periodo entre 1978 e
1983 foi visto como 0 momento mais rico da emergéncia popular no Brasil. Uma parcela
representativa de movimentos sociais possui em suas maos o direcionamento do destino
histérico no qual construiu. Seguindo este mote, a comunicacdo popular é construida e
articulada na mesma capacidade e medida dos movimentos sociais, 0 Seu projeto alternativo de
sociedade organizada. (FESTA, 1986)

A comunicacdo participativa também chamada de comunicacdo popular, levantada
por Maria Sallet Tauk Santos (2002), traz elementos histéricos combinados na década de 1970;
0 que ela vai chamar de Teoria da Comunicacdo do século XX, que foi durante o avango das
ditaduras militares em quase toda a América Latina, incluindo o Brasil. De acordo com Santos
(2002), € nesse contexto que cresce a necessidade de libertacdo do continente Latino -americano
da arbitrariedade das ditaduras militares e do imperialismo econdmico e cultural, promovido
pelos Estados Unidos e paises da Europa Ocidental.

De acordo com Paulo Freire (1983), a comunicacdo popular ou participativa coloca
o didlogo como forma de uma comunicacao capaz de construir a consciéncia critica das classes
dominantes. Nos principios marxistas, essa comunica¢do incorpora a no¢do de luta de classe e
a crenca da necessidade de uma mudanca radical para o surgimento de uma sociedade
igualitaria.

Na década de 1930, o Brasil optou por regular a radiodifusdo nos mesmos moldes
aplicados nos EUA, no qual o Estado compartilha com a iniciativa privada a exploracdo dos
servicos de comunicacao. Porém, diferente da forma como foi empregada nos Estados Unidos,
onde varias restricdes e regulacdo foram criadas para que 0s grupos empresariais de
comunicagéo tivessem a concessdo, o Brasil ndo adotou tais providéncias.

Além disso, os periodos de concessdes em TVs e radios brasileiras s&o 0s maiores
estabelecidos no planeta: de 15 anos para emissoras de televisdo e 10 anos para as de radio,
prazos estabelecidos por lei também. Com esse periodo extenso, 0s concessionarios se
transformam, na pratica, em donos. Numa conjuntura politica opressora, € essencial pensar
como 0s meios de comunicagao precisam urgentemente ser democratizados. Hoje, no Brasil, a
midia de mercado, a concentragdo empresarial, os oligopdlios, isto &, todo esse sistema dentro

dos meios de comunicagdo é incompativel com a democracia.



Ao longo das ultimas décadas, movimentos populares, coletivos, organizacdes
sociais produziram documentos, livros, teses, apresentaram estratégias para regulamentar essa
comunicacdo popular e comunitaria numa tentativa de estruturar as diretrizes necessarias para
mudar o modelo histérico estruturalmente criado por pequenos grupos de empresarios e
politicos. Em 2009, no Decreto n° 7.037, o Brasil reconheceu oficialmente o direito a
comunicacdo, algo que ja tinha avancado em outros paises da propria América Latina, onde
marcos regulatérios foram aprovados, na Argentina (2009), Venezuela (2010), Equador (2013)
e Uruguai (2013).

Desde entdo ndo houve avancgo algum na regulamentacdo dos meios. Hoje no pais
continuamos sem ter feito a necesséria atualizacdo da regulacéo da midia e ja avangcamos para
a regulacéo das plataformas digitais. E importante que ambas sejam feitas 0 quanto antes, de
forma efetiva, com mudancas e ajustes fundamentais para o avan¢o da regulamentacdo dos
meios, algo previsto ha 35 anos, na Constituicdo Federal de 1988.

No campo onde existe um grave desequilibrio no fluxo do acesso a informacao e
problemas histéricos como a estrutura de oligopdlios e a pouquissima participagdo popular, a
situacdo ficou ainda mais preocupante. A necessidade de regulacdo e controle social dos meios
torna-se fundamental. Diante disso, surge a urgéncia de existir iniciativas que visam a
democratizagdo da comunicagdo, que sdo como um ‘“‘esperangar’, em meio a um contexto
violento e excludente. Neste sentido, a Agéncia Tambor é uma experiéncia local de midia
popular, ato politico e social no Maranh&o, sintonizada nas causas dos movimentos sociais do
campo e da cidade.

A Agéncia Tambor é um veiculo de comunicacdo da cidade de Sdo Luis do
Maranhdo, multiplataforma dedicada ao webjornalismo. O seu jornalismo é voltado a defesa
das diferentes pautas dos direitos humanos. Seu contetdo jornalistico dialoga com uma
comunicagdo popular em prol do interesse publico. Essa experiéncia jornalistica vai além de
ser apenas um meio de comunicagdo. Ela é também um campo politico orgéanico, inteiramente
comprometido pelas causas sociais do campo e da cidade, levando para as pessoas informacdes
contextualizadas e criticas sobre os fatos.

Justifica-se a presente pesquisa como oportunidade de entender a importancia da
comunicagdo popular e comunitéria da Agéncia Tambor uma vez que se trata de uma midia que
atua diretamente com as bases em defesa dos direitos humanos e a favor da vida.

Diante deste contexto, a pesquisa parte do seguinte problema: Como garantir uma
comunicagdo popular, comunitaria, ampla e anti-sistémica em um cenario dominado pela midia

de mercado? Logo, para atender a proposta da investigacdo, definiu-se como objetivo geral



analisar a atuacdo da Agéncia Tambor como pratica de comunicacdo naconstrucdo politica
pautada na defesa dos direitos humanos e da liberdade de expressdao no Maranhao.

Desse modo, foram delineados os seguintes objetivos especificos: (i) conceituar a
comunicagdo popular e comunitaria voltadas para os povos e comunidades tradicionais do
estado do Maranhao; (ii) explicar os desafios da comunicacdo popular na construcdo de acesso
a direitos humanos; (iii) tracar uma breve relacdo entre comunicacdo e educacao; (iiii)
apresentar os principais impactos da Agéncia Tambor como midia democratica no Maranhao.

Durante a elaboracdo do trabalho, foi realizado um mapeamento do campo de
investigacdo em comunicacéo e direitos humanos a partir de uma revisdo bibliografica junto
a pesquisas desenvolvidas nas Ultimas décadas no Brasil.

A decisdo de investigar a Agéncia Tambor ndo se deu necessariamente por um
interesse pessoal em pesquisar os modos de producéo, distribuicdo de contetido e alcance do
veiculo comunicacional, mas sim, no reconhecimento enquanto entidade social e politica que
o0 veiculo apresenta. A minha experiéncia adquirida na Agéncia Tambor, ao longo desses cinco
anos participando ativamente da produgdo de conteddo desse veiculo de comunicagdo,
proporcionou um ampliamento da minha visdo profissional e politica, em diferentes
perspectivas sociais. Através disso, houve uma inquietacdo minha em compreender de que
forma essa organizacdo social (Agéncia Tambor), interage e contribui para um espaco
comunicacional mais igualitario e inclusivo, e como outras experiéncias de comunicacdo
contribuiram para que a Agéncia Tambor pudesse se tornar o que ela é hoje no Maranhéo.

E necessario esclarecer que tive a oportunidade de acompanhar de perto todo o
processo de reconfiguracdo da Agéncia Tambor, ao longo dos anos, enquanto midia contra-
hegeménica. Visto isso, a pesquisa se fundamentou em dois principios: O primeiro em
apresentar os primeiros anos de existéncia dessa midia, o segundo é analisar o seu contetdo e
linha editorial através dos episodios do seu produto Jornal Tambor.

Tenho aqui a responsabilidade de falar sobre a Agéncia Tambor, também como
espaco de formagdo porque para mim esse veiculo pode ser visto como difusor de
conhecimentos.

Ao longo dos seus cinco anos de existéncia, a midia alternativa Agéncia Tambor,
apresenta-se como um coletivo social popular organizado no Maranhdo; um processo
comunicacional que dialoga com as principais estruturas sécio politicas do estado. Surgiu com
a ideia de ser uma construcéo politica pautada na democratizacdo da comunicacdo, na defesa

dos direitos humanos, da liberdade de expressédo e da pluralidade sintonizados nas causas dos



10

movimentos sociais do campo e da cidade. Por isso a importancia deste estudo em entender de
que formas esses processos comunicacionais ampliam a luta por direitos humanos da populacéo
do estado do Maranhdo, em especial, 0s povos e comunidades tradicionais.

Por ser uma midia recente no cenério da comunica¢do maranhense, inicialmente,
realizamos uma delimitacdo tedrica sobre a no¢do de comunicacdo popular e comunitaria
enquanto processo contra-hegemonico. Na segunda parte da pesquisa, relacionamos tal
conceituagdo com a experiéncia comunicacional protagonizada pela Agéncia Tambor.

A pesquisa foi desenvolvida entre junho de 2022 e junho de 2023, com analise
documental, pesquisas em sites e blogs, além da revisao bibliografica. Na pesquisa documental
junto ao material ja produzido pela Agéncia Tambor, foram escolhidos e utilizados os textos
que continham conteudos explicativos relacionados com a comunicagdo popular e comunitéria
na construcdo de acesso a direitos humanos, além de artigos que atendiam aos seguintes
critérios: garantia de democratizacdo dos meios de comunicacdo, necessidade de uma reforma
na comunicacdo para alterar a legislacdo que hoje beneficia somente a midia de mercado, o
papel da comunicacdo comunitéria e popular na equidade de direitos e da cidadania.

O primeiro capitulo deste trabalho é direcionado a uma conceituagdo da
comunicacdo popular seguindo teorias sobre o assunto. Nesta secdo, a contribuicao tedrica que
direciona a discussdo se da a partir de Peruzzo (2004, 2006, 2015), Giannotti (2004, 2014),
Comparato (2000), Freire (1983, 1968, 1967) e Lima (2021).

O segundo capitulo apresenta um debate quanto a consolidagdo das radios
comunitarias no Brasil e a importancia do movimento reforma da comunicacdo no Congresso
nacional a partir de Araujo (2006, 2016 e 2019). Busca-se nesta secao investigar a contribuicao
do movimento para a democratizacdo da comunicacdo no Maranhdo. Adiante, tem-se um
panorama das discussdes do papel da comunicacdo no acesso aos direitos humanos por
Simionatto (2002), Rousseau (2002) e Brant (2009).

Os terceiro e quarto capitulos propdem um debate e apresentacao de algumas midias
contra-hegemonicas que atuam e atuaram na cidade de S&o Luis até chegar na investigagdo da
atuacdo do objeto, apresentacdo dos metodos, técnicas e discussdes analiticas.

E finalmente no quinto e no sexto capitulos séo apresentados o historico da Agéncia
Tambor bem como a discusséo e andlise de 10 episédios produzidos pela equipe jornalistica da
organizacdo social da Agéncia Tambor. Neste material, levamos em consideracdo cinco
categorias de analise: 1) carater cidaddo, 2) emancipacéo social, 3) protagonismo do individuo,

4) caréater educacional e 5) ferramenta politica-ideoldgica.
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2 COMUNICACAO POPULAR E COMUNITARIA COMO PRATICA DE
TRANSFORMAGCAO SOCIAL

A tentativa de definigdo acerca do termo comunicagdo popular nos leva a duas
discussOes centrais da pesquisa: Quem faz? Para quais atores coletivos estamos falando? E de
que formas esses atores geram seus proprios modos de comunicacdo para satisfazer as
necessidades de se comunicar?

Essa comunicacdo popular ndo € somente direcionada aos aparatos tecnoldgicos,
mas aos processos de comunicacdao, como por exemplo a coletiva. A midia alternativa € um
espaco privilegiado para a promogcdo e participacdo ativa do fazer comunicacional, pois existe
proximidade identitaria, que dialoga com esses grupos especificos; o que torna todo o processo
da comunicagdo viavel.

Dessa forma, a comunicacdo popular é central em todo processo de
desenvolvimento, o “modelo” de desenvolvimento predominante em curso foi historicamente
construido em cima de politicos de Estado, com caracteristicas modernizadoras, em meio a
contradigcBes como as ordens econdmica, social, politica e cultural. A medida em que a realidade
da diversidade local e regional garantem a transformacdo das estratégias impeditivas do
desenvolvimento comunitario. (PERUZZO, 2015)

Em “Comunica¢do dos Trabalhadores e Hegemonia”, Giannotti (2014) nos revela
sobre a especificidade da comunicagdo dos movimentos dos trabalhadores. Existe um
direcionamento especifico dos interesses imediatos desse segmento, que exige noticias muito
“concretas”, que estdo relacionadas com seus direitos, tais como seu aumento salarial, sua
aposentadoria, sua insalubridade, suas férias, sua saude e outros. Esta comunicacao precisa
tratar dessas questdes e focar em assuntos da politica global, além de fazer a disputa ideoldgica,
ou seja, o contetido deve se relacionar diretamente com a vida dos trabalhadores.

Peruzzo (2004) dialoga com o conceito apresentado por Giannotti quando resgata
“A Cultura do Povo” de Luis Wanderley (1979). No inicio, “povo” pode ser entendido como
aqueles e aquelas que “nao detém recursos, posses e titulos, em contraposi¢dao ao “nao povo”,
formado por empresérios, profissionais liberais, intelectuais etc” (WANDERLEY, 1979 and
PERUZZO, 2004, P.116)

Em contrapartida, a autora defende que o povo pode ser entendido como uma
“classe atomizada e desorganizada”, nao sendo uma elite governante ou “classe politica”.
Ainda, o povo pode ser compreendido a partir de um aglomerado de individuos que integram

uma massa homogénea, provocada por uma cultura imposta por poucos que detém o poder.
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Peruzzo ainda traz uma quarta interpretacao, que coloca o “povo” como aqueles que se opoe a
um “colonizador estrangeiro”. A quinta definicdo coloca o “povo” no lugar das classes
subalternas diretamente em oposi¢do aos dominantes. A sexta e ultima define “povo” como
conceito aberto, conflitivo e, portanto histérico, encerrando uma rica negatividade, que o
dinamiza e atualiza de forma permanente na relacdo dialética entre povo e antipovo”
(PERUZZO, 2004, p.117)

Com o objetivo de contextualizar a dimensdo de comunicagdo popular,
evidenciando a sua pratica social e politica neste trabalho, inicia-se um capitulo tedrico tratando
conceito de comunicacdo popular, sua relagdo com a garantia de direitos humanos, discussdo
contemporanea acerca do tema, bem como, uma breve explanacdo da comunicacéo alternativa
desenvolvida pela Agéncia Tambor. Cabe destacar que para compreendermos inteiramente a
complexidade da prética e teorica deste termo, € indispensavel uma contextualizagdo historica
da conjuntura politica e social nos anos de 1970, 1980 e 1990.

Em uma sociedade marcada pela dominancia, onde a minoria tem menos direitos
do que a maioria, 0 controle midiatico acaba sendo uma consequéncia em nosso pais. A
comunicacao social é fundamental em uma democracia; é matéria de interesse publico, isto é,
pertinente ao povo, portanto ndo se admite nenhuma forma direta ou indireta de controle
particular sobre os meios de comunicacao de massa. (COMPARATO, 2000, p.8)

Dessa forma, a comunicacdo popular é central em todo processo de
desenvolvimento, o “modelo” de desenvolvimento predominante em curso foi historicamente
construido em cima de politicos de Estado, com caracteristicas modernizadoras, em meio a
contradicdes como as ordens econdmica, social, politica e cultural. A medida que a realidade
brasileira caminha para tras, devido essas contradi¢fes, ela também avanca no sentido da
diversidade local e regional, que garantem a transformacdo das estratégias impeditivas do
desenvolvimento comunitario (PERUZZO, 2015)

Para Peruzzo (2006), a comunicacdo popular é um espaco de participacao
democratica por melhores condi¢des de vida a partir dos movimentos populares. Para ela, esse
tipo comunicacional traz um contetdo critico-emancipador e de reivindicacdo também, por
exemplo no século XIX, as mobilizagdes do movimento operario na Europa, trabalhadores
reivindicavam e fortalecem a luta por melhores condigdes trabalhistas, ou mais recente,
Movimento Sem Terra (MST), Justica nos Trilhos, Comisséo Pastoral da Terra (CPT) entre
outros. Por isso, 0 povo se torna 0 proprio protagonista, tornando-o, também, um processo
educativo. O que torna a comunicacdo popular como elemento de um espaco politico e

participativo. “Das classes subalternas para externar sua concep¢do do mundo, seu anseio e
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compromisso na construcdo de uma sociedade igualitaria e socialmente justa” (PERUZZO,
2006, p.4)

A autora alerta que a comunicacdo popular s6 emerge quando grupos sociais,
movimentos populares buscam quebrar com espacos hegemdénicos de comunicacdo. Neste
sentido, Freire (1983) nos revela que a educacdo € comunicacéo, é dialogo na medida que nédo
é transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que almejam a significacéo
dos significados. De acordo com 0 autor, 0s processos comunicacionais se infiltram no agir
pedagogico libertador. Freire (1968) apresenta assim os métodos e principios pedagogicos para
a emancipacao do ser humano, para que possa se libertar da condicdo de objeto e torna-se
sujeito. Entdo, tem nesse aspecto a perspectiva do crescimento integral da pessoa, ou seja, 0 ser
humano no palco da histéria como protagonista pelo engajamento politico.

A libertacdo esta no coracdo da concepcdo educativa de Freire, que é a educacéao
critica que busca entender as raizes das coisas, ndo é centrada no educador e nem do educando

é centrada nas relac@es entre dois pontos.

Os opressores, violentando e proibindo que o0s outros sejam, ndo podem igualmente
ser: 0s oprimidos, lutando por ser, ao retirar-lhes o poder de oprimir e de esmagar,
Ihes restauram a humanidade que haviam perdido no uso da opressdo. Por isto é que
somente 0s oprimidos, libertando-se, podem libertar os opressores. Estes, enquanto
classe que oprime, nem libertam, nem se libertam (FREIRE, 1968a, p. 46).

Entre os periodos de 1970 e 1980, houve uma grande construcdo de organizacao,
movimentos populares e sindicais. Foi nesse contexto que se originou a chamada comunicacéo
popular, que se caracterizou por ser uma comunicacao horizontal, surgindo da acao dos grupos
populares, atuando de forma participativa e politica, visando um processo de mobilizacdo para
atingir seus interesses.

Segundo Giannotti (2014), é extremamente urgente que se estude as licdes de uma
histéria feita para e pelos trabalhadores. Para ele, s6 assim a verdadeira expressao de
comunicagdo da classe trabalhadora sera vista e ouvida. Por isso, a necessidade de uma
comunicacdo democratica e sem preconceito. Ele nos revela algumas questbes acerca da
comunicagdo popular: como entéo fazer uma comunicacdo que ndo ofenda aos trabalhadores,
mas, ao contrario, desperte seu interesse, transmita a politica desejada e os convenga a partir
para a agdo? Esse € o grande desafio da comunicacéo sindical e popular. (GIANNOTI, 2014, p.
175).

Com isso, pode-se construir uma comunicagdo nao excludente, que diminua ainda

mais a distancia entre receptor e emissor, pois ambos possuem 0s mesmos interesses. O recorte
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de classe e de identidade é o que fundamenta principalmente a comunicacdo popular. Neste
sentido, a comunicacdo tem uma participacdo fundamental no processo de desenvolver modos
de pensar, de viver, de se relacionar.

No Maranhdo, a Agéncia Tambor junto com o MST (Movimento dos Trabalhadores
Sem Terra) e outras organizac6es que pautam pela necessidade de um projeto popular, possuem
como ferramenta nas principais tomadas de decis6es a comunicacao popular; o que demonstra
uma preocupacdo com a questdo da informacdo. As radios comunitarias sdo exemplos de

veiculos construidos e sustentados pelos proprios trabalhadores e trabalhadoras.

Todas essas iniciativas de comunicacao e tantas outras sdo essenciais na tentativa de
construgdo de outra narrativa social realidade, na disputa de hegemonias, mesmo
assim, enfrentam um claro problema em questdo de escala de alcance, por terem
dificuldades impedimentos materiais, financeiros e politicos para se colocarem no
mesmo patamar da imprensa comercial. (CARTILHA, 2018, p.123)

O campo comunicacional pode ser entendido como um campo interdisciplinar.
Lima (2021) desenvolve uma andlise sobre a comunicacdo dentro de uma realidade que dificulta

0 ingresso da democratizacdo dos meios de comunicacao no Brasil:

Temos um sistema de midia oligopolizado, que é corruptor da opinido publica, porque
privatiza o acesso e exclui do debate publico a maioria da popula¢do. Com isso,
colabora para esse desequilibrio na representacdo da sociedade civil no parlamento;
boa parte dos parlamentares, historicamente eleitos, esta direta ou indiretamente
envolvida com as concessdes de radiodifusdo e, portanto, com os interesses dos
grandes grupos, porque sdo a eles filiados ou diretamente controladores de
concessdes. (LIMA, 2021, p.89).

Posto isto, Gomes (2006) aproxima-se do processo comunicacional, da forma de
como o conteldo pode ser visivel socialmente, sem reservas. A expressao comentada
anteriormente pode ser compreendida em cinco sentidos: O primeiro nos diz que a esfera
publica ¢ como dominio daquilo que é publico, ou seja daquilo que pode ser visto em
circunstancias de visibilidade social; o segundo sentido € como locus da discussdo sobre temas
de interesse comum conduzida pelos agentes sociais; 0 terceiro como espago publico, onde
temas, ideias, informacGes e pessoas se apresentam; o quarto, a esfera publica como dominio
discursivo aberto; quinto sentido nos revela a esfera publica como interagdo social, como
sociabilidade (GOMES, 2006, p.56).
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2.1 A Comunicacédo como mediacao nas lutas por direitos humanos no Brasil

O ato de se comunicar € um modo de reproducdo natural do ser humano, um ser
vivo politico e social, que ao longo dos séculos construiu diferentes maneiras para se adaptar
aos variados ambientes no qual esta inserido. Deste modo garantiu a sobrevivéncia da espécie
durante milhares de anos. A comunicacdo fez parte desse feito, ela foi fundamental para a
continuidade da existéncia humana de geragcdo em geracao.

Para Simionatto (2002), a comunicacdo € uma das estruturas presente nas
superestruturas, sendo essencial pela mediagdo entre os intelectuais e 0 mundo da populagéo.
Cada grupo social tem categorias de intelectuais que Ihe cedem condicBes propicias para a
ampliacdo e dominio da propria classe. Os intelectuais do grupo dominante, aqueles que detém
0 dominio econdmico e politicos ddo suporte a producdo, a0 mesmo tempo em que dao
homogeneidade e fluidez para o funcionamento da hegemonia, ou seja, da aceitacdo dada pelas
massas o direcionamento difundido pelo grupo dominante. Deste modo, a habilidade de
organizacao e os canais sao intensificados pelos meios de comunicacao.

Nesse sentido, com o objetivo de aproximar a relacdo entre direitos humanos e
comunicacgdo, iniciaremos nosso processo com as abrangéncias e concepcdes dos direitos
humanos, observando como a comunicacao permeia os direitos humanos. Sendo primordial nas
sociedades, a comunicacao, que é garantida na Constituicdo Federal de 1988 é constituida pelo
principio da liberdade de expresséo, sinalizada de forma desigual.

Priorizando o individualismo e a livre escolha, a burguesia midiatica constroi-se em
cima da crenca de que quanto mais a multiplicidade de canais disponiveis, maior € a liberdade
de escolha do individuo em um contetdo. Porém, diversos veiculos reproduzem contetdos ndo
diversificados, e que o acesso do direito a comunicacdo é desigual e excluido pela esfera
econdmica.

Pensamos sobre 0 desenvolvimento da democracia no Brasil, que abala diretamente
a organizacgédo dos meios de comunicacao e da propria comunicacao, assim como a elaboragéo
de projetos alternativos na comunicacdo e as lutas dentro dela. Ao colocar a comunicagéo
perpassando pela questdo do poder e da concentracdo, expondo as problemaéticas na garantia ao
direito de comunicar, a relagdo de poder que se tem a partir da dominancia e apropriagdo da
comunicacdo e dos canais e 0 cerceamento de outras vozes, que a liberdade de comunicacao do
individuo passa a ser mediada pelo Estado.

Nas Ultimas décadas, a comunicagdo passou a ser reconhecida como um direito

humano fundamental, reconhecida pela Organizacdo das Nag¢des Unidas para a Educacéo, a
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Ciéncia e a Cultura (Unesco). A necessidade de comunicar reconhecida na Declaracédo

Universal dos Direitos Humanos (1948), que declara:

Todo ser humano tem direito a liberdade de opinido e expressdo; este direito inclui a
liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e transmitir
informacgdes e ideias por quaisquer meios e independentemente de fronteiras.
(BRASIL, 1992).

E por intermédio da comunicagdo que as pessoas conseguem formar opinides e
valores, incluindo os diversos grupos que constituem a nossa sociedade, como mulheres, a
populacdo LGBTQIAP+, indigenas, quilombolas e negros. Por essa razdo, a comunicacéo pode
ser compreendida como um instrumento para 0 acesso a outros direitos, como educacéo,
moradia, salde, assisténcia social e emprego.

A comunicacdo ndo esta descrita na legislacdo brasileira como um direito, mas
COmo um servico que pode ser prestado tanto por entes privados como também puablico. Por
isso a necessidade de inclui-la no rol de direitos fundamentais, para que o estado organize
medidas com o objetivo de torna-la acessivel a todos. O contrario disso é a percepc¢do da
comunicagdo como um produto a ser negociado, como por exemplo, ocorre ao se pagar por um
servico de internet.

O direito a comunicacdo é um enorme desafio mundial, inclusive no Brasil,
entretanto existe um ambiente favoravel para o avanco dessa agenda no Brasil, como a Lei de
Acesso a Informagdo LAI).

A Lei N° 12.527 de 18 novembro de 2011, a LAI, estabelece que todos os cidadaos
podem solicitar em 6rgdos publicos informagdes de seu interesse particular ou do interesse
geral, essa lei garante o acesso a informacdo publica. Ela é um direito fundamental que ja se
encontrava prevista em diversas convenc@es e acordos internacionais que o Brasil ja tinha
assinado. A LAI deve ser aplicada e cumprida por todos os 6rgédos e entidades da administracdo
publica federal, estadual, distrital e municipal.

Essa lei também vale para os trés poderes — O Executivo, Judiciario e Legislativo,
além do Ministério Publico MP). A LA, vale para entidades privadas sem fins lucrativos que
recebam para realizacdo de acdes de interesse publico, recursos publicos direto do orcamento
Ou por meio de convénios e termos de cooperagao.

De acordo com seu Art.10, o pedido de acesso a informacdo pode ser feito por

qualquer meio legitimo, vejamos:
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Art. 10. Qualquer interessado podera apresentar pedido de acesso a
informacdes aos érgaos e entidades referidos no art. 1° desta Lei, por qualquer
meio legitimo, devendo o pedido conter a identificacdo do requerente e a
especificacdo da informag&o requerida.

§ 1° Para 0 acesso a informagdes de interesse publico, a identificacdo do
requerente ndo pode conter exigéncias que inviabilizam a solicitacdo.

§ 2° Os 6rgdos e entidades do poder publico devem viabilizar alternativa de
encaminhamento de pedidos de acesso por meio de seus sitios oficiais na
internet.

§ 3° S&o vedadas quaisquer exigéncias relativas aos motivos determinantes da
solicitagdo de informagdes de interesse publico. (BRASIL, 2011).

No entanto, o Brasil tem colocado em debate a regulagao com transparéncia de big
techs, como a Apple, Google, Amazon, Telegram, Microsoft e a Meta— Facebook, Instagram,
Whatsapp, antes mesmo da regulagdo dos meios de comunicacao se tornar pauta no Congresso
Nacional. A regulacéo dessas grandes empresas de tecnologia no pais € um passo importante
no controle da circulacdo de conteldo para os usuarios de maneira que se estabeleca parametros
democraticos a serem seguidos por essas corporacoes.

Porém é necessario também que a regulacdo dos meios aconteca de forma efetiva e
transparente. Regular os meios de comunicagao precisa ser visto, como garantia das condic¢oes
minimas para 0s meios de comunicacao operarem.

Logo, regular ndo deve ser confundido com a ideia de abolir ideias ou a liberdade
de expressdao, mas que a veiculacdo seja feita com responsabilidade e qualidade, de forma a
atender as reais necessidades da sociedade como um todo, sem ferir a ética e os preceitos
individuais dos diferentes grupos sociais que fazem parte da populacéo brasileira.

E preciso que o pais avance em politicas plblicas de comunicagdo. O trabalho que
0 FNDC (Férum Nacional pela Democratizacdo da Comunica¢do) realizou desde dos anos de
1990, quando desenvolveu o que se transformou em uma palavra de ordem pelos grupos e
movimentos sociais, de que ndo existe democracia sem a democratizagdo dos meios de
comunicagéo.

Os meios desempenham um papel importante na sociedade, no qual a percepgéao
publica é facilmente modelada por aquilo que € veiculado nos meios. Um outro aspecto que
cabe aqui destacar € que emissoras de radio e TV, foram ocupadas por igrejas pentecostais e
neopentecostais, toda a programacdo destas emissoras deseduca para a constituicdo de um
sujeito pensante, e isso esta relacionado com a falta de politicas de concessao para emissora de
rédioe TV.
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2.2 Criacao de espacos e politicas publicas de Comunicacgao

Um contexto marcado pela excluséo social, analfabetismo e negacgéo de direitos,
juntamente com a falta de espacos publicos de comunicacgéo resulta em um modelo de sociedade
passivel de dominacéo cultural, econdmica e politica. Esse cenario ilustra a realidade brasileira.
A negacdo de direitos esta embrenhada em todas as esferas sociais. Entre as inumeras dividas
que o Estado brasileiro tem com o seu povo, esté a luta pela democratizacdo das comunicagdes;
pauta emergencial a ser enfrentada.

Rousseau (2002), fildsofo suigo do século X V111 e expoente cléssico da democracia,
ja previa a aparente e ilusoria igualdade de direitos, materializadas nas muitas dimensdes da

sociedade democratica burguesa, e também na comunicacéo:

De fato, as leis sdo sempre Uteis aos que possuem, e danosos aos que nada tém, donde
se deduz que o estado social s é vantajoso aos humanos, aos humanos quando todos
eles tém alguma coisa e quando nenhum deles tem demais. (ROUSSEAU, 2002, p.65).

No Brasil, é a esfera privada que detém o controle sobre os meios de comunicacgéo
de massa. Neste caso, a informacdo disseminada por esses meios esta a servi¢co da manutencao
de poderes politicos nos municipios e nos estados.

De acordo com a analise de Brant (2009), os meios de comunicacdo hoje sdo os
principais espacos de circulacdo de valores, ideias, de informacdo e para que a democracia seja
efetiva, precisamos ter acesso democraticos a esses meios. Segundo ele, ndo é somente uma
questdo de exacerbacdo do poder econémico, no qual esses meios de comunicagao atuam, mas
também de poder politico e, portanto, social e cultural altamente concentrados. Brant (2009)
dividiu-se em cinco caracteristicas, que juntas geram um caminho para que estados e municipios

possam implementar politicas capazes de reconfigurar a distribuicdo e acesso a comunicacao.
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Figura 1. Acesso ao direito da comunicagdo
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Fonte: Autora (2023)

De acordo com a analise de Brant (2009), os meios de comunicacdo hoje sdo 0s
principais espacos de circulacdo de valores, ideias, de informagéo e para que a democracia seja
efetiva. Através desses aspectos apresentados a respeito de politicas publicas de comunicacéo,
uma pergunta que pode ser levantada é: Além do ambito federal, o que o estado, 0 municipio,
e 0 gestor publico podem fazer para garantir 0 acesso a elas?

Brant (2009), analisou o assunto a partir de quatro eixos. O primeiro estabeleceu
gue a comunicacdo pode ser pensada como instrumento de gestdo publica e fortalecimento da
participagdo popular, ou seja, como um dispositivo de democratizagdo do Estado. No segundo
aspecto no qual o autor discorre, é sobre as politicas que estdo relacionadas com o mobiliario
urbano e a comunicacao institucional —andncio, a discussdo com os veiculos, a prdpria politica
de comunicacdo do governo. J& no terceiro eixo, estdo as politicas publicas para 0 acesso aos
meios de comunicacdo e fomento a pluralidade e diversidade, esse € um ponto importante e
fundamental para criar fundos de apoio as radios comunitarias, visando a melhoria econémica
e estrutural da producdo local.

O quarto e Gltimo eixo em que Brant (2009) nos expde ¢ a gestao participativa das
politicas de comunicacao, no qual se fundamenta na realizacdo das conferéncias para debater

sobre esse assunto, e da constituicdo dos conselhos federais, estaduais e municipais.
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Seguindo essa analise, um outro aspecto que merece destaque é o fortalecimento da
participacdo popular no aprimoramento, monitoramento e avaliagdo das politicas de
comunicacdo. Para que essas sejam implementadas, é necessario um diagnostico social,

econdmico e cultural do local que sera alvo de implementacdo de uma determinada politica.

N&o adianta chegarmos com um receituério e aplicar em Séo Paulo, S&o José do Rio
Preto, Barreiras na Bahia e Aracaju no Sergipe. Tem que se fazer um diagndstico de
pelo menos oito pontos a serem considerados: - Caracteristicas gerais do municipio;
Equipamentos publicos ja instalados; Condigdes de realizagdo desses equipamentos.
Quais séo os atores que trabalham com comunicacdo naquele municipio; quais sdo os
veiculos de comunicacdo comunitarios; A relacdo de prefeituras e meios de
comunicacéo e atuagdo dos movimentos sociais e outros. (BRANT, p.75-76, 2009).

Partindo desses pontos basicos, para enfrentar os desafios de construir politicas
publicas nos estados e municipios, conseguimos enxergar aqui a urgéncia de producao e acesso
a informacdo através de iniciativas que consigam incorporar a realidade de cada localidade e
elaborar um plano de trabalho.

Seguindo esse principio, a Agéncia Tambor cria espacos que garantem a
visibilidade em assuntos de interesse publico, ampliando assim a rede de veiculos de
comunicacdo que coloca o povo como verdadeiro protagonista. ldentificamos caréncia no
Brasil de veiculos de comunicacdo que garantam, tanto uma mediacdo de conhecimento como
também seja um espaco politico, ja que a midia desempenha uma grande influéncia na

sociedade.
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3 MOVIMENTO DAS RADIOS COMUNITARIAS NO MARANHAO E O PROCESSO
MIDIATICO CONTRA-HEGEMONICO EM SAO LUIS

VVamos entender nesse capitulo sobre a importadncia do movimento das radios
comunitarias no processo da luta pela reforma da comunicacdo bem como sobre o processo
midiatico contra-hegemonico no pais, no Maranhdo e em Séo Luis.

A ABRACO-MA (Associagdo Brasileira de Radiodifusdo Comunitaria Maranh&o)
surgiu em 1998, em um contexto em que as radios comunitérias ja eram um contraponto a
comunicacdo monopolizada. As radios comunitarias estdo inseridas no movimento mais geral
de democratizacdo da comunicacdo, elas ndo surgem a partir do desejo de um grupo especifico
ou uma pessoa. Essa experiéncia, conseguem abranger elementos essenciais para o
fortalecimento de uma comunicagdo democratica, priorizando os aspectos sociais e 0 acimulo
de experiéncias voltadas para a comunidade no qual estdo inseridas, desempenhando assim o
papel de instrumento formador de conhecimento. (ARAUJO,2006).

O movimento das radios comunitarias se mostra entdo como proposta estratégica
da comunicacdo contra-hegeménica. E a partir da luta de grupos organizados e movimentos da
sociedade civil que surge a lei da radiodifusdo comunitaria no Brasil; a Lei 9.612, de 1998. Essa
lei determina o que é uma radio comunitaria, quais atividades sdo proibidas, como a radio deve
funcionar. Entretanto, alguns pontos dessa legislacdo sdo considerados problematicos pelas
emissoras, um deles é sobre a criminalizacdo de radios que ndo tem a licenca do governo. Desde
do ano de 1998, através do Decreto 2.615/1998, o que concede a Anatel, a fechar essas
emissoras e apreender 0s equipamentos e muitas vezes 0s responsaveis sao presos.

Outra questdo levantada pelas radios comunitarias sobre a lei é a captacdo de
receitas atraves de apoio cultural que, segundo Aradjo (2006), limita a area de abrangéncia
dessas emissoras, sentenciando-as ao espaco restrito dos estabelecimentos locais e sem dinheiro
para a manutencao dos proprios equipamentos e a equipe de trabalho das radios. Existe uma
outra critica a respeito dessa legislacéo, que é a proibicéo das radios comunitarias em formarem
redes, ou seja, a legislacdo impede que essas emissoras fagcam grandes coberturas ou
reproduzam programas a nivel estadual, regional ou nacional. As radios comunitarias ficam

restritas a apenas veicular programas ou outro tipo de conteudo aos limites territoriais do bairro.
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Percebemos que a Anatel tem autonomia sobre um dos setores de cunho estratégico
no pais, sem qualquer controle social ou mesmo dentro da prdpria estrutura do
Ministério das Comunicacdes. Sem ter a quem prestar contas dos seus atos, e integrada
majoritariamente pelas corporacdes de midia, a agéncia tem sido o maior entrave ao
avanco do movimento de radios comunitarias em todo o pais. Tornou-se fato
corriqueiro, entre 0s comunicadores comunitarios, presenciarem ou serem vitimas das
acOes de fiscalizacdo da ANATEL. Agindo com ou sem mandado judicial, os fiscais
invadem as radios, lacram ou apreendem equipamentos e, até exorbitam de suas
funcdes chegando a exercer poder de policia. (ARAUJO, 2006, p. 12).

A Anatel tipifica como atividade criminosa uma radio comunitaria que ndo obtém
uma licenca para funcionar. As réadios comunitarias sdo fundamentais no processo da
democratizacdo da comunicacdo em nosso pais. A comunicagdo produzida por essas emissoras
beneficia toda a comunidade, de onde séo instaladas e cumprem um papel de dispositivo
transformador social. Por isso, no Maranhd, a ABRACO-MA coordenou a organizagédo das
radios comunitarias no estado em seus primeiros anos, atuando no cunho politico e na formacéo
de comunidades populares, os “intelectuais da contra-hegemonia. (ARAUJO 2006)

No Brasil, foram varias as experiéncias de radios comunitarias durante a segunda
metade do século XX. Todavia, 0 movimento mais significativo sobre a apropriacdo da
radiodifusdo, como mobilizagdo popular, tem inicio em 1980, como por exemplo as radios

livres. De acordo com Cicilia Peruzzo:

As radios livres, mesmo que algumas possam ter sido decorréncia de aventuras sem
maiores pretensdes politicas, sdo, no conjunto, um protesto contra a forma de acesso
aos instrumentos massivos e uma tentativa de conquistar a liberdade de expressdo a
qualquer preco. Elas contribuiram para o debate sobre a estrutura dos meios de
comunicagdo no Brasil (PERUZZO 1998, p. 245).

Com excecdo das poucas emissoras estatais, os meios de radiodifuséo, atualmente,
sdo0 mantidos por interesses comerciais, 0 que € normal, afinal vivemos em um sistema
capitalista. O problema se inicia justamente quando o espaco midiatico é inexistente para outras
modalidades de exploracdo democréatica; experiéncias engajadas pela prépria comunidade.
Nesse espaco alternativo pode haver, por exemplo, emissoras ligadas a grupos de produgéo
cultural, a grupos de intervengdo social, as minorias étnicas, culturais ou sexuais, aos partidos
politicos, as comunidades locais e aos amantes do radio e da televisdo, com a finalidade de se
realizar novas formas de linguagem, a diversidade de opgbes (MACHADO; MAGRI,
MAZAGAO, 1986, p.17-18).

Uma das principais contribui¢es que a presenca de uma radio comunitaria pode
proporcionar é a possibilidade de a populacéo ter um veiculo de comunicacédo especifico, para

dar maior visibilidade as suas demandas e reivindicagdes. Porém, existem limites e desafios
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quando o assunto é radios comunitarias. Um deles € a prépria legislacdo, que acaba sendo
restrita e insuficiente, ndo atendendo aos interesses dos grupos populares. Além disso, existem
radios que obtiveram a autorizagdo para operar como radios comunitéria, mas ndo respeitam a
legislagdo e nem praticam 0s seus pressupostos politicos, algumas ndo contam com a
participacdo da comunidade e acabam funcionando nos mesmos moldes que as emissoras
comerciais (MIANI, 2017, p.67).

Essa é uma realidade geral que atinge todos os estados brasileiros e que exige de todos
aqueles que atuam politicamente junto as radios comunitarias o desafio de fiscalizar
e impedir essas “fraudes”, na perspectiva de fortalecer as radios comunitarias como
uma legitima estratégia de organizacdo e mobilizagdo social, com vistas ao
desenvolvimento sociopolitico local e construcéo do poder popular (MIANI, 2017,
p.67).

Para Kaplun (1988), ndo existe desenvolvimento comunitario se 0s grupos nédo
comecam uma reflexdo comum, em um processo de livre troca de opinides e ideias. O autor
nos apresenta que a construcao de atividades como essa € a Unica garantia de que 0S processos
de desenvolvimento acontecam verdadeiramente no molde democrético. “Assim, a
democratizacdo da comunicagdo deve comecar (e terminar) no dialogo participativo do pequeno
grupo local” (KAPLUN, 1988, p. 91).

E nesse cenario de “silenciamento” da maioria oprimida, que um veiculo de
comunicacdo pode ser de grande valor para o processo de desenvolvimento que Kaplin nos
ensina, desempenhando seu papel dentro de uma comunidade de uma mesma regido,
possibilitando os grupos trocas de saberes e experiéncias. O autor considerava 0s meios de
comunicacdo como instrumentos de educacdo popular e fomentadores de um processo
educativo transformador.

Seguindo essa reflexdo, grande parte dos conceitos de comunicacdo popular e
comunitaria é baseada nessa perspectiva da comunicacdo como processo de transformacéo de
estruturas e a favor da igualdade social. Com isso, néo se trata de pensar a comunicagao apenas
como 0s meios ou instrumentos eficazes enquanto canais difusores de mensagens, mas
envolvida em atividades que visam o desenvolvimento integral e participativo, como parte de
um processo organizativo/mobilizador de carater comunitario, comprometido com a producao
de conhecimento, informacdo, de acordo com as necessidades e interesses dos grupos
envolvidos, para ampliar o acesso a direitos humanos e cidadania (PERUZZO, 2015, p.164).

Inimeros séo os desafios que a midia popular e comunitaria enfrenta num pais que

0 Ministério das Comunicacgdes ndo define ou incentiva a sustentacdo financeira dos meios
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comunitarios. Algo que facilita a pratica do monopdlio. Enquanto isso, 0s meios populares ndo
recebem nenhum incentivo.

Para Peruzzo (2006), a comunicacdo popular € como um espaco de participacdo
democrética, por melhores condi¢cdes de vida, algo que é possivel a partir dos movimentos
sociais e populares. A autora acredita que esse tipo de comunicagdo proporciona 0 pensamento
critico-emancipador e reivindicatdrio, em que o0 povo se torna o principal protagonista.

Nessa perspectiva, Moraes (2008) define essa forma comunicacional como politico,
engajado e participativo, envolvendo individuos, grupos coletivo, ao lado do trabalho
jornalistico e de uma agéo cultural em favor da socializacao da politica e de uma democratizacao
substantiva da vida social. (MORAES, 2008, p.45).

Desta forma, a histéria da comunicacdo popular no e comunitaria da Agéncia
Tambor também se fundamenta em torno da preocupacao de ser protagonista desse processo de
sentido contra-hegeménico. Provocar e questionar criticamente a realidade, contribuindo para
0 rompimento das barreiras comunicacionais antidemocraticas.

No Maranhdo, o contexto da comunicacdo regional é marcada por uma midia
empresarial que engloba grande parte das emissoras de televisdo e midia impressa. Em artigo
publicado, pela Revista Cambiassu, em 2006, Ed. Wilson Araljo nos mostra que 0 processo
politico- organizativo das midias hegemdnicas € concentrada, historicamente, nas médos de um
grupo politico hegeménico no Estado. Aradjo (2006) lembra que a comunicacdo maranhense é
regida por um monopélio privado, concentrada em torno do Sistema Mirante de Comunicacéo,
afiliado da Rede Globo na Capital Sdo Luis, controlado pelo grupo Sarney.

A relacdo entre midia e politica no Brasil é antiga, mas ganhou forca no governo de
José Sarney (MDB). No periodo de 1985 e 1988, ele distribuiu 1.028 concessdes de
radiodifusdo, isso € metade de todas as concessOes distribuidas entre 1922 e 1985, em sua
maioria essas concessdes foram usadas como moeda de troca para deputados e senadores.

Nas politicas publicas da Comunicagéo Brasileira, os maiores efeitos sdo sobre 0s
meios de comunicagdo de massa. Essas politicas sdo marcadas por decretos, leis e portarias, 0
que inclui a radiodifusdo (Sistemas Televisivo, sinais por radio e outros), a radiodifuséo
comunitéria, e 0 Codigo Brasileiro de Telecomunicacgdes (CBT). Por isso € uma politica, acima
de tudo, regulatoria, diferente de outros setores, como educacédo e saude. Para Frey (2009, p.
224) constata: "Politicas regulatorias trabalham com ordens e proibic¢des, decretos e portarias.
[...] os processos de conflitos, de concessdo e de coalizdo podem se modificar conforme a

configuracdo especifica das politicas”.
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A radiodifusdo comunitaria, definida pela Lei 9.612/1998 ¢ caracterizada por uma
série de normas complementares, decretos, portarias, regras pelas quais o Estado Brasileiro age
no sentido de ordenar, definir, implementar a legislagao para cumprir a determinacao por lei. A
comunicagdo no Brasil pode ser interpretada como um comportamento anacrénico explicito na
dominacdo politica dentro dos meios de comunicacdo de massa, as politicas de comunicacgéo
surgem do acordo entre o Governo e os donos do poder comunicacional no qual o privado se
sobrepGe ao publico.

E nessa conjuntura anacronica comunicacional, concentrada nas maos de poucos,
que se propde uma comunicacdo contra-hegemdonica, um esperancgar para uma maioria pouco
assistida, onde seus direitos sdo negados e violados.

Visto isso, surge a necessidade de uma investigacdo cientifica, a respeito do
exercicio profissional da comunicacdo, com a finalidade de reflexdo sobre o entendimento
comunicacional de pesquisadores e pesquisadoras. De acordo com Kaplun (1988), a
comunicagdo quando utilizada como ferramenta de disseminagéo de informacao se distancia da
percepcdo de uma comunidade democratica, ou seja, uma sociedade que possui como
pressuposto o dialogo, a horizontalidade, o carater participativo e a dualidade.

Durante meu processo académico e na elaboracdo do presente trabalho, dedico-
me em exercitar uma interpretacdo acerca de uma comunicacdo pensada para 0
desenvolvimento. Beltran (2006), reforca a compreensdo e definicdo de comunicacéo para o
desenvolvimento como “A criagdo, gragas a influéncia dos meios de comunica¢do massiva,
de uma atmosfera publica favoravel a mudanca que se considera indispensavel para atingir a
modernizacdo de sociedades tradicionais através do avanco tecnoldgico, econémico e
progresso material (lbid., p.59). Por essa razdo, é fundamental uma analise sobre
desenvolvimento, modernizacdo e progresso na area da comunicacdo, partindo dos trés

modelos do Ensino Superior , que séo 0 Ensino, Pesquisa e a Extensao.

3.1 Programas de formacao da ABRACO-MA

Nos primeiros anos de existéncia, a ABRACO-MA (Associacdo Brasileira de
Radiodifusdo Comunitaria Maranh&o) apostou no fortalecimento pelo direito a comunicagéo,
por isso promoveu cursos de formagdo técnica e politica para comunicadores populares, no
processo de engajamento e crescimento do movimento de radios comunitarias.

Durante dois anos, a ABRACO-MA elaborou um programa de cursos que tratava

da parte historica do rédio, técnica de locucdo, elaboracdo de roteiros para radio e producédo de
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radiojornalismo. Os objetivos desses cursos nao eram somente conhecimento técnicas e
operacionais, mas sim de proporcionar para 0 comunicador popular um didlogo sobre as
principais questdes que envolvem a comunicacdo, seja sobre o direito a comunicagéo ou de
saber sobre as estratégias de disputa pela democratizacdo da comunicacdo (COSTA, 2017).
Para prosseguir com os cursos, foi criado um grupo chamado de “Coletivo de
Formadores”, no qual eram escolhidas duas pessoas de cada uma das regides do Maranhao.
Com a criagdo desses grupos, era possivel uma abrangéncia grande para divulgar os contetidos

dos cursos nas radios em cada municipio.

Uma das saidas encontradas pela dire¢cdo do movimento foi a formagao de quadros. A
ABRACO-MA precisou avancar na preparacdo dos intelectuais organizados do
movimento, capazes de elevar a consciéncia critica das comunidades populares para
a luta pela democratizacdo da comunicacdo. Se as grandes empresas de comunicagao
tém os seus intelectuais a servico do capital, da manipulacdo e da acumulagdo, as
radios comunitarias também tém de lancar méo dos seus intelectuais. (ARAUJO,
2006, p.105).

De acordo com informacdes do Blog Ed Wilson Aradjo (2023),atualmente os cursos
de formacdo da ABRACO-MA foram interrompidos temporariamente, entretanto a entidade
tem apostado em parcerias com movimentos sociais, sindicatos, instituicdes de ensinoe veiculos
de comunicacdo dedicados ao jornalismo contra-hegemdnico. Uma dessas parceriasé com a
Agéncia Tambor, que tem realizado eventos e oficinas junto com a entidade. Nessas atividades,
0s comunicadores populares aprendem a elaborar projetos culturais para editais e chamamentos
publicos, desenvolvimento de conteudos tedricos e praticos sobre redacdo da noticia,
reportagem e atividade pratica com a producdo de um radiojornal.

Em entrevista a autora, o atual presidente da ABRACO-MA e integrante da Agéncia
Tambor, Ed Wilson Araujo, ressaltou que desde de 2020, os cursos de formacdo foram
paralisados, em decorréncia da pandemia de Covid-19 porque ficou impossivel de serem
realizados presencialmente nos municipios. Araudjo esclareceu que o projeto para a retomada
das atividades de formacéo estd em fase de construgédo juntamente com a Agéncia Tambor.

Os cursos s@80 um avango na preparacdo dos intelectuais, que compdem o
movimento, na garantia da formagéo de um pensamento critico desses comunicadores, ou seja,
um contraponto diante de inUmeras radios comunitarias que nao tem vinculo politico-ideoldgico
com o movimento ou aquelas patrocinadas por politicos, empresarios interessados em propagar
proselitismo politico ou religioso com as radios.

E lancado o desafio da necessidade de formar comunicadores, que tenham o

compromisso social como prioridade. Hoje existem radios comunitarias comprometidas com a
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comunidade. Na cidade de Sdo Luis do Maranh&o, no bairro do Anjo da Guarda a Radio
Bacanga é um exemplo disso. A radio passou pelo mesmo processo que tiveram varias radios
comunitérias, de repressdo e silenciamento, mas no fim a Radio Bacanga FM conseguiu a
licenca para funcionamento. Hoje o veiculo desempenha um papel de dispositivo social, no qual
amplia o acesso da informacéo verdadeira para a sociedade (COSTA, 2017).

As radios comunitarias tém um papel fundamental na construcdo de uma
comunicagdo transparente e democratica no Maranh&o e no Brasil, porém ainda é preciso que
haja politicas adequadas e de qualidade para esse setor funcionar com autonomia. Toda a cadeia

produtiva de comunicacgédo tem que ser levada em consideracéo.

3.2 Panorama de midias progressistas em Sao Luis

Pensar a comunicacao popular como contra-hegemonica é levar em consideracéo
que a soberania e as ferramentas de controle social ndo estdo somente ligadas a questdes
politicas e econdmicas, mas também nas perspectivas ideoldgicas dos meios de comunicagéo,
da cultura e dos proprios mecanismos de relacionamento humano.

Para Giannotti (2004), o verdadeiro sentido da comunicacao popular, de esquerda
e sindical é disputar a hegemonia, ou seja, disputar uma outra visdo de mundo, um novo projeto
politico, contrariando o olhar conservador. O autor acredita que sé assim essa Comunica¢ao vai
estar do lado do povo e dos trabalhadores.

E valido ressaltar que a comunicacao popular feita pelo povo e para o povo ndo é
produzida somente pelos meios de comunicacao tradicionais; mas ela ocorre no cotidiano e

representa o contexto real comunicacional como instrumento de disputa pela hegemonia.

N&o importa, os publicitarios, marqueteiros e senhores da midia, a verdade contida na
fala histérica de um grupo social subalterno, mas quem tem o "monopélio da fala” ou,
ndo por acaso, sdo controlados pela mesma classe que dispbes dos aparelhos de
hegemonia. E esses, ndo por acaso, sdo controlados pela mesma classe que dispdem
dos meios de repressdo. (COUTINHO, 2008, p.27).

Ja Giannotti (2004) parte do conceito de que para implantar uma outra hegemonia
da nova classe, a operaria, € preciso uma forte atividade contra-hegemdnica, com a finalidade
de acabar a velha hegemonia para dar espaco para uma nova. Ainda seguindo o principio de
Giannotti (2004), na elaboracdo de uma outra hegemonia, centralizada no povo, é importante a

criagdo de ferramentas de convencimento e ac¢fes, que podem ser tanto um programa
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jornalistico como também ocupacao de prédios ou terras, organizando movimentos simultaneos
para disseminar essas ideias.

Contudo, Simionatto (2002) enfatiza que a hegemonia ndo se consolida apenas
pelos meios comunicacionais. Como destaca Valim (2020), direcionada pelo pensamento de
Giannotti (2004), a comunicacdo é somente uma das pernas da hegemonia, que para ser
alcancada, € necessario, uma propagacdo de uma nova visdo de mundo e de valores e também

justamente com a construcédo de forga para firmar o novo poder.

No entanto, relacionando os conceitos de contra-hegemonia com as praticas no campo
comunicacional, entendemos que se refere muito mais a imprensa alternativa, sindical
e partidaria de esquerda do que aquela elaborada no interior dos movimentos
populares e grupos de base eclesiais e de trabalhadores, desenvolvida, sobretudo nas
décadas de 1970 e 80. (VALIM, 2020, p. 130).

Por isso cria-se 0 debate em torno de uma nova comunicacao pensada para o povo.
Porém é fundamental que haja uma rede de articulacdo organizada com a finalidade de
consolidar esse novo poder, no qual abordamos ao longo deste topico. Entretanto € importante
analisar midias contra-hegemaonicas que puderam ou tentaram fazer uma comunicacao voltada
para o interesse publico, para entendermos os desafios e o papel que essas midias tiveram na
sociedade.

Segundo Valim (2020), essa rede precisaria atuar em conjunto com o poder publico
e as comunidades dos municipios, para ouvir as reais necessidades que existem nos 5.568
municipios que o pais possui. Para isso € necessario desenvolver estratégias que tragam
caminhos para tratar de questdes sociais que realmente sdo de anseios da populacdo. Todavia,
a supremacia das vontades de uma minoria, por manipulacdes, em prejuizo das causas
populares, é uma das vertentes da desigualdade social. Partindo desse pressuposto, de que a
concentracdo midiatica conduz efetivamente a um perigo a democracia e as instituicbes da
sociedade civil.

No periodo de 1920 até meados da década de 1970, circularam em territério
nacional mais de 85 publicac6es ligadas a influéncia do Partido Comunista (PCB). Na década
de 1940, em S&o Luis eram varios os jornais que circulavam de forma diaria, todos ligados
diretamente a partidos e/ou grupos politicos. Com excecéo do Jornal Pequeno, que comegou a
circular na cidade a partir de maio de 1951, fundado pelo jornalista esportivo José de Ribamar
Bogéa (AZEVEDO, 2016).

Foi na segunda metade da década de 1940, que a médica, militante e professora

Maria Aragéo fundou a Tribuna do Povo. O jornal circulou por 10 anos, veiculando em torno
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de 500 edicdes. Segundo o jornalista Emilio Azevedo (2016), o jornal era tarefa partidaria para
Maria, que fazia circular de mdo em méao nas pracgas e nas portas das fabricas na época. O
contetido do Jornal era produzido, em sua maioria, em quatro paginas, e trazia matérias locais,
nacionais e internacionais (AZEVEDO, 2016).

Os textos de fora eram trazidos por um membro da dire¢cdo nacional do
Partido. Esse dirigente vinha rotineiramente ao Maranh&o trazer o material que
devia ser publicado e também a orientacdo politica. As dificuldades
financeiras eram constantes, mesmo assim nunca deixava de sair. Além da
venda, se mantinha com a ajuda dos simpatizantes e das campanhas de
arrecadacdo de fundos, organizadas pelo préprio partido. Quando Maria e
alguns outros militantes iam vender e divulgar o jornal na porta das fabricas,
ali mesmo eram colhidas algumas informacdes para as futuras edi¢fes. Em
alguns casos onde era necessdria uma maior apuracdo dos fatos, o0s
interessados em fazer alguma denincia iam até a sede do Jornal, que durante
um bom tempo ficava proxima a praga Jodo Lisboa. Os sindicatos urbanos
também eram fontes importantes e os contatos do PCB no interior também
mandavam suas noticias, principalmente dendncias sobre conflitos de terra.
(AZEVEDO, 2016, p. 150)

De acordo com Azevedo (2016), A Tribuna do Povo surgiu em uma época em que
a capital maranhense abrigou diversas fabricas de tecidos; o que gerou e movimentou o
operariado em S&o Luis. Eram com esses trabalhadores que Maria buscava uma aproximacao
politica.

Entre vérias dificuldades, a Tribuna do Povo lutava para ter alguma influéncia na
sociedade e para conseguir sobreviver financeiramente. Azevedo (2016) nos revela que em
1953, o jornal divulgou uma campanha, realizada pelo nacionalmente pelo PCB, com o objetivo

de arrecadar dinheiro para “a imprensa do povo”.
p

No dia 29 de agosto, o jornal estampava a manchete: “Quinze milhdes de cruzeiros
para a imprensa popular”. Logo abaixo um texto falava sobre o langamento “da grande
campanha nacional pelo reequipamento dos jornais do povo”, que ocorreria entre 1°
de setembro a 30 de novembro. Assinava 0 texto uma comisséo, onde constavam 23
nomes, encabegados por Candido Portinari, Jorge Amado e Oscar Niemeyer. Ao falar
da campanha de arrecadagdo, os comunistas batiam forte na “grande imprensa”,
dizendo que se tratava de veiculos sustentados pelo governo ou por “poderosos grupos
econdmicos nacionais ou estrangeiros”. No mesmo texto € feito um contraponto entre
esse tipo de imprensa e o jornalismo popular. “E nestas condi¢des que se faz sentir a
necessidade imediata de contrapormos a imprensa que mente ao povo”, diz a nota,
para em seguida completar, afirmando que “j& temos no Brasil essa imprensa. E a
imprensa popular, séo os jornais de prestes”. (AZEVEDO, 2016, p.154 - 155).

A imprensa, ligada ao PCB, entrou em crise em 1956, apds a dendncia de Nikita

Khushchov, secretario geral do Partido Comunista da URSS, que fez campanha contra o
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comunista do mundo todo. No Maranh&o néo foi diferente. A dire¢éo do partido resolveu fechar
a Tribuna do Povo (AZEVEDO, 2016).

Maria quis reagir. Sozinha, ainda tocou o Jornal por algum tempo. Willian Moreira
Lima lembra que ela ndo aceitava parar com o Jornal e chegou a pensar em abandonar
um curso na URSS. Ela aceitou. E Ia ficou por mais de um ano, voltando, em outubro
de 1962, bem mais animada para novas tarefas. A partir dali, a Tribuna do Povo ja
fazia parte do passado. (AZEVEDO, 2016, p. 161 - 162).

Figura 2. Capa da edi¢do de n°145 da Tribuna do Povo, em 23 de dezembro de 1953.
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Figura 3. Reproducéo da capa da edi¢do de n°.144 da Tribuna do Povo, em 19 de dezembro de 1953
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Outra midia independente e popular que existiu no Maranh&o foi o Jornal Tempos
Novos, que durou entre as décadas de 1980 a 1994 era produzido de forma mensal, uma
iniciativa da Igreja Candido Mendes, e outras pastorais, nos municipios de Santa Luzia do
Parud. No jornal eram noticiadas denuncias de trabalhadores e trabalhadoras rurais, demandas
sindicais, questdes de conflitos de terra, a luta pela reforma agraria e causas sociais. O jornal
tinha o foco nos direitos humanos e na justica social. (TEMPOS NOVOS, 1983).



Figura 4. Edicdo N° 01 do Jornal Tempos Novos, em junho de 1983.

Mil trabalhadores
comemoram 1° de maio

garimpos:

EODITITORIA L

TTEMPOS NOUOS"£sTA &M moasm MAS=S .
UM JoRNAL. SUMMLES © TS RO FREA ANON-

CIAR UM NOVO TE M Fcs, AEE SAT DE TUDOS.
OM TEMPSD DE MODARNCA OM TEMPS DIE

CERTEZA . UM TEMfD HE oA g A
NAS TEMOS DOWA

VAP DD o T B LA AIOEE CT A A FRTE -

TECIPAR I SIRDICATO:

GOAHDO O FEGOEMNS REIRA OE ACREEDITAR
P PO OB PARA ACRE DITAR I M S MES -
MO & MO mMREUS COMM PARHE I RESS

GOANIE Cm e S FARTICHAN D 5 us
EROPOS

WOAMTE A MO ER Se RaONE O A OUTHAS
PARA R = e o A .

O TOUG COMNTA S GUA FOUSTORIS e RTAo CHeS A -
Do TEMPOS A0S . muoes TAMERA, FAT Rk

TE PESRE rEM G . ESSA S A NOSEA VmT D

TACC e ACOMA DDA .

|- WA B NOVO S AMUNSTA DM NOUO TR M B

ve Bon 3 Ave' us n.n..
AL GuE < GmTA AS -
CormAn 1 .

NESTE JOMRMNAL, NOTICIAS D
Carutapera . Nova Olinda . Turiacu,
Bom Jardim. Maranhae. 111
Newton Bello. Godefrede Viana,
Sania Tereza do Parua, Encruze.
Santa Luzia do Parua e etc.

Fonte: JORNAL TEMPOS NOVOS (1983).

Figura 5. Edigdo N° 01 do Jornal Tempos Novos, em junho de 1983.
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O jornal Tempos Novos, tinha como linha editorial os interesses dos trabalhadores
rurais, as lutas sindicais e veiculacdo de noticias de denuncias que impactaram diretamente na

vida desses trabalhadores.

Tempos Novos continua sendo um jornal simples e sério, uma voz nova e diferente.
Nova: porque ninguém, nesta regido até agora fez jornal para o povo e com o povo.
Diferente: porque Tempos Novos ndo fala das coisas que podem ser escritas nos
jornais dos grandes, nos jornais dos que tudo tém e tudo podem. O nosso €é o jornal
dos pequenos, dos humildes, daqueles que querem a verdade. Nossa missdo é estarmos
ao lado de todos aqueles que tém fome e sede de justica , mesmo quando somos
ameacados. (TEMPOS NOVOS, N°03, pag.01, 1983.).

Tempos Novos funcionava como porta-voz de comunidades que viviam nas regides
de Carutapera, Nova Olinda, Turiacu, Bom Jardim, Maranhdozinho, Newton Bello, Godofredo
Viana, Santa Tereza do Parua, Encruzo, Santa Luzia do Parua e outros.

Na década de 1970, em Séo Luis do Maranhdo, o jornal O Rumo, fundado pelo
médico, professor e ex-governador do estado Jackson Lago, teve sua circulagdo em formato
semanal. Editado pelo jornalista e militante do PCdoB, Luiz Pedro, o alternativo tinha o enfoque
na justica social, defendia a participacdo popular nas decisdes politicas.

O jornal surgiu durante o periodo da Ditadura Militar no Brasil, marcado por um
regime autoritario e anticomunista, a0 mesmo tempo em que censurava todos os meios de
comunicacdo do pais e torturava, assassinava e exilava contrarios. Na época Jackson havia se
tornado aliado de Leonel Brizola que estava exilado e algum tempo depois seria um dos
fundadores do PDT (AGENCIA TAMBOR, 2023).
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Figura 6. Jornal O Rumo, edi¢do N° 06 de 1978.
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O Rumo circulou até o final da década de 1970. Mesmo com pouco tempo de
circulacdo, o jornal tornou-se uma referéncia politica progressista, no qual Jackson sempre
esteve presente, direcionando grande parte de seu contetdo a acontecimentos ligados a classe
trabalhadora e movimentos politicos (AGENCIA TAMBOR, 2023).

Outras importantes midias alternativas, em S&o Luis, que surgiram foram o0s jornais
sindicais. Na década de 1980, na cidade de S&o Luis, 0o SEEBMA (Sindicato dos Bancarios do
Maranh&o) criava seu primeiro impresso. Durante esse periodo (Ditadura Militar), aconteciam
varias greves no Brasil e no Maranh&o, na luta pela redemocratizacéo do pais, contra as forgas
policiais e pela anistia.

O sindicato nasceu em 1935, no entanto o seu jornal passou a circular oficialmente
40 anos depois, com o objetivo de veicular textos informativos e opinativos sobre a luta contra
as injusticas que atingiam a classe trabalhadora na época (desemprego, arrocho salarial)
(SEEBMA, 2023).
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De acordo com o SEEBMA (2023), o jornal sindical tratava das demandas desta
categoria, um grande marco da luta sindical para essa classe trabalhadora foi a conquista foi a
efetivacdo da jornada de seis horas para todos os trabalhadores e trabalhadoras da Caixa, além
do direito a sindicalizacdo, logo apds a Greve Nacional dos bancarios em 1985. Atualmente o
Jornal é produzido em formato digital, publicado mensalmente em formato digital no site do
SEEBMA (Sindicato dos Bancarios do Maranh&o).

Outro jornal sindical que surgiu na década de 1990, em S&o Luis, com 0 mesmo
viés progressista foi o jornal do SINDSEP (Sindicato dos Servidores Publicos Federais do
Maranhdo). O sindicato comecou a ser articulado logo apds a realizacdo do | Congresso
Nacional de Servidores Publicos Federais, em Brasilia, do qual participaram os representantes
do Maranh&o.

Em &mbito nacional, o SINDSEP foi fundado no final da década de 1980, com o
objetivo de lutar e defender os interesses dos servidores publicos, durante o governo do ex-
presidente do Brasil Fernando Collor de Mello, um dos governos em gue a categoria teve seus
direitos ameacgados (SINDSEP, 2023).

O jornal é dedicado aos interesses da categoria, das reivindicagdes para melhores
condicdes de trabalho e é constantemente atuante no campo democratico-popular, reforcando
as iniciativas gerais dos trabalhadores e trabalhadoras. Atualmente o jornal foi reconfigurado
para se tornar um site, no qual sdo veiculadas noticias de interesse social e da propria categoria.

O sindicato também conta com um canal no YouTube, onde séo disponibilizados
videos informativos e entrevistas sobre assuntos da categoria e temas relevantes para a
sociedade (SINDSEP, 2023).

Todas essas midias puderam construir seus espacos através da sua articulacao,
algumas deixaram de circular e outras continuam ativamente realizando seus trabalhos. Adiante
veremos movimentos e midias progressistas que tambem deixaram sua marca na historia da

comunicagdo de S&o Luis.

3.3 Jornal Vias de Fato e 0 Movimento Vale Protestar

Para entendermos o surgimento do Jornal Vias de Fato na cidade de Séo Luis, é
necessario citar nessa pesquisa 0 Movimento Vale Protestar, que teve uma influéncia
importante no nascimento do Vias de Fato.

O Blog do jornalista Ribeiro (2019), declarou que o movimento Vale Protestar
surgiu em 2006, na cidade de Sdo Luis, quando realizou uma passeata até o Convento das
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Mercés, prédio historico, localizado na capital maranhense, onde a policia militar fechou os
portdes e impediu seus integrantes de entrarem para fazer uma panfletagem contra a posse do
prédio pela familia Sarney. Na época, 0 movimento era composto por militantes sociais, artistas
e interessados da sociedade civil.

Nesse mesmo ano, em plena campanha eleitoral na cidade, 0 movimento organizou
uma passeata contra a candidata ao governo do estado Roseana Sarney (PMDB) e o vice Jodo
Alberto de Souza (PMDB), uma tentativa de p6r fim aos 40 anos da hegemonia da Familia
Sarney na politica do Maranh&o, na época (RIBEIRO, 2019).

Roseana disputava o cargo com Jackson Lago (PDT), que venceria as elei¢des
daquele ano. O movimento fez panfletagem na Rua Grande, Pragas da cidade contra Roseana
Sarney, que nesse periodo foi apelidado de “Rosengana’ pelo movimento.

Segundo o blog de noticias do jornalista Zema Ribeiro (2023), a manifestacao
contou com a presenca de militantes do Movimento Popular de Lutas Urbanas do Jodo de Deus,
do Movimento dos trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) e liderangas de alguns partidos
contrarios ao monopolio da oligarquia Sarney na politica do Maranhéo.

O movimento realizou algumas apresentacdes de pecas teatrais em pracas publicas,
uma dessas manifestacdes artisticas foi intitulada “O Batizado do Boi de Taipa”, além de
apresentacdes musicais com o objetivo de reforcar a rede de resisténcia contra a candidatura de
Roseana Sarney ao governo do Maranhéo.

Ap0s derrota nas urnas, Roseana acusou a chapa de Jackson Lago e de seu vice Luis
Carlos Porto (PPS) de terem cometido crimes eleitorais. Em 2009 Jackson teve seu mandato
cassado, o que possibilitou o retorno da Familia Sarney novamente ao poder no estado
(RIBEIRO, 2019).

Esse breve histérico da politica maranhense serve para significar e justificar os
anseios para a criacdo do Jornal Vias de Fato, ndo s6 do atual contexto politico no qual o
Maranhdo atravessava, mas também para dar continuidade a um processo democratico da
comunicacéo ja vinha acontecendo no estado e no pais.

O Vale Protestar foi o inicio de uma mobilizacdo politico-cultural, que
posteriormente viria a se tornar uma midia voltada para as causas sociais, movimentos
populares luta contra a corrupcdo e poder oligarquico, defesa dos direitos humanos, defesa do
meio ambiente e a luta permanente pelo fim das injustigas sociais (RIBEIRO, 2019).

E durante esse contexto politico no estado, que o Jornal Vias de fato, com um
espago autdonomo, alternativo e dedicado a uma articulagdo mais ampla de descentralizada. O

Vias de Fato proporcionou uma disseminacao de contetdo jornalistico com énfase nas causas
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sociais e politicas. A informacdo do Jornal tinha um compromisso com o interesse publico
(AZEVEDO, 2022).

O Vale protestar fez com que artistas, militantes e liderancas politicas pudessem se
reunir para defender os reais interesses da populagdo maranhense. A ldeia que nasceu com 0
movimento Vale Protestar, continuou com a criagdo do Vias de Fato, que foi um jornal mensal
fundado em 2009 pelos jornalistas Emilio Azevedo e César Teixeira, a pedagoga Alice Pires e
o fotdgrafo Altemar Moraes, alguns deles fizeram parte do movimento Vale Protestar.

Era uma articulacdo conjunta, uma experiéncia de midia alternativa e combativa de
esquerda. Caminhava em sintonia com sindicatos, movimentos sociais e pessoas que tivessem
uma perspectiva contraria a barbarie social e politica, na qual vivenciamos em nossa sociedade
(AZEVEDO, 2022).

O jornal sedia espaco para denuncia de violéncia no campo, algo que ainda persiste
no Maranhdo; falava sobre as comunidades quilombolas e povos tradicionais; pautava a respeito
de situacdes de violéncia prisional que assolava o presidio de Pedrinhas, em S&o Luis; produzia
entrevistas com diferentes figuras da politica local e nacional; sobre politica institucional,
envolvendo manifestos e criticas profundas as logicas da politica oligarquica que perpassa
nosso tempo atual.

Vias de Fato buscava traduzir em seu trabalho o compromisso com as necessidades
e anseios do povo maranhense. Em uma cidade a mercé de governos, onde 0 medo e a
dependéncia financeira sempre estiveram presentes, manter um jornal progressista ndo foi uma
tarefa nada facil (RIBEIRO, 2019).

Em entrevista a autora, o co-fundador do Vias de Fato, Azevedo (2022), destacou
que o Vias de Fato foi um projeto de comunicagdo pensado para dar visibilidade a tudo aquilo

que a midia tradicional tentava encobrir na época, como ele mesmo explica:

Eu trabalhei em jornais comerciais da midia de mercado, fiz trabalho de assessoria,
sempre buscando fazer assessoria para algo que fosse distante do Sarney. Sempre tive
comigo uma inquietacao a respeito do que acontecia no Maranh&o. J4 estava chegando
a0s 40 anos de idade quando o Vias de Fato foi fundado, em 2009, mas eu ja vinha
uns dois ou trés anos querendo realmente fundar um projeto de comunicacdo, que
fosse voltado para a comunicagdo Popular, que tivesse relacdo com as organizagdes
sociais e trabalhasse com o interesse da classe trabalhadora, com o interesse dos povos
originarios, que na época nos chamamos de povos indigenas. Dos quilombolas, que
tratasse da questdo dos direitos humanos. Eu queria que tivesse um veiculo de
comunicagdo tratando disso e que também fizesse oposicdo ao Sarney, que na época
ainda tinha poder. O Vias de Fato nasce exatamente nesse contexto. (AZEVEDO,
2022)
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Além disso, o jornal também focava em pautas culturais que movimentavam a
cidade, como era o caso da "Penultima Pagina”, uma secdo dedicada ao setor cultural dentro do
jornal. Essa secdo era organizada pelo jornalista Zema Ribeiro, onde eram produzidas
entrevistas, além de agendas semanais do que acontecia em diversas areas do cenario das artes
e da cultura (RIBEIRO, 2023).

Segundo Ribeiro (2023), a Penultima Pagina era uma espécie de um outro momento
do jornal, onde era forte a presenca de artistas e pessoas que fomentam a grande cena cultural

da cidade.

Era um outro momento, em rela¢do ao obscurantismo galopante de nossos dias, e por
la desfilaram vérios nomes, em geral uma rapaziada mais proxima do experimental,
do escracho e ndo da reveréncia, do combate e ndo da submissdo. Zema escreve bem,
tem lastro de leituras, agilidade e curiosidade para encarar as dificuldades de fazer
jornalismo cultural numa terra pouco afeita a debates e criticas. (RIBEIRO, 2023).

O jornal Vias de Fato deixou de circular mensalmente em 2016 e, nos trés anos

seguintes, teve algumas edigdes com periodicidade irregular.

Figura 7. Capa da edicéo de n° 01 do Vias de Fato, em outubro de 2009.

Fonte: ACERVO AGENCIA TAMBOR (2009).



Figura 8. Capa da edi¢do n° 69 do Vias de Fato, em maio/junho de 2018.
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Pode-se entender que essa midia alternativa surgiu através de uma inquietacdo

diante do contexto politico maranhense, sobretudo de tratar questdes que envolvia diretamente

ou indiretamente a popula¢do do Maranh&o. A Agéncia Tambor se tornou a continuacgao dessa

experiéncia popular que foi o Jornal Vias de Fato, em Sao Luis (AZEVEDO,2022).

No proximo capitulo, iremos abordar parte da histéria da Agéncia Tambor, discutir

e analisar o conteddo jornalistico da Agéncia Tambor e de que forma o trabalho dessa

experiéncia comunicacional dialoga com pautas sobre direitos humanos, comunicacdo popular

e meio ambiente.
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4 AGENCIA TAMBOR: METODOLOGIA, DEFINICAO DO OBJETO E ANALISE

Neste capitulo, buscamos esclarecer os métodos e as técnicas utilizadas para a
andlise desta pesquisa e também apresentamos elementos que compdem a Agéncia Tambor e
que sdo trazidos aqui para compor a analise do material recolhido para esta investigacdo. Assim,
as partes que integram este capitulo apresentam respectivamente, (4.1) métodos e técnicas e
(4.2) descricao da Agéncia Tambor e seu contetdo jornalistico e, por fim, (4.3) Discussdes e

anélises.

4.1 Métodos e técnicas

Para o desenvolvimento dessa investigacdo, foram consideradas duas fontes que
ndo passaram por qualquer tratamento analitico, de carater documental, ou seja, estdo sujeitas
a reelaboracao no decorrer de seu desenvolvimento. (GIL, 2008)

As fontes usadas nesta analise, de carater primario, sdo oriundas de entrevista com
o co-fundador da Agéncia Tambor, o jornalista Emilio Azevedo, além da fonte documental
composta por seis programas jornalisticos, divididos entre anos distintos, presentes na
plataforma Spotify, Facebook e Youtube.

Uma vez tomada essa decisdo, foi selecionado previamente um produto: o Jornal
Tambor da Agéncia Tambor, da cidade de Sao Luis (MA). A preferéncia pelo Jornal Tambor
se deu em razdo da disponibilidade de estarem hospedados nas plataformas digitais; o que nos
permite 0 acesso mais facilitado ao material.

O objetivo principal desta pesquisa € identificar as possibilidades contra-
hegeménicas da comunicacdo popular bem como sua atuacdo na defesa dos direitos humanos,
a partir da midia audiovisual, com presenca do contedo no Youtube.

Conforme os elementos indicados do programa, pretende-se identificar de que
formas se dao as possibilidades contra-hegemonicas do Jornal Tambor. Para tanto, a presente
analise se divide em quatro eixos: 1) Tema e abordagem; 2) entrevistas; 3) género do jornal e
4) distribuig&o.

O primeiro eixo “tema e abordagens” foi proposto com o objetivo de apontar as
pautas consideradas relevantes pela equipe de producdo do Jornal Tambor e sob qual
perspectiva cada tematica foi identificada em cada programa, para compreender de forma mais

profunda o posicionamento do programa.
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O segundo eixo intitulado “entrevistas”foi escolhido para identificar quem sdo as
fontes do programa jornalistico, e qual o espaco é dedicado a eles no programa.

O terceiro eixo “género do jornal” tem 0 objetivo de analisar os aspectos do género
jornalistico utilizado pelo material analisado. E o altimo eixo “distribui¢do” busca identificar

as possibilidades contra-hegemonicas no contetdo do jornal.

4.2 Agéncia Tambor

A midia popular e comunitaria Agéncia Tambor comecou a ser construida em 2017,
quando foi realizado o | Seminario Comunicacdo e Poder no Maranhdo, onde reuniu
profissionais e estudantes de comunicacao, ativistas, movimentos sociais, grupos de pesquisa,
blogs, Teia de Povos e Comunidades Tradicionais , o Jornal Vias de Fato, a ABRACO-MA
(Associacdo Brasileira de Radios Comunitarias no Maranhao), professores e grupos de pesquisa
de outras instituicGes de ensino, com o apoio do NPC (Nucleo Piratininga de Comunicag&o).

Ap0s o0 evento, houve a fundagdo da Agéncia Tambor, um veiculo de midia popular
e comunitaria pautada na construcdo politica e social, na democratizacdo da comunicacao, na
defesa dos direitos humanos de livre expressdo popular e na equidade dos fatos (VIAS DE
FATO, 2019, p.6).

A organizagdo mantedora da Agéncia Tambor € a Sociedade Maranhense de Midia
Alternativa e Educacdo Popular Mutuca. Foi criada em 2012, sendo uma iniciativa do grupo
que fazia o Jornal Vias de Fato.

O veiculo comunicacional se mantem através de sindicatos, recursos estaduais,
além de editais de incentivo ao jornalismo progressista.

Trés organizagdes participaram diretamente da criacdo da Agéncia Tambor: a
ABRACO-MA, o Sindicato dos Bancérios do Maranh&o e o Jornal Vias de Fato (Sociedade
Maranhense de Midia Alternativa Educacéo Popular Mutuca).

Atualmente, a Agéncia Tambor tem uma coordenacdo editorial formada por
Danielle Louise, Ed Wilson Araujo, Emilio Azevedo e Livia Lima. A seguir, o quadro
cronolégico do processo de fundagéo da Agéncia Tambor em S&o Luis (AGENCIA TAMBOR,
2023).
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Figura 9. Processo Histérico da Agéncia Tambor.
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O processo histérico da Agéncia Tambor pode ser entendido como
desenvolvimento de uma midia popular e a forma de como se estabeleceu no decorrer dos anos

como um veiculo jornalistico contra-hegem6nico no Maranh&o.

Portanto, a comunicacdo popular e comunitaria pode extrapolar os meios de
comunicacdo enquanto canais, em geral vistos como instrumentos para transmitir
mensagens, informar, conscientizar e persuadir. Os “meios” de comunicacdo
comunitaria autoctones também acabam existindo, mas néo de forma generalizada e
nem como canais comunicacionais Unicos e independentes dos atores coletivos. Sdo
organicos a estes e complementares a comunica¢do humana, ao dialogo, ao processo
de troca e de convivéncia. A importancia de tais canais é inquestionavel, pois a
comunicacdo almeja sempre ampliar sua ressonancia no entorno e no conjunto da
sociedade (PERUZZO, 2015, p.168).

Ao abordar a comunicagdo popular e comunitaria do coletivo Agéncia Tambor, é
preciso levar em consideracdo as acfes e o contexto pelas quais sdo desenvolvidas. As
ferramentas tecnologicas, utilizadas pela midia, o uso de site, web jornais e redes sociais, que
possuem contetidos produzidos que consideram a diversidade cultural e politica. A luta que a

Agéncia Tambor ecoa é direcionada pela luta em defesa da vida e do bem viver.
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Seguindo esse norte transformador que se baseia a Agéncia Tambor, falando sobre
cultura, politica, educacdo e a vida do povo maranhense, varias foram as acdes desenvolvidas
até aqui pelo coletivo.

Dando destaque, por exemplo, para duas coberturas, que ndo tiveram espago na
grande midia do Maranhdo e que A Agéncia Tambor divulgou em seus principais canais de
informacao e interesse publico. A primeira foi o caso de despejo das familias da comunidade
do Cajueiro, no ano de 2019, que ocorreu a expulsdo de familias, derrubadas de casas, em
decorréncia da implantac&o de um porto naquela regido (AGENCIA TAMBOR,2023).

Quando oficiais se encaminharam a comunidade, a qualquer momento das seguintes
48 horas, haveria a reintegracdo, contrariando o Conselho Nacional de Direitos
Humanos (CNDH). A abordagem truculenta da policia militar com as familias que
estavam no Cajueiro, prova que ainda existe incompreensdo quanto a construcao de
solugbes democraticas no ambito dos conflitos de terra. (AGENCIA TAMBOR,
2023).

Figura 10. Fotografia “Casas sendo derrubadas na comunidade Cajueiro”.
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Fonte: AGENCIA TAMBOR (2023).

A segunda, ocorreu neste ano de 2022, que foi a perseguicdo ao Tambor de Crioula
na Feira da Praia Grande em Séo Luis. O Tambor foi alvo de racismo e discrimina¢do. Realizado
por varias geracfes no Centro de Sdo Luis, a Prefeitura teria barrado a realizacdo dele no
Mercado das Tulhas. (AGENCIA TAMBOR, 2023).
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Figura 11. Fotografia “Roda de Tambor de Crioula na Feira da Praia Grande.

Fonte: Autora (2022)

Esses dois acontecimentos no qual a Agéncia Tambor cobriu sdo importantes
pontos de partida para entender o seu jornalismo descentralizado e contra-hegemdnico. Essa
experiéncia concreta é parte de uma jornada acumulada, vindo de uma longa caminhada do
jornalismo alternativo e da comunicacdo livre, popular e comunitaria em S&o Luis.

Partimos para a analise do seu produto jornalistico audiovisual, o Jornal Tambor,
para investigar as praticas comunicacionais da Agéncia Tambor, através desse produto
audiovisual. As informacdes desse capitulo de analise foram obtidas através do levantamento

feito pela autora, em fontes documentais.

4.2.1 O Jornal Tambor

O Jornal Tambor é um programa jornalistico, desenvolvido pela equipe de cinco
pessoas, compostas por jornalistas e radialistas, que compdem a Agéncia Tambor, em S&o Luis
(MA).

O co-fundador em entrevista (2022) disse que o Jornal foi criado em 2018, e surgiu
com o objetivo de reproduzir noticias jornalisticas e debater demandas politico-sociais que
atingem os interesses da populagdo maranhense. O Jornal Tambor, no seu surgimento, era
distribuido pelas Radios Net, um site de hospedagem de radios Web, e pela rede social
Facebook, em formato de Live. Seguiu reproduzindo seu contetido nessas plataformas até o ano



45

de 2020. Com o advento da pandemia da Covid-19 o Jornal deixou de veicular seu conteido no
Facebook e Radios Net, e migrou para o Youtube, onde ficou sendo reproduzido desde ent&o.

O Jornal é transmitido ao vivo, de segunda a sexta-feira, as 11 horas da manha, com
duragdo de uma hora. E dividido em dois blocos: os primeiros 30 minutos sio dedicados a
reproducéo de noticias jornalisticas locais e nacionais. Os outros trinta minutos séo reservados
para entrevistas, que, as vezes, podem se estender por um pouco mais de tempo. O programa €
distribuido gratuitamente pelo canal no YouTube (@agenciatambor).

Em relagdo a composicéo do Jornal Tambor, todos os epis6dios se iniciam por uma
vinheta de abertura, logo depois, um primeiro momento de locucédo pela voz da apresentadora
Livia Lima, onde é feita a saudacdo para a audiéncia. Em seguida séo reproduzidas reportagens
nacionais e locais, onde sdo veiculadas noticias sobre politica, prestacdo de servico, cultura,
denuncias e pauta ambiental.

Sao reservados trés minutos da grade jornalistica para veicular material de
sindicatos parceiros da Agéncia Tambor. O programa conta com o quadro de entrevistas e
debates chamado “Dedo de Prosa”, no qual sdo entrevistadas pessoas que integram os diferentes
segmentos da nossa sociedade.

Liderancas indigenas, quilombolas, militantes, trabalhadores rurais, intelectuais,
dirigentes de sindicatos e organizagdes sociais, representantes da comunidade LGBTQIAPN+,
professores, estudantes, especialistas, pesquisadores e populagdo em geral.

Todos os temas abordados em cada programa seguem uma linha editorial
relacionada aos direitos humanos e em defesa da vida, com o objetivo de informar a sociedade
com pautas de interesse publico. Ao final de cada episddio, é reproduzida a vinheta de
encerramento, com a despedida final da apresentadora e do convidado (0s) ou convidada (as)
do dia.

Os programas ficam gravados no canal do Youtube, local na rede em que estéa
armazenado atualmente todo o contetdo audiovisual. Antes da pandemia, o programa era
armazenado somente no Facebook e Spotify, em formato de podcast sonoro, visando melhores
condigdes operacionais 0 programa passou a ser veiculado somente no YouTube e repostado
no site em formato de matéria jornalistica.

O Jornal € produzido por uma equipe de seis pessoas. A produgdo de conteudo do
programa é feita por Benedito Junior, Daniele Louise e a apresentacdo de Livia Lima, que
assumiu o comando dos microfones nos ultimos dois anos do Jornal. Nos primeiros anos, de

2018 a inicio de 2021, a apresentacdo era conduzida pela jornalista Flavia Regina.
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E importante enfatizar que a producdo do Jornal Tambor ocorre bem antes do
conteddo ir para o ar. Primeiro € escolhida uma pauta que sera trabalhada no dia seguinte, além
da escolha do entrevistado. Posterioemente, é produzida uma matéria, publicada no site, sobre
0 assunto tratado durante a entrevista. Para elucidar melhor os assuntos trazidos ao programa,
foi elaborado um quadro com a descricdo de episodios escolhidos para a andlise, descrevendo
seus temas abordagens quefoi dada aos assuntos tratados e as fontes utilizadas em cada
programa. Este quadro foi desenvolvido a partir da escuta e anélise dos seis programas que
compdem o corpus da investigacdo e é um dos documentos integrantes da analise das
possibilidades contra- hegemonicas.

Com énfase em plataformas digitais, o Jornal Tambor é um dos produtos
jornalisticos prioritarios Agéncia Tambor. O Jornal, além de ser transmitido ao vivo no
YouTube, também ¢ publicado no site de noticias, em formato de matéria jornalistica. As lives
ficam hospedadas tanto no YouTube como também na plataforma Stream Yard, além disso
durante o programa é feita uma distribuicao do link pelo aplicativo de mensagens WhatsApp e
Telegram, criando assim uma distribuicdo em rede, o que possibilita um alcance maior de
audiéncia antes e depois do programa ter ido ao ar.

Para ampliar o alcance do Jornal e armazenamento, foi criado o canal do Youtube.
Com o objetivo de ampliar seu publico, sobretudo aquelas pessoas que ndo conseguem
acompanhar durante o ao vivo, todos os episodios passaram a ficar gravados no YouTube, desde
de agosto de 2020, ano de criacdo do canal.

Quadro 1. Canal no Youtube.

TIPO DE PUBLICAQAO QUANTIDADE
NUmeros de Transmissdes 752 videos
NUmero de inscritos 4.310
Numero de reproducoes 177.350
Destaques | Seminario de Comunicacdo e
Poder do maranhéo

Fonte: Autora (2023).

Todos os programas identificados tratam de questdes sobre conflitos de terras,

violéncia contra a mulher, combate ao racismo, assuntos relacionados a comunidade



LGBTQIAPN+, politica, educacdo e meio ambiente.

a7
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4.3 Analises e Discussdes

Esta investigacdo trata-se de um estudo acerca das possibilidades contra
hegemonicas, relacionadas aos direitos humanos de um veiculo de comunicagdo popular. Dessa
maneira, para atribuir mais transparéncia e credibilidade a pesquisa, buscamos nesta anéalise
algumas evidéncias que atestam essas caracteristicas, carater de comunicacdo popular ao
programa Jornal Tambor e a Agéncia Tambor, levando em consideragdo seus produtos
comunicacionais e o impacto de seu trabalho na populacéo da cidade de S&o Luis. Vale ressaltar
que o critério de escolha dos episddios escolhidos para a presente analise se deu pelo fato de
todos possuirem tematicas com foco nos direitos humanos.

Seguindo o que foi exposto no primeiro capitulo, que atende ao percurso e discurso
tedrico da comunicacdo contra-hegemonica, fundamentamos aqui como noc¢des elementares de
um veiculo de comunicacdo popular desse modelo: 1) carater cidaddo, 2) emancipacdo social,

3) protagonismo do individuo, 4) carater educacional 5) ferramenta politica ideolégica.

Quadro 2. Programas escolhidos para andlise do Jornal Tambor.

TITULO ABORDAGEM FONTES PLATAFORMA
CONSULTADAS
(1) Demarcacdo | As terras dos povos Depoimento do ( Facebook:

lutas
antirracistas.
(veiculado, em

episadio o
crescimento do
racismo, elei¢do e as

ativista dos direitos
de povos e
comunidades

de terras. indigenas e a coordenador do https://www.facebo
(veiculado em, sentenca para a Conselho Indigenista | ok.com/agenciatam
17/07/2018) aquisicdo dareserva | Missionario (CIMI). | borradioweb/videos
do povo Krenyé /916052311915079
).
(2) Plano Diretor | A importéancia das Depoimento de um Spotify: (
de S&do Luis. | audiéncias publicas | advogado e militante | https://open.spotify.
(veiculado, em que debaterdo o do Movimento de | com/episode/5kg8B
01/11/2019) Projeto de Plano Defesa da llha e GbnaHplEYWES56d
Diretor da cidade de | moradores da regido 1KR).
Sédo Luis. rural de S&o Luis.
(3) Racismo e as Foi tratado nesse Depoimentos de uma YouTube: (

https://www.youtub
e.com/watch?v=TY
DrDmJBmwo&t=1

(veiculado em,

adotar acdes urgentes

do Estado do

20/10/2020) lutas antirracistas. | tradicionais e de um S).
integrante da
Comissdo Nacional
de Igualdade Racial.
(4) Urgéncial Documento Depoimento do YouTube: (
Pandemia no recomendando ao Conselheiro do https://www.youtub
Maranh&o. governo maranhense | Tribunal de contas | e.com/watch?v=Qe

CaYNbYIjY &t=2s



https://www.facebook.com/agenciatamborradioweb/videos/916052311915079
https://www.facebook.com/agenciatamborradioweb/videos/916052311915079
https://www.facebook.com/agenciatamborradioweb/videos/916052311915079
https://www.facebook.com/agenciatamborradioweb/videos/916052311915079
https://open.spotify.com/episode/5kg8BGbnaHplEYwE56d1KR
https://open.spotify.com/episode/5kg8BGbnaHplEYwE56d1KR
https://open.spotify.com/episode/5kg8BGbnaHplEYwE56d1KR
https://open.spotify.com/episode/5kg8BGbnaHplEYwE56d1KR
https://www.youtube.com/watch?v=TYDrDmJBmwo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=TYDrDmJBmwo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=TYDrDmJBmwo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=TYDrDmJBmwo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=QeCqYNbYljY&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=QeCqYNbYljY&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=QeCqYNbYljY&t=2s

49

31/05/2021) e mais restritivas no Maranhéo. ).
combate a
pandemia(Covid-19)
no Maranh&o.
(5) Assassinatos Assassinato de Depoimento de uma YouTube: (
de quilombolas | quilombola, vitima quilombola, um https://www.youtub
no Maranhdo. de pistolagem, em | advogado dos Féruns | e.com/watch?v=-

(veiculado, em Arari, no povoado e Redes de vKDBJ2gqyq ).

14/01/2022) Cedro e conflito de Cidadania do
terras. Maranhao.

(6) Acailandia Conflito de Terra, Depoimentos de YouTube: (
Conflito e envolvendo empresa pessoas do https://www.youtub
violéncia. Suzano e assentamento e.com/watch?v=LN

(veiculado em, trabalhadores rurais | Sudelandia 50 Bis, | kK1FS2YRfg&t=381

12/06/2023) sem terra. Violéncia na zona rural de 3s).
contra trabalhadores Acailandia.
em assentamento.
(7) Homofobia em | O inaceitavel ato de Depoimentos do YouTube: (
bar na homofobia cometido presidente do https://www.youtub
Litoranea. pelo proprietario do | Conselho de Estado | e.com/watch?v=wo
(veiculado em, bar O Pioneiro da Populacdo Lgbt+ | OnE3bcKA0o&t=1s
27/02/2023) localizado na do Maranh&o e ).
Avenida litordnea em ativista
Séo Luis. LGBTQIAPN+.

(8) A violéncia de A postura da Depoimentos da YouTube: (
Abigail Cunha. deputada estadual | diretora do Sindicato | https://www.youtub
(veiculado, em Abigail Cunha (PL), | dos Empregadose | e.com/watch?v=6Q

06/03/2023) apontada como Empregadas YJTZ9QROI&t=5s
racista e classicista. Domésticas do ).
Maranhéo
(Sindoméstico) e de
uma historiadora e
professora da
Universidade
Estadual do
Maranhdo (UEMA).
(9) (Educacéo O projeto Mangues | Depoimento de uma YouTube: (
Ambiental que Alimentam lideranca https://www.youtub
(veiculado em, Vidas, pensado para | comunitariae uma | e.com/watch?v=Nk
24/01/2022) a sensibilizacdo dos professora, EWw9qutbs ).
moradores, coordenadora do
pescadores e projeto.

catadores de
caranguejos do
Campo de Perizes,



https://www.youtube.com/watch?v=-vKDBJ2gqyg
https://www.youtube.com/watch?v=-vKDBJ2gqyg
https://www.youtube.com/watch?v=-vKDBJ2gqyg
https://www.youtube.com/watch?v=LNk1FS2YRfg&t=3813s
https://www.youtube.com/watch?v=LNk1FS2YRfg&t=3813s
https://www.youtube.com/watch?v=LNk1FS2YRfg&t=3813s
https://www.youtube.com/watch?v=LNk1FS2YRfg&t=3813s
https://www.youtube.com/watch?v=woOnE3bcKAo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=woOnE3bcKAo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=woOnE3bcKAo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6QYJTZ9QR0I&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=6QYJTZ9QR0I&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=6QYJTZ9QR0I&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=NkEWw9qut5s
https://www.youtube.com/watch?v=NkEWw9qut5s
https://www.youtube.com/watch?v=NkEWw9qut5s
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regido proxima a llha
de S&o Luis, no
municipio de
Bacabeira.

(10) Exploragéo de A grave ameaca Depoimento do YouTube: (
gas ameaga 0 provocada pela Diretor Regional da | https://www.youtub
Maranh&o. exploragdo do gas, | 350.org na América | e.com/watch?v=u6
(veiculado em, especialmente pela Latina. E de um zZCx9n55_k&t=233
24/04/2023) utilizacdo do ativista ambiental no 8s).

Fracking no Maranhéo.
Maranh&o, o
problema passa pela
empresa Eneva.

Fonte: Autora (2023)

No quadro 1, onde estdo as tematicas, abordagens e fontes dos 10 programas
analisados em anos distintos, bem como na transcri¢do da entrevista com o militante de direitos
humanos e co-fundador da Agéncia Tambor Emilio Azevedo, buscamos evidenciar como essas
noc¢oes citadas anteriormente estdo presentes no Jornal.

A metodologia da pesquisa se sustenta na analise do Jornal Tambor a partir dos
seguintes elementos: 1) Tema e abordagem, 2) fontes consultadas 3) distribuicdo do Jornal
(MELO, 2003). Pretende-se identificar as possibilidades contra-hegemdnicas de comunicacao

popular a partir dos critérios selecionados.

4.3.1 Temas e abordagens

As pautas apresentadas no Jornal Tambor estdo inteiramente vinculadas com a
busca pela emancipacdo dos individuos, que é inerente a comunicacao popular. Os assuntos
abordados expdem realidades e diferentes pontos de vista sobre a mesma questéo, reforcando a
ideia de uma comunicacdo mais democrética, tendo como exemplo 0 programa cinco, que
coloca em pauta as dificuldades enfrentadas por uma comunidade tradicional, além de dar o
destaque a denuncia da violéncia contra esses povos. O programa contempla o olhar dos
quilombolas e a situacdo compreendida do ponto de vista juridico.

O protagonismo do individuo também é evidenciado a partir do momento em que é
cedido o espaco comunicacional onde suas demandas séo apresentadas e atendidas. Nesse
critério, destacou-se dois episddios: o primeiro episddio (Demarcacdo de terras) e 0 sexto

(Acailandia Conflito e violéncia). No primeiro, o coordenador do Conselho Indigenista


https://www.youtube.com/watch?v=u6zCx9n55_k&t=2338s
https://www.youtube.com/watch?v=u6zCx9n55_k&t=2338s
https://www.youtube.com/watch?v=u6zCx9n55_k&t=2338s
https://www.youtube.com/watch?v=u6zCx9n55_k&t=2338s
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Missionario (CIMI), relatou que o povo Krenyé, apds 80 anos de expulsdo do seu territorio
tradicional, finalmente conquistou a sua terra. A deciséo partiu da 13% Vara da Justica Federal
do Maranh&o, que proferiu a sentenga determinando a Unido a imediata aquisi¢do da reserva
indigena para o povo Krenyé.

Em ambos, os entrevistados denunciaram problemas que atingem as suas
comunidades. No elemento carater cidaddo no Jornal Tambor, esse critério é evidenciado no
incentivo & participagdo politica do individuo. Dando destaque ao programa dois, onde o
cidad&o é convidado a participar de audiéncia publica que ira discutir projetos com o objetivo
de modificar a vida da populacdo maranhense.

Outro episadio que podemos exemplificar nesse elemento, é o quarto (Urgéncial
Pandemia no Maranhdo), onde o individuo é colocado a se posicionar e cobrar do estado acGes
de combate a pandemia. Nesse episddio, foi discutido que diante do aumento de casos de covid-
19 no Maranhdo, o conselheiro do Tribunal de Contas do Estado do Maranhdo, fez criticas a
respeito da falta de acdes restritivas no combate ao virus no estado. O governo do Maranhao
estava sendo sendo flexivel no combate a pandemia, segundo o relato do entrevistado.

Na unidade carater educacional, onde é retomada a origem da comunicag&o popular,
que é vinculada a praxis da educacdo popular, por isso é priorizado o processo pedagogico a
producdo de um veiculo de comunicagdo. Além disso, o potencial informativo do Jornal Tambor
¢ atendido. Nesse critério, todos os programas analisados durante essa investigacdo
conseguiram evidenciar o carater educativo, dando destaque ao programa nove (Educacgéo
Ambiental), nesse episddio uma professora e uma lider comunitaria apresentaram o projeto
Mangues que Alimentam Vidas, onde sdo desenvolvidas oficinas de educacdo ambiental, para
moradore, pescadores e catadores de caranguejo do Campo de Perizes, no municipio de
Bacabeira, proximo a S&o Luis. O objetivo é informar a populacdo sobre a importancia e
protecdo dos manguezais de S&o Luis.

Outro destaque vai para o programa 10 (Exploracdo de gas ameaca o Maranh&o),
onde foi identificado o Carater Educacional e Cidadéo, nele os entrevistados denunciaram que
empresas multinacionais estdo causando graves prejuizos socioambientais, através da
exploracdo de gas no Maranhdo. Na entrevista, foi mencionado que o problema passa pelo
Fracking, uma técnica de exploragdo de gas, que promove perfuracdes com mais de 3km de
profundidade no solo.

Segundo Kaplan (1988), o desenvolvimento verdadeiramente democratico
acontece quando os grupos comegam uma reflexdo comum, para proporcionar uma livre troca

de opinides e ideias. Por isso, além do enfoque emancipatdrio o uso do Jornal como espago de
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divulgacdo de assuntos ndo trabalhados com profundidade pela midia hegemonica, bem como,
a luta em defesa do protagonismo do individuo e atuacdo do Jornal como instrumento politico-
ideoldgico, existe aqui a tentativa de utilizar a comunicagdo como ferramenta no acesso aos

direitos humanos no Maranhao.

4.3.2 Fontes consultadas

Vale salientar nesse topico a importadncia das representacGes sociais na
comunicacdo. A participacdo ativa dos individuos em determinados espacos favorece o
protagonismo dos mesmos nos processos de comunicacao. O que melhorar as condi¢des de vida
e de conhecimento das pessoas por meio da conscientizacdo e promogéo dos direitos humanos
no que diz Peruzzo (2015, p.174), expressa quando narrar a realidade do direito de comunicar,
ao dizer “[..] favorece o exercicio de cidadania ao abrir espaco para difundir a voz do cidaddo
e possibilitar que este participe ativamente das demais fases do processo comunicativo, como
dos proprios planos de producéo e difusao de contetdo e de gestdo do meio”.

Em relacdo as fontes utilizadas no episédio, foi possivel identificar quatro
categorias de fontes: 1) Moradores de comunidades tradicionais no Maranhéo; 2) representantes
de movimentos sociais; 3) educadores (as); 4) ativistas sociais. Todas as quatro categorias
representam fontes de depoimentos/entrevistas, que estdo inseridas dentro do quadro “Dedo de
Prosa”, do Jornal Tambor.

A primeira categoria (Moradores de comunidades tradicionais no Maranhdo) é
identificada em trés dos dez episodios. Para chegar nessa conclusdo, a andlise levou em
consideracao as apresentacdes dos entrevistados, com as seguintes denominagdes: “morador (a)
do assentamento [...]”, “moradora (a) da comunidade [...]”, “morador da regido [...]. Os
episddios onde constam essas apresentacdes sdao o cinco (Assassinatos de quilombolas no
Maranhao), seis (Acailandia Conflito e violéncia). e nove (Educacdo Ambiental).

No episodio (5), os moradores (as), falaram da violéncia que ocorreu no municipio
maranhense de Arari, onde cinco camponeses foram assassinados, todos foram vitimas de
conflitos fundiarios. No episodio (6), moradores e trabalhadores rurais denunciaram a violéncia
praticada por policiais militares e segurancas de empresas privadas, no assentamento
Sudelandia 50 Bis, na Zona Rural de Acailandia, na entrevista eles comentaram, que o conflito
se originou pela posse de terra. Falaram também do clima de violéncia e tensdo que sofrem
diariamente de fazendeiros e jaguncos. No episédio (9), uma das entrevistadas foi apresentada
como moradora da regido onde o projeto apresentado estava sendo executado.
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Em outros quatro episddios, a segunda categoria (representantes de movimentos
sociais) é identificada e os interlocutores sdo apresentados para audiéncia como representantes
de movimentos sociais e sindicais, a partir das seguintes denominagdes: “representante do

2 13

sindicato dos Empregados e Empregadas Domésticas do Maranhdo [..]”, “representante do
movimento Lgbt+ [...]”, “integrante dos Foruns e Redes de Cidadania do Maranhao [...],
“integrante da comissdo Nacional de Igualdade Racial [...]”.

Essa diferenciagdo de integrante para representante se justifica, porque o0s
entrevistados atuam ativamente dentro da instituicdo no qual participam. Cabe explicar que
esses dados sdo insuficientes para fazer suposicao quanto a organizacdo da Agéncia Tambor.
Essas categorias listadas foram baseadas na apresentacdo do programa.

Ja na terceira categoria (Educadores) , foi identificado somente nos episodios oitoe
nove, no quadro Dedo de Prosa, é utilizado o depoimento de uma professora universitaria e uma
professora comunitaria, respectivamente em ambos os episodios. No episodio 8 (A
violéncia de Abigail Cunha) a professora discutiu sobre o racismo presente no trabalho
domeéstico no Brasil e falou também dos avancos e desafios da luta histérica das empregadas e
empregados domésticos por melhores condicdes de trabalho. No episédio 9 (Educacédo
Ambiental), uma das entrevistadas foi apresentada como educadora, onde foi abordado sobre o
projeto ambiental.

E, finalmente, na quarta categoria (ativistas sociais) , foram identificados quatro
episodios, que sdo os dois, trés, sete e dez. Todos eles tinham apresentacdes de ativistas sociais.

No episodio dois (Plano Diretor de S&o Luis) o entrevistado foi apresentado como
ativista, onde foi abordado durante a entrevista, sobre a importancia das audiéncias publicas no
processo de elaboracdo de projetos e politicas voltadas para o interesse publico. No episddio
trés (Racismo e as lutas antirracistas), foi ouvido uma ativista dos direitos de povos e
comunidades tradicionais, onde falou sobre o crescimento da luta antirracista no pais, as
principais pespectivas do movimento, a0 mesmo tempo que relatou o aumento do racismo
durante o governo do ex-presidente do Brasil Jair Bolsonaro.

No episodio sete (Homofobia em bar na Litoranea), o ativista da causa
LGBTQIAPN+, comentou sobre o crime de homofobia, da importancia de criacdo de politicas
efetivas que beneficiem essa comunidade.O entrevistado reforgou no final da entrevista que o
debate contra a homofobia precisa ser discutido para todas as pessoas independentes da sua
orientacdo sexual ou de género. Ja no episddio dez (Exploracdo de gas ameaca o Maranhao),
houve a apresentacdo de um ativista ambiental do Maranhdo, que falou sobre os problemas
envolvidos pela exploragdo do gas no estado.
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Apenas o episédio um (Demarcacéo de terras) ndo contemplou nenhuma das quatro
categorias listadas levando em consideragédo a apresentacao do entrevistado.

Com base nesses dados coletados, pode-se dizer que s&o priorizados depoimentos
de pessoas que integram organizacGes sociais bem como representantes de comunidades
tradicionais do estado. A maioria das entrevistas analisadas visa amplificar a voz dos que se
dedicam ao fortalecimento da luta e defesa de direitos. O quadro Dedo de Prosa ja demonstra
uma preocupagédo em colocar essas pessoas em um local de protagonismo.

Quanto aos critérios de andlise e emancipacao do individuo e comunicagdo como
ferramenta politica-ideoldgica, o primeiro pode ser entendido na preferéncia por moradores de
comunidades tradicionais como interlocutores do programa.

Ja o segundo critério se expressa na divulgacdo livre das lutas e interesses de
organizacgOes sociais. Dos dez episddios, em nove foram reforcadas acGes protagonizadas por
movimentos, sindicatos e institui¢des publicas.

Visto isso, consta-se que o espago cedido pela Agéncia Tambor, em seu Jornal, para
entrevistas feitas com a participacdo desses atores sociais representa uma ferramenta politico-

ideologica uma vez que atua como impulsionadores das lutas sociais.

4.3.3 Distribuicéo

No elemento “Distribuicao”, por razoes de objetividade da pesquisa a anélise
voltou-se somente para a distribui¢do do Jornal Tambor, na plataforma do Youtube, em razéo
disso, ndo sera levado em consideracdo a distribuicdo do programa a partir da rede social
Facebook e na plataforma de streaming Spotify, pois nestas duas Gltimas o jornal ndo é mais
distribuido oficialmente.

Dito isso, para assimilar as possibilidades contra-hegeménicas do Jornal Tambor a
partir do seu processo de distribuicdo, é necessario analisar de forma detalhada esse formato. A
distribuicdo do programa jornalistico pelo YouTube representa a possibilidade de dialogo com
publicos mais diversificados. A transparéncia do contetdo para um canal oficial no YouTube
se deu a primeiro momento para a concentracao de audiéncia em uma unica plataforma, a fim
de preservar a sua periodicidade.

Durante a pandemia, o programa se reconfigurou de acordo com as suas
necessidades. Uma delas foi a mudanca do programa para a plataforma Youtube. O canal foi
criado e houve poucas mudangas em sua grade de programacao. Hoje a Agéncia Tambor conta
com dois programas regulares: o Jornal Tambor e o Programa Histéria Viva, voltado
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integralmente para educacdo. Este Gltimo é transmitido mensalmente no canal da Agéncia
Tambor.

O YouTube, assim como outras plataformas digitais no qual o Jornal era
disponibilizado, possibilitou a ampliacéo da vida Gtil do programa, que segue hoje um formato
para TV, com a utilizacdo de imagem e som. Todos 0s programas seguem um roteiro, que ird

dialogar de alguma forma com o tema da entrevista do dia.

Figura 12. Identidade visual do programa Jornal Tambor.

@) TamBor

Fonte: AGENCIA TAMBOR (2023).

A imagem sofreu poucas mudancas ao longo do tempo. As cores da identidade
visual do logotipo foram adaptadas para o perfil do canal do Youtube da Agéncia Tambor. Nela
percebe-se o nome “Agéncia Tambor” e a imagem de um Tambor, que faz referéncia a
manifestacdo popular do Tambor de Crioula no Maranhdo. O tambor é um instrumento de
comunicagio (AGENCIA TAMBOR, 2023).

O nome “Agéncia”, se refere ao espago jornalistico desenvolvido em rede. Em
relagdo ao nome “Tambor”, traz o significado do tambor enquanto instrumento de reproducéo
de comunicagdo, desenvolvido pelos povos e comunidades tradicionais de origem,
especialmente a indigena, que interpreta este instrumento como elemento sagrado e é também

como forma de linguagem.

De acordo com Azevedo (2022) em entrevista para esta pesquisa, atualmente o
canal ndo possui monetizacdo e todo o engajamento e alcance da sua producao de contetdo fica
dependendo inteiramente do compartilhamento e interacdo de seu publico durante e depois da
transmisséo ao vivo. A producédo do Jornal cria uma rede de divulgacdo para ampliar ainda mais
0 acesso ao seu contetdo.

As lives do jornal Tambor sdo transmitidas com o auxilio do servi¢o Stream Yard,
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onde € permitido que ocorra a reproducdo de videos, audios e imagens, que sdo transmitidos

durante a apresentacdo do jornal. Outra possibilidade que esse servico oferece € a participagdo
de dois ou mais convidados na entrevista (AZEVEDO, 2022).
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O jornal segue um padrdo de identidade visual em todos os episodios. O servico de
transmisséo e hospedagem no Stream Yard sdo pagos. Quanto ao quesito interatividade com o
publico, se da em razdo da propria légica de funcionamento do YouTube. Durante a entrevista,
a apresentadora Livia Lima abre espago para ler os comentérios ou perguntas no chat, da
audiéncia que assiste o programa.

Outra consideracdo € de que o Jornal Tambor é reproduzido em um canal de
distribuic@o proprio e publicado diariamente no canal do YouTube da Agéncia Tambor. Isso
facilita o acesso do publico ao conteddo veiculado, no entanto, mesmo que o contetdo fique
gravado no canal, ainda sim é necessario que seu publico tenha internet para poder ter acesso
aos programas.

Esse fator pode ser uma limitacdo em sua distribuicdo, pois 0s programas ainda néo
sdo disponibilizados em formato off-line para que este seja acessado sem qualquer custo por
pessoas que ndo tem acesso a uma conexao de internet com qualidade (AZEVEDO, 2022).

Todos os episodios do programa sdo nomeados com 0 assunto que vai ser pautado
no quadro Dedo de Prosa do Jornal; algo que facilita encontrar dentro do YouTube. Por fim, é
fundamental declarar que o Jornal Tambor é evidenciado enquanto uma ferramenta politica-
ideoldgica, carater educacional e também o carater cidaddo do programa no que toca as
possibilidades de ampliacdo da audiéncia e participacdo do seu publico uma vez que a
plataforma do Youtube permite varias formas de interagdo, como curtidas, comentarios e
compartilhamentos.

Nos ultimos anos, houve uma preocupacdo em ampliar essa cobertura e, conforme
0 entrevistado e co-fundador da Agéncia Tambor, Emilio Azevedo, existe o desejo em ampliar
a sua circulagdo de contetido que é produzida todo dia, sem abrir mao da sua linha editorial.

Em resumo, as articulagdes realizadas neste capitulo do trabalho estdo resumidas

no quadro abaixo:



Quadro 3. Resumo dos elementos identificados.
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COMPONENTES EMANCIPAQAO CARATER CARATER FERRAMENTA
ICATEGORIAS | DO INDIVIDUO | CIDADAO | EDUCACIONAL POLITICA-
DE ANALISE IDEOLOGICA
Temae Apresentacdo da | Incentivo a Incentivo a Divulgacéo da
abordagens realidade dos participaca informacao luta de
assentamentos e | o politica. através da movimentos
comunidades pedagogia para o sociais.
tradicionais. publico.
Fontes Ampliacdo davoz | Abertura Carater de Divulgacéo da
consultadas e reconhecimento | de espaco formacéo. luta de
ao olhar do paradebate | (experiéncia na segmentos
trabalhador (a) politico de | producdo deum | sociais, através
rural e militantes. | interesse programa de de pessoas que
da comunicacao). integram
populacéo. ativamente

organizacoes,
movimentos e
associagoes.

Distribuicéo

Interatividade
com a audiéncia
(a partir dos
comentarios do
YouTube e
regularidade da
grade de
programacéo).

Fonte: Autora (2023)

Observa-se que os elementos “Carater Cidaddo” e

N

“Carater Educacional”, foram

uma das categorias que se destacaram na investigacdo. Isso se deu em razdo das categorias

contemplarem o potencial formativo, que € a produgdo de um programa jornalistico enquanto

compartilhador de opinides de pessoas que constituem a sociedade, e também o potencial
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informativo do programa, no sentido de apresentar conhecimentos especificos para o seu
publico. Outro fator presente no programa sobre esse elemento € a distribuicdo do Jornal em
formato de live no YouTube, que aproxima o Jornal e o publico, a partir das ferramentas de
interacdo com os ouvintes da propria plataforma.

Por fim, destaca-se a autonomia da linha editorial da Agéncia Tambor em ao dar
preferéncia tanto para depoimentos de trabalhadores rurais, professores, ativistas sociais,
representantes de 6rgdos publicos. A representatividade observada nesse processo coloca o

Jornal Tambor enquanto uma ferramenta de comunicagéo popular politico-ideolégica.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Esta investigagcdo apresenta-se inicialmente com o objetivo de identificar
possibilidades contra-hegemdnicas da Agéncia Tambor na construcdo de acesso aos direitos
humanos e em defesa da vida, priorizando a inclusdo, participacéo ativa de individuos como
protagonistas, se debrucando nos seguintes objetivos especificos: (i) Conceituar a comunicacao
popular e comunitéria voltadas para os povos e comunidades tradicionais do estado do
Maranhao; (ii) Explicar os desafios da comunicagdo popular na construgdo de acesso a direitos
humanos. (iii) Tracar uma breve relacdo entre comunicacdo e educacdo; (iiii) Apresentar os
principais impactos da Agéncia Tambor como midia democratica no Maranhao.

Acreditamos que foram trazidos os elementos para iniciar uma analise, mas que
podem ser aprofundados varios aspectos apenas apontados neste trabalho monogréafico, como
a participacdo dos entrevistados; ou mesmo as formas de interacdo com os diversos publicos do
Jornal Tambor.

Retomando aos resultados obtidos na pesquisa, constata-se que as cinco categorias
analisadas se fundamentaram de diferentes maneiras nos elementos dos episodios do Jornal. O
carater cidaddo e educacional sdo os critérios mais vezes identificados, por apresentarem e
incentivarem a participacdo politica do individuo, e valorizar a praxis da comunicacéo popular
no contetdo tratado em nove dos dez episddios analisados.

Também destacamos a preocupacao em distribuir o conteddo do Jornal Tambor em
formato de lives no YouTube; o que facilita a interatividade do publico durante a sua
apresentacdo. Isso representa importante ferramenta politico-ideoldgica por aproximar a
audiéncia e incentivar o debate a respeito de assuntos que interessam a populacéo,
proporcionando que o individuo reconhe¢a quais os seus direitos e deveres na busca pela
verdadeira cidadania.

No entanto, existem algumas limitacfes do objeto enquanto uma prética contra-
hegemdnica uma vez que 0 acesso ao programa ainda seja somente com a utilizacdo de internet.
Neste sentido, levamos em consideracdo que pessoas que nao tem acesso a uma boa qualidade
de internet podem perder a interatividade durante o programa e também ndo terdo uma
experiéncia satisfatoria, em relagdo ao consumo do conteldo. Essa consideracdo néo
desconsidera os resultados obtidos na pesquisa, mas serve de reflexdo para melhor percebermos
os limites e alcance do veiculo de comunicacéo investigado.

Posto isso, cabe esclarecer que o motivo que levou a fazer a transcri¢do da entrevista

enquanto apéndice do trabalho se da em razdo da transparéncia na pesquisa, e que outros
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pesquisadores (as) poderdo utilizar este documento enquanto objeto para suas investigacoes.
Vale esclarecer que essa escolha foi feita depois de uma minuciosa anélise de possiveis fontes,
por isso a pesquisa se baseou através do depoimento da entrevista com o co-fundador da
Agéncia Tambor, Emilio Azevedo.

Compreendo ainda que a disponibilidade do trabalho fortalece a pesquisa no sentido
de torna-la relevante a outros colegas pesquisadores e pesquisadoras que compartilham
interesses académicos. Cabe mencionar que o enriquecedor e valioso material obtido na
entrevista com o co-fundador da Agéncia Tambor contribuiu muito na construgdo da analise
dessa pesquisa e serviu também como complemento direto da minha experiéncia acumulada e
vivenciada na pratica no dia a dia da producdo jornalistica da Agéncia Tambor.

Finalmente, encerramos o trabalho apontando possiveis direcionamentos. Como
mencionado, o formato de comunicacdo da Agéncia Tambor € direcionado a uma perspectiva
contra-hegemonica, no entanto existem desafios que passam por acesso a recursos financeiros,
alcance e circulacdo de contetudo. O objeto de pesquisa foi identificado enquanto espaco de
possibilidades para garantir o acesso a direitos humanos, didlogo e discussdes de ideias politico-
sociais. Sobre a sua contra-hegemonia, vale destacar que ela se manifesta em diferentes
aspectos, como a questdo da sua propria oralidade. A comunicacdo da Agencia Tambor
consegue transitar por diferentes pespctivas da comunicacdo popular, ou seja, o veiculo pode
ser interpretado enquanto espaco de mediacdo para ecoar diferentes vozes que constituem o0s
varios segmentos sociais, como por exemplo integrantes de movimentos populares,
trabalhadores e trabalhadoras, comunidades tradicionais, povos indigenas, associacfes, todos
interliagados em prol do interesse publico. O jornalismo produzido na Agéncia Tambor
consegue dialogar tanto com aquele (a) que possui formacdo na academia, como também aquele
(a) que nunca tiveram acesso a um conhecimento institucionalizado.

Discutir a respeito da realidade em que nos cerca é fundamental para a luta por
melhores condicdes de vida para todos. Os meios de comunicagao sdo instrumentos importantes
para a consolidagéo da transformacdo social. Os desafios a serem enfrentados pela midia contra-
hegemaénica ainda séo grandes, mas o desejo em pautar assuntos que normalmente a midia de

mercado tenta esconder, é ainda maior no caso estudado.
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APENDICE A - (ROTEIRO DA ENTREVISTA)

Apresentacdo do entrevistado

De inicio, solicitar que o entrevistado se apresente, informando nome, de onde fala e qual o

vinculo com a Agéncia Tambor.

Sobre o surgimento da midia alternativa maranhense

1.

Como surgiu o projeto de fazer uma midia de comunicacao voltada para a comunicagéo
popular aqui no Maranhao?

Ao longo da sua carreira na comunicagao vocé sempre esteve engajado em lutas sociais.
De onde surgiu esse interesse? e como o Jornal Vias de Fato nasceu em meio a isso?
Em que ano o Vias de Fato foi fundado pelo Emilio?

E no meio disso tudo, como surgiu a ideia de criar a Agéncia tambor?

S&o quatro anos de Agéncia Tambor, ao longo desse tempo, eu queria a sua opiniao,
vocé acha que a Agéncia Tambor ela vem conseguindo dialogar com a questdo de
direitos humanos no Maranhao?

Quais os desafios de manter um veiculo de comunicacdo contra-hegeménico em Sao
Luis?

Quais as suas perspectivas em relacdo ao futuro da midia progressista em S&o Luis?
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APENDICE B - TRANSCRICAO DA ENTREVISTA

Quadro 1 — Ficha técnica da entrevista

ITEM DADOS DA ENTREVISTA

Entrevista Emilio Azevedo

Breve descri¢do do entrevistado Jornalista, escritor, fundador do Jornal Vias
de Fato e Agéncia Tambor.

Entrevistadora Livia Lima

Data da entrevista 02/12/2022

Duracéo 21:25:24

Responsavel pela transcricéo Livia Lima

Data da transcricéo Iniciada em 02/12/2022 e finalizada em
05/12/2022

Fonte: Autora.

00:06 L: Certo, estd gravando [pausa]. H&::: entdo, de inicio, Emilio Azevedo, tu me concede
autorizacdo para uso da sua voz como documento pro trabalho de conclusdo de curso
denominado Midia Alternativa na Construcdo de acesso a Direitos Humanos da Agéncia
Tambor: Perspectivas Contra-Hegemonicas da Comunicacdo Popular , que é de autoria de Livia
Lima?

00:26 E: Sim, concordo.

00:34 L: Certo. Entdo, de inicio, eu queria que tu se apresentasse. Falar teu nome, de onde que
tu fala e qual é o seu vinculo com a Agéncia Tambor.

00:51 E: Meu nome é Emilio nome completo & Emilio Antonio Lima de Azevedo, no meio
jornalistico mais conhecido como Emilio Azevedo. Sou jornalista formado desde 1995 e a
pouco mais de 13 anos me dedico a comunicacdo popular, primeiro no jornal Vias de Fato que
participei de sua fundacéo, participei da coordenacdo e em seguida na Agéncia Tambor onde
também participei do processo de fundacdo e hoje participo da coordenacao e atuo na cidade
de Séo Luis do Maranhao.

01:38:80 L: E como surgiu o projeto de fazer uma midia de comunicagdo voltada para a
comunicagédo popular aqui no Maranh&o?

01:48:77 E: Livia, se a gente pensar de maneira, como posso dizer, de maneira subjetiva, é um

pouco o sentido, do sentido que a gente tem do nosso trabalho. E vocé pensar, bem, eu sou
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jornalista, me formei em comunicacao, passei quase cinco anos na faculdade e eu quero o que
com essa profissdo?, qual o sentido pra minha vida de eu ser jornalista?. O jornalismo em nossa
visdo ela ta muito associada a interesse, as vezes interesse publico as vezes interesses privados.
O ideal da profissao é trabalhar a servico do interesse publico, € uma coisa 6bvia. é como vocé
pensar em um médico, 0 médico ele tem que fazer o que? ele tem que curar as pessoas, 0
objetivo do médico é que a pessoa fique boa, da mesma forma o jornalismo que trabalha com
informacdo, essas informacdes elas tem que servir ao interesse publico. Entdo eu creio em que
uma sociedade profundamente desigual como o Brasil, onde tem uma sociedade capitalista,
onde existe muita muita concentracdo de poder e concentracdo de riqueza fazer um jornalismo
de interesse publico é fazer um jornalismo de direitos da classe trabalhadora, dos mais pobres
dos mais vulneraveis a servico dos direitos humanos que é tdo negado em nosso pais, € em se
tratando de interesse publico eu acho q no Brasil a defesa dos direitos humanos das classes
populares acaba sendo uma consequéncia natural.

03:38:98 L: Emilio ao longo da sua carreira na comunicagao vocé sempre esteve engajado em
lutas sociais. De onde surgiu esse interesse? e como o Jornal Vias de Fato nasceu em meio a
1SS0?

04:19:97 E: O meu interesse por essa associacdo, como te falei, entrei numa questdo mais
subjetiva nessa relagdo do sentido da profissdo do jornalismo, ai vocé vindo para o Brasil e mais
especificamente para 0 Maranhdo, antes de eu falar essa resposta , eu acho que quando se pensa
em jornalismo tratando de interesse publico a gente tem que falar de politica porque a boa
politica para tratar de interesse publico entdo existe uma relacdo muito natural entre jornalismo
e politica também jornalismo em questfes sociais essa é uma relacdo que € natural porque se o
jornalismo trata de interesse publico a politica também trata de interesse publico. A natureza da
politica e a natureza do jornalismo é a mesma de tratar do interesse publico, existe essa
convergéncia entre politica e jornalismo por mais que na nossa profissao as vezes vocé pode ter
uma burocratiza¢do do jornalismo em uma sociedade um tanto acritica, o cara pode até se
formar s6 que a funcdo dele é fazer textos, fazer texto e mais texto, quem mandou fazer texto?
fulano, eu vou fago o texto que ele mandou e eu ndo reflito sobre o interesse desse texto e pra
que serve esse texto. Entdo eu posso ser apenas um fazedor de textos desvinculando funcéo
social do jornalismo que é tratar do interesse publico entdo se derrepente quem me contratou
foi a Vale ou quem me contratou foi o sindicato dos trabalhadores rurais, para um fazedor de
texto acritico pra ele o que interessa € quem paga o maior salario. O capitalismo leva a essa
degeneracdo da atividade jornalistica, em alguns casos chegando até de mentir, o patrdo que
manda. Como eu vejo a relacdo desde do principio, desde da universidade, eu vejo a relagéo de
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jornalismo e politica como algo muito proximo, porque sdo atividades que se relacionam, entdo
eu sempre tive um interesse muito grande por politica. No Maranhdo quando iniciei na carreira,
0 entdo senador José Sarney, que ja era ex-presidente da republica, tinha um poder muito grande
no estado, um poder imenso, a figura dele para as novas geracoes fica até dificil de saber, era
como se fosse se chover foi porque Sarney mandou, se fez sol foi porque Sarney mandou, enfim,
ele chegou a fazer um livro chamado o “Dono do Mar” ,ele era o dono de tudo, da economia ,
da politica, da liberdade das pessoas e havia um medo muito grande em relacdo ao poder dessa
pessoa que comandava um imenso grupo politico praticamente toda a classe politica do
Maranhd&o servia a ele, prefeitos deputados e eu tinha uma inquietacdo desde do ensino médio,
eu ndo gostava daquilo parecia uma coisa monarquica, como se agente tivesse um rei e todo
mundo fosse sUdito deste rei, e eu ndo tinha vocacdo pra sudito. Quando eu fui para a
universidade e me tornei estudante de comunicag&o, a procura de estagio, eu queria ir a qualquer
lugar em que eu pudesse dar um “cascudo” em Sarney porque eu tinha a vontade de denunciar,
de criticar, de participar desse setor. Essa coisa acabou me levando devagarinho para a esquerda
que também era uma outra inquietacdo que eu tinha desses valores da esquerda, ali ja comecou
a surgir na propria universidade, um pouco antes, tinha os partidos de direita, o partido de
esquerda, e nessa questao de entender 0 que era esquerda e 0 que era 0 Sarney no Maranhdo e
o0 papel da esquerda no enfrentamento ao sarney acabou me formando. Através disso eu fui me
aproximando de autores que tratassem da discussdo sobre a sociedade desigual, rico pobre,
exploracdo do trabalho, também o conceito de oligarquia. Depois desse longo processo de
formacdo, eu trabalhei em jornais comerciais da midia de mercado e fiz trabalho de assessoria
, sempre buscando fazer assessoria para algo que fosse distante do Sarney, mas ja estava
chegando aos 40 anos de idade, quando o Vias de Fato foi fundado .

09:25:74 L: Em que ano o Vias de Fato foi fundado Emilio?

09:27:27 E: Isso foi em 2009, quando o Vias de Fato surgiu. Mas eu ja vinha os dois ou trés
anos querendo realmente fundar um projeto de comunicagdo que fosse voltado para a
comunicacdo popular, que tivesse relagdo com as organizagdes sociais, que trabalhe com
interesse da classe trabalhadora, dos povos indigenas, originarios né, que na época a gente
chamava muito de povos indigenas, dos quilombolas, da questdo de direitos humanos, eu queria
que tivesse um veiculo de comunicacdo tratando disso e que também fizesse oposi¢do ao Sarney
gue na época ainda tinha poder. O Vias de Fato nasce exatamente nesse contexto, a gente
comeca a articular com outras pessoas que pensavam um pouco parecido com a gente...num
¢...havia um momento ali muito importante porque a filha do Sarney foi derrotada em uma

eleicdo de 2006, um grande movimento social da sociedade se mobilizou e nos participamos
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desse processo de mobilizacdo, com um processo que tinha haver com comunica¢do mas era
mais ligado a arte, mas tinha também trabalho de comunicagdo no meio era arte e comunicacao,
que se chamou “Vale Protestar” , era um movimento de rua, tinha panfleto, tinha textos, tinha
articulagbes com jornais que estavam naquele momento desvinculado do Sarney e aquele grupo
que fez o Vale Protestar em 2006 acabou sendo o embrido do grupo que trés anos depois iria
fundar o jornal Vias de Fato. Entdo falando um pouco da minha experiéncia pessoal, da minha
formacéo ideoldgica e do contexto do Maranh&o, é nesse contexto que surge o jornal Vias de
Fato, precisamente em outubro de 2009 comeca a circular, mas a articulagdo ja vem de antes.
11:02:46 L: E no meio disso tudo, como surgiu a ideia de criar a Agéncia tambor?

11:07:76 E: Bem a Agéncia Tambor ela nasce muito precisamente na crise do papel, os jornais
impressos, como a gente conversou aqui o Vias de Fato é de 2009, dez anos depois ja no final
da década de 2010, ano 2017, 2018, o avanc¢o da internet no mundo e precisamente no Brasil ja
mudou, ndo é o papel do jornal impresso e 0 Vias de Fato ele era um projeto que nascia do
jornal impresso ele nasceu do jornal impresso e foi para as redes sociais, mas o jornal impresso
era o que eu vou chamar aqui de carro-chefe, ele era a referéncia. Entéo, a gente comecou abrir
conversa com alguns setores de comunicacdo que fazia comunicacdo parecida com 0 que a
gente fazia que tinha alguma identidade politica e ideoldgica , que nao era tanta gente assim no
maranhd&o pelo contrario era pouca gente, e comecou a discutir essa conjuntura da comunicacgéo
no estado e uma das pessoas foi o professor Ed Wilson, que tem um blog, que tinha relacdo
como 0s movimentos de radios comunitarias, que ndo era proximo do jornal Vias de Fato, ele
tinha 1a o blog dele a relagdo com o movimento de radios comunitarias, agente é da mesma
geracdo se conhecia e eu procurei ele para uma conversa e partir daquilo ali a gente comecgou a
pensar junto sobre a realizagdo de eventos que pudessem discutir a comunicagdo no Maranhéo.
Através da experiéncia do Vias de Fato , a partir da experiéncia do movimento de radios
comunitarias e a partir de outras experiéncias de comunicagdo, com a internet comecgaram a
surgir, as vezes movimentos muito rapidos que duram seis meses, duram um ano mas que Sao
iniciativas, sdo pessoas que estdo tentando. Nds do Vias de Fato queriamos saber muito qual
era 0 nosso futuro e o que poderiamos fazer naquele ambiente digital, que era um ambiente cada
vez mais presente, para nos ainda era um pouco novo e a partir desse debate, na verdade
houveram dois debates, um que foi o0 congresso de radios comunitarias que eu fui chamado para
ser palestrante e tres quatro meses depois se realizou o primeiro Seminario de Comunicacao e
Poder no Maranhdo. Dessa construgéo surge a ideia da Agéncia Tambor, que a bem da verdade
¢ uma ideia que existe dentro do movimento de radios comunitarias que € um espaco de

producdo de contetldo. Com o caminhar acabou a gente indo juntando muito da experiéncia do
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Vias de Fato e esse acuimulo do movimento de radios comunitarias , que pensa em um espaco
de producdo de contetdo e acabou fundindo no que hoje é a Agéncia Tambor, que é um veiculo
multiplataforma.

14:04:49 L: Certo, entdo séo quatro anos de Agéncia Tambor, ao longo desse tempo, eu queria
a sua opinido, vocé acha que a Agéncia Tambor ela vem conseguindo dialogar com a questéo
de direitos humanos no Maranhao?

14:21:13 E: Em relacdo ao processo a gente ja vai fechar Livia, refazendo suas contas, ja vamos
fechar para cinco anos, a cinco anos atras em dezembro de 2017 ja existia 0 nome Agéncia
Tambor, ja existia a ideia, o projeto no papel e o processo de discussao para viabilizar ja estava
a todo o vapor, entdo de fato a tua conta esta certa porque quatro anos que € marco de 2018 que
vai pro ar ainda o primeiro que seria o programa como se fosse o programa de abertura, mas so
depois de um més, se minhas contas ndo estiverem erradas, comeca a ir pro ar diariamente e
nunca mais parou. Acredito que, até pelas pautas do Vias de Fato que tinha umarelacdo muito
préxima com as classes populares, com as organizagdes sociais com 0s movimentos entao isso
veio para dentro da Tambor e foi um processo quase que natural eu creioque a Tambor ela
consegue...consegui meio que da uma continuidade em ser uma referéncia em comunicagéo
popular, e assim sem nenhuma presuncdo, sem nenhuma falsa modéstia, a gente percebe hoje
gue é uma referéncia de comunicagdo popular no Brasil, pela quantidade, inclusive uns trés a
quatro meses que a gente vem sendo procurado por pessoas de outros estados querendo
conversar, querendo estabelecer parcerias, talvez nesse momento tdo desafiador da democracia
brasileira, onde o debate sobre a democratizacdo da comunicacdo meparece que segue presente.
Mas respondendo objetivamente a tua pergunta eu creio que a genteconsegue Sim ser um espaco
de referéncia e continua com o desafio de circular de fazer cada vez melhor, de juntar gente, de
aproximar as pessoas, aprender, todo mundo que faz parte estaaprendendo, até porque a gente
sempre ver a comunicagdo como um processo educativo, formativo e essa formacdo comeca
em nds mesmos para que a gente consiga vencer 0S N0sSs0S preconceitos e que a gente possa
evoluir como pessoa.

16:34:62 L: T4 encerrando aqui nossa conversa Emilio, pra fechar...tem haver até com a
questdo dos desafios de manter uma midia de comunicago popular aqui no estado, vocé poderia
citar esses desafios de manter um veiculo de comunicacgdo contra-hegeménica em S&o Luis?
16:53:00 E: Bem, Existe uma midia de ordem financeira vocé tem que ter, vocé ta falando de
jornalismo profissional, entdo vocé tem equipe e essa equipe precisa ser remunerada, o ideal é
gue possa ser bem remunerada, entdo esse € um desafio que vejo como um desafio estratégico,

guando a gente fala em estratégico € olhando para o horizonte de ter uma equipe identificada
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com o projeto, que perceba o sentido coletivo do projeto e que possa ser remunerada por esse
projeto, entdo esse desafio financeiro é um dos desafios. O segundo desafio é a linha editorial,
é manter a linha editorial comprometida com os pobres, com a classe trabalhadora com o
interesse publico, esse compromisso ele tem que ser permanente ele é inegocidvel, a
arrecadacao ela ndo pode comprometer a linha editorial, entdo esse é o segundo desafio € ter
uma linha editorial que permaneca, que no dia como esse que estou de dando uma entrevista
aqui hoje, tem um quilombo ameacgado por um fazendeiro do Parana possivelmente um grileiro
de terra que t& Ia ameacgando agredindo fisicamente as pessoas a Tambor tem que existir para ta
com seus microfones abertos para essa classe trabalhadora, para esse trabalhador rural, paraesse
quilombola, para esses militantes de direitos humanos para essa organiza¢fes sociais comoa
CPT, entdo é pra isso que ela existe. Esse desafio € um dos desafios permanente, existe também
mais dois desafios que € a articulacdo, um projeto que como eu falei a relacdo entre jornalismo
e politica é uma relagdo natural, entdo é natural que um veiculo como a Agéncia Tambor que é
uma organizacdo social que tem o CNPJ que é uma associacdo a gente esteja sempre nos
articulando politicamente e essa articulacéo ela tem que ser acertada, a gente ndo pode errar o
passo temos que saber quem sdo 0s parceiros nesse Maranhdo, nesta S&o Luis, nesse Brasil,
enfim, nesse munddo de meu deus quem é que sdo os verdadeiros parceiros politicos de um
projeto Agéncia Tambor. E o outro desafio é o de circulacdo, & muito importantea gente pensar
de que esse contetido, vocé cria uma referéncia jornalistica essa referéncia a ondeela vai chegar,
onde esse conteldo que é produzido todo dia nesse jornal que reine uma pessoafazendo
producdo, outra pessoa fazendo pauta , outra pessoa apresentando, outra mobilizando onde esse
conteddo vai chegar e o ideal € que ele chegue mais longe, tendo o desafio de aumentar a
circulacdo sem ser sensacionalista e sem abrir m&o da pauta do compromisso original da nossa
pauta.

19:45:97 L: Agora quais as suas perspectivas em relacdo ao futuro da midia progressista em
Sao Luis?

19:53:25 E: Livia eu confio muito no grupo que estd montado na Tambor, eu considero um
privilégio conviver com as pessoas com quem convivo hoje na Tambor, que fazem hoje a
producdo, apresentacao, as pautas, a articulacéo, sdo pessoas em que acredito e confio muito, e
por isso acho que as perspectivas sdo boas, eu acho que se a gente tiver paciéncia , se soubermos
viver um dia depois do outro dar um passo depois do outro sem se acomodar, repetidos, sem se
acomodar sabendo planejar, a ouvir a gente tem um servico a prestar. Nosso objetivo final €

prestar o servico é fazer jornalismo tendo a clareza de que jornalismo presta servico, e se fosse
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uma crianca rezando entao pediria para papai do céu que pudesse ser Util para a sociedade, isso
que a Agéncia Tambor tem que pedir para papai do Céu que ela seja Util para sociedade.

20:00:00 L: Entdo, queria te agradecer Emilio, pela tua disponibilidade, também pela conversa,
por tudo. Eu também espero que a Tambor possa existir ainda por muito mais tempo. Desde
quando tive a oportunidade de fazer parte do projeto e conhecer de pertinho o que € na pratica
fazer essa comunicacdo comprometida com o interesse publico eu pude ter a certeza de que
estava no caminho certo tanto para a minha formagéo como profissional da comunica¢do como
também pude construir um outro olhar de mundo. Foi muito bom ouvir seu depoimento,

obrigada.



