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Resumo

O presente trabalho tem o intuito de mostrar o processo de desenvolvimento
de uma colecao de estampas para camisetas tendo como base a identificacdo de uma
identidade visual presente no conceito de empoderamento feminino. Este estudo traz
uma explanacdo do que € o empoderamento feminino, um breve historico da
camiseta, conceituacao de colecdo de moda, design de superficie e a proposta de
uma colecdo de estampas. Propde-se a utilizacdo da tematica do empoderamento
feminino para este projeto gréfico de camisetas, para isso o texto tem como
referéncias principais os estudos de Design de Identidade de Marca de Alina Wheeler,
e Disefo gréfico para la gente: comunicaciones de masa y cambio social de Jorge
Frascara, e ainda Renata Rubim e Evelise Ruthschilling.

Palavras-chave: Empoderamento; Design de Superficie; Colecdo



Abstract

This paper has the intention to show the development process of a collection of
prints for t-shirts based on the identification of a visual identity present in the concept
of female empowerment. This study brings an explanation of what is female
empowerment, a brief history of the t-shirt, the concept of fashion collection, surface
design and a proposal of a collection of prints. As we propose the use of the female
empowerment theme for this graphic project of t-shirts, for this the text has as main
reference the studies of Alina Wheeler, Designing Brand ldentity, and Jorge Frascara,
Disefio gréfico para la gente: comunicaciones de masa y cambio social, also Renata
Rubim e Evelise Ruthschilling.

Keywords: Empowerment; Surface Design; Collection
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INTRODUCAO

Este estudo apresenta o desenvolvimento de uma proposta de identidade visual
baseada na identidade cultural do empoderamento feminino. Buscando a construcao
de um conceito de estampas baseado em uma pesquisa dentro do movimento
feminista nas redes sociais.

A identidade visual foi desenvolvida para uma colecdo de moda que tem como
publico de interesse, pessoas que se identificam com questdes de género,
independente do sexo, mostrando seu alinhamento com este publico e se
posicionando com ideias relacionadas a eles e refletindo em seus produtos tais ideias.

A ideia do desenvolvimento do presente estudo partiu do interesse pessoal das
autoras pelo movimento feminista, mais especificamente o empoderamento feminino
gue é o desafio das relacBes de poder existentes na sociedade. E saber que podemos
e temos o direito de ser o que quisermos, bem como o interesse no desenvolvimento
de um projeto multidisciplinar capaz de envolver um tema tao pertinente as suas
realidades e metodologias do design. Existe ainda o interesse mercadoldgico,
trazendo um produto relevante e de qualidade técnica e grafica, aléem do desejo de
gue mais pessoa tivessem acesso a esse tipo de informacgéao.

Para chegar a construcao deste projeto, inicialmente surgiu a ideia de trazer um
produto representativo de um publico que precisasse de voz e que a buscasse por
meio de ideias e imagens se expressar. Através de pesquisas encontrou-se um
segmento que encaixasse todos os aspectos almejados: o0 mercado da moda online
gue permite trabalhar o design e a representacdo de ideias, além de desenvolver
produtos que abordem temas para um publico que os fagam indiretamente se
guestionar.

Durante o processo buscou-se desenvolver um conjunto de estampas e suas
respectivas aplicacbes que ndo dependessem de sazonalidade, localizacéao
geografica, orientacdo sexual e etnia, com a proposta inicial que visa o
empoderamento feminino, abordando o tema de maneira ludica.

Dessa maneira, este estudo tem o objetivo de demonstrar 0 processo criativo
utilizado para o desenvolvimento de um sistema de identidade visual representando
esta causa, e a criacdo de uma colecao que, além do valor estético, buscasse instigar

0 pensamento critico através das estampas.



1. EMPODERAMENTO E REDES SOCIAIS

1.1. Empoderamento feminino

A sociedade, de modo geral, ndo conhece o0 termo empoderamento,
principalmente o que se refere ao género feminino. Uma parcela especifica trata o
tema como algo negativo, muitas vezes por ndo entender o seu real significado e os
beneficios que ele traz, enxergando-o como ameaca aos costumes e a sua zona de
conforto.

De acordo com Narayan (2002) o empoderamento tem sido usado em varias
areas do conhecimento como a educacéo, servindo de ferramenta para a melhoria da
gualidade de vida e trazendo dignidade humana em setores pobres que precisam de
maior efetividade na prestacéo de servigos e responsabilizacéo social.

Nas palavras dos autores Kleba e Wendausen, o empoderamento feminino é:

[...] um processo dindmico que envolve aspectos cognitivos, afetivos e
condutuais. Significa aumento do poder, da autonomia pessoal e coletiva de
individuos e grupos sociais nas relagdes interpessoais e institucionais,
principalmente daqueles submetidos a relagbes de opressao, discriminagao
e dominagdo social. Da-se num contexto de mudanca social e
desenvolvimento politico, que promove equidade e qualidade de vida através
de suporte mutuo, cooperacao, autogestdo e participagdo em movimentos
sociais autbnomos. (KLEBA E WENDAUSEN, 2009)

Para Cortez e Souza, o conceito de empoderamento feminino (empowerment),
deve ser compreendido como descrito por Léon (2001), como abarcando duas

dimensdes: uma coletiva e outra individual.

O empoderamento implica, pois, ho reconhecimento das restricbes sociais a
gue a categoria estda submetida e da necessidade de reversdao dessa
situacdo, por meio de mudancas em um contexto amplo/publico (inser¢cdo em
cargos de poder/decisdo, educagcdo ndo sexista e servicos de saulde
adequados) e também em contextos mais especificos, ou individuais
(aumento de auto-estima e autonomia, reorganizagéo do trabalho doméstico,
etc.). (CORTEZ E SOUZA, 2008, p. 172)

Cortez e Souza (2008) afirmam que “ao discutir o empoderamento das

mulheres, Kabeer (2005) definiu inicialmente o desempoderamento como a negacao
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da possibilidade de escolha”. Para a autora, o empoderar, se refere ao processo de
aqguisicao da habilidade de escolha para aqueles a quem foi negada.

Segundo Cortez e Souza, durante o processo de empoderamento existe o
desafio de respeitar a habilidade de escolha do outro devido as relagBes de poder
estabelecidas.

Por essarazédo, podemos compreender que as atitudes reativas das mulheres
sdo expressdo de um processo de empoderamento. Processo, por ndo ser
uma situacdo acabada, mas que reflete a busca por serem reconhecidas
como mulheres de direito, que merecem ser ouvidas e respeitadas em suas
escolhas. (CORTEZ E SOUZA, 2008).

O conceito de empoderamento pode ter surgido com o movimento dos direitos
civis nos Estados Unidos nos anos setenta como valorizagdo da raca e conquista de
cidadania pelo movimento negro como afirma Costa (2007. Porém, para Herriger
(1997 apud BAQUERO, 2012), apesar da difusdo do termo ter se dado a partir dos
movimentos de emancipacao relacionados ao exercicio de cidadania na segunda
metade do século XX, a Empowerment Tradition tem suas raizes na Reforma
Protestante, iniciada por Lutero no séc. XVI, na Europa.

Sendo assim, de acordo com Hermany e Costa (2009), o tema do
empoderamento social ndo é novidade, porém, o marco historico que trouxe
notoriedade ao conceito foi a postura mais proativa da sociedade frente aos novos
movimentos sociais contra um sistema autoritario e opressor em movimentos de
libertacdo, na década de 1960, nos Estados Unidos, o empoderamento passou a ser

utilizado como sinbnimo de emancipacao social.

Assim, empowerment € um conceito que tem raizes na Reforma Protestante.
Contemporaneamente, se expressa nas lutas pelos direitos civis, no
movimento feminista e na ideologia da "acdo social", presentes nas
sociedades dos paises desenvolvidos, na segunda metade do século XX.
(BAQUERO, 2012, p. 175).

Para sintetizar como surgiu o0 empoderamento, podemos notar que este termo
pode ter varias raizes, assim dificultando afirmar qual a sua origem, mas de qualquer
forma, em geral, tem o significado semelhante, o de dar liberdade e poder. Podendo
ser utilizado por varios movimentos como conceito chave para liderar mudancas na

sociedade.
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1.2. As redes sociais: o poder de difundir aimagem

Na historia, podemos observar que a luta das mulheres provocou mudancas
ndo s6 na sociedade, como, por exemplo, o direito ao voto conquistado pelas
sufragistas, mas também a imagem do género feminino também mudou. A iconica
ilustracédo da mulher com mangas arregacgadas e seu fortissimo slogan “We can do it!”
ou imagens de mulheres lutando contra a cultura do estupro em 2016 reforcam que a
imagem vem sendo modificada com o passar da historia e de acordo com o grupo

estudado.
Figura 1: Cartaz We Can Do It!

We Can Do It!

' ¢
Y
'y

(Fonte: U.S. National Archives and Records Administration?)
A internet possibilitou a interacdo entre pessoas de localidades diferentes de
forma concomitante sem que precisem se deslocar para 0 mesmo espaco geogréfico.
Esta facilidade possibilita a militancia e a organizacao de grupos no ciberespaco.

! Disponivel em: <https://commons.wikimedia.org/wiki/File:We_can_do_it%5E_-_NARA _-
_535413.jpg> Acessado em: 28 de Ago. 2016
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A possibilidade de comunicacdo rapida, barata e de grande alcance faz
atualmente da Internet o principal instrumento de articulacdo e comunicacao
das organizacbes da sociedade civil, movimentos sociais e grupos de
cidadaos. A rede se converteu em um espaco publico fundamental para o
fortalecimento das demandas dos atores sociais para ampliar o alcance de
suas acdes e desenvolver estratégias de luta mais eficazes. (MACHADO,
2007, p.268)

As redes sociais sao o meio central das divulgagdes acerca do movimento
feminista por ser capaz de percorrer de maneira rapida grandes distancias, atingindo,
diariamente, a vida de um enorme numero de pessoas e que cresce cada vez mais.
(DACOME BUENO, 2015). E possivel ver esse movimento em qualquer uma das
diversas paginas e grupos feminista e que traz imagens que passam a ideia de
empoderamento, como a “Empodere duas mulheres” e a “Empodere-se”, assim Barry
Wellman (2001) afirma que as comunidades virtuais sé@o redes de lagos interpessoais
gue proporcionam sociabilidade, apoio, informacdo e um senso de integracdo e
identidade cultural.

Com a democratizacdo do acesso as redes sociais, as pessoas passaram a
difundir maior quantidade de contetdo e esse conteudo em grande parte é por meio
de imagens, que sdo compartilhadas freneticamente, pois ficou muito mais facil ter
acesso a informacdo mesmo que, muitas vezes, sem o0 conhecimento da fonte. Para
Castells (2012), o movimento social na internet s6 tem funcionalidade quando passa
a fazer a relagdo do ambito online com o off-line do movimento. Apenas a reunido de
seguidores e opinides nas redes sociais ndo € suficiente, é importante leva-los a
intervir no espaco urbano.

Brito e Rocha (2013) afirmam que artistas mais desconhecidos do publico
utilizam o ambiente virtual para a divulgacéo de seus trabalhos. Nas redes sociais, o
publico é capaz de interagir tanto com os artistas como suas obras através do
compartilhamento, deixando comentarios ou acrescentando suas percepcdes e
agregando significados. Atualmente, museus ja utilizam das novas possibilidades da
tecnologia para proporcionar experiéncias através da digitalizacdo das obras de arte

permitindo ao publico a “visita” ao acervo de onde estiver.
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1.3. O empoderamento nas redes sociais

A internet promove a disseminacdo dos ideais feministas, principalmente,
porque propicia as ativistas criar e divulgar o conteddo de maneira mais facil e
atingindo um publico maior que a rede de pessoas ao seu redor.

A facilidade de acesso do publico as informagdes compartilhadas colabora para
gue o publico de interesse desse movimento consiga reunir uma maior quantidade de
informacdes e ser capaz de desenvolver discussdes e pensamentos criticos com
maior propriedade do conteudo abordado levando em consideragédo pontos de vista
diferentes.

Para Langner, Zuliani, Mendonga (2015), o movimento feminista encontrou na
internet um novo ambiente para sua agao, o qual se tornou o meio, sobretudo, para
potencializar as lutas da populacdo. Os movimentos sociais passam a se
reconstruirem e usarem as plataformas e vantagens advindas da internet (CASTELLS,
2013, p. 158 apud LANGNER, 2015).

Devido as facilidades dos blogs, como a simplicidade no manuseio e na
publicacdo e a velocidade na transmissdo, com efeito, é permitido apontar
com mais liberdade os erros da midia tradicional. (OLIVEIRA, 2013, p. 329).

Para Diniz e Caleiro (2011, p. 47), ao compartilhar assuntos locais em um
ambito global, as novas tecnologias permitem a interacdo em rede, adotando o modelo
de comunicacgéo todos-todos, no qual todos fazem parte do compartilhamento de
informacdes, e deixando de lado os modelos em que a comunicacéao é feita de modo
unidirecional.

Segundo Diniz e Caleiro (2011, p. 42) o ciberativismo é um meio muito
importante para impulsionar o exercicio da cidadania na rede, sendo possivel
pressionar governos e empresas a promoverem acfes a partir de vozes antes
insignificante, agora, somadas em torno de um interesse comum. Para encontrar
simpatizantes “Em redes sociais, o ciberativista encontra ja classificados por faixa
etaria, sexo, localizacdo geogréfica, preferéncias, e etc. os simpatizantes de causas e
objetivos comuns aos seus”. (STRESSER, 2010, p.8).

Diniz e Caleiro (2011) afirmam que a interatividade proporcionada no
ciberespaco fortalece o ativismo online por romper as barreiras do espaco e do tempo
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e alterar a configuragdo emissor/receptor presente nos meios de comunicacao de
massa.

Castells (2010) afirma que com o surgimento de novos canais de comunicagao
e 0 exponencial crescimento das redes interativas ndo s6 0s meios de comunicagao
estdo se moldando a nova vida agitada, como a vida esta sendo moldada pelas novas
tecnologias.

Destaca ainda que mulheres constroem uma identidade no meio digital, ndo
para expressarem sua esséncia, reivindicam suas identidades para afirmarem seu
poder de serem capaz de mudar e serem como querem.

Afirmando seu poder e impondo sua identidade, desafiam o patriarcalismo
difundindo suas ideias, e, no mundo conectado, sdo capazes de alcancar um maior
numero de pessoas, construindo uma colcha de retalhos, capaz de disseminar ideias
de maneira rapida.

A comunicacao rapida, e disponivel em quase qualquer lugar, faz com que as
mulheres consigam ter acesso a informacdes que vao além do seu circulo social e
eventos do cotidiano, podendo assim descobrirem uma nova realidade além de se
descobrirem, quebrando conceitos preestabelecidos pela sociedade.

O advento das redes sociais traz consigo a facilidade de expressar ideias,
pontos de vista e debater sobre temas que antes seriam apenas apresentados pela
grande midia. E o que se entende pela comunicagéo “todos-todos”, onde todos os
envolvidos estdo conectados em rede sem uma hierarquizagao.

O ativismo nas redes sociais colabora com o movimento de empoderamento
da mulher pois aproxima as ativistas do publico a ser atingido, mesmo que nao seja
em sua totalidade.

A presenca de ativistas do movimento de empoderamento da mulher nas redes
também ajuda a identificar expressfes ofensivas machista que oprimem as mulheres
tais como campanhas publicitarias que fazem apologia ao estupro ou ao revenge
porn?, e agir rapidamente. Além de servir como uma representacdo do movimento real

engajando mais ativistas no mesmao.

2 Revenge porn: pornografia da revanche é a divulgagéo, sem consentimento, na internet de videos
ou fotos de outra pessoa em situacdes de nudez e/ou realizando alguma atividade sexual.
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Agindo assim, o feminismo constréi ndo uma, mas muitas identidades, e cada
uma delas, em suas existéncias autbnomas, apodera-se de micropoderes na
teia universal tecida pelas experiéncias adquiridas no decorrer da vida.
(CASTELLS, 1999. p. 238).

De acordo com Recuero, as redes sociais conseguem facilitar o acesso a
enorme quantidade de diferentes tipos de pessoas. Possibilitando conhecer no espaco
online pessoas que seriam muito dificeis de ser alcangcado no espaco off-line.

As redes sociais, em especial o Facebook, desde o seu surgimento tem cada
vez mais feito parte do cotidiano do povo brasileiro. E nele que grande parte tem
acesso as noticias do cotidiano, artigos de seu interesse, mantém contato com familia
e amigos e usa como meio de expressar opinides e influenciar pessoas.

Como apontam dados em pesquisa realizada pela SECOM (2014), as redes
sociais sao o principal meio de informacé&o dos brasileiros na internet atualmente
sendo citado por 32,1% dos entrevistados, sendo o0s sites mais acessados também,
com 68,5% das citacdes referentes ao periodo de 22 a 62 e 70,8% das citacOes

referentes aos finais de semana.
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2. HISTORIA DA CAMISETA E DESIGN DE SUPERFICIE

2.1. A camiseta como veiculo de comunicacéo

As roupas trazem simbologias culturais, que refletem como a pessoa quer ser
vista pelo mundo, sua individualidade, mas também representa a cultura na qual esta
inserida e o tempo em que vive. O ser humano ao longo da histéria vem
desenvolvendo formas de se expressar e interagir. A moda é um tipo de comunicacao
nao verbal tdo forte que se pode dizer que ela evoluiu com a humanidade e esta
presente em muitas culturas.

Cada peca do vestuario remete a uma simbologia e forma de uso diferente e a
camiseta foi escolhida como peca para este estudo pois além e sua importancia
historica ela tem também importancia politica. A sua histéria remete desde a
antiguidade em que ha registros da sua existéncia, onde ela tinha status como roupa
de baixo, sendo usada para proteger a roupa principal do suor e desgaste e com o
passar do tempo houve a sua ressignificacdo, quando ela ganhou status de peca
principal perdendo assim seu significado primitivo.

No inicio do século XX, o seu uso modificou-se para atender as necessidades
da época. Ha registros em que os marinheiros americanos a usavam incluindo suas
patentes a peca, e que nas guerras os soldados a usavam até como bandeira, ainda
gue este tipo de uso fosse por poucos grupos.

A popularizagdo pelas grandes massas aconteceu através do cinema quando
em filmes como “Um bonde chamado desejo”, de 1951, o personagem Stanley
Kowalski, de Marlon Brando, usava um exemplar bem justo e da cor branca.
“Juventude Transviada”, com James Dean, de 1955, em que é usada com uma jagueta
de couro vermelha trazendo a ideia de rebeldia. E na musica com, Elvis Presley

usando camiseta branca em seus filmes e shows na década de 60.
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Figura 2: Adolescente de terno

M ] R

(Fonte: Nina Leen, 19453)

Até os anos 1950, o considerado “normal” para um adolescente era se vestir
como seu pai. Ternos, sapatos e cabelos bem cortados eram indispensaveis
para quem queria ser bem visto pelos adultos. James Dean tem muito a ver
com a quebra desse paradigma. Em seus trés filmes, lancados a partir de
1955, ele imortalizou o jeans, a camiseta e a jaqueta de couro — classicos da
moda masculina até hoje. (Diario de Santa Maria, 2015)

Na década de 1960, o uso politico se popularizou devido ao movimento hippie,
seu descontentamento e insatisfacdo em que protestavam contra a Guerra do Vietn4,
trazendo mensagens também contra os candidatos a presidéncia dos Estados Unidos.
E nos anos 1970, a estilista Vivienne Westwood criadora de uma rede de lojas “World’s

End”, trazia slogans de cunho social, simbolos esquerdistas e do movimento Punk que

3 Disponivel em: <http://www.meusonhovintage.com/2016/07/conheca-fotografa-nina-leen.html>
Acessado em: 17 de Ago. 2016.
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era o estilo da época. Desta época, ha estampas que sdo famosas e usadas na

contemporaneidade.

Figura 3: Camiseta da banda Sex Pistols

(Fonte: Victoria and Albert Museum?)

Até hoje estamos vivendo a sua sombra e ouvindo o barulho produzido por
agueles jovens que amavam os Beatles e os Rolling Stones e que, em 1968,
guiseram até modificar o mundo. (JAPIASSU, 1988: 81).

Entdo como diz Japiassu, a partir da década de 1960, o uso politico da camiseta
e como contracultura, trouxe a sua ressignificacdo em que além da camiseta
transformar-se em peca principal durante o século XX, trouxe estampas que
alimentaram a sua forcga politica, confeccionada em formato semelhante ao da letra T
e por isso conhecida também como T-shirt. Segundo Ruth Joffily (1988, p.13), ela
ocupa o “eterno papel em branco: nela, tudo pode ser escrito, tudo pode ser

estampado”.

4 Disponivel em: <http://www.vam.ac.uk/content/articles/v/vivienne-westwood-designs/> Acesso em: 20 Ago.
2016.
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Juventude e Liberdade eram as palavras de ordem dos anos 60 e da moda
da época. Expresséo, atitude e postura, quebras de tabus, revolu¢do. Toda
essa contracultura estava inscrita nas minissaias, no jeans e nas T-shirts,
parceiros da busca pela liberdade (VILLACA, 2007, p. 192).

E importante ressaltar que inicialmente a producdo das estampas nas
camisetas eram feitas de forma artesanal, mas como diz Brunel (2002), a partir do
desenvolvimento de técnicas como a serigrafia a confecgéo a producdo em grande
escala foi facilitada, trazendo os mais variados tipos de mensagens, como as de cunho

politico.

Quarenta anos depois, 68 continua enigmatico, estranho e ambiguo como um
adolescente em crise existencial. Ele foi o ano da livre experimentagédo de
drogas. Das garotas de minissaia. Do sexo sem culpa. Da pilula
anticoncepcional. Do psicodelismo. Do movimento feminista. Da defesa dos
direitos homossexuais. Do assassinato de Martin Luther King. Dos protestos
contra a guerra do Vietna. Da revolta dos estudantes em Paris.Da Primavera
de Praga. Da radicalizacdo da luta estudantil e do recrudescimento da
ditadura no Brasil. Da Tropicélia e do cinema marginal brasileiro. Foi, em

suma, o ano do “éxtase da Histdria” Para citar uma frase do sociélogo francés
Edgar Morin, um dos pensadores mais importantes do século XX. Foi 0 ano
gue, por seus excessos, marcou a humanidade. As utopias criadas em 68,
podem ndo ter se realizado. Mas mudaram para sempre a forma como
encaramos a vida” (SEGALLA, 2008).

O ano de 68 foi marcante na historia e por isso € relevante cita-lo por ser
conhecido como o ano da contracultura. Ele foi marcado pela revolugédo da juventude
contra a Guerra Fria fazendo manifestacoes, pichacdes e se vestindo com o que hoje
€ conhecido como roupa basica, o jeans e a camiseta. Como disse Joffily (1988: 09)

LI 1Y

“[..] a camiseta torna-se uma porta voz de ideias e esperancgas” “[...] Cada pessoa vai
encontrar o que deseja dizer, e na forma que deseja dizer”.

Quando se fala de ressignificacdo, estamos falando de como a camiseta
ganhou uma nova identidade, pois de uma peca intima tornou-se uma peca principal
e basica de qualquer guarda roupa, mas além disso trouxe uma nova forma de se
manifestar, na qual através de estampas de mensagens, 0s jovens poderiam vestir
suas opinides como Barros afirma que “nos anos 60, a camiseta era a porta-voz das
novas mensagens que contestavam e ironizavam os valores da sociedade. Ainda
artesanal, junto com o jeans e o ténis, ela se transformou no uniforme oficial dos

jovens” (BARROS, 1988, p. 55)
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2.2. Design de superficie

Dentro do que € design e de suas definicdes existem diversas areas de atuacao

e 0 Design de Superficie € uma delas. Segundo Ménica Moura:

O design diz respeito a atuar em um projeto desde sua elaboracéo, do
desenvolvimento até o acompanhamento de sua aplicacdo. Criar,
desenvolver, implantar um projeto significa pesquisar e trabalhar com
referéncias culturais e estéticas, tecnoldgicas, interdisciplinares e
transdisciplinares, saber compreender o0 objetivo desse projeto,
estabelecendo e determinando o seu conceito e a sua proposta. (MOURA,
2008, p. 70).

Assim, para nos aprofundarmos no desenvolvimento deste trabalho é
importante entender o que é Design de Superficie e como ele se encaixa dentro da
nossa proposta, ja que esta area tem muitas possibilidades de criacdo e aplicacéo.
Evelise Ruthschilling definiu design de superficie como:

[...] uma atividade técnica e criativa cujo objetivo € a criagdo de imagens
bidimensionais (texturas visuais e tacteis), projetadas especificamente para a
constituicdo e/ou tratamento de superficies, apresentando solucdes estéticas
e funcionais adequadas aos diferentes materiais e processos de fabricacéo
artesanal e industrial (RUTHSCHILLING, 2006).

O design de superficie € um termo traduzido de Surface Design uma
especialidade da area do design que s6 foi reconhecida no Brasil em 2005 pelo CNPq,
gue inclui diversos tipos de criagdes de imagens para aplicacdo em variadas

superficies e como define Renata Rubim:

O design de superficie abrange o Design Téxtil (em todas as especialidades),
o de papéis (idem), o ceramico, o de plasticos, de emborrachados, desenhos
elou cores sobre utilitarios (por exemplo, louga). Também pode ser um
precioso complemento ao Design Gréafico quando participa de uma ilustragéo,
ou como fundo de uma peca grafica, ou em Web-Design (RUBIM, 2004, p.
22).
Entdo, de acordo com as defini¢cdes citadas acima, podemos especificar onde
o desenvolvimento deste projeto se encaixa: no Design Téxtil, criando imagens
bidimensionais aplicadas em forma de estampas em determinadas superficies, no

caso camisetas, que representem nosso publico de interesse.
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Como foi descrito acima, o design tem muitas areas de especializagdo e o
design de superficie € uma delas que comporta o design téxtil que por sua vez tem
seus diversos processos e a fabricacdo de estampas é um deles.

Por isso é necessario definir onde se localiza este trabalho para ndo haver
confusdes e dificuldade na sua elaborac&o pois como descreveu Renata de Feitas:

Alguns afirmam que o design de superficie € um desdobramento do design
téxtil; outros, que é mais uma ferramenta de expresséo do design grafico. Na
realidade, nenhuma dessas afirmacdes é correta em sua completude, apesar
de muitas semelhangas com ambas as areas (FREITAS, 2012, p.15).

As imagens que iremos criar passam por um processo de confeccao de
estampas conhecida por Estamparia que é definido por Andrade e Santos (1987)
como “o beneficiamento téxtil que tem por finalidade imprimir desenhos coloridos nos
tecidos”, mas além de aplicacdes a superficie também pode ser trabalhada, e essa é

uma area com muitas possibilidades. De acordo com Rubim:

Os tecidos que recebem o projeto na superficie - os estampados - requerem
do designer conhecimentos técnicos especificos. E uma area fascinante e,
guando se tem a possibilidade de trabalhar para clientes apreciadores de

z

novidades, o campo de criacdo é infinito. A sofisticacdo da estampa, ou
padronagem, é diretamente ligada as possibilidades e objetivos tanto na
industria como do designer. A sofisticagdo ndo quer dizer, necessariamente,
opuléncia, luxo, complexidade. (RUBIM, 2004, p. 50).

Minuzzi (2001, p. 49) afirma que “[...] o Design de Superficie, assemelha-se ao
Design Gréfico, por trabalhar com a bidimensao [...]” . Pereira (2007) reitera esta
semelhanca afirmando que, apesar do design grafico trabalhar com superficie, &
importante ressaltar que profissionais de outras areas do design como o design de
produto, moda e de interiores podem executar projetos deste tipo.
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3. ASPECTOS METODOLOGICOS

3.1. Design e mudanca social

Tomazi afirma que “os movimentos sociais séo agdes coletivas com o objetivo
de manter ou mudar uma situagao”. Existem os movimentos organizados, como as
greves, e 0s conjunturais, que duram alguns dias e desaparecem para surgir em outro
momento, com novas formas de expresséo. (TOMAZI, 2010. p. 143)

Existem também movimentos que tem como objetivo desenvolver acdes que
favorecam a mudanca da sociedade, e tem como base, fundamentalmente o
reconhecimento do outro, proporcionando a diminuicAo dos preconceitos e
discriminac@es que prejudicam as relacfes sociais através da disseminacao de visdes
de mundo, ideias e valores . (TOMAZI, 2010)

Axel Honneth (apud TOMAZI, 2010), afirma que “as lutas sociais vao além da
defesa de interesses e necessidades, tendo como alvo também o reconhecimento
individual e social’. As mudancas sociais enfrentam muitos obstaculos e resisténcias,
e ndo sao passageiras, conforme acontecem deixam marcas que tém um caracter de
durabilidade”.

O design esta profundamente enredado em nosso dia a dia, e, portanto, sempre
conectado a esfera social. Logo, n0s poderiamos pensar em design como algo
relacionado a mudancas sociais. (JOOST e BIELING, 2012). A relagdo do design com
0S movimentos sociais ndo € algo recente, no século XIX o movimento Arts and Crafts,
tinha por objetivo construir uma sociedade mais justa ao reconfigurar as condi¢des de
trabalho e consumo. (CARDOSO apud ORLANDI, 2014).

Miyashiro aponta que nos anos 1960 e 1970 “diversos movimentos e
organizac¢fes que lutavam por mudancas sociais e/ou politicas descobriram no design
grafico um aliado para expressar seu desejo por mudangas” (MIYASHIRO, 2006, p.2).

Fuad-Luke (2009) define o ativismo no design como:

Uma pessoa que usa o poder do design como um bem maior para a
humanidade e para a natureza. Uma pessoas que é um agente livre, um
catalisador social; um facilitador e criador; alguém que faz as coisas

acontecerem. (FUAD-LUKE, 2009, p. xxi)
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Nas manifestagcdes de movimentos que articulam mudancas na sociedade o
design explora a construcdo de significados. Da mesma forma que determinados
comportamentos viram norma por construcdo simbolica, o design pode servir
articulando simbolos e significados para construir a historia da nova realidade que se
pretende plantar. (BATISTA, 2013).

Um exemplo foi a articulacédo nas acdes do Occupy®, movimento social que luta
contra a desigualdade social e econémica no mundo. Houve uma preocupagao em
construir um universo visual que pudesse expressar todo o clima que envolvia as
manifestacbes. Foram projetados desde simbolos para as assembleias, logos,
cartazes que promoviam as ac¢oes, infograficos, etc. (BATISTA, 2013)

Porém, “apesar dessa consolidagao do design grafico no ativismo social, a
atuacao do designer frente a questdes sociais € vista, em geral, como apética,

indiferente e alienada”, lamenta Miyashiro (2006, p. 2).

O design ativista emergiu recentemente como um termo denotador de
praticas criativas que evocam atividades politicas, sociais e ambientais. (...)
Sem duvida, o “design ativista® €& uma resposta as conjunturas
contemporaneas particulares de mudangas geopoliticas, condi¢cbes sociais,
praticas econdmicas e desafios ambientais (DESIGN activism and social
change, 2011, apud Gomes, p. 2).

3.2. As redes sociais como campo empirico de pesquisa

As redes sociais na internet surgiram com a necessidade das pessoas se
conectarem como fazem em seu cotidiano. Podemos definir uma rede social como
‘um conjunto de atores e suas relagbes que, através da interagdo social em um
determinado espaco constitui lagos e capital social” (RECUERO, 2009). Entéo, a partir

destas ligacOes podemos entender seu funcionamento, Martino afirma que:

Na medida em que as redes se caracterizam pela existéncia de lagos
firmados a partir de interesses comuns, € possivel identificar todo tipo de
agrupamento [...], ndo apenas uma interacdo entre os participantes [...] mas
também o engajamento em questbes politicas, sociais e culturais. [...] Assim
como o mundo real € levado para as redes sociais digitais, as discussfes

> Occupy: “O movimento Occupy Wall Street (OWS, ou "Ocupe Wall Street) foi um protesto que
comecou em 17 de setembro de 2011, no Zuccotti Park, no distrito financeiro de Wall Street, em Nova
York. [...] As principais reivindicac6es do movimento eram a desigualdade social e econémica, a
ganancia, a corrupcao e a grande influéncia de empresas sobre o governo, particularmente do setor
de servicos e o financeiro”. Disponivel em: <http://seuhistory.com/hoje-na-historia/movimento-ocupe-
wall-street-comeca-em-nova-iorque>. Acessado em: Mai. 2016
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online tém potencial de gerar atitudes e ac6es no mundo fisico. (MARTINO,
2014, p. 58).

7

Segundo o dicionario Aurélio, empirismo é “Doutrina ou sistema que sO
reconhece a experiéncia como guia seguro” também sendo definido como o que se
guia pela experiéncia, sendo assim podemos entender também como os dados deste
tipo de pesquisa de comportam, pois eles dependem do referencial teérico, agregando
um impacto pertinente, ainda mais no sentido de facilitarem a aproximacao prética
como afirma (DEMO, 1994, p. 37).

Deste modo, neste tipo de pesquisa busca-se avaliar pelas experiéncias
passadas eventos que podem ocorrer, N0 NOSSO caso, buscamos aplicar a pesquisa
empirica dentro de analises nas redes sociais.

Podemos notar que as redes sociais, segundo Martino, se caracterizam pela
existéncia de interesses em comum, e também pelo engajamento em questbes
politicas, sociais e culturais. A mecéanica de funcionamento das redes sociais modifica-
se de acordo com a qual estamos utilizando no momento, no caso deste estudo o
Pinterest e o Facebook. Cada uma tem suas proprias configuracdes e dentro de cada
uma delas serdo aplicadas pesquisas para analisar grupos e paginas do Facebook e

albuns e pins do Pinterest.

3.3. Etapas Projetuais

Para a construcéo deste projeto buscou-se estudar algumas metodologias, mas
focamos em duas que se mostraram mais indicadas para o desenvolvimento deste
tipo de trabalho que s&o estudos extraidos do trabalho de Alina Wheeler em “Design
de Identidade de Marca” (2008) para o desenvolvimento pratico e Jorge Frascara em
“Disefio grafico para la gente” (2000) com o embasamento conceitual.

Na metodologia de Frascara procuramos entender o que é identidade cultural
para entender o trabalho buscando suporte tedrico. Ao usar Wheeler como referéncia
de metodologia do trabalho optamos por usar as ferramentas de trabalho dispostas

em seu trabalho que pudessem auxiliar para a construcao deste projeto.
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3.3.1. Metodologia de Jorge Frascara

Para Frascara, “design € uma atividade intelectual, cultural e social: o aspecto
tecnolégico pertence a uma hierarquia dependente”. E necessario entender o que sera
importante para o desenvolvimento deste projeto pois uma boa comunicagao visual

traz visibilidade ao produto o aproximando do consumidor, como ele também diz:

Reforca a relacdo simbdlica entre a forma e o contetdo, intensifica a
experiéncia de visualizag&o do observador; orienta o ato visual em termos de
hierarquias e sequéncias; confere valor estético para o objeto, gera prazer,
desperta um sentimento de respeito para a capacidade e inteligéncia do autor
e conecta 0 espectador com valores culturais que transcendem a funcao
(FRASCARA, 2000. p.3).

Desta forma, € importante notar a ligacdo entre a comunicacdo visual e a
construcdo de mensagens que trabalham com imagens com a intencdo de afetar a
percepcdo do publico a determinados temas. Este projeto trabalha com
Empoderamento Feminino e a transmissdo destas mensagens, serd por meio de

estampas em camisetas. Frascara também afirma que:

O design de comunicacdo visual se ocupa da construcdo de mensagens
visuais com o proposito de afetar o conhecimento das pessoas. Uma
comunicagao existe porque alguém quer transformar uma realidade existente
em uma realidade desejada. (...) E indispensavel um estudo cuidadoso do
publico, particularmente quando se quer gerar mudancas em suas atitudes e
comportamentos (FRASCARA 2000, p.05).

A camiseta foi nosso meio escolhido para transmissdao de mensagens pois
como destaca Muggiati “(...)os grafismos e as inscrigdes que deram corpo e forma ao
boom das camisetas” foram importantes para esta virada de uso que ainda persiste
até hoje, portanto é importante nota-la como expresséo de ideias e ndo somente como
peca do vestuario. Desta maneira, trabalhar a comunicac&o visual contribuindo para

a transformacéao da realidade pode aproximar o publico ao produto.
3.3.2. Metodologia de Alina Wheeler

Wheeler (2008) criou uma metodologia muito indicada para identidades visuais

de empresas e criagdo de marcas pois analisa em etapas todos 0s passos que o
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designer deve seguir para criar uma boa identidade. De acordo com ela, ndo sé o
aspecto visual € importante, mas todas as acdes que estdo ao redor da empresa no
gerenciamento de marca.

Rubim afirma que o design gréafico ndo tem relagdo direta com o design de
superficie, vertente do design na qual o desenvolvimento de estampas mais se
conecta. O design grafico “lida com informacfes, organizando-as da maneira
competente e eficaz para transmitir dados aos usuarios. Ja o design de superficie por
sua propria natureza, lida, principalmente, com consideracbes de ordem estatica”
(RUBIM, 2005. p. 24). Porém, para o desenvolvimento deste trabalho, devido as suas
particularidades de passar informacdes e experiéncias visuais para o uUsuario se insere
melhor no campo do design gréafico. Dessa maneira, a metodologia que mais se
relaciona com essa proposta é a de Wheeler, pois contempla etapas que auxiliam a
obtencéo do objetivo final.

S&0 cinco as etapas do procedimento de Wheeler (2008). A primeira etapa
nomeada “conducgao da pesquisa” trata da problematizagao do trabalho, onde procura
reunir a maior quantidade de informacdes e andlises para a conducédo das etapas
posteriores, as trés etapas seguintes sdao as intermediarias: “classificagdo de
estratégia” onde procura-se sintetizar o que foi aprendido desenvolvendo uma
estratégia; “design de identidade” onde acontece a geragao da estratégia de marca e
o desenvolvimento da arquitetura de marca; “criagdo de pontos de contato” onde
aplica-se a arquitetura de marca criada. E, por fim, a “gestdo de ativos”, que
desenvolve a implantagcdo do sistema e seu Manual de Identidade visual onde h& sua

normatizacgao.
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Figura 4: Fases da Metodologia Wheeler
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(Fonte: Wheeler. Adaptado pelas autoras, 2016.)

Como podemos ver acima, esta metodologia tem um caminho légico a ser
seguido. Cada fase destas possui varias etapas a partir dessas etapas vamos
escolher o que melhor se encaixa com a nossa proposta.

No quadro abaixo estdo dispostas as etapas q