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RESUMO

O presente estudo aborda a relevancia do turismo futebolistico, destacando a
importancia do Sampaio Corréa Futebol Clube como objeto de estudo. Além disso,
apresenta a cidade de Sao Luis, localizada no Maranhao, e o estadio Casteldo como
cenario para a analise do potencial turistico relacionado ao clube. O objetivo geral se
deu em analisar o potencial de turismo futebolistico do Sampaio Corréa Futebol Clube.
Ja os objetivos especificos: levantar a produgao teorica sobre turismo e futebol e
analisar a relacao futebol e turismo no Maranhao a partir do caso do Sampaio Corréa
Futebol Clube. Metodologicamente, a pesquisa possui abordagem qualitativa e se
caracteriza se como exploratéria, realizada por meio de pesquisa bibliografica com
aplicacdo de entrevistas semiestruturadas. As entrevistas foram marcadas
antecipadamente pelo aplicativo WhatsApp. O instrumento foi composto por 17
perguntas abertas visando tracar o perfil, as motivagdes e os deslocamentos dos
participantes em decorréncia do Sampaio Corréa Futebol Clube para assim analisar o
potencial turistico futebolistico do Clube. O periodo de aplicagdo do instrumento foi
entre os dias 9 e 14 de fevereiro de 2024. As duas entrevistas foram realizadas de
forma presencial e foram gravadas com consentimento dos participantes. Sobre os
participantes, dois torcedores do Sampaio Corréa Futebol Clube colaboraram com a
pesquisa. Ambos sao naturais e residem em Sao Bernardo-MA. A escolha pelos
participantes se deu por conveniéncia, uma vez que eles fazem parte do ciclo do autor
deste estudo. Os principais resultados apontam que: (i) os dois entrevistados ja foram
mais de 3 vezes ao estadio Castelao; (ii) sua principal motivagdo é a paixao pelo
Sampaio Correa Futebol Clube e pelos jogos; (iii) ha torcedores que se deslocam
exclusivamente para os jogos, mas também ha aqueles que vao a lazer e aproveitam
para ir nos dias de jogos para aproveitar a viagem; (iv) em decorréncia dos jogos os
participantes passam mais de um dia, curtindo e passeando por Sao Luis/MA; e
(v)ambos acreditam que o estadio Casteldo tem uma boa infraestrutura para receber
bem os torcedores, assentos de qualidade, divisdes e esta em uma boa localizacao.
De acordo com os resultados da pesquisa indicaram um grande potencial de turismo
futebolistico relacionado ao Sampaio Corréa Futebol Clube em Sao Luis, Maranhao.
Os participantes demonstraram realizar deslocamentos e praticas turisticas motivadas
pela presenca do clube, evidenciando a influéncia do Sampaio Corréa no turismo
local. As discussdes apontaram para a necessidade de explorar e potencializar essa
relacdo entre futebol e turismo, visando o desenvolvimento econémico e cultural da
cidade. Sendo assim, reforgca-se a relevancia do estudo para o entendimento da
interacao entre esporte, cultura e turismo, bem como para a promog¢ao do Sampaio
Corréa como agente impulsionador do turismo futebolistico em Sao Luis, Maranhao.

Palavras-chave: turismo esportivo; turismo futebolistico; Sampaio Corréa Futebol
Clube; estadio Casteldo; Sao Luis, Maranhao.



ABSTRACT

This study addresses the relevance of soccer tourism, highlighting the importance of
Sampaio Corréa Futebol Clube as the object of study. In addition, it presents the city
of Sdo Luis, located in Maranhao, and the Casteldo stadium as a setting for analyzing
the tourism potential related to the club. The general objective was to analyze the
soccer tourism potential of Sampaio Corréa Futebol Clube. The specific objectives
were to survey the theoretical production on tourism and soccer and to analyze the
relationship between soccer and tourism in Maranhao based on the case of Sampaio
Corréa Futebol Clube. Methodologically, the research has a qualitative approach and
is characterized as exploratory, carried out through bibliographical research with the
application of semi-structured interviews. The interviews were scheduled in advance
using the WhatsApp application. The instrument consisted of 17 open-ended questions
aimed at outlining the profile, motivations and movements of the participants as a result
of Sampaio Corréa Futebol Clube, in order to analyze the club's soccer tourism
potential. The instrument was applied between February 9 and 14, 2024. The two
interviews took place in person and were recorded with the consent of the participants.
Regarding the participants, two Sampaio Corréa Futebol Clube fans collaborated with
the research. Both are from and live in Sdo Bernardo-MA. The participants were
chosen for convenience, as they are part of the author's life cycle. The main results
show that: (i) the two interviewees have been to the Casteldo stadium more than 3
times; (ii) their main motivation is their passion for Sampaio Correa Futebol Clube and
the games; (iii) there are fans who go exclusively for the games, but there are also
those who go for leisure and take the opportunity to go on match days to enjoy the trip;
(iv) as a result of the games, the participants spend more than one day enjoying and
sightseeing in Sdo Luis/MA; and (v) both believe that the Casteldo stadium has a good
infrastructure to welcome fans, quality seats, rooms and is in a good location. The
results of the survey indicated a great potential for soccer tourism related to Sampaio
Corréa Futebol Clube in Sao Luis, Maranh&o. Participants demonstrated that they
travel and engage in tourism practices motivated by the club's presence, highlighting
Sampaio Corréa's influence on local tourism. The discussions pointed to the need to
explore and enhance this relationship between soccer and tourism, with a view to the
economic and cultural development of the city. The relevance of this study is therefore
reinforced in terms of understanding the interaction between sport, culture and tourism,
as well as promoting Sampaio Corréa as a driving force behind soccer tourism in Sao
Luis, Maranh&o.

Keywords: sports tourism; soccer tourism; Sampaio Corréa Futebol Clube; Castelao
stadium; Sao Luis, Maranh&o.
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1 INTRODUGAO

A presente pesquisa tem como tematica a relagdo entre turismo e futebol.
Delimita-se ao tratar do Clube de Futebol Sampaio Corréa, localizado em Sao Luis,
como possivel atrativo turistico maranhense.

De acordo com Horténcio (2022), na literatura, as definicdes sao recentes, até
mesmo as nomenclaturas possuem variaveis, como turismo de futebol, turismo
futebolistico e turismo em estadio de futebol. Para Pinheiro, Alberton e Cancellier
(2012) apesar das variaveis, essas conceituagcdes estao inseridas em um segmento
maior: o turismo esportivo.

Segundo Endogru e Yazici (2013) o turismo de futebol é nicho inserido no
segmento do turismo esportivo, também é analisado sob a perspectiva da contribuigdo
econbmica e diversificacdo da oferta turistica. O esporte, desde a Grécia e Roma
antiga, sempre atraiu as pessoas para os locais que eles aconteciam. De acordo com
Horténcio (2022) diante da paixao pelo esporte, torcedores se reunem e se deslocam
para assistir as partidas ou visitar os estadios de futebol. Na literatura, utilizam-se os
termos: turismo de futebol; turismo futebolistico; turismo em estadios para se referir a
esse fendmeno das visitagdes nos estadios (Horténcio, 2023).

Para Vanoyeke (1992) os gregos, por exemplo, por serem apaixonados por
jogos e pelos concursos, inventaram os enfrentamentos competitivos do estadio para
satisfazer seus gostos de luta e de rivalidade, além da admiragado pela demonstragéo
de forca e da beleza do corpo. Em Roma as competicdes da época também atraiam
multiddes para os grandes locais que aconteciam confrontos como, por exemplo, o
Coliseu. Nesse sentido, desde aquela época essas atragdes do homem pelas
competigdes corroboraram para turismo nos locais onde elas aconteciam.

No Brasil existem poucos trabalhos publicados sobre turismo de futebol
(Smaniotto; Bandeira; 2013). Embora exista uma falta de estudos académicos sobre
esse esporte, sempre senti o desejo de explorar essa tematica devido a minha
experiéncia como jogador de futebol. Foi somente apos assistir a palestra do
pesquisador Jodo Victor Horténcio que percebi que este seria o tema ideal para minha
pesquisa, impulsionado pela minha forte paixao pelo futebol.

Atualmente é possivel inferir uma relagdo entre o turismo e o futebol, pois
conforme Borges (2019, p. 13) ha entre esses um duplo elo: “fendbmeno cultural de
massa e uma profunda vinculagao a identidade nacional”. De fato, o futebol influencia
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bastante o turismo, ndo somente no Brasil, como em todo o mundo, concebendo-o
como uma instituigdo cultural, segundo os aportes teéricos de Giulianotti (2010, apud
Borges, 2019) como formadora e consolidadora de identidade nacional no mundo
inteiro. Podemos citar a Copa do Mundo como exemplo do impacto do turismo pelo
futebol, esse evento esportivo organizado pela FIFA' aumenta o turismo
exponencialmente no local sediado.

Além da copa do mundo, também podemos exemplificar a “Champions
League”?, principal torneio de clubes do mundo, composto pelos melhores times,
como Real Madrid, Barcelona, Liverpool, dentre outros grandes clubes que disputam
esse campeonato na Europa. E no Brasil podemos mencionar o campeonato
Brasileirdo3, composto pelos grandes times nacionais.

E interessante perceber essa cultura de massa e construgéo de identidade
citado por Borges (2019) ao observar que os torcedores aguardam o inicio dos
campeonatos para acompanhar seus times favoritos, pela TV, internet ou
presencialmente. E essa paixao pelo time seja ele internacional, nacional ou ainda
local impulsiona bastante o turismo durante os campeonatos, principalmente onde se
situam os times que ja possuem uma grande histéria, como, por exemplo, times
europeus como Real Madrid e Barcelona e times nacionais como Flamengo,
Palmeiras, Corinthians, Sao Paulo, dentre outros.

Observa-se tal fenbmeno acontecer, também, com um time maranhense, o
Sampaio Corréa Futebol Clube. Este vem consolidando uma historia e obtendo
resultados satisfatorios nos campeonatos nacionais, 0 que esta proporcionando a
construcdo de uma paixdo dos maranhenses, assim como de pessoas de outros

estados do Nordeste.

1Segundo o Museu do futebol (disponivel em < https://museudofutebol.org.br/crfb/instituicoes/497205/>
Acesso em 10 de set. 2023) FIFA refere-se a Federagéo Internacional de Futebol Associado (do
francés: Fédération Internationale de Football Association), mais conhecida pelo acrénimo FIFA, é a
instituicdo internacional que dirige as associagbes de futsal, futebol de praia (portugués europeu) ou
futebol de areia (portugués brasileiro) e futebol associado, o esporte coletivo mais popular do mundo.
2 A UEFA Champions League é uma competicéo anual de clubes de futebol continental organizada
pela Unido das Associagdes Europeias de Futebol (UEFA) e disputada por clubes europeus. A final
da UEFA Champions League é o evento esportivo anual mais assistido no mundo. Com isso, as 32
equipes estdo divididas em oito grupos de quatro e disputam um jogo em casa e fora.

3 O Campeonato Brasileiro de Futebol, popularmente chamado Brasileirdo, é a principal competi¢éo
nacional disputada entre clubes. Atualmente, é dividida em quatro divisbes: Séries A, B e C, com 20
times cada uma, e Série D, com 68. O Campeonato Brasileiro de Futebol, popularmente chamado
Brasileirdo, € a principal competicdo nacional disputada entre clubes.
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Tal fato, ja demonstra uma movimentagcdo de turismo para o estado do
Maranhdo, em decorréncia do Sampaio Corréa Futebol Clube, que conforme o site
oficial do clube* foi fundado no dia 25 de margo do ano de 1923 na residéncia de
Inacio Coxo, localizada em uma das ruas do Bairro do Lira, que ddo acesso a Rua do
Passeio (Bairro Sdo Pantaledo). Tudo comegou quando um grupo de jovens
peladeiros resolveu criar a Associagao que deu origem a esse clube que atualmente
possui a alcunha de “Bolivia querida” (Sampaio Corréa, 2023).

Cabe mencionar que a cidade sede do Sampaio Corréa Futebol Clube é
conhecida por ser uma cidade turistica. Sdo Luis é a quinta cidade mais antiga da
regido maranhense, sendo a capital como um atrativo turistico histérico, com os seus
centros historicos encantadores que fazem uma cidade bem turistica e com ofertas
aos turistas. Com suas belezas, a cidade é repleta de varios monumentos histéricos
e bem antigos que tratam da sua histéria desde o inicio quando foi fundada pelos
franceses (Sampaio Corréa, 2023).

A partir do exposto, questiona-se: qual o potencial do Sampaio Corréa Futebol
Clube como atrativo turistico maranhense para visitantes que buscam o futebol como
motivagao para viagem?

Visando responder a problematica enunciada, o objetivo geral é analisar o
potencial de turismo futebolistico do Sampaio Corréa Futebol Clube. Ja os objetivos
especificos sdo: levantar a producio tedrica sobre turismo e futebol e analisar a
relagao futebol e turismo no Maranhao a partir do caso do Sampaio Corréa Futebol
Clube.

Metodologicamente, a pesquisa possui abordagem qualitativa, caracteriza-se
como exploratéria e foi realizada por meio de pesquisa bibliografica com aplicagéo de
entrevistas semiestruturadas.

Esta pesquisa justifica-se, principalmente, por servir como arcabougo teorico
tanto sobre o Sampaio Corréa Futebol Clube quanto sobre o turismo futebolistico.
Ainda é escassa a produgéo cientifica em turismo sobre o turismo de futebol e, da
mesma maneira, nada se encontra sobre a relagdo do Sampaio Corréa Futebol Clube.
Sendo assim, este estudo contribui, teoricamente, com uma aproximacgao entre esses

dois assuntos.

Site oficial do Sampaio Correa Futebol Clube disponivel em <
https://www.sampaiocorreafc.com.br/historia/ > acesso em 12 de set. 2023



https://www.sampaiocorreafc.com.br/historia/
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Para além desta introducéo, a secao dois trata de referencial tedrico sobre os
temas Turismo Esportivo e Turismo de Futebol. A secao trés refere-se a llha do Amor,
que trata sobre Sao Luis que é o local onde esta localizado o Estadio Castelao e
também aborda sobre o Clube Sampaio Corréa Futebol Clube, o objeto de estudo
desta pesquisa. Ja na secdo quatro é apresentada a metodologia utilizada para
estruturar o estudo. A quinta se¢ao apresenta os resultados referentes a relagao entre
turismo e futebol, no caso do Sampaio Corréa Futebol Clube, em Sao Luis, Maranhao.
As consideragdes finais do estudo sdo apresentadas na sexta secao e, ao final, séo

apresentadas as referéncias utilizadas para subsidiar e fundamentar esta pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nesta secao do referencial tedrico serdao abordados os principais temas da

pesquisa, quais sejam: Turismo Esportivo e Turismo de Futebol.

2.1 Turismo Esportivo

De acordo com Borges (2019) o turismo esportivo tem suas raizes na Grécia
antiga, patria das olimpiadas, megaevento desportivo (e religioso) realizado na cidade
de Olimpia. Conforme com Peeters, Matheson e Szymanski (2014) tal modalidade
turistica conecta duas areas socioecondmicas distintas, ambas com notavel
crescimento: a dos mais poderosos setores econémicos do mundo (turismo) e a das
atividades mais influentes do mundo (esporte).

De acordo com Ferreira (2017) o turismo esportivo, ndo existe um conceito
concreto. Este fato se da, principalmente, por se tratar de um campo de investigagéo
cientifica ainda recente, comparando-se com outras ciéncias ja consolidadas.

Segundo Paz (2009) o turismo esportivo € um segmento do turismo no qual as
atividades turisticas sao motivadas devido aos eventos relacionados ao esporte. O
turismo e o esporte tém suas origens no periodo pos-Revolugédo Industrial. Para
corroborar com esta ideia, Lourengo e Carvalho (2008) apresentam quatro fatores que
possuem papel fundamental para a relevancia que estes dois segmentos representam
a sociedade: concentragdo das populagdes em torno dos centros urbanos; aumento
da duracao do tempo de lazer; aumento do poder de compra, e desenvolvimento dos
meios de transporte.

De acordo Carvalho e Lourencgo (2008) com o passar do tempo, o turismo € o
esporte passam a ter atividades, contextos e praticas comuns aos dois setores. Séao
estas intersecdes entre as atividades que definem, para os autores, o turismo

esportivo. Sobre este assunto, Pinheiro (2012, p.23) enfatiza que:

A pratica do turismo futebolistico insere-se no segmento do turismo esportivo.
As definicbes acerca desse segmento partem de um entendimento
fundamental que compreende o “turismo esportivo como uma inter-relagéo
entre as areas, e ndo uma ruptura entre o esporte e o turismo.
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Segundo Carvalho e Lourengo (2009) ao revisar a literatura do tema, entende-
se que o turismo esportivo representa o conjunto de praticas onde as areas do esporte
e do turismo tornam-se interdependentes. Neste mesmo pensamento € importante
citar Paz (2009) que define o turismo esportivo como um segmento do turismo no qual
as atividades turisticas sdo motivadas devido aos eventos relacionados ao esporte.

Devido a esses levantamentos histéricos sobre o turismo esportivo e sua
conceituagao, na proxima se¢ao sera descrito acerca do Turismo de Futebol que é o
tema principal desta pesquisa.

2.2 Turismo de Futebol

Atualmente é possivel inferir uma relagdo entre o turismo e o futebol, pois
conforme Borges (2019, p. 13) ha entre esses um duplo elo: “fendmeno cultural de
massa e uma profunda vinculacao a identidade nacional”. Neste sentido, é importante
citar Mascarenhas (2012) que diz que o futebol se tornou, no Brasil, muito mais que
mera modalidade esportiva. Sua rapida e profunda disseminacado propiciou-lhe a
condicao de elemento central na cultura brasileira. Sendo um atrativo e uma profissao
muito cobicada pelos jogadores, assim como também para os futuros jogadores.

Ainda, o mesmo autor afirma que:

Constitui o futebol um amplo sistema de praticas e representagdes sociais,
uma complexa teia de sentidos e significados, com densa impregnagao na
paisagem urbana. Mas para atingir este grau de complexidade e magnitude,
percorreu uma longa trajetoria, desde os primeiros contatos da sociedade
brasileira com esta pratica esportiva, reflexdes sobre paisagem e identidade
através dos estadios nas ultimas décadas do século XIX, sobretudo através
das redes do imperialismo britdnico (Mascarenhas, 2012, p.25).

Além disso, ainda segundo o autor, foi ao longo da primeira metade do século
XX, que o futebol se disseminou completamente pelo Brasil, tornando-se fator de
integracdo territorial e um dos mais poderosos elementos definidores da
nacionalidade. Para abrilhantar um pouco da sua importdncia basta um olhar
panoramico sobre qualquer porcao de seu vasto territério. Mesmo nas mais remotas
regides, notar-se-a que dois objetos na paisagem caracterizam o essencial de nosso
coletivo: um pequeno templo catélico e um campinho de futebol (Mascarenhas, 2012).

De acordo com Borges (2019) o turismo de futebol vem crescendo no Brasil,
tornando-se alternativa para o turismo interno e externo. De fato, o futebol influencia

bastante o turismo, ndo somente no Brasil, como em todo o mundo, concebendo-o
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como uma instituigao cultural, segundo os aportes teéricos de Giulianotti (2010, apud
Borges, 2019) como formadora e consolidadora de identidade nacional no mundo
inteiro. Pode-se citarmos a Copa do Mundo® Como exemplo do impacto do turismo
pelo futebol, esse evento esportivo organizado pela FIFA aumenta o turismo
exponencialmente no local sediado.

De acordo com Mascarenhas (2012) o futebol € um vigoroso agente produtor
de paisagens, tradigdes e identidades, que tem seu significado e expressao na cidade.
Em outras palavras, vem sendo uma forma simbdlica que, desde sua introducao e
difusdo no urbano brasileiro nas primeiras décadas do século XX, vem apresentando
intensas transformacgdes, efetivamente combinadas a dindmica mais geral da
sociedade.

De acordo com Hughson (1998) com a popularizagdo do futebol, e o
concomitante advento do profissionalismo, se disseminam os estadios, equipamentos
erigidos exclusivamente para a pratica deste esporte, e que atuam como lugar
fundamental na construcao e reproducao de identidades sociais.

Conforme Lummertz (2014) o futebol é realmente uma tendéncia de visitagao
muito forte e os estadios tém restaurantes, os estadios tém lojas, enfim tém
componentes que atraem pela magia das marcas que se desenvolvem. E o Brasil
como pais do futebol tem o direito, a obrigagao de ser uma economia futebolistica e o
turismo pode ajudar a construir essa economia desportista e futebolistica.

Segundo Horténcio (2022) as visitagbes aos estadios de futebol, seja para
conhecer as instalacbes de um equipamento futebolistico ou de vivenciar as
experiéncias e servigos nos dias de jogos (matchday), sao atividades caracteristicas
do turismo de futebol.

Com base nas discussdes sobre turismo esportivo e turismo de futebol, nota-
se uma urgente e relevante necessidade de pesquisas nesta tematica. A préxima
secao apresenta dados sobre o Sampaio Corréa Futebol Clube, objeto de estudo
deste trabalho, assim como dados sobre Sao Luis, cidade onde esta localizado o
Clube.

> A Copa do Mundo é uma competigdo de futebol realizada pela Federago Internacional de Futebol
a cada quatro anos. Esse evento € a maior e mais importante competicdo de futebol organizada
pela Fifa e, em sua estrutura atual, € composto por 32 sele¢des. Os jogos acontecem em uma nagao-
sede determinada por meio de elei¢gao estruturada pela prépria Fifa.
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3 AILHA DO AMOR: SAO LUiIS REGADO A HISTORIA E TURISMO

Segundo o site Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE (2010) a
cidade de Sao Luis, capital do Maranhao, formou-se na peninsula que avanga sobre
o estuario dos rios Anil e Bacanga (Figura 1) fundada em 8 de setembro de 1612,
pelos franceses Daniel de La Touche e Fracgois de Rasilly, cujo objetivo comum, dentro
do contexto da economia mercantilista, era estabelecer a Franca Equinocial, a capital
maranhense encontra na homenagem ao entdo Rei da Franga, Luis XIll, as raizes da

sua nomenclatura: Sao Luis.

Figura 1 — Localizacao geografica de Sao Luis/MA.

STOQOOE SSOQOOE SBOQOOE BODQOOE
T

LOCALIZAGAO DA ILHA DO MARANHAQ

N OCEANO

ATLANTICO
‘~ s

9740|000N
T
T
9740000N

9?30IUOON
T
9730000N

BAIA DE SAO
MARCOS

Q.

QTZUIOOON
T
T
9720000N

BAIA DE
SAO JOSE

9710|000N
T
f
9710000N

Simbologia

[ Pago do Lumiar

[ Raposa

[ S3o José de Ribamar
[ S&o Luis

9700000N
f
9700000N

Informagoes Técnicas

=z
é o 0 3,5 7 km g Projec@o Universal Transversa de Mercator (UTM)
ST [ — T8 Datum SIRGAS 2000 Zona 23 Sul
3 2 Base: IBGE 2022
@ @
+ + — - Elaboragdo: Leonardo Serra, 2023
570000E 580000E 590000E 600000E

Fonte: Serra, (2023).

Conquistada e incorporada do dominio portugués, apenas trés anos depois de
sua fundacao pelos franceses (1615), a cidade de S&o Luis sucumbiu, ainda no
decorrer do século XVII, ao dominio holandés. Todavia, assim como acontecera com

os franceses, também os holandeses, batidos em guerra pelos portugueses, seriam
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expulsos decorridos trés anos da invasdo, em 1645. E quando se inicia, de fato em
definitivo, a colonizagao portuguesa da antiga Upaon-Agu ou llha Grande, segundo a
denominagéao tupinamba para a llha de Séo Luis, (IBGE 2022).

Nascida no mar, caracterizada como porto fluvial e maritimo, a semelhanca de
outras cidades brasileiras da época colonial, a capital do Maranhao desempenhou
importante papel na producdo econdmica do Brasil — colénia durante os séculos XVII
e XIX, tendo sido considerada o quarto centro exportador de algod&o e arroz, depois
de Salvador, Recife e Rio de Janeiro, (IBGE 2022).

Data desta época o conjunto urbanistico de carater civil que compde o Centro
Historico da capital maranhense e se constitui num dos mais representativos e ricos
exemplares do tracado urbano e da tipologia arquitetdbnica produzidos pela
colonizagao portuguesa. Ainda sobre ela, em 1641, os holandeses, que faziam um
levante contra os dominios espanhdis em varias partes do mundo, chegaram a Sao
Luis na tentativa de conquistar o recente Estado Colonial do Maranh&o. Foram eles
que fizeram o primeiro mapa detalhado da cidade e aumentaram o numero de
engenhos de agucar de 3 para 7, fazendo com que a produgdo se expandisse e
ganhasse qualidade no Vale do Rio Itapecuru e em Sao Luis. Porém, em 1644 foram
expulsos pelos lusitanos. Finalmente, insatisfeitos, os portugueses iniciaram, em
1642, os movimentos de revolta e de mobilizacdo para expulsar os holandeses dali
(Turismo de S&o Luis, 2023).

A cidade pertence a llha chamada Upaon-Acgu, no estado do Maranhdo, com
area de 1.410,015 km?2. Faz parte do Arquipélago do Golfao Maranhense e é nela que
se encontra a capital do Estado, Sdo Luis. O nome Upaon-Acu foi dado pelos
Tremembés (Tupi-Guarani) e significa "ilha grande". Também foi chamada de ilha de
Séo Luis. A denominacgao indigena foi restabelecida pela constituicdo do Estado do
Maranhao: Art. 8° - A cidade de Sao Luis, nailha de Upaon-Acu, € a capital do Estado
(Turismo de S&o Luis, 2023).

A cidade de Sao Luis foi eleita Capital Brasileira da Cultura, em 2009, e Capital
Americana da Cultura, em 2012 (S&o Luis, 2009).

De acordo com Silva (2009) sobre o coroamento da inclusdo do Centro
Histérico de Sao Luis (Figura 2) como cidade “Patriménio Cultural da Humanidade”,
com a entdo governadora Roseana Sarney. Todo o esforgo despendido no processo
de preservacao e revitalizagao do Centro Histérico de Sao Luis teve o seu coroamento

em dezembro de 1997, quando a Governadora do Estado, o Prefeito da cidade de
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Sao Luis (Jackson Lago) e os demais membros da comitiva oficial que representavam
a cidade no evento tiveram a honra de receber para o Centro Histérico de Séo Luis o
titulo de Patrimonio Mundial, durante a 212 reunido do Comité do Patriménio Mundial.

Com a concessao do titulo em 1997 pela UNESCO, foram iniciadas nos anos
seguintes mais obras, em especial, no perimetro do espago urbano reconhecido pela
UNESCO, possibilitando uma ampla recuperacao da infraestrutura urbana de uma

area com 60 hectares.

Figura 2 — Foto do Centro histérico de Séo st/MA

N B

Fonte: Acervo do autor, (2023).

Com base no exposto, acredita-se que os turistas que vém para prestigiar o
futebol do time do Sampaio Corréa aproveitam também da cultura e sobretudo dos
pontos turisticos de Sao Luis. Por isso, se faz importante pesquisar sobre o turismo
futebolistico nesta cidade a partir do objeto em questdo. Adiante, apresenta-se a

histéria do Clube Sampaio Corréa.
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3.1 A Histéria do Sampaio Corréa Futebol Clube

O Sampaio Corréa Futebol Clube, segundo o site oficial do clube, foi fundado
no dia 25 de margo do ano de 1923 na residéncia de Inacio Coxo, localizada em uma
das ruas do Bairro do Lira, que dao acesso a Rua do Passeio (Bairro Sdo Pantaledo).
Tudo comegou quando um grupo de jovens peladeiros resolveu criar a Associagao
Sampaio Corréa Futebol Clube (Figura 3) sendo escolhida a sua primeira Diretoria

pelos desportistas.

Fonte: site oficial do Sampaio Corréa Futebol Clube, (2023).

A foto acima foi tirada em 1962 em que o time do Sampaio Corréa foi campeéo
maranhense, campeao da taga Ivar Saldanha; campe&o torneio Fernando Diniz e
campeéo da tagca da amizade. Ainda hoje o time vem fazendo histéria ganhando varios
campeonatos (Figura 4).
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F|ura 4 — Conquista do campeonato maranhense

Fonte: site of|C|aI do amp  Futebol Clube, (2023).

A foto acima foi tirada recente no campeonato maranhense no qual foi
campedo. E teve o campeonato da série C em que o time saiu invicto e se consagrou

campeéo (Figura 5).
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SAMPAIO CORREA FUTEBOL CLUBE

Fonte: site oficial do Sampalo Corréa Futebol Clube, (2023).
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A foto acima mostra o time, quando foi campeao da série C invicto, campeéao
maranhense e campeao torneio Zeca Correa. Referente a diretoria do Clube, os

membros da primeira diretoria sdo apresentados no Quadro 1.

Quadro 1 — Primeira diretoria do Clube Sampaio Corréa.

Presidente Abrahdo Andrade
Vice-Presidente Luis Vasconcelos

Primeiro Secretario Joao Almeida

Segundo Secretario Plasco Moraes Rego
Tesoureiro Valdemar Zacaria de Almeida
Diretor de Esportes Almir Vasconcelos

Auxiliar da Diretoria Manoel Brasil

Fonte: elaborado pelo autor com base no site oficial do Sampaio Corréa Futebol Clube, (2023).

O nome Sampaio Corréa surgiu em homenagem ao Hidroavido Sampaio
Corréa Il, que apontou na cidade de Sao Luis, na Praia do Caju, atual Avenida Beira
Mar, no dia 12 de dezembro de 1922, sob o comando do piloto brasileiro Pinto Martins
e do americano Walter Hinpton. Os dois tentavam realizar a primeira ligagdo aérea
entre as Américas, levantando voo dos Estados Unidos para o Brasil (Sampaio Corréa
Futebol Clube, 2023)

O uniforme oficial do clube foi inspirado na camisa do Fluminense do Rio de
Janeiro, e estilizado por Gervasio Sapateiro, nas cores amarelas, verde e vermelha.
Os calgdes eram de cor caqui e meides cinza, baseados nos macacdes e polainas
dos pilotos Walter Hinpton e Pinto Martins, que usavam também camisas
verde/amarela e vermelha/branca inspiradas nas bandeiras brasileira e norte-
americana (Sampaio Corréa Futebol Clube, 2023).

Ao longo de sua histéria o Sampaio Corréa foi conhecido por diversas
denominagdes. Primeiramente foi aurirubro® devido a camisa ser amarela com
detalhes vermelhos; posteriormente como Tricolor de Sdo Pantaledo, Esquadrao de
Aco, Tricolor de Ago, Mais Querido da Cidade, Bolivia Querida e Tubardo (Sampaio
Corréa Futebol Clube (2021).

Conforme o Governo do Maranhao (2023) o estadio Casteldo € a principal
praca esportiva do futebol que tem no Maranh&o, com capacidade de receber mais de

40 mil pessoas e utilizagdo de cadeiras em todos os setores (Figura 6).

® Esses adjetivos normalmente sdo usados como apelidos dos clubes ou simplesmente para identificar
as cores utilizadas em seus uniformes. Alguns utilizam elementos como "alvi" (do latim albus, que
remete ao branco), "auri" (que remete a ouro, dourado, amarelo) e "rubro" (do latim ruber, rubrum, que
significa vermelho, encarnado) (Combinando Cores, 2023).



27

Figura 6 — Estadio Castelao.

Fonte: Globo Esporte, 2023

O estadio tem uma grande importancia no cenario esportivo maranhense, ja
que fomenta a pratica do futebol, é palco para as competi¢cdes dos times locais e lugar
de memdrias afetivas, diversao e lazer para a populagdo maranhense (Governo do
Maranhao, 2023).

Consoante o site oficial do clube, o time tem inUmeras conquistas, sendo o
maior campeao de titulos Maranhense. No quadro 2 sera mostrado a participagao do
clube em conquistas dos campeonatos importantes na sua trajetoria.

Quadro 2 — Participacido do Clube em campeonatos importantes.
Campeonatos Brasileiros Campeonatos Regionais
Campeonato Brasileiro Série B: 1972 Copa do Nordeste: 2018
Campeonato Brasileiro Série C (INVICTO): 1997 | Copa Norte: 1998
Campeonato Brasileiro Série D (INVICTO): 2012 | Torneio Seletivo da Copa Norte: 1998
Torneio Maranhao-Para: 1973
Torneio Maranh&o-Piaui: 1964

Fonte: site oficial do Sampaio Corréa.

Baseado nas informacdes apresentadas nesta secéo, nota-se a importancia do

Clube Sampaio Corréa e da aproximacdo iminente do turismo em Sao Luis.
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Prosseguindo, a préoxima segao apresenta a metodologia utilizada para estruturar esta

pesquisa.
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4 METODOLOGIA

Minayo (2006) entende por metodologia o caminho do pensamento e a pratica
da realidade. Neste sentido, a presente pesquisa desenvolveu-se sobre a tematica do
turismo futebolistico referente ao Sampaio Corréa Futebol Clube. Com isso, é
relevante frisar Minayo (2006) diz conceitua pesquisa como sendo e uma atividade
basica da ciéncia. E a indagacdo e construgédo da realidade, em que alimenta a
atividade de ensino e a atualiza frente a realidade do mundo. Além disso, sao feitas a
partir de uma inquietacdo para qualquer investigacdo que sao também frutos de
determinada insergdo na realidade, no caso, que serao encontrados razdes e
objetivos para sua realizag&o.

Com o objetivo de analisar o potencial de turismo futebolistico do Sampaio
Corréa Futebol Clube, foi metodologicamente realizada pesquisa exploratoria, por
meio de pesquisa bibliografica, com abordagem qualitativa.

Para Gil (2008), a pesquisa exploratoria visa proporcionar maior familiaridade
com o problema tentando torna-lo mais explicito. Ja Zikmund (2000) considera que
estudos exploratérios sdo conduzidos para clarificar problemas ambiguos, de forma
que a pesquisa se faz necessaria para ganhar um entendimento melhor das
dimensdes dos problemas.

De acordo com Sousa, Oliveira e Alves (2021), a pesquisa bibliografica esta
inserida principalmente no meio académico e tem a finalidade de aprimoramento e
atualizacdo do conhecimento, mediante uma investigacdo cientifica de obras ja
publicadas. A pesquisa bibliografica compreendeu o levantamento de referéncias
sobre o tema estudado junto a publica¢gdes académicas na area de estudo. Foram
pesquisados em periddicos nacionais devido a novidade do tema, a pesquisa néo se
restringiu a anos especificos.

De acordo com Marconi e Lakatos (2004) a pesquisa qualitativa enfatiza e se
preocupa em analisar, interpretar os aspectos mais profundos em que descreve de
forma mais complexa o comportamento do ser humano fornecendo assim uma analise
mais detalhada em relacdo aos habitos, atitudes os comportamentos que estéo
inseridos na investigacao.

Sobre os participantes, dois torcedores do Sampaio Corréa Futebol Clube
colaboraram com a pesquisa. Ambos sao naturais e residem em Sao Bernardo-MA. A

escolha pelos participantes se deu por conveniéncia, uma vez que eles fazem parte
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do ciclo do autor deste estudo. O contato com os participantes se deu, inicialmente
pelo aplicativo WhatsApp. Apos esclarecidos os objetivos da pesquisa, ambos
aceitaram participar.

Apo6s definidos os participantes, definiu-se que a técnica de coleta de dados
mais apropriada seria a entrevista semiestruturada. As entrevistas foram marcadas
antecipadamente pelo aplicativo WhatsApp. O instrumento foi composto por um roteiro
com 17 perguntas abertas visando tragar o perfil, as motivagcdes e os deslocamentos
dos participantes em decorréncia do Sampaio Corréa Futebol Clube para assim
analisar o potencial turistico futebolistico do Clube.

O periodo de aplicacao do instrumento foi entre os dias 9 e 14 de fevereiro de
2024. Informa-se que o roteiro esta disponivel no Apéndice A, ao final deste trabalho.
As duas entrevistas foram realizadas de forma presencial e foram gravadas com
consentimento dos participantes.

O Quadro 3 apresenta um compilado de informagdes sobre os participantes da

pesquisa e sobre o instrumento de coleta de dados.

Quadro 3 — Participantes da pesquisa.

Entrevistado Participante Objetivo da entrevista Dat? Duragap da

entrevista entrevista

Entrevistado 1 | Torcedor 1 09/02/2024 | 5 minutos e
Saber qual a motivagao para ir ao 50 segundos

Entrevistado 2 | Torcedor 2 jogo no estadio. 14/02/2024 | 4 minutos e
40 segundos

Fonte: elaborado pelo autor, (2024).

Os participantes foram antecipadamente orientados e devidamente
conscientizados acerca dos objetivos e contribuigdes esperadas pelo estudo. Antes
do inicio de cada entrevista foi lido ao participante o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) e, somente apds autorizagao, iniciaram-se as perguntas. O TCLE
utilizado (Anexo A) foi adaptado da pesquisa de Peres (2018).

ApOs coletados os dados, as entrevistas foram transcritas manualmente e em
sua totalidade. Os dados foram analisados conforme seus conteudos visando atingir
0 objetivo de analisar o potencial de turismo futebolistico do Sampaio Corréa Futebol
Clube. Para uma melhor visualizagdo da metodologia proposta, apresenta-se um
resumo de cada etapa (Figura 7).
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Figura 7 — Resumo das etapas utilizadas na metodoloqgia.

Pesquisa bibliografica: coleta e leitura de materiais sobre turismo esportivo e h
turismo futebolistico para apropriagao de conceitos e desenvolvimento do
a referencial tedrico. Também, buscou-se dados e informagdes sobre a cidade de
1% etapa | s30 Luis e sobre o Sampaio Corréa Futebol Clube, objeto deste estudo. )
\
Participantes: contato com os participantes; esclarecimento dos objetivos da
pesquisa e marcagao das datas para a coleta dos dados.
22 etapa
J
p
Instrumento de coleta de dados: escolha pela entrevista semiestruturada;
elaboragao dos tépicos principais da entrevista; aplicagao e transcricdo das
32 etapa | entrevistas.
J
p
Analise dos conteudos individuais de cada entrevista; elaboragao, apresentagao e
discussdo dos resultados obtidos.
42 etapa )

Fonte: Elaborado pelo autor com os dados da pesquisa, (2024).

Apos apresentados os procedimentos metodoldgicos utilizados, a préxima
secado apresenta os resultados e as discussdes sobre o Sampaio Corréa Futebol

Clube e sua potencialidade para o turismo futebolistico em Sao Luis/MA.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Realizaram-se entrevistas semiestruturadas com dois torcedores do time
Sampaio Corréa Futebol Clube. Por meio das entrevistas, buscou-se descobrir a
principal motivacdo desse deslocamento para assistir partidas de futebol do time no
estadio Castelédo, e assim, chegar no objetivo proposto dessa pesquisa. De acordo
com Endogru e Yazici (2013) o turismo de futebol € nicho inserido no segmento do
turismo esportivo, também ¢é analisado sob a perspectiva da contribuicdo econémica
e diversificacdo da oferta turistica. Com isso, analisar os depoimentos, saber sobre
suas percepgdes, paixdes e motivagdes. No Quadro 4, a seguir, € mostrado o perfil

dos participantes.

Quadro 4 — Perfil dos participantes.

Participante | Sexo Idade | Estado Civil | Profissao Cidade
Torcedor 1 M 25 Solteiro Educador Fisico | Sdo Bernardo-MA
Torcedor 2 M 42 Casado Servidor Publico | Sdo Bernardo-MA

Fonte: elaborado pelo autor, (2024).

Ap0s tragado o perfil dos entrevistados, e com base nesse perfil, constatou-se
que o time tem torcedores novos e mais velhos, solteiros e casados. Os participantes
foram questionados se ja se deslocaram para assistir a algum jogo do Sampaio Corréa
Futebol Clube e se caso tivessem ido, quantas vezes foram. Constatou-se que os dois

entrevistados ja foram mais de 3 vezes, conforme relatos:

Entrevistado 1: “sim, ja me desloquei a varios jogos do Sampaio e aqui da
minha cidade a gente tem dois trajetos. Mas o que eu mais costumo ir é
saindo de S&o Bernardo, passando por Santa Quitéria ali via Chapadinha e
ja fui mais de cinco vezes, cinco, sete vezes ja”.

Entrevistado 2: “desloquei, sai daqui com destino direto a Sdo Luis. O
primeiro jogo que eu assisti do Sampaio, uns cinco anos atras. E também
cheguei a assistir aqui pelo campeonato Maranhense em Santa Quitéria,
quando Santa Quitéria disputava o campeonato. Entdo foram esses dois
trajetos, Sdo Luis primeiro, depois Santa Quitéria, que é mais proximo. Ja me
desloquei duas vezes para Sao Luis e em Santa Quitéria em torno de trés ou
quatro”.

Ja que as respostas foram afirmativas sobre ja terem se deslocado para assistir
a jogos no estadio Castelao, foi questionado sobre qual a maior motivagao para ir

assistir aos jogos do Sampaio Corréa e foi constatado:

Entrevistado 1: “A maior motivagdo mesmo é a paixdo pelo futebol, pelo
clube, o clube do nosso estado e é isso, o amor pelo esporte, todo jovem,
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todo cara, o publico em si maior da nossa nagao gosta de futebol e eu sempre
gostei, tive esse prazer de ir assistir os jogos”.

Entrevistado 2: “A motivagao, primeiro porque eu sou torcedor, me considero
torcedor ferrenho do Sampaio, tinha vontade, coincidiu de ele estar em uma
fase boa do campeonato brasileiro da Série C na época, que foi a época do
acesso, e aquilo me motivou a assistir. Inclusive foi a final. E aqui em Santa
Quitéria também, para ver o clube mais de perto”.

Segundo Paz (2009) o turismo esportivo € um segmento do turismo no qual as
atividades turisticas sdo motivadas devido aos eventos relacionados ao esporte. Com
isso nota-se que os dois torcedores se deslocaram por eventos relacionados ao
esporte e tem amor pelo time e se consideram torcedores de coracgao.

Questionou-se se eles conhecem outros torcedores que se deslocam para
assistir aos jogos no estadio Casteldo e se participam de alguma torcida organizada
e de conforme o Entrevistado 1: “Sim, sim, varios amigos também conhecidos. Minha
namorada, amigos aqui de Sdo Bernardo também que ja se deslocaram para assistir
0s jogos 1a” e este entrevistado n&o participa de nenhuma torcida organizada.

Ja o Entrevistado 2 relata: “Conhecgo alguns, alguns amigos {...} e outras
pessoas que eu soube que tive noticia que vao assistir, mas nunca coincidiu de ir
comigo, vado separado, mas vdo assistir’ e sobre as torcidas organizadas, este
entrevistado n&o participa de nenhuma, mas segue no algumas Instagram: “N&o, aqui
nédo, mas eu so sigo no Instagram, algumas torcidas do Sampaio aqui no Instagram
eu sigo, soO por seguir mesmo, mas fazer parte assim, integrar aquele grupo, ndo”.

Conforme Carvalho e Lourengo (2008) com o passar do tempo, o turismo e o
esporte passam a ter atividades, contextos e praticas comuns aos dois setores. Com
isso foram questionados se os jogos foram suas principais motivagdes ou se eles sao

adicionais na viagem e se costumam ir sozinhos ou acompanhados. Conforme relatos:

Entrevistado 1: “A maioria das vezes eu vou para aproveitar alguns dias
também de lazer ou encontrar com a familia 1a, passear, conhecer Sao Luis
e aproveitar para ir nos jogos do Sampaio, que é um grande evento também
ao decorrer da nossa viagem e sempre vou acompanhado quando néo vou
com alguém da minha familia, minha namorada, algum amigo ou a gente
encontra algum amigo que ja esteja em outra localidade ou que ja esteja la
em S&o Luis mesmo, mas sempre encontro alguém para ir assistir os jogos”.

Entrevistado 2: “S6 para os jogos, as vezes que eu fui em Santa Quitéria e
Séo Luis foi exclusivamente para ver o jogo e todas as vezes que fui, eu fui

”

o

Com base nas respostas dos entrevistados, ha torcedores que se deslocam

exclusivamente para os jogos, mas também ha aqueles que vao a lazer e aproveitam
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para ir nos dias de jogos para aproveitar a viagem. Com isso, é importante relacionar

com Paz (2009) que define o turismo esportivo como um segmento do turismo no qual

as atividades turisticas sdo motivadas devido aos eventos relacionados ao esporte.
Ainda, questionou-se quantos dias costumam passar em S3o Luis e consoante

0s entrevistados:

Entrevistado 1: “assim, a gente vai um dia antes dos jogos, passa o dia do
jJogo ali, eu passo alguns dias, um ou dois ainda aproveitando passeios e tal.
Algum momento ali em familia também, entre amigos, depois dos jogos”.

Entrevistado 2: “de dois a trés dias, porque quando o jogo é no domingo, por
exemplo, eu vou logo na sexta, passa sabado e domingo e retorno na
segunda-feira”.

Conforme as respostas dos entrevistados notaram-se que sempre passam
mais de um dia, curtindo e passeando por Sao Luis. Também, questionou-se sobre o
que eles acharam da infraestrutura do estadio e foram obtidas as seguintes respostas:

Entrevistado 1: “o estadio la, Castelao, é um estadio bom, creio que um dos
melhores estadios do nosso estado, do Maranhé&o, ele esta ali no pico, é um
estadio bom, oferece um bom gramado, uma boa estrutura de acentos,
divisbes e é um estadio que recebe o publico do nosso estado, da grande
Séo Luis e regido ali bem. N&o deixa a desejar e todo o torcedor fica bem
acomodado”.

Entrevistado 2: “o primeiro jogo que eu assisti la aconteceu no Niozinho
Santos, que é um estadio menor, mais antigo, que é o estadio municipal.
Porque o Casteldo, que é o estadio maior, estava passando por uma reforma
e nessa época a estrutura do Niozinho Santos precisava de melhorias que
veio a ser melhorada depois com a reforma que aconteceu recentemente”.,

Consoante o Governo do Maranhao (2023) o estadio Castelao é a principal
praca esportiva do futebol que tem no Maranh&o, com capacidade de receber mais de
40 mil pessoas e utilizacdo de cadeiras em todos os setores. No ponto de vista dos
entrevistados, o estadio Casteldao tem uma boa infraestrutura para receber bem os
torcedores, assentos de qualidade, divisdes e estd em uma boa localizacdo, como
aponta um dos entrevistados “ndo deixa nada a desejar’. Com isso, foi questionado
sobre o0 que eles achavam sobre o valor do ingresso, por ser um estadio bom, o valor

seria mais elevado que o comum e obtiveram-se as seguintes respostas:

Entrevistado 1: “Em relagcdo ao valor dos ingressos, sempre tem aqueles
sefores mais caros, tém setores ali cobertos, cadeira coberta com vidros,
espacos VIPs que sdo mais caros, mas o nosso estadio também tem uma
opgédo de meia entrada, que é um programa do governo que da muita
condigdo para quem nao tem aquelas condicées melhores de assistir nas
cadeiras cobertas, como jovens, professores tém direito a meia entrada la e
o clube também se disponibiliza a sécio torcedor ou ele ja da aquela entrada
de solidariedade, que a pessoa leva um quilo de arroz, um quilo de feijdo e
mais R$10 e ele consegue assistir os jogos em alguns setores que o clube ja
destina para aquele valor’.
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Entrevistado 2: “O valor do ingresso poderia ser um pouco mais baixo com o
objetivo de levar o torcedor para o estadio, porque o Sampaio Corréa ja
chegou a lotar o Casteldo e ultimamente isso ndo vem acontecendo. I1sso se
da, as vezes, pela ma fase do time, mas s6 que tem momentos que o time
esta em uma fase boa, mas que o torcedor ndo comparece igual como parecia
antes. Entao, eu acho que diminuindo o valor do ingresso se torna uma
atrativa mais para chamar o torcedor para o estadio”.

De acordo com os torcedores entrevistados, o valor dos ingressos néo é tao
barato, mas existe algumas formas de ter meia entrada para torcedores cadastrados
em programas governamentais ou entradas solidarias para pessoas de baixa renda.
Em meio a isso, foi questionado se eles consideram acessivel para todos e de acordo
o Entrevistado 1 ele considera acessivel para todos: “Sim, porque como tem essa
opc¢éao de meia entrada, ja ajuda bastante e o ingresso solidario, muitas vezes o clube
destina mesmo aquelas familias carentes e da para todo mundo assistir, que é o
melhor e o maior motivo para assistir o Sampaio jogar”.

Ja o Entrevistado 2, a resposta foi negativa e justificou: “Ndo chega a ser
acessivel para todos, uma vez que a gente reconhece que o valor é um pouco elevado.
Entdo, se popularizar mais, deixando um valor mais acessivel, se torna mais

democratica a distribuicdo e é uma forma de chamar o torcedor para o estadio’.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

A presente pesquisa se deu visando analisar o potencial de turismo futebolistico
do Sampaio Corréa Futebol Clube. Com isso, foi percebido que ha potencial neste
segmento uma vez que os participantes relataram se deslocarem e, por vezes,
realizarem turismo em decorréncia do Clube Sampaio Corréa.

Os principais resultados da pesquisa mostram que o Sampaio Corréa Futebol
Clube, tem um grande potencial em S&o Luis, Maranhdo. E que € muito relevante e
muito significativo para o turismo futebolistico.

Os entrevistados mostraram ter uma enorme motivacao e paixao pelo clube, e
que isso ja era de se esperar. Torcedores fiéis que amam seu clube de coragéo e isso
foi a causa principal para varios deslocamentos justamente para assistir aos jogos do
seu time no estadio Castelao.

O estadio Casteldo € o maior do estado do Maranh&o, e a sua infraestrutura foi
bem elogiada com destaque na qualidade dos assentos e divisbes, proporcionando
uma boa experiéncia para os torcedores. Com esse padrdo de qualidade os
torcedores ficaram muito satisfeitos ao assistirem aos jogos do Sampaio Corréa.

Ja os valores dos ingressos foi um ponto de discussdo, com opinides
divergentes. Um dos entrevistados considerou acessivel o pre¢o devido as opgdes de
meia entrada e ingresso solidario, que € uma atitude muito bem-vinda para os
torcedores irem mais vezes ao estadio e assistirem o Sampaio Corréa. Ja o outro
entrevistado sugeriu que o valor poderia ser mais baixo para atrair mais torcedores ao
estadio.

Em geral, os resultados apontam que o turismo futebolistico relacionado ao
Sampaio Corréa Futebol Clube é impulsionado pela paixao dos seus torcedores pelo
clube, e pela experiéncia do evento esportivo e pela possibilidade de aproveitar as
viagens e o lazer na cidade de Sao Luis/Maranh&o.

Acbes para tornar os ingressos mais acessiveis podem contribuir com o
aumento de publico no estadio em dias de jogos do Sampaio Corréa, beneficiando
tanto os torcedores quanto ao clube e a economia local.

Apesar da pesquisa contar com a colaboragao de apenas dois participantes, o
que pode ser considerado uma limitagao, acredita-se que os objetivos propostos foram
contemplados. Ademais, sugere-se, para futuras pesquisas e pesquisadores, a

ampliagdo da pesquisa por meio de questionarios in loco no estadio Casteldo para
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averiguar, quantitativa e qualitativamente, o potencial turistico futebolistico do
Sampaio Corréa Futebol Clube por meio das motivagdes dos torcedores nos dias dos

jogos.
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ANEXO A — Modelo de termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) utilizado

com os participantes.’

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE DEPOIMENTOS

Eu

CPF , depois de conhecer e entender os objetivos e

beneficios da pesquisa, bem como estar ciente da necessidade do uso do meu
depoimento, AUTORIZO, através do presente termo, a pesquisador Jodo Vito Silva
Souza, académico do sétimo periodo do Curso de Bacharelado em Turismo, sob a
orientacdo do professor Igor Moraes Rodrigues, a colher meu depoimento sem
quaisquer 6nus financeiros a nenhuma das partes. Esta autorizacao inclui o uso de
todo o material criado que contenha a entrevista concedida no dia

/ / . As informacgdes prestadas serdo utilizadas exclusivamente

para os fins académicos a que se refere a pesquisa, podendo ser apresentados em
artigos cientificos, apresentagbes de banner, comunicagdes em congressos,
producdo de video e audio referente a divulgagdo da pesquisa e do conhecimento
levantado nesta entrevista. Ao mesmo tempo, libero a utilizagdo deste depoimento
para fins cientificos e de estudos (livros, artigos, slides e transparéncias), em favor

dos pesquisadores da pesquisa, acima especificados.

Sao Bernardo — MA, de 2024.

Pesquisador responsavel pela entrevista

Entrevistado

Fonte: o autor, (2024), adaptado de Peres, (2018).

70 termo foi consentido e assinado por todos os participantes da pesquisa.
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APENDICE A — Roteiro de entrevistas semiestruturadas dos entrevistados.

Sexo:
ldade:
Estado civil:
Profisséo:
Vocé é de Sdo Bernardo mesmo?
Vocé ja se deslocou para ir em algum jogo do Sampaio Corréa? Se sim, qual foi
o trajeto?
7) Quantas vezes vocé se deslocou para assistir aos jogos do Sampaio Correa?
8) Qual a sua motivagao para ir assistir ao jogo do Sampaio Corréa?
9) Vocé conhece outros torcedores que se deslocam para assistir os jogos no
estadio Castelao?
10) Se sim, de onde sao?
11) Vocé participa de alguma torcida organizada?
12) Vocé vai somente para 0s jogos ou 0s jogos sao adicionais na sua viagem?
13) Vocé costuma ir sozinho ou acompanhado?
14) Geralmente vocé costuma passar quantos dias em Sao Luis?
15) O que vocé achou da infraestrutura do estadio?
16) O que vocé acha do valor do ingresso?
17)

Vocé acha que é acessivel para todos?



