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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo compreender a adaptacdo da revista piaui frente aos novos
fenbmenos advindos da convergéncia midiatica, em especial a narrativa transmidia. A escolha
do tema justifica-se pelas transformac6es constantes no modo de fazer ciberjornalismo nas
revistas, midia nativa do impresso que ganhou espago no cibermeio. A andlise procura entender
os fluxos de conteudos pelas multiplataformas, a divulgacdo e utilizacdo dos recursos
multimidiaticos buscando contribuir com a construcdo de metodologias para definir e
compreender a complexidade do ciberjornalismo e suas tendéncias. Para tal, o recorte escolhido
foi a edicdo da revista 175, de abril de 2021, para a analise de elementos essenciais que
compdem o jornalismo transmidia, usando como pardmetros quatro caracteristicas definidas
por Canavilhas (2013): multimidialidade integrada, contextualizagdo, interatividade e
hipertextualidade. Os resultados apontam que a revista ainda estd se adaptando a
transmidialidade, utilizando as plataformas digitais, sobretudo, as redes sociais, apenas como
mostruario dos contetdos nativos do site e das edicdes da revista, sendo necessaria uma
exploragdo maior das multifuncionalidades do ciberespaco.

Palavras-chave: multiplataforma; redes sociais; revista; ciberjornalismo; jornalismo
transmidia.
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INTRODUCAO

Desde a sua ascensdo, a internet vem se tornando cada vez mais presente e determinante
no jornalismo e vital para que veiculos jornalisticos tenham destaque e visibilidade. Ao passo
que o ambiente web se tornou mais democratico, o jornalismo remodelou sua producdo e a
forma de distribuicdo de seus contetdos, se adequando e caminhando junto as evolugdes do
universo digital. Evolucdo que embora recente, ja € organizada em geracGes de acordo com o
modo de producdo e distribuicdo e que ndo necessariamente seguem uma linha cronoldgica
linear.

J& nos anos 1960, as revistas necessitavam mudar seu modus operandi visto que a
televisdo ganhava cada vez mais espaco por conta da sua atualidade. Dessa forma, investiram
em reportagens com mais fotografias e em um jornalismo especializado levando em
consideracdo que o jornal impresso ja havia iniciado o processo de especializacdo e
segmentacdo do mercado. Em 1980, as revistas se expandiram para o ciberespaco, frente a
mudancas tecnolégicas em um momento de incertezas acerca da sobrevivéncia do impresso.
Agora, disputando ndo apenas entre as revistas, mas com todos os veiculos jornalisticos. Para
se manter no mercado, as revistas precisaram segmentar seu contetdo editorial e aumentar sua
presenca nas multiplataformas digitais.

A partir dos estudos realizados para entender como o jornalismo de revista migrou para
o cibermeio, foi possivel compreender o caminho percorrido por esse segmento. Primeiramente
foram estudadas a adaptacao ao meio, a forma de distribuicéo e as estratégias adotadas para que
sua esséncia de perfil textual analitico e aprofundado e a estética Unica fossem mantidas.

Com a expansdo da internet nos anos 1990, a convergéncia das midias se tornou uma
realidade, perpetuando a adaptacdo também do jornalismo a este recente fenémeno. Um dos
frutos da convergéncia midiatica foi a narrativa transmidia, modelo que se desenrola em
multiplas plataformas a fim usar comunicacGes diferentes para abordar a mesma tematica,
contribuindo para o melhor entendimento do universo. No meio cibernético, o jornalismo se
adequou a transmidialidade, essa relacao foi estudada por pesquisadores que sdo base para este
trabalho como Jenkins (2006), Canavilhas (2013), Rend e Rend (2014), Massarolo (2014) e
Martins (2015).

Canavilhas (2013) entende que a narrativa transmidia precisa de planejamento e

recursos multimidia encontrados principalmente no cibermeio para existir, 0 que se enquadra
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nas reportagens que detém maior liberdade de narrativa por abordar temas nao-factuais e que
podem usufruir de tempo mais alargado para sua producéo.

Buscando compreender o cenério do jornalismo transmidia, foi escolhida como objeto
de anélise a revista impressa piaui, criada em 2006 pelo documentarista Jodo Moreira Salles. A
versdo digital € veiculada em dois formatos: web e APP. A publicacdo é conhecida por abordar
temas atuais, politicos, culturais e sociais em profundidade, combinando jornalismo com
humor, opiniBes e satira. A revista impressa € mensal e composta por longos textos com pautas
ndo-factuais. Com presenca no ambiente web, a piaui inovou e criou contetdos exclusivos para
o digital, com matérias que abordam temas quentes e podcast semanal sobre os desdobramentos
da politica no Brasil, além dos perfis nas redes sociais.

Inicialmente, o objetivo deste trabalho foi analisar como se da o jornalismo transmidia
feito pela revista piaui entendendo os percursos do conteudo pelas multiplataformas,
compreendendo o modelo de distribuigéo e os recursos multimidiaticos. Para que fosse possivel,
foi feita uma pesquisa exploratdria aliada a pesquisa documental para definir o recorte da
pesquisa, e assim realizar um mapeamento das plataformas com intuito de interpretar o
relacionamento entre impresso e digital, analisando pontos semelhantes e divergentes e como o
contetdo exclusivo do site interage com as edicdes mensais. Foi escolhida a edicdo 175, de
abril de 2021 para esta observagdo sistematica e definido o mesmo més da veiculacdo para
analise dos contetdos do site.

Para verificar se ha transmidialidade na edigcdo 175, quatro caracteristicas de Canavilhas
(2013) foram utilizadas como categorias de analise de conteddo: multimidialidade integrada,
contextualizacdo, interatividade e hipertextualidade. Foram explorados todos os conteddos da
edicdo e as particularidades das multiplataformas digitais da revista (site, aplicativo, Facebook,
Instagram, Twitter e Youtube), buscando propriedades do jornalismo transmidia e descobrindo
como a piaui apresenta e dissemina seu conteudo.

A edicdo 175, de abril de 2021, foi escolhida para a analise porque durante a pesquisa
exploratéria chamou atencdo pela capa dupla, circulando em duas versdes e sendo originaria de
uma campanha de outdoors contra o governo de Jair Messias Bolsonaro (2018-2022). Outro
ponto que chamou atengdo nesta edigdo foi o Gltimo capitulo do dossié “Arrabalde”, composto
de seis capitulos. A série discute as consequéncias do desmatamento e o0 descaso com 0 maior
patriménio ecoldgico do mundo, a Amazdnia. O conteudo é editado com recursos de
multimidialidade integrada para dissemina-lo no impresso e no digital, sem alterar seu
contetdo, no entanto, o personalizando para cada meio e por fim. A “Tréplica” com o titulo

“Pos-verdade e carteiradas de identidade” é resultado de uma série de discussdes no ciberespaco
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e da interacdo dos leitores com a revista. Publicado na edigdo 172, de janeiro de 2021, o artigo
“Parece revolugdo, mas ¢ so neoliberalismo” desencadeou uma discussdo que saiu das paginas
da revista e adentrou as plataformas digitais, gerando uma série de manifestacdes e opiniGes na
revista, que possibilitou o debate social e levou em conta a visdo de seus leitores.

O trabalho esté estruturado em quatro capitulos que apresentam a trajetoria da revista
piaui e seu encontro com o jornalismo transmidia e traz a analise de uma edicdo atual. No
primeiro, encontra-se o contexto do inicio dessa caminhada apresentando como o jornalismo se
adequou ao meio cibernético e como as revistas de origem impressa se desenvolveram no
cibermeio. A reviséo de literatura busca entender primeiramente o conceito de jornalismo de
revista, para entdo compreender as mutacdes ocorridas na web e as caracteristicas que
prevalecem no meio e demonstram como as midias digitais estdo em constante mudancas e
como tais transformag6es impactam a rotina do jornalista.

Muitos termos séo utilizados para designar o jornalismo produzido para meios digitais
— jornalismo online, digital, webjornalismo. Neste trabalho o termo utilizado é ciberjornalismo,
pois entende-se que a palavra remete ao “jornalismo realizado com o auxilio de possibilidades
tecnoldgicas oferecidas pela cibernética ou ao jornalismo praticado no - ou com o auxilio do —
ciberespaco” (MIELNICZUK, 2003, p. 4).

Das diversas consequéncias do advento da internet, o jornalismo se deparou com a
convergéncia midiatica, termo difundido por Jenkins (2006) para designar a tendéncia das
midias se adaptarem ao ambiente web para distribuir seu conteddo. A inclinacdo das midias a
este fendmeno cria 0 que conhecemos como “narrativa transmidia”, tematica inicial do capitulo
dois e que explica como as novas mensagens geradas de um mesmo universo se disseminam
em diferentes plataformas, a fim de criar novas narrativas. Os conceitos e fungdes na
constituicdo do jornalismo transmidia sdo apresentados a partir de autores que visitaram a
tematica e teceram teorias para os formatos jornalisticos.

A producdo transmidia afeta as redacdes, sendo necessaria uma remodelacdo nas
competéncias dos profissionais, que se tornaram multifuncdo, ja que os veiculos veem a
poténcia que é difundir seu conteddo em diferentes formatos e midias. Logo apds busca-se
entender como funciona a praxis jornalistica no ambiente transmidiatico e quais géneros
jornalisticos sdo mais propensos a criar a narrativa transmidia, ja que fatores como tempo sdo
essenciais neste processo.

Na sequéncia, o0 objeto é apresentado em detalhes e foi de grande valia compreender a
histdria da revista e sua trajetdria. S0 expostas caracteristicas proprias da piaui em seu modo

de producéo, diagramacao, linha editorial e por fim, sua distribui¢do nas midias. O capitulo trés



12

descreve quais plataformas digitais a revista esta inserida e a relacdo com a versdo impressa,
sobretudo, a edicdo 175, de abril de 2021. Entdo, no quarto e Ultimo capitulo € apresentada a
metodologia de andlise baseadas nas quatro caracteristicas do jornalismo transmidia de
Canavilhas (2013) e apresentados os resultados da pesquisa descritivo-analitica.

Durante a producdo deste trabalho, a revista piaui passou por mudancas em sua
administracdo, comegou a funcionar mediante um fundo patrimonial doado ao Instituto Artigo
220 - aluséo ao artigo da Carta de 1988 que insere a liberdade de imprensa como mandamento
constitucional. Essa decisdo vem sendo pensada desde 2012 e foi implantada em outubro de
2021, em momento oportuno, pois 0 jornalismo tem sido ameacado por governantes e
disseminadores de oOdio via fake news e outros contetdos digitais, tornando ainda mais
necessario fazer um jornalismo apartidario, de qualidade e independente.

Agora “dona do seu proprio nariz”?

, a revista possui autonomia guiada por um conselho
editorial formado por jornalistas, empresarios e académicos que em conjunto com o instituto
determinardo o rumo da revista a partir do fundo patrimonial de R$ 350 milhdes e da receita
das assinaturas, anincios e vendas nas bancas.

Uma das mudancas desta nova era na piaui sdo as modalidades de assinatura. O
interessado pode optar pela classica, que abarca a versdo impressa e digital, e a novidade é a
assinatura apenas da versdo digital, com direito aos contetdos exclusivos do site e ao aplicativo.
O APP também foi reformulado, antes com uma versdo compactada para dispositivos moveis
como celulares e tablets, passou a ser uma espécie de acervo das edi¢6es, sem contetdos nativos
do site, continua com a possibilidade de download das edicGes para leitura offline. As reflexdes
aqui apresentadas podem ajudar os novos “donos” a entenderem caminhos para manterem o
perfil evolutivo da revista no ciberespaco, meio fundamental para conseguir mais leitores, seja
para os formatos impressos ou digitais.

Esta pesquisa tem o propésito de servir como fonte para trabalhos que desejam se
aprofundar nas estratégias multiplataformas da revista piaui e de outras marcas jornalisticas.
Sendo também uma busca para o aperfeicoamento de metodologias de compreensdo das
complexas intera¢fes do jornalismo transmidia e sua presenca no ciberjornalismo, facilitando
0 entendimento do comportamento de um meio impresso nas multiplataformas e seu
desempenho no ciberespaco.

A monografia ainda visa contribuir para pesquisas de reformulacdes e melhorias na

producdo jornalistica, para que, veiculos como a revista piaui, com contetdos analiticos e

L Ainstituicdo é uma associacdo civil criada para respaldar um jornalismo de qualidade, imparcial e auténomo.
2 Novo slogan adotado pela revista para esta fase.
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humanizados encontrem vias de facil acesso as tecnologias, fabricando conteldos
personalizados para as plataformas digitais e usufruindo das ferramentas ndo apenas para
divulgacdo, mas como expansao de suas narrativas, na tentativa de alcancar mais pessoas, sem
perder seu compromisso com a bhoa leitura. Um esforgo reflexivo que mira como fazer

jornalismo com um parafuso a mais.
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1. DA CELULOSE AS TELAS — A JORNADA DAS REVISTAS

A exploséo cibernética do inicio do século XXI reinventou o que conheciamos sobre
comunicagdo e logo o relacionamento entre o jornalismo e os leitores passou por
transformacdes. Foi um campo que evoluiu e se adequou as mudangas da sociedade, tanto no
formato quanto na distribuigdo. Em 1995, o Jornal do Brasil, fundado em 1891, teve sua
primeira apari¢do no ciberespago com o JB Online, langcado em 28 de maio de 1995 e 100%
digital. Quem também garantiu seu lugar no meio cibernético foram as revistas, como forma
de sobrevivéncia em um ambiente ubiquo e que preza pela instantaneidade.

De acordo com as pesquisas de Natansohn, Silva e Barros (2009), a revista Manchete
foi a pioneira na internet, ao inserir o contetdo da edicéo n° 2.275, em 11 de novembro de 1995.
No ano seguinte a revista IstoE também migrou para o digital, seguida da Veja, que langou seu
conteddo no portal Brasil Online, da Editora Abril, e o proprio site apenas em junho de 1997,
desta vez com o conteudo na integra, incluindo fotos, infograficos e textos. Nesse momento de
migracdo, as revistas estavam na primeira fase do jornalismo (MIELNICZUK, 2003),
transpondo seus conteudos, sem remodelacao para o espaco digital.

Tavares e Schwaab (2013) afirmam que a partir da década de 1970 surge a quarta
geracdo de titulos nacionais, isso corresponde a um investimento em reportagens com o maior
uso de fotografia. Isso porque era uma €poca em que a revista “disputava” com outros meios
de comunicagdo, como os jornais, que ja estavam desenvolvendo um jornalismo especializado
e a televisdo. A partir disto, surge também uma segmentacdo do mercado, influenciada pela
industria cultural e pelo meio social, remodelando ndo apenas o publico, “mas também de
especialidade tematica, de competéncias e exigéncias profissionais e discursivas” (TAVARES
& SCHWAAB, 2013, p. 31)

Diante de todas essas mudancas, as revistas comecaram a explorar um novo ambiente
na década de 1980: a internet. Segundo Quinn (2008), em seu artigo Digital magazines: a
history, o Reino Unido foi o precursor dessa interacdo com a midia online com o uso de
ferramentas como correio eletrdnico e avisos online utilizados pelas revistas do pais em 1982.
Além disto, com o uso frequente de fotografias iniciado na década anterior, comegaram a surgir
diversos softwares e tecnologias digitais para manipulacdo de imagens e tipografia, Quinn
aponta alguns dos mais utilizados: Apple Macintosh (1984), Postscript from Adobe Systems
(1984), Apple Laser Writer Printer (1985), Aldus Pagemaker (1985), ISO defines SGML
(1986), Adobe Illustrator (1987), QuarkXPress (1987) e Adobe Photoshop (1989).



15

Nessa época, as editoras comecaram a usar computadores em redes, Quinn (2008) cita
a editora Emap, dos Estados Unidos, que lancou em 1983 a base de dados Micronet, que
alcangou um milhdo de assinantes. Dessa forma, as revistas comegaram a criar suas proprias
paginas usando Prestel, um sistema de videotexto langado comercialmente em 1979.

As revistas possuem dificuldade em se manter no mercado, sendo necessaria uma
presenca em multiplataformas, como as redes sociais. De acordo com Relatdrio Digital®
produzido e divulgado em janeiro de 2021 pelo We Are Social e Hootsuite, 70,3% da populacao
do Brasil sdo ativos nas midias sociais (cerca de 150 milhdes de pessoas).

Partindo de uma perspectiva de mercado, as revistas enfrentam problemas porque a
concorréncia ndo é apenas entre as revistas, mas sim entre todos os veiculos de comunicacéo,
disputando a atencéo e o dinheiro das pessoas (SCALZO, 2003).

Nos anos 1960, o mercado editorial das revistas foi ameacado pela ascensédo da
televisdo, com o crescimento de uma audiéncia a espera da atualidade jornalistica como
caracteristica. Baptista e Abreu (2010) frisam a diferenca entre a revista e a TV. O meio
televisivo mostra rapidamente imagens em movimento, divergindo das revistas, que so retratam
os fatos apds algum tempo, na edi¢do semanal, quinzenal ou mensal.

Muito discutida nas décadas passadas, a partir dos anos 1980, a informatizacéo levantou
debates na imprensa. Nos anos 1990, novas tecnologias foram desenvolvidas e a apreensao dos
veiculos de comunicacdo em perder seu lugar no mercado era evidente. Scalzo (2003, p. 50)
relembra que nesse periodo de descoberta e reconhecimentos, “achava-se que ela (internet)
decretaria a morte de todos os meios impressos” € que os jornais, revistas e livros soO
sobreviveriam se migrassem totalmente para o ciberespaco.

Essa visdo foi logo dispensada, uma vez que, os veiculos de comunicacdo entenderam
gue os meios deveriam ser complementares. Esse formato € utilizado até os dias atuais, como o
exemplo a Veja, fundada em 1968 migrou para o ciberespaco em 1996, seguindo as tendéncias
mercadologicas, sociais e tecnologicas, sem abandonar sua versao impressa. Assim como, 0
objeto de andlise de trabalho, a piaui e suas multiplataformas. “A histéria mostra que uma
tecnologia pode substituir outra, mas com 0s meios de comunicacdo isso ndo acontece

necessariamente. O que ocorre sdo ajustes e corre¢des de rota” (SCALZO, 2003, p. 51).

% Relatério disponivel em: https://www.slideshare.net/RicardoMigliani/we-are-social-e-hootsuite-digital-2021 -
report-completo. Acesso em: 29 ago. 2021.
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Segundo o IVC (Instituto Verificador de Comunicacgdo)*, a circulagio de revistas
despencou no Brasil nos ultimos anos, revistas como a Veja, da Editora Abril e a Epoca, do
Grupo Globo, vem diminuindo sua circulacdo nos ultimos anos. A revista Veja perdeu 263.309
exemplares impressos e digitais até novembro de 2019. Isso equivale a uma queda de 32,8%
sobre dezembro de 2018. No mesmo periodo, a revista Epoca teve uma reducio de 67,1% nas
vendas, somando os dois veiculos, os nimeros chegam a 598.146 de queda (46%). Dados mais
recentes mostram que em 2020 a revista Veja teve uma média de 261.272 exemplares a menos
do que em 2019, significando 52% de queda.

A segmentacéo das revistas foi um fendmeno de grande importancia no mercado e na
migracdo da revista para o online. Bultoni (2013) afirma que s a partir do século XX as revistas
adotaram a segmentacdo como uma estratégia de mercado. Fugindo do conceito publicitario.
Bultoni (2013, p. 116) define a segmentacao das revistas como um processo que se constroi a
partir das mudangas sociais. “Nesse sentido, a segmentacdo das revistas ndo ¢ apenas uma
estratégia de marketing, mas um fendmeno muito mais abrangente; mais do que condi¢des
socioecondmicas, trabalha com ecologias socioculturais”.

A autora aponta alguns critérios de segmentacdo do mercado, como: geograficos,
socioecondmicos, demograficos, de género e de faixa etaria. Todas as transformacées sociais
impactam a producdo das revistas: a forma como se é debatido o ser mulher, as relacdes

familiares, a tecnologia, a inddstria cultural.

A segmentacdo acompanha a complexidade da vida contemporanea,
complexidade que abrange muitos elementos e pode ser observada sob varios
aspectos, em geral, 0 mercado € o grande classificador, organizando conjuntos
de caracteristicas comuns para melhor vender seus produtos (BULTONI,
2013, p. 117).

1.1 O ser revista

As revistas foram a principal fonte de informacdo especializada para as geracGes
anteriores ao mundo digital. Suas caracteristicas apresentavam potencial para uma abordagem
na web com mais recursos. Em termos conceituais, Scalzo (2006, p. 11) entende que revistas
sdo “um veiculo de comunica¢do, um produto, um negdcio, uma marca, um objeto, um conjunto

de servicos, uma mistura de jornalismo e entretenimento”. Para a autora, as revistas propiciam

4 0 IVC Brasil é uma entidade nacional sem fins lucrativos responsavel pela auditoria multiplataforma de midia.
Disponivel em: https://ivcbrasil.org.br.
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uma proximidade com o leitor, sendo de facil manuseio e podendo ser colecionadas, por ter
uma periodicidade maior que o jornalismo diério, a producdo de uma revista possui o fator
tempo, que permite uma abordagem com mais cuidado e criatividade. Como é o caso da revista
piaui, com grandes reportagens preparadas com rigor e criatividade.

Estas caracteristicas também podem ser associadas as revistas online, que em paralelo
aos sites de jornais, que atualizam constantemente suas paginas, trazem informacfes
aprofundadas sobre os fatos, utilizando ferramentas que interagem com o leitor e facilitam o
entendimento, como infograficos, ilustracdes, videos e imagens. Dessa forma, a revista fideliza
leitores, demonstrando que em tempos de convergéncia mididtica, “o segredo € ser o que se
realmente é. No caso, o segredo € ser revista” (SCALZO, 2003, p. 52).

Freire (2013, pp. 32-33) compreende que o jornalismo de revista vai além da definicao
de Scalzo e complementa que “demanda uma especificidade de producdo, uma adequacao a
novas interfaces e a novos espagos de sociabilidade e a compreensdo da sociedade sob uma
perspectiva critica”. O autor afirma que embora o jornalismo de revista tenha suas
especificidades, o formato ainda mantém as mesmas caracteristicas base do jornalismo no que
concerne a pratica profissional e no contetdo produzido, sio elas: “credibilidade, veracidade,
¢tica e clareza”.

Nascimento (2002, p.18) é sucinta e afirma que as revistas se diferenciam dos outros
formatos principalmente por conta do seu perfil textual que possui um carater mais analitico e
aprofundado e por conta do seu visual, que detém mais liberdade quanto a diagramacao e uso
das cores.

Em sua descricdo do que seria o jornalismo de revista, Azubel (2013) caracteriza as
revistas como extensdes do jornalismo diario. Por ter um tempo mais extenso de producao, o
formato noticioso levanta pautas com maior possibilidade de desdobramentos, abordagem de

angulos diferentes e profundidade, sendo uma realidade expandida dos veiculos de hard news.

Revistas sdo veiculos amplificadores, capazes de confirmar, explicar e
aprofundar historias ja veiculadas por midias mais imediatas. Em funcédo da
periodicidade, tém mais tempo para elaborar a pauta, checar e analisar
informacdes, explorar diferentes &ngulos, aprofundar o tema e ajustar o foco
ao leitor. Abordam assuntos e suas reportagens assumem carater de
recuperacdo dos acontecimentos para construgdo de textos interpretativos,
atravessados, em variaveis graus, pela opinido (AZUBEL, 2013, p. 259-260).

Benetti (2013) traz uma definicdo complexa e ndo-linear sobre o que é o jornalismo de
revista, abordando caracteristicas materiais e graficas, como a identidade visual e os diferentes

tipos de texto, elucida a relagcdo proxima com o leitor e destaca a subordinacdo de interesses
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econdmicos, institucionais e editoriais. “Complexo, diversificado e especializado, o jornalismo
de revista engendra olhares e percepcBes sobre 0 mundo, sobre si e sobre o outro, e é nessa
articulagdo que reside seu amplo e fecundo poder” (BENETTI, 2013, p. 55).

“Perfis reveladores, humor inteligente e informagdes relevantes”® s30 promessas da
revista piauf®. ldealizada pelo documentarista Jodo Moreira Salles chegou as bancas em 2006 e
nasceu com uma proposta de revista que publica qualquer tema, desde que o enredo ou 0s
personagens sejam interessantes.

De periodicidade mensal e impressa, a revista explora o aprofundamento das historias,
publicando grandes reportagens. Por conta da predominancia de texto em suas edigdes, a revista
impressa possuli, estrategicamente, formato de tabloide. A explicacdo para o tamanho é simples:
“O formato grande fard com que se encontre bastante coisa para ler € ver na piaui. O objetivo
é tornar a leitura mais confortavel”’. Em 2016, a revista que era apenas impressa, adquirida por
assinatura ou em bancas, passou a publicar contetdo digital em seu portal hospedado no site do
jornal Folha de S. Paulo.

Fazendo um jornalismo de nuances e possibilidades, a piaui apresenta em parte de seu
contetdo caracteristicas do New Journalism. Também chamado de jornalismo literario ou
jornalismo narrativo, esse modo de fazer jornalismo se popularizou na década de 1960 pelas
revistas New Yorker e Esquire, Vilas Boas (2007, p. 20) define como “o casamento
verdadeiramente intimo entre o J (Jornalismo) e o L (Literatura), um jornalismo que “foge das
formulas rigidas de estruturacdo. Suas referéncias narrativas (procedimento e técnica) vém da
literatura” (VILAS BOAS, 2007, p. 10). A partir das defini¢des de Vilas Boas podemos
constatar que o jornalismo literario necessita de vivéncias, apuracdo aprofundada e texto
narrativo. No Brasil, as reportagens da revista Realidade (1966-1976) e livros-reportagem como
Olga (1985), de Fernando Morais, trabalharam textos com esse teor.

Um dos estudiosos e criadores do New Journalism, Tom Wolfe (2005) atribuiu quatro
recursos para a pratica jornalistica dessa categoria, 0 primeiro e mais basico de todos é a
construcdo cena a cena, quando o jornalista precisa vivenciar todos os detalhes, cena a cena, no
momento em gue acontece, abrindo a possibilidade de utilizar o segundo recurso: o registro de
diadlogos completos. O autor explica que o realismo do dialogo completo envolve mais o leitor

e desperta a curiosidade. O terceiro recurso citado € o ponto de vista em terceira pessoa, “dando

> Texto Divulgado no site da Editora Abril anunciando a assinatura da publicacdo piaui.
https://www.assine.abril.com.br/portal/assinar/revista-piaui. Acesso: 07 de agosto de 2021.

6 O presente trabalho optou por manter a identidade da revista, que é escrita toda em letras mindsculas.

7 Apresentacdo da revista piaui — 1° edicdo, outubro de 2006.
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ao leitor a sensagdo de estar dentro da cabeca do personagem, experimentando a realidade
emocional da cena como o personagem experimenta” (WOLFE, 2005, p. 54). O registro de
detalhes, ultima caracteristica, proporciona ao leitor uma aproximagdo com a realidade,
despertando identificagdo com a narrativa.

Esses elementos aparecem no modo da piaui narrar fatos ¢ historias. A revista “cumpre
a missdo de informar, preservando a esséncia jornalistica, porém com ganho em vocabulério,
estrutura narrativa e aprofundamento de conteudo” (WEISE, 2013). A grande reportagem ¢ um
género que pode se encaixar em elementos do jornalismo literario, uma vez que une a esséncia
do jornalismo, ao usar técnicas de investigacdo e de apuracdo de fatos, com uma estrutura
narrativa que vai além de descrever o fato, conta uma histéria. Jodo Moreira Salles, ex-
proprietario da revista, prefere ndo compactuar com essa definicdo. Para o idealizador da
revista, "existe bom jornalismo e mau jornalismo. S6. Jornalismo literario € um nome pomposo,
que quer se aproximar da eternidade da literatura. Pretensdo de ser algo maior que eu ndo acho
maior”.8

Embora que Salles rejeitasse o termo, o estilo dos textos da piaui traz elementos do New
Journalism. Como em “Ai, meu Deus” (Figura 1), da edicao de abril de 2021, uma reportagem
com dialogos de personagens, descricdo de cenas que narram como sucedeu a pandemia de
Covid- 19 no municipio de Parisi — SP e a reacdo de seus habitantes quanto as consequéncias
do virus.

Figura 1 — Titulo e trecho da reportagem “ai, meu deus”

8 Informag&o verbal. Entrevista concedida em 2007. Disponivel em: https://www.comunique-se.com.br/. Acesso
em: 28 de ago. 2021.
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“Al, MEU DEUS”

Parisi, um pequeno retrato de uma grande tragédia

Camille Lichotti | Ediggo 175, Abril 2021

“Meu Deus”, exclamou Santos, num sobressalto, ao ser foi informada da posigao dramatica de Parisi no quadro nacional.
Ate o fim de fevereiro, a cidade registrara onze mortes pela doenca. Parece pouco, mas, se a tragedia parisiana se repetisse
em escala nacional, a pandemia ja teria ceifado a vida de mais de 1 milhio de brasileiros.

“Eu me sinto frustrada, como se eu tivesse falhado™, desabafou Santos, com os olhos marejados. Mesmo emocionada, ela
consegue controlar o tom de voz e manté-lo sempre baixo e afavel, como é comum entre as pessoas que gostam de cuidar
das outras. A voz combina com sua figura: Santos nao tem mais que 1,60 metro de altura e sempre usa os cabelos
encaracolados presos em um rabo de cavalo baixo. Por cima da roupa branca, veste o colete azul-escuro bordado com o
logotipo da Satde da Familia. Ela sempre trabalhou no comércio até se formar no curso de enfermagem, aos 32 anos.
Acumulava mais de um turno de trabalho em hospitais da regiao e no posto de Parisi - ate que a rotina se tornou
insustentavel por causa da Covid-19. Aos poucos, ela foi perdendo a forga que costumava ter.

Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/ai-meu-deus/

Quando se comenta revista nesta segmentacdo ndo se pode deixar de citar a revista New
Yorker.® E inegavel a semelhanca tanto do estilo dos textos como em seu projeto grafico-
editorial. As capas sempre com ilustragfes simbolicas, 0 humor, os quadrinhos presentes ao
longo de toda a revista, textos ficcionais. Esses sdo apenas alguns aspectos em comum
encontrados na revista. Questionado sobre a similaridade entre as revistas, Salles respondeu que
é pretensioso afirmar que a revista € a New Yorker brasileira. A piaui, segundo ele, é inventada
do zero. “Temos nossas admira¢des, mas admirar ¢ uma coisa, copiar é outra. Nao ha nada
muito parecido com a piaui. Nem aqui, nem fora”.*

Em sua tese de doutorado, Ormaneze (2019, p. 16) define a piaui como

Uma revista com reportagens elaboradas com tempo muito superior ao
praticado pela imprensa tradicional, com textos mais longos e um projeto
grafico-editorial que tem como caracteristica a pouca presenca de imagens
fotogréficas, substituidas, em geral, por ilustragdes e charges, também comum
nas capas.

® Revista norte-americana fundada por Harold Ross em 1925, que publica criticas, ensaios, reportagens
investigativas e também ficcdo.

10 Informagdo verbal. Entrevista concedida a Julio Daio Borges em 2006. Disponivel em:
http://www.digestivocultural.com/entrevistas/entrevista.asp?codigo=8&titulo=Joao_Moreira_Salles. Acesso em:
28 ago. 2021.



https://piaui.folha.uol.com.br/materia/ai-meu-deus/
http://www.digestivocultural.com/entrevistas/entrevista.asp?codigo=8&titulo=Joao_Moreira_Salles

21

A definicdo dada por Ormaneze resume bem a estrutura-base da revista, que preza pelo
aprofundamento da informagdo, pois ndo tem um ‘“contrato” com a instantaneidade, tendo o
privilégio do tempo como aliado.

Desde sua primeira edicdo, a piaui se dedica a grandes reportagens, com apuragao
aprofundada e novas perspectivas de uma histéria ja contada pelos jornais. Como exemplo,
pode-se destacar as reportagens “O homem que inventou Fidel”!! da se¢do Histdrias da Historia
na 1° edigfio, langcada em outubro de 2006 e “As direitas em choque™*? da secdo Questdes da
Republica, publicada na edi¢do 169, veiculada 14 anos depois. A primeira narra a historia do
jornalista Herbert L. Matthews, correspondente do jornal New York Times na Guerra Civil
Espanhola e que fez histéria ao entrevistar Fidel Castro, politico e revolucionario cubano. A
reportagem retrata a perspectiva do jornalista e de como seu trabalho na guerra impactou sua
vida profissional e pessoal. A segunda traz relatos de duas frentes amplas na direita brasileira,
0S que estdo a favor do presidente e os que deixaram de apoiar o governo de Jair Messias
Bolsonaro, com diferentes pontos de vista do mesmo fendmeno politico.

Além das questdes técnicas e de linha editorial, as duas reportagens possuem um
denominador comum da época em que foram publicadas: ambas narram assuntos de relevancia
e dao um novo olhar, uma nova cobertura dos fatos. Devido sua periodicidade mensal, as
revistas vao além da transmissdo de noticias, elas “entretém, trazem analise, reflexdo,

concentracdo e experiéncia de leitura” (SCALZO, 2003, p. 13).

1.2 O papel da revista no ciberjornalismo

Revistas nativas da web surgem com o nome de “revistas digitais”. “Um produto que se
sustenta, no aspecto editorial, sem a presenca do impresso e que utiliza as potencialidades do
suporte em sua estrutura interna” (FREIRE, 2013, p. 53). Para Natansohn, Silva e Barros
(2009), as revistas digitais passam por um processo de transformacéo na producéo, distribuicéo
e consumo, tendo como principais elementos a hipertextualidade e interatividade, tornando o
leitor um participante ativo no processo editorial do veiculo e na distribuicdo, pela criacdo de

novos formatos.

Em todo caso, sejam projetos comerciais, alternativos ou de auto publicagao,
0 que estas publicagdes trazem é uma forma de jornalismo muito mais

11 Reportagem disponivel no acervo do site da piaui. https:/piaui.folha.uol.com.br/materia/o-homem-que-
inventou-fidel/.
12 Reportagem disponivel no site da piaui. https:/piaui.folha.uol.com.br/materia/as-direitas-em-choque/.



https://piaui.folha.uol.com.br/materia/o-homem-que-inventou-fidel/
https://piaui.folha.uol.com.br/materia/o-homem-que-inventou-fidel/
https://piaui.folha.uol.com.br/materia/as-direitas-em-choque/

22

sofisticada em termos tecnoldgicos, estéticos e de linguagem, ao incorporar
praticamente todas as ferramentas disponiveis na experiéncia digital
(NATANSOHN, SILVA & BARROS, 2009 p. 2).

No contexto das revistas, ter uma relacdo estreita com seus leitores vai muito além de
questBes conceituais. 1sso se da principalmente pela diferenca entre o jornal e a revista,
enquanto o primeiro possui um publico geral e mesclado, a revista escreve para uma plateia
especifica. Scalzo (2003, p. 54) afirma que um bom jornalismo de revista deve colocar o leitor
sempre em primeiro lugar, afinal, “o leitor ¢ alguém especifico, com cara, nome e necessidades
proprias”. Para Storch (2013, p. 139), abrir esses espagos de troca € importante para tracar e
lapidar “o leitor imaginado”, e isso s6 € possivel a partir da opinido dos leitores que interagem,
inserindo-os na “dindmica das redagoes”.

Enquanto o jornalismo diario cumpre seu papel dentro da internet atualizando a todo
momento 0s consumidores, a revista procura ter uma aproximagdo mais estreita com o objetivo
de fidelizar o puablico. Esse fendmeno implica diretamente na producdo e na cultura de
distribuicdo, aperfeicoando conteudo e design. Desse modo, revistas impressas logo
perceberam que precisavam ocupar os meios digitais para monitorar a audiéncia.

Na web, a diversidade de recursos proporciona espago para narrativas multimidia que
atendem as particularidades de design das revistas. O ciberjornalismo incorporou tais recursos
gradativamente. Gonzalez (2000) identifica quatro fases de evolugdo do jornalismo online a
partir de uma perspectiva restrita aos jornais portugueses que serve ao cenario das revistas.

O primeiro modelo é denominado fac-simile, a reproducdo das paginas impressas por
meio de digitalizacdo ou arquivo PDF (Portable Document Format). Podemos associar essa
primeira fase com o advento das tecnologias desenvolvidas nos anos de 1980, que permitiam a
manipulacdo de imagens e editoracdo das revistas. Estes novos formatos e softwares
contribuiram para que na década de 1990 fosse iniciado o processo de digitalizacdo do contetido
da versdo impressa. Nesse periodo, as revistas ainda ndo exploravam o potencial do ciberespaco
por limitacdes tecnoldgicas de espaco e linguagens apropriadas, como é o caso da revista IstoE,
que lancou sua pagina apenas em 1996, onde “a versao do site possuia uma réplica dos mesmos
textos encontrados na edi¢do impressa” (NATANSOHN, SILVA & BARROS, 2013, p. 15).

O segundo, é denominado como “modelo adaptado” e caracteriza-se pela reproducéo do
mesmo contelido, porém com um leiaute préprio e com a presenca de hiperlinks. Esse modelo
foi evoluindo conforme a criacdo dos sites das revistas na metade dos anos 1990 e ainda € visto
nos dias atuais. Os modelos trés e quatro sdo chamados de “digital e multimidia”,

respectivamente. Enquanto este estagio comeca a se familiarizar com o ambiente online,
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pensando em espacgo nos quais a interatividade e a instantaneidade comegam a ser diferenciais
do impresso, a outra fase é a exploracdo total dos recursos cibernéticos, imagens, sons e videos
fazem parte assiduamente das noticias e a conexdo com os consumidores fica cada vez mais
proxima com ferramentas diversas de interacéo.

Levando em conta os modelos apontados e sugeridos por Gonzalez, Jodo Canavilhas
(2006) propde uma divisdo resumida dos processos e define duas fases: o jornalismo online e 0
webjornalismo/ciberjornalismo. Na primeira, as caracteristicas marcantes do meio tradicional
possuem uma notavel influéncia no meio digital, diferenciando-se apenas em poucas
ferramentas, como o0s hipertextos e a aba de comentarios. Ja na fase do
webjornalismo/ciberjornalismo as produgdes possuem um cardter mais independente e sdo
pensadas para uma narrativa maltipla, com uma linguagem voltada ndo apenas ao texto, mas as
imagens, videos e infograficos, oportunizando a possibilidade de o leitor escolher como prefere
consumir as informagoes.

Como uma forma de organizar todas essas fases de metamorfose do jornalismo dentro
do online, Mielniczuk (2003), em sua tese de doutorado, organizou e definiu em trés periodos,
podendo essas fases dialogarem entre si e ndo obrigatoriamente seguirem uma linha cronologica
e linear de acontecimentos, dependendo do veiculo de comunicacdo que for aplicado. A
primeira geragao ¢ chamada de “fase da transposicao” (MIELNICKZUK, 2003), quando o
conteddo dos veiculos jornalisticos sdo, basicamente, um espelnamento das principais matérias.

Na segunda geracdo, o jornalismo tradicional ainda € presente, porém de forma
minimizada, dando lugar a exploracGes experimentais das ferramentas que o ambiente de
navegacao pela internet proporciona. Nesse periodo, chamado também de “fase da metafora”,
o leitor pode ter acesso a outras producdes e a interacdo € exclusivamente por e-mail.
Mielniczuk (2003) afirma que por conta das limitacGes tecnoldgicas, o pais sé conseguiu fazer
parte dessa nova fase do jornalismo no final da década de 1990.

A0 mesmo tempo em que se ancoram no modelo do jornal impresso, as
publicagbes para a web comecam a explorar as potencialidades do novo
ambiente, tais como links com chamadas para noticias de fatos que acontecem
no periodo entre as edicdes; o e-mail passa a ser utilizado como uma
possibilidade de comunicagdo entre jornalista e leitor ou entre os leitores,
através de foruns de debates e a elaboragéo das noticias passa a explorar 0s
recursos oferecidos pelo hipertexto (MIELNICZUK, 2003, p. 34).

A Ultima geracdo classificada pela autora foi quando, de fato, o jornalismo expandiu no
mundo digital, explorando os recursos multimidia na finalidade melhorar a experiéncia dos
leitores, reformando as formas de interagdo e a opc¢ao de o leitor customizar o seu modo de

navegacao e de receber o conteldo, além de ressignificar e dar novas fun¢fes aos recursos



24

digitais: “[...] a utilizagdo do hipertexto ndo apenas como um recurso de organizagdo das
informagdes da edi¢do, mas também como uma possibilidade na narrativa jornalistica de fatos”
(MIELNICZUK, 2003, p. 36). A partir dessa classificacdo, percebe-se a versatilidade do
ciberjornalismo, tanto na sua producdo, distribui¢cdo ou na forma como € consumido, podendo
ser mutavel. Como exemplo, podemos citar o “Foro de Teresina”, podcast de politica da piaui
sobre as reviravoltas politicas do pais com uma periodicidade menor. E disponibilizado no site,
no Youtube e em aplicativos de streaming de musicas. Com epis6dios semanais, a revista se
reinventa, diversificando plataformas e formatos associados a sua marca.

Tendo como base a utilizacdo de dados de forma mais refinada, Schwingel (2005)
analisa a consolidac@o de uma quarta fase do jornalismo online, tendo como principais atributos
0 uso de ferramentas automatizadas e tecnologias para apuracdo, edicdo e distribuicdo de
informacGes, podendo citar exemplos como o Wiki — paginas interligadas da web que permitem
a personalizacdo colaborativa do conteudo; e XML (Extensible Markup Language) — um dos
tipos de linguagem digital utilizado principalmente para organizar a disposi¢cdo de dados em um
documento, criando padrdes de visualizacdo. Além disto, a autora também menciona o carater
multiprofissional que essa geracéo do jornalismo tem ao produzir seu contetdo para a internet:

O grande diferencial, [...] € que tais sistemas necessitam ser desenvolvidos ou
por arquitetos de informacdo com formacdo em jornalismo ou por jornalistas
em conjunto com profissionais de informatica, e em especial na area de analise
de sistemas e gerenciamento de contetdo. Tal conjuncdo promoveria uma
melhor integracdo e um produto efetivamente diferenciado (SCHWINGEL,
2005, p. 11).

E importante citar neste trabalho a presenca ainda de uma quinta geracdo do
ciberjornalismo em desenvolvimento, sendo as midias mdveis (tablets e smartphones) as
principais influéncias de um novo momento de inovacgdo, a producdo jornalistica passa a ser
totalmente realizada por meio de tecnologias digitais e do ambiente web. Para Barbosa (2013,
p, 34) essa nova mudanga significa que “ja ndo se tem uma oposi¢do entre meios
antigos/tradicionais e 0os new media”.

Como forma de categorizar os elementos que norteiam essa nova fase, a autora define
um modelo de produc¢do jornalistica intitulado de “Paradigma Jornalismo Digital em Base de
Dados (JDBD)” na qual as bases de dados sao o alicerce da estrutura e organizacdo das
redacdes, permitindo que novas funcionalidades sejam exploradas e que o percurso do contetido
jornalistico nas multiplataformas, seja atualizado conforme disposi¢cdo de ferramentas e
softwares que permitam novas formas de fazer jornalismo. Sendo assim, o JDBD é o delineador

desta quinta geragdo, tendo como principais tragos “a propria medialidade, a horizontalidade
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como marca para o processamento dos fluxos de informagdes por entre as distintas plataformas,
com integracdo de processos e produtos no continuum multimidia dindmico” (BARBOSA,
2013, p. 41).

Em seu artigo, Barbosa (2013) cita ainda a presenca marcante das midias moveis em
todas as fases de producédo e circulagdo do jornalismo e também como as propulsoras da
aquisicdo jornalistica dos produtos aplicativos (apps) para celulares e tablets.

A piaui passou por quase todas as geracdes e agregou ao seu contetdo caracteristicas de
todas elas. Ao analisar a revista com base em caracteristicas do webjornalismo®3, Reges (2011)
constatou em 2010%* que a piaui se enquadrava na primeira geragéo do ciberjornalismo pela
falta de atualizacdo constante no site, o que foi justificado pela ex-editora Cristina Tardaguila
que esclareceu em entrevista a pesquisadora que a revista imprensa era toda publicada no site,
porém alguns conteddos ndo cabiam na edicao e iam para o site, atualizados todas as segundas-
feiras, tornando-se exclusivos do meio digital. Além disso, a revista utilizava hiperlinks para
selecionar links do cibermeio considerados importantes e resgatar producgdes do passado que se
relacionavam com a matéria do momento. Nesta fase da revista piaui, segundo Tardaguila, o
objetivo era divulgar o contetdo da revista impressa no meio digital, servir como banco de
informacGes e produzir conteddo de qualidade. Podemos afirmar que os propositos descritos
ndo mudaram muito e perduram até os dias atuais, como a memoria, preservada atraves da aba
“A Revista” com todas as 184 edi¢es publicadas aos longos desses anos e a preocupacgdo em
produzir contetdo de qualidade. A divulgacao da revista como fator principal sofreu mudangas,
uma vez que, o contetdo produzido para o site ganhou mais visibilidade mediante a inclinacéo
do publico em consumir conteudos jornalisticos no ambiente web, conforme a andlise deste
trabalho.

Atualmente podemos citar o exemplo das matérias adaptadas para o site com a presenca
dos hiperlinks no corpo de suas reportagens, o visual personalizado das edi¢@es, que alteram a
ordem das secOes e permitem outra experiéncia de leitura, a multimidialidade com a presenca
de links diretos para as redes sociais, a interatividade, por meio do botdo “Fale conosco” no
rodapé do site, que possui enderecos de e-mail e telefones do veiculo, a fim de promover um

estreitamento de relagdo com o leitor (STORCH, 2013) e da Newsletter'®, que é acessivel para

13 Terminologia utilizada por Reges (2011) para analisar o jornalismo feito no ambiente digital.

14 Ano em que Reges (2011) aplicou o questionario a revista piauf.

15 Newsletter sdo boletins informativos enviados por e-mail e usados por empresas e instituicdes para atualizar os
assinantes sobre conteldos e servigos.
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assinantes e ndo-assinantes, com periddicos semanais enviados por e-mail contendo as
principais reportagens publicadas no site.

O acervo completo e disponivel no site e com alguns contetdos gratuitos, a piaui reforca
a potencialidade de memédria, além de poder interagir com seu préprio conteido, como é o caso
das capas das edicOes 165 e 174, publicadas em junho de 2020 e margo de 2021,
respectivamente e podem ser vistas e comparadas na pagina de acesso as revistas. A primeira é
nomeada de “Ciranda brasileira”, feita pelo artista visual Pomb e inspirada na obra
“Dangarinos", de Henri Matisse. Ja a segunda recebeu o titulo de “Igual, mas pior”, criada pelo

mesmo artista.

Figura 2 — Capas das edigdes 165 e 174 da revista piaui

plau' 165 plgaUL 74

Reproducdo: Twitter da Revista piaui (https://Twitter.com/revistapiauf).

O portal da revista piaui abriga contetidos nativos do World Wide Web como a Lupa?®,
a primeira agéncia de fact-checking do Brasil. Criada em 2015 com o unico objetivo de checar
a veracidade de informac6es, a plataforma expandiu seu campo de atuacdo para o ensino de
técnicas de checagem e educacdo midiatica, que é crucial para contribuir com a populacdo no
combate a desinformacao e instigar debates publicos. Durante a pandemia da Covid-19, a Lupa
integra diversas iniciativas de checagem de dados e combate a noticias falsas, adaptando seu

contetdo em diferentes formatos, como o podcast “Verifica”, nutrido por analises sobre as fakes

16 A Lupa decidiu hospedar seu site dentro do portal digital da piaui apds a Editora Alvinegra apoiar a agéncia
financeiramente. No entanto, é fundamental ressaltar que ndo ha nenhuma relacdo editorial entre a Lupa e arevista.


https://twitter.com/revistapiaui
https://twitter.com/revistapiaui
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news em torno da Covid-19 e no formato audiovisual, em parceria com a agéncia de humor,
Porta dos Fundos que levanta questdes politicas e sociais da atualidade com ironia e satira.

Autores como Bardoel e Deuze (2000, p. 91) atribuem quatro caracteristicas para essas
novas configuragdes do jornalismo: 1) Interatividade; 2) Customizacdo de conteldo; 3)
Hipertextualidade; e 4) Multimidialidade.

Em consonancia com as classificagdes dos autores, Palacios (2003) elenca seis
caracteristicas que refletem as potencialidades da internet no jornalismo:
1) Multimidialidade/Convergéncia — Quando ocorre a convergéncia de diferentes midias em
um veiculo de informagdo com a finalidade de narrar os fatos, distribuindo a informagdo em
varios canais, por meio de processos de circulagdo, como a digitalizacao.
2) Interatividade — O autor concorda com Bardoel e Deuze (2000) ao considerar que 0
ciberespago proporciona uma aproximagdo com o leitor, seja por meio da troca de e-mails e da
possibilidade de o leitor emitir sua opinido, por meio de comentarios ou em féruns de
discussdes. Palacios (2003) também cita a navegacdo por hiperlinks como uma forma de
interacéo.
3) Hipertextualidade — A possibilidade de interconectar textos por meio de links, afim de
oferecer uma contextualizacdo ampla ao leitor.
4) Personalizacdo — Alternativa de personalizacdo de acordo com as preferéncias do leitor,
customizando a hierarquia das informacdes, disposices dos elementos e apresentacdo visual;
5) Memoria — Com um ambiente mais propicio ao armazenamento de informacdes, o
ciberespaco favorece tanto aos leitores como aos produtores, a facilidade em acessar conteudos
e construir novas narrativas a partir disto.
6) Atualizacao continua — As redes de internet oferecem funcées tecnoldgicas que agilizam os
processos de producdo e veiculacdo das noticias, possibilitando aos jornais atualizagcdes quase
que instantaneas.

Jodo Canavilhas (2013) adiciona uma sétima caracteristica nas caracteristicas elencadas

por Palacios (2000) no webjornalismo!’, que se refere a ubiquidade:

[...] ubiquidade implica que qualquer um, em qualquer lugar, tem acesso
potencial a uma rede de comunicag&o interativa em tempo real. Quer dizer que
todos podem ndo apenas acessar noticias e entretenimento, mas participar e
fornecer sua propria contribuicdo com conteidos para compartilhamento e
distribuicdo global (PAVLIK, 2014, p. 160).

17 Termo utilizado pelo autor.
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Todas essas atribuicOes fazem parte do jornalismo que conhecemos atualmente, que
evolui de acordo com as mudangas tecnoldgicas e a aderéncia da sociedade. O modelo estético
ganhou movimento e interagdo com a linguagem da Internet e propiciou a disponibilizacdo dos
contetdos em plataformas variadas em um fenémeno conhecido como transmidia. Conceito em

de discussdo do proximo capitulo e item fundamental da anélise da revista piaui neste trabalho.
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2. UMA VISAO DO JORNALISMO TRANSMIDIA

A convergéncia vem sendo abordada desde os anos 1970 sob varias perspectivas e
campos da comunicacdo. De acordo com Barbosa (2013) o primeiro viés discutido sobre o
fenbmeno convergéncia foi o tecnoldgico. Por meio da publicacdo da obra The Technologies of
Freedom (1983), Ithiel de Sola Pool colocou o termo em evidéncia, “no qual estabeleceu a
noc¢do de convergéncia de todos os modos de comunicagdo a partir da tecnologia eletronica”
(BARBOSA, p. 34). Com a expansdo da internet nos anos 1990, a convergéncia das midias se
tornou cada vez mais uma realidade. Como demonstraram as fases descritas anteriormente,
perpetuou a adaptacdo do jornalismo a este recente fenémeno.

Conhecido por popularizar o termo, Henry Jenkins traz nogdes ligadas ao
entretenimento e a cultura popular desde a virada do século. Em 2006, o pesquisador publicou

o livro Cultura da Convergéncia, no qual define o fenbmeno como:

Convergéncia: palavra que define mudangas tecnoldgicas, industriais,
culturais e sociais no modo como as midias circulam em nossa cultura.
Algumas das ideias comuns expressas por este termo incluem o fluxo de
conteldos através de varias plataformas de midia, a cooperacdo entre as
multiplas industrias midiaticas, a busca de novas estruturas de financiamento
das midias que recaiam sobre o0s intersticios entre antigas e novas midias, € 0
comportamento migratério da audiéncia, que vai a quase qualquer lugar em
busca das experiéncias de entretenimento que deseja. Talvez, num conceito
mais amplo, a convergéncia se refira a uma situacdo em que mualtiplos sistemas
de midia coexistem e em que o conteldo passa por eles fluidamente.
Convergéncia € entendida aqui como um processo continuo ou uma série
continua de intersticios entre diferentes sistemas de midia, ndo uma relagdo
fixa. (JENKINS, 2006, p. 377)

Dentro do universo da convergéncia definido por Jenkins, ha trés aspectos que norteiam
a evolucdo e as mudancas nos meios de comunicacgéo:
1) Convergéncia das midias: quando multiplataformas se relacionam e criam uma cadeia
de influéncia ndo apenas entre elas, mas também sobre o consumidor, resultando em maior
interacdo com o publico, tornando a relagdo produtor/consumidor bilateral.

A convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanga tecnoldgica.
A convergéncia altera a relacdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a ldgica pela qual a
indlstria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e o
entretenimento (JENKINS, 2006, p. 43).

2) Cultura participativa: Jenkins (2006, p. 378) usou esse termo para definir a “cultura
em que fas e outros consumidores sdo convidados a participar ativamente da criacdo e da

circulacdo de novos contetidos” A convergéncia implica no modo de interagdo, que se torna
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mais ativo, fazendo com que os consumidores fagcam parte ndo s6 do produto final, mas da
criagdo e até no modo de distribuigdo.

3) Inteligéncia coletiva: “E uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente
valorizada, coordenada em tempo real, que resulta em uma mobilizacdo efetiva das
competéncias” (LEVY, 2003, p. 28). Criado pelo filésofo e pesquisador Pierre Lévy, o termo
foi utilizado por Jenkins para caracterizar as comunidades de fas e consumidores na internet e
como pode ocorrer uma troca de conhecimentos acerca de um determinado produto cultural,
gerando mais engajamento, interatividade e até a producdo de novos conteudos a partir do
discutido coletivamente.

Mesmo tendo um carater ligado a industria do entretenimento, os trés atributos
elencados por Jenkins servem como suporte para a convergéncia dentro do jornalismo.
Salaverria e Negredo (2008, p. 46) entendem a convergéncia como um “processo
multidimensional”*®, ocasionando a integragdo dos meios de comunicagéo e afetando as areas
“tecnologica, empresarial, profissional e editorial”. A piaui impressa ja foi distribuida pela
Editora Abril, o portal é hospedado no portal Uol, assim como alimenta perfis nas redes sociais
mais populares se integrando ao universo multiplataforma em rede.

As possibilidades que a internet e as tecnologias trouxeram para o jornalismo implicam
em uma remodelacdo das redacGes, em virtude da facilidade que as multimidias oferecem, as
empresas visam a exploracdo de todas as midias do ciberespaco no intuito de alcancar um
publico maior, isso resulta em mudancas nas praticas profissionais dos jornalistas. Salaverria
(2010) usa o termo “polivaléncia profissional”. Essas transformagdes na atuagdo do jornalista
serdo discutidas com mais profundidade adiante, neste capitulo.

A cultura participativa e a inteligéncia coletiva ilustram bem a participacdo dos leitores
no ciberespaco. Além de redesenhar os meios de producéo, a convergéncia mudou a forma do
leitor consumir noticias, tomando uma posicao ativa juntamente com o jornalista, uma vez que
suas interacdes nas midias sociais afetam o conteddo, o modelo de negdcio e modo de
distribuicdo dos veiculos. Jenkins (2006, p. 336) afirma que “[...] a convergéncia esta mudando
0 modo como os setores da midia operam e 0 modo como a média das pessoas pensa sobre sua

relacdo com os meios de comunicagao”.

18 Traducio da autora.
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2.1 Narrativa transmidia no jornalismo

A arte de contar historias vem desde nossos primérdios, utilizando diferentes meios para
diversos objetivos, antes mesmo da escrita, a humanidade ja encontrava formas de se
comunicar, como um meio de sobrevivéncia e preservacdo da memoria dos aprendizados de
determinada comunidade, passando de geracdo em geragé&o.

A narrativa transmidia permite que sejam contadas diferentes historias de um mesmo
universo em multiplataformas midiaticas. Jenkins (2006) enfatiza que além de ampliar e
aprofundar, o leitor tem a chance de participar das etapas de narracdo, de forma ativa,
caracteristica essa que é de grande importancia para a definicdo do que é transmidia e como é
seu desenvolvimento no jornalismo.

Gosciola (2014, p. 13) complementa a defini¢dao de Jenkins explicando que ‘“‘a narrativa
transmidia desenvolve a forca convergente de meios de comunicagédo e 0 quanto ela esta aberta
ao engajamento colaborativo. A audiéncia pode expressar suas questdes, mas, principalmente,
pode contribuir determinantemente com o desenrolar das narrativas”.

Fruto da convergéncia midiatica e do advento da internet, a narrativa transmidia
reconfigurou 0 modo de producéo, circulagdo e consumo das midias. Sendo considerado um
estudioso precursor do termo “transmidia”. Jenkins popularizou o conceito e apresentou
pesquisas e exemplos sistematizados sobre ambientes de entretenimento e ficcdo. De acordo
com o autor, a narrativa transmidia pode ser definida como “histdrias que se desenrolam em
multiplas plataformas de midia, cada uma delas contribuindo de forma distinta para nossa
compreensao do universo” (JENKINS, 2006, p. 391). Diante dessa perspectiva, compreende-Se
que as plataformas digitais e tradicionais coexistem, gerando narrativas expandidas e
singulares, mas que fazem parte de um todo.

Intrinseco a convergéncia midiatica, a transmidia passa a ser um dos modelos mais
utilizados pelos meios de comunicacéo, possibilitando que um mesmo contetdo seja distribuido
em diversas plataformas digitais de modo que o leitor entenda o contexto do produto principal
moldando as histdrias para cada ambiente digital.

A relacdo entre transmidia e o jornalismo ganhou espago enquanto campo de pesquisa
e foi objeto de pesquisadores, entre eles Canavilhas (2013), Ren6 e Ren6 (2014), Massarolo
(2014), Martins (2015), dentre outros.

Transmidia € um conceito que surge para pensar numa distribuicdo de
contetdos diferentes, mas relacionados, por meios distintos para construir
uma nova mensagem, ou seja, se tenho cinco fragmentos distintos obtenho ao
menos seis mensagens distintas (RENO & RENO, 2014. p. 56).
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Canavilhas (2013) compreende que o jornalismo transmidia necessita de caracteristicas
como a interatividade, hipertextualidade, multimidialidade integrada e a contextualizagéo.

1) Interatividade: caracteristica fundamental que permite a construcdo de uma relacdo
entre o conteldo e os leitores, por meio dos hipertextos, comentarios e respostas e 0
compartilhamento em outras plataformas;

2) Hipertextualidade: Canavilhas adota a definicdo de Salaverria (2005, p.30)
“capacidade de interconectar textos digitais entre si" e complementa analisando a
hipertextualidade como “qualquer forma de ligar blocos informativos, dentro ou fora da web”
(CANAVILHAS, 2013, p. 8);

3) Multimidialidade integrada: Em narrativas jornalisticas, os recursos multimidia
(audio, video e imagens) devem ser utilizados com finalidade de potencializar a mensagem,
seja para destacar, reforcar ou trazer uma experiéncia mais realista ao leitor, sem a interferéncia
da interpretacdo do jornalista. Esse aspecto também contribui para que o contetdo seja mais
simples e consequentemente mais facil de consumir;

4) Contextualizacdo: Indispensavel para a narrativa transmidia, a contextualizacdo
perpassa pelas reconfiguracbes do jornalismo e entende uma necessidade primordial do leitor:
compreender os acontecimentos. Ndo somente uma contextualizacéo cronoldgica dos fatos, mas
também no formato de consumo do leitor. Canavilhas (2013, p. 9) classifica algumas mudancas
no jornalismo transmidia que contribuem nessa adequagdo: “a crescente mobilidade das
audiéncias, a miniaturizacdo e diversificacdo das plataformas com ligacdo permanente a
Internet, o consumo individual dos conteddos e a avalanche de informacdo recebida
diariamente”. Pavlik (2001, p. 218 apud CANAVILHAS, 2013, p. 9) afirma que o jornalismo
contextualizado “incorpora ndo s6 a capacidade multimidia das plataformas digitais, mas
também a hipermidia interativa, qualidades fluidas de comunicacdes online e 0s recursos
personalizaveis de midia enderegavel”.

Canavilhas aponta ainda que, a contextualizacdo e a interatividade sdo os pontos que
diferenciam a narrativa transmidia da crossmidia. Kevin Moloney (2014) entende que
crossmidia é uma narrativa que conta a mesma histéria em diferentes canais de comunicacéo.
Em consonancia com Canavilhas, utilizaremos suas definicdes para analisar como a edicao de
abril de 2021 da revista piaui se utiliza das potencialidades do jornalismo transmidia.

O autor defende que a narrativa transmidia ndo se aplica a todos 0s géneros jornalisticos,
uma vez que, precisa de um planejamento mais alongado, sendo mais efetiva em géneros

nativos do ciberjornalismo, como as grandes reportagens multimidia que possuem
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desdobramentos com maior liberdade de narrativa e possibilitam um tempo maior de interacéo
com o leitor, por ter uma “data de validade” maior que o jornalismo diario. A piaui apresenta
esta caracteristica de jornalismo mais alongado no produto impresso, e aqui busca-se entender
como as plataformas digitais da piaui se comportam em relacdo a edicdo impressa que também
é disponibilizada no site.

Uma abordagem que vem sendo feita desde 2013 pela piaui é o descaso que 0s
governos federais estavam tendo com a Cinemateca Brasileira localizada em S&o Paulo-SP e
que possui 0 maior acervo da América do Sul, demitindo dezenas de funcionarios, inclusive
exonerando o diretor da época, Carlos Magalhdes. A situacdo ficou ainda mais desastrosa em
agosto de 2020, quando caixas foram danificadas pela enchente e em plena pandemia e
fragilidade econdmica, o governo de Jair Bolsonaro diminuiu ainda mais as verbas para a
Cinemateca, a reportagem publicada na edi¢do 169, de outubro de 2020, apresentava um tom
de alerta do que poderia acontecer futuramente caso as medidas continuassem. A previsao
infelizmente foi correta, em 29 de julho de 2021, um incéndio atingiu o galpdo da Cinemateca
resultando em danos irreparaveis. Quando ocorreu o incéndio, a revista trouxe para a capa do
site a matéria anterior que alertava sobre os descasos, repercutiu no noticiario do site e o leitor
pode ter acesso a um conteudo passado e que contextualiza de modo profundo acontecimentos
que podem ter levado ao incéndio.

Figura 3 - Capa do site da piaui

& (&) @ piaui.folha.uol.com.br hg ’ :
piaul A REVISTA RADIO PIAUI ESPECIAIS HERALD LUPA EVENTOS VIDEDS ASSINE % Q —
SEGUNDA, 2 DE AGOSTO DE 2021: UM BRASILEIRO MORREU DE COVID A CADA 222 SEGUNDOS.

-
-
2551

guestdes cinematograficas questoes culturais

Cinemateca Brasileira em chamas 0 signo do caos

Filmes e documentos foram relegados a abandono criminoso; Reportagem publicada pela piaui em outubro de 2020 mostrou
incéndio de hoje se tornou tragédia anunciada como gestao da Cinemateca virou um cavalo de batalha no
EDUARDO ESCOREL governo Bolsonaro

ANA PAULA SOUSA

Fonte: reproducdo https://piaui.folha.uol.com.br/
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A decisdo editorial demonstra como as revistas sdo propicias a adotar as potencialidades
de um jornalismo transmidia. O tempo de producdo maior, o carater atemporal das narrativas,
e podem ser linkadas e promover contextualizagdo de outros fatos atuais relacionados.

Segundo Salaverria e Negredo (2008, p. 45), convergéncia € um processo que propicia

[...] uma integracdo de ferramentas, espagos, métodos de trabalho e linguagens
anteriormente desagregadas, de forma que os jornalistas elaboram contetidos
que se distribuem através de multiplas plataformas, mediante as linguagens
préprias de cada uma.

Por sua vez, Ren6 e Rend (2014) definem a transmidialidade como um modelo de
distribuicdo de contetdos diferentes que possuem uma relagdo e que sdo distribuidos em
multiplas plataformas, criando uma nova mensagem. Em contrapartida, os autores alertam sobre
0 impacto que a transmidia possui sobre a redagdo jornalistica e as adaptacfes que 0S
profissionais precisam fazer quanto a forma de produgio de contetido. “E necessério, além dos
conhecimentos tradicionais, saber produzir conteudos que tenham uma estrutura transmidia
para que a sociedade contemporanea possa navegar pelas informagdes intertextuais modernas.”

(RENO & RENO, 2014, p. 57).

2.2 A rotina polivalente do jornalista

Em uma realidade convergente, os jornalistas vivenciam um cenario de transformacdes
em seu modus operandi, na rotina de trabalho e nas competéncias exigidas pelo mercado, visto
gue com as tecnologias disponiveis e 0 anseio do publico por novos modelos de consumo de
informacao, as empresas exigem dos profissionais habilidades multiplas. Rend e Reno (2014)
pontuam que toda a estrutura jornalistica das redacGes precisa passar por mudancas, inclusive

a relacdo com o leitor, que deixa de ser unilateral.

Inimeros estudos necessitam de um desenvolvimento, a comegar por uma
revisdo das teorias de comunicacdo, validas para os antigos meios, mas
questionaveis para os digitais atuais. Além disso, necessitamos mudar as
linguagens, pois agora sdo outros conte(idos, por outros meios, e para outros
pUblicos, que conquistaram o status de co-autor, de participante (RENO &
RENO, 2014, p. 57).

No jornalismo transmidia, a rotina do jornalista sofre uma metamorfose, visto que o
mercado exige dos profissionais 0 dominio de novas habilidades e conhecimento como se da a
producdo para diferentes midias. Salaverria (2010) entende que essa mudanca pode ser
entendida pelo termo “polivaléncia profissional” que compreende trés dimensdes no campo

jornalistico: a funcional, que se refere ao acimulo de funces; a temética, que requer o dominio



35

de vérias editorias e a midiatica, que impde a habilidade para trabalhar com diferentes midias
de forma simultanea dentro de um mesmo veiculo.

Domingo et al. (2007) entende que a génese da polivaléncia profissional tem como
fundamento a reunido de jornalistas capazes de se adequarem as diferentes midias e entender a
melhor linguagem para determinado canal de comunicagéo, utilizando qualquer ferramenta
tecnoldgica e vai além, os profissionais também precisam ser flexiveis quanto ao tema da noticia
e habeis em todas as etapas de producéo.

Todas essas modificacdes na praxis jornalistica e nas empresas significam novos
desafios na rotina de producéo e mercado de trabalho. Martins (2015) apresenta os dois lados
da moeda dessas configuracfes no jornalismo. Enquanto ser multitarefas implica na busca por
qualificacdo para o jornalista e dominio das ferramentas digitais, também é necessario que haja
uma reflexdo sobre o contexto social em que estamos inseridos. Fazemos parte de uma
sociedade capitalista, na qual a convergéncia tecnologica tem provocado “demissoes, extingao
de veiculos (principalmente de impressos) e de fungdes, acirra-se a divisdo de classes, a
concorréncia e os conflitos entre seus atores (MARTINS, 2015, p. 191).

Para continuar no mercado de trabalho, muitos profissionais optam em se adequar as
novas propostas da convergéncia e da narrativa transmidia, acumulando func¢des que antes eram
segmentadas. No periodo em que a revista foi analisada, as redagdes ainda utilizam o modelo
segmentado, ou seja, existem equipes profissionais direcionadas a cada uma das producdes da
revista, se for levado em conta a relacéo de independéncia que os contetdos tém. Caracteristica
que pode ser mudada futuramente, visto que a nova fase da piaui ainda é recente e ja demonstra
0 desejo de se adequar mais ao cibermeio com a assinatura exclusiva ao digital.

A autora também frisa que essa tendéncia pode ser observada como essencial para as
novas construcbes do jornalismo no cenario da narrativa transmidia, o que significa um
processo de transformacdo no campo jornalistico, como os impactos na identidade dos
profissionais, no estatuto da profissdo e nas novas formas de narrar a contemporaneidade.
(MARTINS, 2015).

A viabilizacdo da internet fez com que ocorresse uma remodelacdo das redacdes
jornalisticas visto que, os profissionais precisaram se adaptar a um jornalismo multimidiatico e

em multiplataforma.

O desenvolvimento de novas midias digitais e o processo de digitalizagao dos
tradicionais meios de comunicagao resultaram no fenémeno da convergéncia.
Na internet o usuario escolhe por onde ele quer navegar, quando e qual o
conteldo deseja acessar e essa participacdo, colaborativas e interativas
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possibilitadas pelas midias digitais tornaram-se marco dessa era midiatica
digital e convergente (CORREIA, 2016, p. 108).

Alcantara (apud REGES, 2011) afirma que a colaboracdo entre leitores e jornalistas foi
potencializada com a ascensao da tecnologia de forma mais acessivel na sociedade, como é o
caso dos telefones celulares, que permitem a producdo de contetdos multimidiaticos, como
imagem, video e som.

A participacéo do leitor nos veiculos de comunicacdo nunca foi novidade. Mas
a interferéncia do publico sempre foi limitada pelo espago e pelos ‘filtros’
editoriais. Com a convergéncia de midias, promovida pelas constantes
revolugdes tecnoldgicas, um aparelho de celular com acesso a Internet pode
abrigar varias formas de captacdo de contetido. E nesse contexto que nasce o
‘jornalismo cidaddo’. O termo sugere a produgdo de contetido jornalistico
sobre cidadania. Mas ndo tem nada a ver com isso. Chamado também de
colaborativo, o ‘jornalismo cidaddo’ ¢ feito pelos leitores, sobre qualquer
assunto. E o contelido é produzido principalmente para ser veiculado na
Internet (ALCANTARA, 2007 apud REGES, 2011, p. 52)

Outro ponto importante destacado por Reges (2011) é a importancia de o jornalista
cumprir seu papel de filtrar todas essas informagdes e midias enviadas, garantindo a
averiguacdo dos fatos e mantendo a ética da profissdo. A revista piaui dispde de condicOes
materiais para produzir contetdos nas multiplataformas, com redacdo para editar a revista
mensal, produzir conteddos para o site e podcasts. Para isso geram receitas por assinaturas,
vendas em bancas e anincios somadas ao mecenato®®, e a partir de 2021 recebeu um fundo que

deve ser gerido por um conselho.

2.3 A narrativa transmidia e os formatos jornalisticos

Quando pensamos no modo de fazer jornalismo transmidia, podemos recapitular a
definicdo de Jenkins (2006) que a narrativa transmidia se da pela criacdo de um universo que
possui fragmentos em multiplataformas e que todos esses pedacos do todo sdo independentes,
com suas particularidades. Essa definicdo, mesmo que aplicada no universo do entretenimento
e ficcdo, nos ajuda a entender a pratica jornalistica a partir da convergéncia das midias.

Moloney (2015) usa o termo storyworld para ilustrar 0s universos transmidiaticos e
afirma que enquanto o mundo da ficcdo precisa criar inGmeros detalhes para tornar a
experiéncia do consumidor mais satisfatoria e completa, o jornalismo lida com o inverso. E
essencial que o jornalista selecione os detalhes, caracteristicas e informac6es que julga terem
um valor-noticia, que contribuam no entendimento e na exploracdo do leitor, uma vez que a

realidade intrinsecamente ja é rica em detalhes. Em sintese, a narrativa transmidia ndo pode ser

19 Pratica de estimulo a cultura e arte por meio de apoio financeiro pessoal.
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muito grande, a ponto de dificultar o entendimento do leitor, nem pequena demais, sem
possibilidade de exploracdo entre os meios.

Diante desta definicdo, surge a inquietacdo de entender quais os formatos s&o mais
propicios para explorar a criacdo desse universo de informagdes reais do jornalismo transmidia.

De acordo com Scolari (2013), a narrativa transmidia pode assumir diferentes formatos,
em especial trés: 0 newsgame?, o jornalismo imersivo?! e o jornalismo cidaddo. Essa concepgao
é defendida por Alzamora e Tarcia (2012) que apontam que, apesar de ndo ser possivel
caracterizar a narrativa transmidia em um ambiente isolado, alguns formatos em ascensao,
como o jornalismo de imersdo e newsgames, que podem ser espalhados nas midias digitais sao
exemplos de formas de jornalismo transmidia. No jornalismo de imersdo, “a perspectiva da
participacdo ativa do usuario na construcdo da narrativa e a possibilidade de compartilha-la em
midias sociais sdo, nesse caso, aspectos relevantes em sua caracterizacdo como experimento
transmidia” (ALZAMORA & TARCIA, 2012, p. 31).

Com um recorte mais expandido acerca da narrativa transmidia, Massarolo (2014)
corrobora com Canavilhas (2013) e defende que a produgdo de uma narrativa transmidia dentro
do jornalismo é mais eficiente e mais bem aproveitada em formatos soft news?? e que ja possuem
familiaridade com o meio da internet.

Um exemplo claro dessa afirmacéo € a Cult, revista mensal, de origem impressa e hoje
multiplataforma de jornalismo cultural criada em 1997 voltada para as areas da arte, cultura,
filosofia, literatura e ciéncias humanas. Tendo sua versao digital e impressa, a revista publica
dossiés, matérias especiais, artigos, perfis, resenhas e ensaios assinados por jornalistas e
intelectuais renomados no campo académico.

A edicdo de abril de 2021, n° 268, ganhou o titulo de “A historia da filosofia no Brasil”
e uma capa emblematica, reunindo o rosto de conhecidos filosofos em uma mesa de bar de
plastico amarelo, super comum em bares brasileiros.

Em seu Instagram, para anunciar a edi¢do, a revista usa uma linguagem bem humorada
e transforma em video os principais destaques da revista, utilizando recursos de animacdes,
imagens, som e ilustragdes. Além disso, promove em seu perfil conteddos exclusivos

relacionados a acontecimentos recentes como homenagens a artistas e sugestées de livros.

20 «“Newsgames, portanto, referem-se a aspectos experimentais passiveis de serem incorporados a contextos
midiaticos especificos que configuram a narrativa transmidia.” (ALZAMORA & TARCIA, 2012, p. 32);

21 Dominguez (2015, p. 420) define jornalismo imersivo como “uma forma narrativa que busca a imersdo através
de técnicas interativas e visuais consistentes em promover o papel ativo do usuério no relato e em uma experiéncia
sensorial do espago”.

22 Termo utilizado no jornalismo para definir noticias com temas socialmente menos relevantes, abordados com
maior liberdade narrativa e aproximando os contetdos do cotidiano mais imediato do publico.
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Percebemos a intencdo da Cult em promover a revista a fim de atrair o publico da rede social
com um conteudo direcionado e direto, caracteristica da transmidialidade.

Figura 4 - Capa da edigdo n° 268 da Revista Cult

A hist()r;;
dafilosofia
no Brasil

andlise
Exi
filosofiabasileiras

Fonte: https://revistacult.uol.com.br/home/cateqgoria/edicoes/historia-filosofia-brasil-cult-268/

Figura 5 - Video da edicdo de abril no Instagram

@ cultrevista @ « Seguindo

@ cultrevista @ edicdo do més | Na Cult de abril, leia mais sobre a
histéria da filosofia no Brasil: as produgdes filosoficas durante a
Colobnia, o papel atribuido a filosofia pelos intelectuais do Império,
os pensamentos amerindios e a filosofia africana no pais.

A edigdo esta disponivel em bancas, livrarias e em nossa loja.
Acesse cultloja.com.br para receber a sua em casa! #revistacult
#filosofia #filosofiabrasileira #dossiecult

Video dos nossos parceiros do @canalcurta

Qv n

2.512 visualizagdes

Fonte: Instagram @cultrevista®®

Apesar do entendimento consensual dos autores, Martins, Castro e Fecury (2017)

observaram que no jornalismo factual também é possivel aplicar a narrativa transmidia,

23 Disponivel em: https://www.instagram.com/cultrevista/


https://revistacult.uol.com.br/home/categoria/edicoes/historia-filosofia-brasil-cult-268/

39

contanto que tenha planejamento, como € o caso do JR News?*, que se denomina o primeiro
telejornal transmidia do Brasil, objeto de analise das autoras. Elas concluem que a
transmidialidade ndo estd nas matérias, mas sim na estrutura do jornal. O seu formato favorece
a criacdo de uma narrativa expandida, por meio da propagacao facilitada do contetdo em outras
plataformas, por conta da interagéo e pela continuidade.

Destacando a importancia da interacdo no contexto transmidiatico, Martins e Longhi
(2015) afirmam que a participacdo ativa dos usuarios é fundamental para a “arte da criagdo de

um universo”, termo citado por Jenkins (2006), o qual as autoras definem como:

Um mundo interconectado em diferentes canais de comunicagdo e cujo
sentido s6 é plenamente compreendido quando o conteido é experimentado
por todos 0s angulos — por mais que 0 usuario ndo precise acessar 0 conjunto
para entender o enredo, pode compreendé-lo em sua plenitude se imergir no
todo (MARTINS & LONGHI, 2015, p. 5).

A adequacdo da piaui ao jornalismo digital é fruto da “cultura da convergéncia”. O
fenomeno da “transmidia” ¢ considerado algo intrinseco a convergéncia mididtica, ja que €
definido como um contetdo adaptado para cada meio de comunicacado, interagindo com o0s
demais. Ou seja, sdo contetdos que se nutrem de forma estratégica, sendo partes de um mesmo
universo.

Vale citar como exemplo as narrativas de marketing usadas estrategicamente para
convidar os assinantes e ndo-assinantes a ouvirem o podcast “Foro de Teresina” no site da piaui.
Sua primeira edicéo foi publicada no dia 17 de maio de 2018. Presente em sua pagina oficial, o
podcast pode ser ouvido também em servicos de streaming de musicas, e no Youtube. Para
ilustrar, foram selecionados exemplos de divulgacdo do podcast com narrativas adaptadas para
0 cibermeio e que se enquadram como transmidia.

A primeira caracteristica que podemos observar é a multimidialidade, o ouvinte pode
colocar o mouse em cima do botdo ao lado direito ouca e ter acesso a 0s streamings de musica
e podcasts que o “Foro de Teresina” esta disponivel, podendo migrar do site para uma das

plataformas listadas.

24 Lancado em 2011, o JR News é o principal telejornal do canal de noticias de televisdo Record News, do grupo
Record. Pode ser assistido por TV aberta e TV fechada. Sua principal caracteristica transmidia acontecem no Portal
R7, site onde o apresentador, no intervalo do telejornal, produz conteido especialmente para os usuérios, podendo
ser entrevistas com convidados que aparecem na edicao e I& mensagens enviadas pelos internautas.
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Figura 6 - Pagina do Foro de Teresina no site da piaui

foro de TERESINA 8533 I

Podcast de politica da revista piaui. Oc jornaliztas Fernande de Barroc e Silva, José Roberto de Toledo e Thais Bilenky discutem o que
aconteceu de maiz importants na cemana. Publicado as sextas-feirac, s 11h. Produgdo: Radio Novelo.

#164: Bolsonaro abandona seus caninos

Prezos, desmonstizados ou indiciados, aliados figis de Bolzonaro vAo sendo largados no
caminho pelo presidents. As consequéncias desse comportamento 280 o tema do primsiro bloco
do Foro de Terscina. Em seguida, Fernando de Barros e Silva, José Roberto de Toledo 8 Ana Clara
Costa (Thais Bilenky curte merecidas férias) destrincham a estratégia da CPI da Pandemia e
avaliam até onde ela pods chegar. No tercsiro bloco, o trio vai a Cabul, passa pelos Estados
Unidoz & da uma paradinha na China para discutir o fim do império americano.

FORO DE TERESINA
> #164: Bolsonaro abandona seus caninos

30% 00:00:00 30 R h > %)

Fonte: Site oficial da revista piaui

A contextualizacdo, outro atributo do jornalismo transmidia pode ser encontrada nas
Newsletters, servico semanal disponivel mediante cadastro de assinantes e ndo-assinantes da
piaui com as principais atualizacdes da revista no e-mail. Pode-se observar que a descricdo do
podcast é diferente da que esta no site, isso porque a interface do e-mail pede um texto mais

enxuto, devido ao espaco disponivel.

Figura 7 - Newsletter n° 71 da revista piaui

podcasts

FORO DE
TERESINA #164

O Foro fala dos reveses e
desgastes do governo
Bolsonaro, do papel central da
empresa Precisa
Medicamentos nas revelacoes
da CPI da Covid e da tomada
do Afeganistao pelos Talibas.

A

Fonte: e-mail enviado por assinatura para a autora.
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A multimidialidade integrada tem como intuito “tornar a informa¢ao mais objetiva, [...]
simplificar a mensagem, recorrendo a conteudos mais faceis de decodificar.” (CANAVILHAS,
2013, p. 9). Alem disso, a multimidialidade tem de ser adaptada as plataformas para maximizar
o entendimento do usuério. Nesse exemplo, a revista utilizou a ferramenta reels?® do Instagram

para produzir um video sobre o podcast.

Figura 8 - Video no formato reels do Instagram

{

9 revistapiaui % + Seguindo

e revistapiaui & - Seguindo

9 revistapiaui © Encontre as expressdes
que vocé costuma ouvir no
#ForodeTeresina.

9 revistapiaui € Encontre as expressdes
que vocé costuma ouvir no
#ForodeTeresina.

Marque aqui no celular ou baixe o
Margue aqui no celular ou baixe o caga-lavras no site.
caga-lavras no site.
O Foro é uma produgdo da
@radionovelo . Disponivel as sextas,
as 11h, com

Fernando Barros e Silva,

José Roberto de Toledo e Thais

O Foro é uma produgio da
@radionovelo . Disponivel as sextas,
as 11h, com

Femando Barros e Silva,

José Roberto de Toledo e Thais

Bilenky.
Bilenky. ky.
3d
3d
i matheuspgmoraes antes de o ! matheusp‘gmgraes antes de V)
procurar ja sabia q ia ter procurar ja sabia q ia ter

rannictnrracia haha
Curtido por alexponciano_arte e
outras 2.185 pessoas

Famuistaeraris haha

oQvYy A

a Curtido por alexponciano_arte e
outras 2.185 pessoas

PHmO0HO0O=ES>» —~—0O>AN0=S0®—~CO >0
<~Z20ZOwRIECCE>0o0mEO>» <R
HTHOE>PP>OREP>PImUZ> OB —~0 > —
OPN=HLCO9<CTOm>» @m>wn—"9Z
OrAamcupOowd—-—ApmcC=-umnd> 0200
N> EHPICOI~COZ~"—~—m > "o
PCNOU~ROE>»P R IOmMOZ—0mcNR
DY~ =P OSLW—=-OoOUBC O3 ®®w—~00
H>P<oomON =M< —~RO>P>Pum<g
A= >NZ o> <G mos > 32— 2—0
A ODOARA=ESUDOTOP>PNZP> O—T =0 mp
PCOCP>OVUAIRKCOPDNEOI>NOTZ> ZRH

ﬁ @ Adicione um comentario...

HA 3 DIAS

@ Adicione um comentario...

QO ccomox-vo~o0>0z>0~0—m—>

m

Fonte: perfil oficial da piaui no Instagram (https://www.Instagram.com/revistapiaui/).

Ainda no video exposto acima da-se outra caracteristica imprescindivel para produtos
transmidia: a interatividade. Por meio de um conteddo interativo, a revista conversa com o
publico e o instiga a provar que ouvem o podcast com uma dindmica de caca-palavras com 0s
termos mais utilizados no programa. A dinamica também foi publicada na edicdo de agosto de

2021, n° 179, adaptada ao impresso e mantendo a interatividade.

% Ferramenta do Instagram que permite a criagdo de videos curtos.


https://www.instagram.com/revistapiaui/
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Figura 9 - Comentérios dos seguidores da pagina

@ revistapiaui % * Seguindo

! matheuspgmoraes antes de o
procurar ja sabia g ia ter
caguistocracia haha

3d 16 curtidas Responder

¢

e moniquecanton A PRIMEIRA:
CAQUISTOCRACIA! Aprendi com
vocés a usa-la e com o Brasil de
Bolsonaro o significade &) rir pra
ndo chorar como em todos os
programas q eu ougo '@

3d 9curtidas Responder

o carneiritoo desaforo & sempre a o
melhor @

3d 4curtidas Responder

Qv N

4 Curtido por alexponciano_arte e
"~ outras 2.185 pessoas

Fonte: perfil do Instagram da revista.

Figura 10 - Caca-palavras na edicdo 179 da piaui

§ UM TERESINER VAI

RASITIGFDALTHAISBILENKY
ORODETERESINARIODULAKG]
DOPODCASTUGHIVUKF]JOLNRU
EIRYUNDIOPASJAVAPORCOAK
MUGDEPOLITICARKEZRFEUNL
OTUA\’TRIB]UI'IGMLIN(,LEDO
CFERNANDOCABEGCAOOAUVHETP
JRURUMAODAPIAUIOM]JLIABMI
PADESAFOROLAVYHEEBIFLUAN
BCUASSEXTASFEIRASMSFEILITG
IAPARTIRDASONZEDAMANHAU
ATOLEDOPI STOLAAEFOUCVOI
KOLPIUCAQUISTOCRACIAYRM

, e
oo piaui ’J
i

Fonte: acervo pessoal.

Este exemplo é uma introducdo para o préoximo capitulo, no qual sdo analisadas as
estratégias transmidiaticas de uma edicdo da revista. A abordagem visa analisar de forma
comparativa, 0s contetdos produzidos para a versdo impressa e para as multiplataformas
digitais da edicdo 175, buscando compreender fluxos, linguagens e recursos no periodo de um

més. Para focar a analise nos elementos do jornalismo transmidia foram escolhidas as
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caracteristicas elencadas por Canavilhas (2013): multimidialidade integrada, contextualizacéo
interatividade e hipertextualidade. No Quadro abaixo estdo categorizados os principais

conceitos que norteiam este trabalho e servem de base para a analise do objeto de estudo.

Quadro 1 - Caracteristicas do jornalismo transmidia

AUTORES Jodo Canavilhas (2013) Rend & Rend (2013)

Criacéo de novos contelidos nas

Multimidialidade integrada ]
multiplataformas.

Contextualizagdo

CARACTERISTICAS
Interatividade

Hipertextualidade

Fonte: Elaboracédo da autora
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3. PIAUI: A REVISTA COM “UM PARAFUSO A MAIS”

3.1  Arrevistaimpressa

Em agosto de 2006 era anunciada, na Festa Literaria Internacional de Paraty (Flip),?® a
piaui, uma revista que mescla humor, satira, opinido e politica. Produzida pela Editora
Alvinegra, a revista chegou as bancas em outubro daquele mesmo ano, adotando o formato
grande, semelhante ao tabloide?”, tamanho utilizado pelos jornais impressos, confortavel para
comportar textos longos, marca registrada da piaui, e que também possui um ar de sofisticacdo.

Desempenhando um jornalismo de profundidade, a piaui publica grandes reportagens,
abordando temas ndo-factuais, dispondo os longos blocos de textos em um projeto grafico-
editorial com ilustracdes e charges. As capas sdo majoritariamente coloridas, com foto-
ilustragdes que séo verdadeiras referéncias do contexto politico-social.

Em entrevista concedida ao programa Sempre um Papo, em 2007, Jo&o Moreira Salles?®
contou ao apresentador Afonso Borges sobre a génese do nome da revista. A resposta de acordo
com Salles € um nome afetivo, cheio de vogais. Eu acho a sonoridade bonita, ele é bonito
também quando é escrito. E um nome pelo qual vocé pode se afeicoar”. O Midia Kit?® (2021,
p. 3) explica que a “piaui ndo tem resposta para nada. Nem para quem pergunta porque ela se
chama piaui, porque a esse respeito ainda ndo chegamos a um consenso (existem pelo menos
quatro versdes)”.

Com periodicidade mensal, a revista justifica essa escolha por conta do tamanho, da
profundidade de suas reportagens e por questbes estéticas, tanto na escrita, quanto na
apresentagdo grafica. “Para que piaui fique bonita, tenha bastante coisa para ler e ver, e dure
um més na mao do leitor, ela terd um formato maior do que o tradicional”*°.

A assinatura da revista iniciou apenas com a opc¢do da revista impressa e ou a revista

impressa mais o contetdo digital. Houve mudancas e partir do dia 02 de outubro de 2021 os

% Considerado um dos principais festivais literarios do Brasil e da América Latina, o evento é realizado desde
2003 pela Associagdo Casa Azul.

27 A piaui é impressa pela Esdeva Industria Grafica, em papel pélen, bold, 90 gramas nas capas e pdlen soft 70
gramas no miolo, produzidos por bobinas exclusivas para a revista produzidas pela Suzano Papel e Celulose S/A
28 Informagcéo verbal. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=P8V5QnHAImo. Acesso em 27 ago.
2021.

29 Apresentacdo comercial de portais ou influencers digitais, que reline caracteristicas e nimeros de alcance nas
midias sociais para fins de contratagdo para anincios ou publicidades. Disponivel em:
https://piaui.folha.uol.com.br/wp-content/uploads/2021/06/midia-kit-2021-v1.pdf. Acesso em 27 ago. 2021

30 Encarte publicitario intitulado ”piaui vem ai” e distribuido pela Editora Abril a todos os assinantes em 2006,
meses antes da revista ser publicada.



https://www.youtube.com/watch?v=P8V5QnHAlmo
https://piaui.folha.uol.com.br/wp-content/uploads/2021/06/midia-kit-2021-v1.pdf

45

assinantes podem optar em assinar apenas o digital, com acesso ilimitado ao site, ao aplicativo
com o conteudo da revista e ao acervo.

Sobre a estrutura, a revista ndo possui editorias definidas, mas ha secbes: chegada —
normalmente ¢ uma das primeiras secGes na revista e narra tudo aquilo que tem um ar de
novidade ou descoberta, esquina — historias e perfis excéntricos que colocam pessoas anénimas
ou conhecidas como enfoque principal, normalmente mais curtas que 0s outros textos, e
despedida — ao contrério da chegada) —, uma espécie de obituario, com histérias de términos,
um adeus a coisas que ja acabaram ou pessoas que se foram. Na edi¢cdo 175, de abril de 2021,
a secao se despede da boate paulistana Love Story, lugar que presenciou situagdes inusitadas,
como a ameaca proferida pelo lutador de boxe Mike Tyson de morder um gargom durante sua
visita ao Brasil.

Sem pressa de chegar primeiro as noticias, a piaui se propde a falar ao leitor sobre
qualquer assunto que uma reportagem possa tornar interessante. As paginas narram pautas
politicas, culturais, literarias e até econdmicas, vale qualquer tema.

Mesmo sendo dedicada a produzir grandes reportagens com uma apuracdo mais
minuciosa e demorada, a piaui é formada também por ensaios, diarios, dossiés, artigos, poesias,
charges, quadrinhos e fic¢do. “Para dar conta de situacdes que estdo além do poder da narrativa
jornalistica.” (PIAUI, 2006, online) Essa variedade de géneros, presentes desde a primeira
edicdo, sdo de autoria ndo apenas de jornalistas, mas de escritores, artistas graficos, ensaistas,
criticos e humoristas.

Ao folhear a revista o leitor tem acesso a reportagens de acontecimentos noticiados nas
grandes manchetes com novos desdobramentos, detalhes contados de forma aprofundada e
maior preocupacdo em mostrar os dois lados da moeda, a0 mesmo tempo que se depara com
paginas de mundos ficcionais. Com isso, a revista garante um perfil inovador, seja nas pautas,

na linguagem, nos textos e no formato.

3.2 Para um cligue a mais: piaui na internet

A chegada da revista ao ciberespaco foi timida. Inicialmente, a revista se concentrou na
publicacdo fisica, apenas um més depois, em novembro, o site entrou no ar, sendo uma
reproducdo da revista, que podemos definir como a fase de transposicdo ou primeira fase do
jornalismo online (MIELNICZUK, 2003), ou seja, a piaui ndo tinha a preocupacao em produzir
conteddos especificos para o seu site na época dando atencdo mais a questdes de design, visto

que a revista ndo era inserida no portal em formato PDF, mas sim adequada ao meio com 0s
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texto em html. Jodo Moreira Salles afirmou em 2007, meses apds a primeira edigdo que com o
tempo a revista teria uma versdo digital tdo curiosa quanto a versdo fisica, e que todo esse
processo iria depender do modelo de negdcios inicial, publicidade e assinaturas.

Segundo o Midia Kit da piaui e dados do 1VC (Instituto de Verificador de Circulacdo),
a revista tem ao todo 114.000 leitores por edi¢do e 17.252.516 visualizagbes de pagina no
primeiro semestre de 2020. Em um periodo de dois anos (2016-2018) a revista teve um aumento
19.759.455 de visitantes Unicos em seu portal. Atualmente, publica no site, além das revistas,
producbes exclusivas para o cibermeio, em varios canais de comunicacdo, se adequando a
narrativa transmidia ao usar diferentes linguagens para falar sobre 0 mesmo produto.

Hospedado no site da Folha e Uol®! por uma parceria editorial desde 2016, o portal da
piaui conta com todas as edi¢BGes disponiveis com reportagens exclusivas e outras abertas a
todos os leitores; a se¢do Especiais — grandes reportagens publicadas em capitulos ou episddios;
a Radio Piaui — producéo de diversos podcasts disponiveis tanto no site quanto em streamings
de audio; The Piaui Herald — contetdo ndo noticioso criada em 2009, que retine humor sobre a
atual conjuntura politica do Brasil; o portal hospeda a Lupa, a primeira agéncia de fact-checking
do Brasil; a secdo Eventos — divulga iniciativas da revista e também eventos importantes em
que estara presente; os Videos — producbes audiovisuais produzidas pela revista sobre
acontecimentos importantes do pais. Além das se¢des mencionadas, a piaui também publica

conteddos exclusivos para o cibermeio, disponiveis para todos os leitores.

Figura 11 - Site da piaui
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Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/.3?

31 O Grupo Folha tem participagdo minoritéria, indireta e em agdes sem direito a voto no UOL. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/institucional/conheca_o_site_da_folha.shtml . Acesso em: 29 ago. 2021.
32 Acesso em: 29 ago. 2021.
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A fim de atualizar os leitores, a revista também oferece o servigo de Newsletter para
assinantes e ndo-assinantes com as principais publicagdes semanais enviadas todas as sextas-
feiras aos e-mails cadastrados.

Figura 12 - Newsletter n° 72
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Fonte: reproducdo do e-mail enviado a autora.

Adaptada a era dos dispositivos mdveis, a piaui possui um aplicativo desde 2016,
disponivel para download gratuito nas lojas de apps. Reformulado em fevereiro de 2019, o
aplicativo reline todo o conteudo da revista, edicdes mensais, reportagens, analises e colunas
publicadas no site, além de podcasts e o The Piaui Herald, ocupando a 74° posi¢do de
downloads na categoria revistas e jornais.

Mesmo que o download seja gratuito, o leitor consegue acesso a todos 0s contetdos
apenas se for assinante da versdo digital ou digital/impressa. Nessa nova atualizacdo, o usuario
pode comprar edi¢Ges avulsas em formato digital, baixar revistas para ler offline, ativar modo

noturno e ter acesso a uma area com suas reportagens prediletas, em formato PDF.
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Figura 13 - Aplicativo da piaui
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Fonte: Reproducdo do aplicativo disponivel em loja de apps de smartphones e tablets.

Também presente nas redes sociais desde 2009, o Facebook e o Twitter sdo as
plataformas da revista que mais possuem usuarios®. A pagina no Facebook conta com 429.351
seguidores e o Twitter com 1.524.616 milhdes de seguidores. De acordo com o Midia Kit, o
Facebook ¢ a principal fonte de trafego da revista, representando 24,25%, cerca de 1.763.466
usuarios.

Com slogan “Pra quem tem um filtro a mais”®*, criado em 26 de marco de 2014, o
Instagram da piaui acumula 341.153 mil®® seguidores e conta com publicages, em sua grande
maioria, de fragmentos que servem como introducdo das reportagens produzidas. Dessa forma,
a conta funciona como uma vitrine de todos os produtos da revista, além de ser uma estratégia
de interacdo com os leitores. Composto de programas especiais, reportagens, bastidores, e
podcasts em video, o canal da piaui no Youtube existe desde 2007 e conta com 60,4 mil inscritos

e 3.134.142 visualizagdes.

33 Dados atualizados em 20 de jan. 2021.

3 Texto slogan do Instagram publicado na “bio”, espago no perfil para defini-lo e divulgar contatos. Disponivel
em: https://www.instagram.com/revistapiaui/ Acesso em: 29 ago.2021

% Dados atualizados em 20 de jan. de 2021.
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Figura 14 - Pagina principal do Facebook e Twitter
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Fonte: Reproducéo Facebook®® e Twitters’

Figura 15 - Perfil da piaui no Instagram

Fonte: Instagram da piaui®®

3 Disponivel: https://www.facebook.com/revistapiaui/. Acesso em: 29 ago. 2021.
37 Disponivel: https://twitter.com/revistapiaui. Acesso em: 29 ago. 2021.
38 Disponivel: https://www.instagram.com/revistapiaui/. Acesso em: 29 ago. 2021.

49


https://www.facebook.com/revistapiaui/
https://twitter.com/revistapiaui
https://www.instagram.com/revistapiaui/

50

Figura 16 - Youtube da piaui
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pode ser o inicio do roteiro do golpe que o presidente j4 aventou. No Foro de Teresina.

Fonte: pagina inicial do Youtube®®

39 Disponivel: https://www.youtube.com/user/revistapiaui. Acesso em: 29 ago. 2021.
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4. PARA ENTENDER O PARAFUSO A MAIS

4.1 Percursos metodoldgicos

Para entender a narrativa transmididtica da piaui foi realizada uma pesquisa
exploratoria a fim de observar caracteristicas e padrdes das plataformas mantidas pela revista.
Apos essa fase, foi definido como recorte a observacdo de uma edicéo e da atividade do site no
més do langcamento para que fosse possivel analisar todas as plataformas mencionadas
anteriormente. Como objeto central de andlise foi selecionada a edi¢do 175, publicada em abril
de 2021. Ela contém a sexta e tltima parte do dossié “Arrabalde” no qual Jodo Moreira Salles
destrincha relatos historicos e estudos ecolégicos sobre a floresta amaz6nica, patriménio natural
do Brasil que vem sofrendo desmatamentos e tentativas de exploragdo ndo ecoldgicas visando
poder econdmico, sem responsabilidade ambiental. Iniciativas que ganharam forca na gestao
do ex-ministro do meio ambiente, Ricardo Salles (2019-2021).

A capa da edicao de abril é particularmente diferente das demais e isso tem uma razéo.
Normalmente as capas apresentam ilustracdes marcantes. A edi¢do 175 apresentou duas versdes
de capa. A primeira trazia uma Unica frase ao centro: “Uma cortesia da Lei de Seguranca
Nacional — Genocida” parte da frase estd censurada com uma tarja preta na qual se leria o
sobrenome do atual presidente Jair Bolsonaro (sem partido). A critica faz alusdo a Lei de
Seguranca Nacional, aprovada durante a Ditadura Militar, em 1983, e que foi usada como
justificativa para investigar o socidlogo, Thiago Rodrigues, responsavel por contratar dois
outdoors criticando a gestdo do atual presidente da repablica. A outra verséo da capa, se refere
a uma frase usada nos outdoors: “ndo vale um pequi roido”, expressdo regional do estado do
Tocantins que se refere a algo sem importancia. O visual da capa é o mesmo, trocando apenas
a frase. No formato digital, a capa tem o formato Gif animado, alternando as duas frases.

Para investigar como o conteddo circula nas plataformas digitais, 0 método observa o
processo de veiculacdo da versdo impressa em paralelo as demais plataformas. Foi utilizado
como alicerce para a andlise o conceito de transmidia, fruto da cultura da convergéncia
(JENKINS, 2009), com foco na adequacdo do jornalismo a esse fenémeno, usando como base
principal as quatro caracteristicas do jornalismo transmidia de Canavilhas (2013) e o conceito
de criacdo de novas narrativas dos pesquisadores Rend e Rend (2013). A partir da pesquisa
bibliografica, foram escolhidas como categorias de analise as caracteristicas elencadas por
Canavilhas (2013) para o jornalismo transmidia: multimidialidade integrada, contextualizacéo,

interatividade e hipertextualidade.
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Para interpretar pontos que divergem ou convergem nas plataformas da revista foi
realizado um mapeamento dos conteudos veiculados no site e nas midias sociais no més da
publicagdo. Para isso, foi empregada a pesquisa documental, um método que “vale-se de
materiais que ndo recebem ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem ser reelaborados
de acordo com os objetos da pesquisa” (GIL, 2002, p. 45).

O primeiro passo da pesquisa foi assinar a revista impressa e digital para acessar todas
as plataformas. A versdo impressa foi lida e comparada com a verséo digital, visualizada em
desktop e smartphone, juntamente com as demais plataformas digitais da piaui. Os contetdos
da revista foram quantificados e analisados, buscando ligacbes com as matérias produzidas
exclusivamente para o site no periodo de veiculacao da edi¢do 175. O mesmo foi realizado com
0 podcast Foro de Teresina, foram reproduzidos todos os episddios do més de abril no intuito
de encontrar enlaces com a edi¢do e também com as redes sociais (Facebook, Instagram e
Twitter), verificando padrdes e recursos transmidia. Para a execucdo dessa primeira etapa foram
usadas como metodologias a pesquisa documental para a catalogacao dos conteidos e a analise
de conteldo comparativa de carater descritivo-interpretativo da edi¢do 175, para compreendeu
os fluxos de contetdos nas plataformas digitais.

Segundo Moraes (1999, p. 2), a analise de contetido é bem mais que uma técnica de
analise de dados, possibilita um questionamento com caracteristicas e possibilidades unicas.

A analise de contetdo constitui uma metodologia de pesquisa usada para
descrever e interpretar o contelldo de toda classe de documentos e textos. Essa
analise, [...], ajuda a reinterpretar as mensagens e a atingir uma compreensao
de seus significados num nivel que vai além de uma leitura comum.

Na primeira etapa, foram compreendidos os fluxos dos conteddos de divulgacdo das
edicOes nas redes sociais, observando padrGes de linguagem e a utilizacdo de recursos
multimidia. Apos a coleta de dados, a analise de conteudo de carater descritivo-interpretativo,
buscou entender como se apresentam os elementos do jornalismo transmidia.

Por fim, a analise de conteudo e as categorias definidas pela pesquisa bibliografica
foram usadas para analisar a edicdo 175 impressa e as plataformas digitais apontando diferencas
na forma de narrar da revista, além de comparar a versdo impressa e a digital, analisando
elementos que foram adaptados para cada tipo de plataforma e como o site convergiu com a
revista no periodo de um més. A seguir, a articulacdo dos conceitos com a analise de contetdo
observa como sdo disponibilizadas e como circulam as informac@es nas plataformas da piaui,

descrevendo e verificando como se d& a manifestacdo do jornalismo transmidia.
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4.2 A revista autocensurada: analise do universo transmidia da edi¢do 175

A edicdo 175 da piaui conta com 82 péginas, divididas em 17 secGes contando com a
pagina dedicada a apresentacdo de todos os colaboradores. Além do dltimo capitulo do dossié
Arrabalde, produzido pelo documentarista e editor-chefe, Jodo Moreira Salles, além de alguns
outros destaques como o perfil do prefeito de Recife, Pernambuco Jodo Campos e a sua precoce
entrada na politica justificada pela carreira de sua familia. A reportagem “A Orcrim-FB”
também € outra grande reportagem que aborda a politica brasileira, explicando como funcionam
as “rachadinhas”*’ da familia Bolsonaro.

No contexto pandémico, a edicdo narra a histéria de uma cidade interiorana com
recordes de mortes pela Covid-19 e ainda as consequéncias do isolamento social para uma
orquestra sinfénica. Um conteddo importante para entender elementos da narrativa transmidia
¢ o artigo “Pos-verdade e carteiradas de identidade”, veiculado com a retranca “Tréplica”, na
qual o pseudénimo Benamé Kamu Almudras, reage aos comentarios dos internautas e leitores
sobre seu artigo “Parece revolugdo, mas é s6 neoliberalismo”, publicado na edigdo 172, ¢ que
foi respondido com réplicas por outros professores.

As grandes reportagens possuem uma média de 4 a 8 paginas, enquanto a série
Arrabalde ocupa o dobro, 16 paginas. A edicdo de abril de 2021 conta ainda com cartuns,

historia em quadrinhos, cartas enviadas pelos assinantes e se¢des dedicadas a poesia e ao humor.

Figura 17 - Capas da piaui, edicdo 175, de abril de 2021
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Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/edicao/175/

40 Nome popular dado para desvio de salario do servidor em um acordo prévio.
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4.2.1 — Multimidialidade integrada

Para potencializar a divulgagdo da edi¢do do més, a revista esta presente em plataformas
digitais adaptadas a variados publicos, isso contribui para que o conteudo seja facil de consumir,
diversificando a experiéncia do leitor. Na edigdo 175, a capa em formato gif animado demonstra
como a piaui se adequa a multimidialidade integrada tendo em consideragdo que o seu estilo
editorial é classico, a capa provoca curiosidade no leitor. A revista fez mistério aos assinantes
da versdo impressa e ndo revelou qual versdo de capa seria enviada, e ndo disponibilizou a
possibilidade de escolha. No sumério, as duas versdes sdo apresentadas.

No site, as edi¢des sdo separadas em uma aba intitulada “A Revista” onde € possivel
acessar o0 acervo de todas as publicagdes. No sumario, € notada a diferenca entre o site e a revista
impressa, enquanto na primeira a organizacdo € de acordo com a ordem do nimero de paginas,
no site observa-se que a disposi¢do da destaque ao conteido promovendo uma “manchete” com
um banner maior que as demais chamadas, no caso o tltimo capitulo do dossié¢ “Arrabalde O
que queremos?”. Logo abaixo, o leitor encontra as outras reportagens, com alguns contetdos
disponiveis apenas aos assinantes. Na revista impressa, ndo ha uma hierarquizacao editorial no
sumario, e a capa apresenta as chamadas de modo discreto com apenas uma palavra para cada
matéria. No site as seces sdo organizadas pelos editores, evidenciando certas reportagens e

incluindo imagens, apresenta funcdo semelhante a uma capa com manchete e chamadas.

Figura 18 - Sumario da verséo do site
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Figura 19 - Sumario da revista impressa
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Uma mulher luta para reconstruir seu rosto e sua vida; um astrofisico brasileiro
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falas no Congresso; uma antiga lider camponesa é vacinada contra a Covid-19;

a banda formada por um filho e dois netos de Gilberto Gil

imagens Andrés Sandoval

ARRABALDE
dossié piaui_12 PARTE VI_ 0 QUE QUEREMOS?
Jodo Moreira Salles -« imagens Vito Quintans e Carla Caffé

0 HERDEIRO
vultos da repfiblica_30 Joao Campos, o jovem prefeito do Recife, e os dramas agrestes de uma dinastia politica
Consuelo Dieguez + imagem Alexandre Severo

A ORCRIM-FB
questdes criminais_38 Flavio Bolsonaro e o roubo de 6,1 milhdes de reais
Armando Sartori ¢ Raimundo Rodrigues Pereira - imagen Mateus Bonomi

ANOVA POLITICA £ COMO 0 VINHO, QUANTO MAIS VELHA MELHOR
humor_44 Reinaldo Figueiredo

“Al, MEU DEUS”
tempos da peste_46 Parisi, um pequeno retrato de uma grande tragédia
Camille Lichotti + imagem Pierre Duarte
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Arthur Nestrovski
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poesia_79 Pense num veleiro, ele desliza sobre o mar...
Aifredo Fressia + imagem Gervasio Troche

cartas_80 A pessoa errada, no lugar errado e no momento errado
T0D0S AMAVAMOS A LOVE STORY

despedida_82 0 adeus a boate em que Mike Tyson ameacou morder um garom
XicoSd + imagem Christian von Ameln

Com duas capas (e 56 um significado)

4

Fonte: acervo pessoal.

Outra caracteristica € que existem conteudos da edicdo que sdo disponibilizados para
além do sumario da revista impressa adaptada ao portal e se encontram em outras abas, como é
0 caso de contetidos seriados como Arrabalde e a Tréplica da edicdo que também podem ser
encontrados na aba “Dossié piaui”, submenu “Debate piaui”, assim saem do universo
organizado no site exclusivamente para o conteudo editorial do impresso.

A Arrabalde, por exemplo, € composta por desenhos em todas as paginas da revista que
representam a regido da Amazonia, como a fruta guarana e o tamandué-bandeira. No site essas
figuras se tornam animadas e surgem conforme o leitor vai rolando a pagina, demonstrando o
cuidado da revista em adaptar a experiéncia visual a linguagem da web.

Produzidos pelo roteirista, Leandro Assis, 0s cartuns da edi¢do de abril narram um
capitulo da série “Confinada”, mostrando a discrepancia entre a realidade de uma familia rica

e uma pobre na situacdo da pandemia. A presenca dos cartuns nas duas versoes da revista possui
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diferencas em sua exibi¢do. Na impressa, 0s 11 cartuns sdo divididos e colocados em paginas
diferentes, a partir da pagina 32, na se¢do “Vultos da Republica” com a reportagem “O
herdeiro”, e finda na pagina 59, na Tréplica. No sumario da plataforma digital matriz nota-se
que 0s cartuns possuem uma se¢ao propria e sdo organizados em uma sO pagina. Isto se deve
pela politica de acessibilidade de conteldo da piaui, que estabelece secbes da revista
disponibilizadas apenas para assinantes, como € o caso dos “Cartuns”, na edigdo 175.

Com uma nova atualizacdo em 2019, o aplicativo da piaui € uma releitura do site, com
todos os conteudos disponiveis, a ndo ser por sua interface, prépria para smartphones e tablets,
no aplicativo o usuario pode comprar edicdes avulsas da revista em formato digital para ler
offline, em formato PDF. O leitor tem a opgao de ouvir o texto, por meio de uma ferramenta de
conversdo de texto para audio, apenas clicando no botéo de player no inicio de cada reportagem.
A versdo diagramada e digitalizada da revista so é acessada pelo aplicativo.

Essa adaptacdo da revista e seus contetidos em plataformas diferentes so reforca a sua
tentativa em potencializar a mensagem a diversos publicos, desenvolvendo a multimidialidade
integrada tornando a experiéncia facil e maleavel ao atender a demandas especificas, como no
caso de quem prefere consumir produtos jornalisticos por dispositivos moveis ou ler em PDF.

Na esfera das redes sociais, a piaui esta presente no Instagram, Facebook, Twitter e
Youtube. Foi observado que as redes sociais funcionam como uma vitrine dos contetdos
postados no site, uma chamada para o leitor acessar a plataforma digital matriz**.

No Instagram, a piaui fez 15 publica¢6es no periodo analisado, sendo nove dedicadas a
conteddos da revista mensal, cinco ligadas ao podcast de politica e uma em comemoragdo ao
Dia do indio, celebrado no dia 19 de abril. A revista relembrou uma reportagem produzida em
1969 pela Sunday Times Magazine e que foi traduzida para fazer parte da edi¢do 148 de janeiro
de 2019 que aborda o exterminio sem fim dos indios no Brasil*>. Com breves introdugGes das
reportagens, também foi observado que a ferramenta de stories*® é usada de forma hipertextual,

com um link embutido que vai direto a matéria no site.

41 Termo utilizado pela autora para se referir ao site, principal plataforma no ambiente web do veiculo jornalistico.
42 Reportagem “Genocidio” da edigio 148 disponivel em: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/genocidio/.
Acesso em 14 jan. 22.

43 Ferramenta do Instagram que permite o compartilhamento instantaneo de recursos multimidia (fotos, videos,
gifs, texto, etc) que permite interacdo entre os usuérios e a opcdo de adicionar links para outros sites.
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O Facebook e o Twitter possuem mais publicacdes se comparados ao Instagram, pois além dos
conteldos da revista e do podcast sdo postadas matérias produzidas para o site.

Basicamente, os conteudos publicados nas duas redes sociais séo iguais e atualizados
em horarios semelhantes, apenas com diferentes configuracdes no texto, adaptadas de acordo
com as funcionalidades de cada plataforma. As legendas das matérias sdo semelhantes em
ambas as redes sociais. A diferenca esta no formato, o espaco de cada tweet é de apenas 280
caracteres, forcando a revista a criar uma Thread**. Essa forma de fazer as chamadas também
colabora com as consideracdes de transmidia de Ren6 & Rend (2013, p. 56) sobre a distribuicao

de conteudos diferentes e relacionados construindo uma nova mensagem.

Fiaura 20 - “Viver é mais arriscado aue se vacinar”

revista piaui @
\ e 26deabrl &

Os imensos beneficios das vacinas contra a Covid-19 superam, de
longe, os minimoes riscos atrelados a elas. No Brasil, por exemplo, o
risco de uma mae morrer no parte € 90 vezes o de alguém
desenvolver trombose por causa da vacina da Astrazeneca. O
=igualdades desta semana explica os dados sobre as vacinas.
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Viver € mais arriscado que se vacinar
Os imensos beneficios das vacinas contra Covid-19 superam os risc...

Fonte: Facebook* da piaui

44 Termo criado pelos proprios usuarios da rede, significa varios tweets conectados pelo mesmo tema em sequéncia
para ajudar a contar a histdria, que muitas vezes ndo cabe no espago disponibilizado.
45 Disponivel em: https://www.facebook.com/revistapiaui/posts/10157939550076937. Acesso em: 3 de ago. 2021.
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Figura 21 - “Viver é mais arriscado que se vacinar” - Twitter

- revista piaui & @revistapiaui - 26 de abr
§= Os imensos beneficios das vacinas contra a Covid-19 superam os minimos
riscos atrelados a elas. No Brasil, o risco de uma mé&e morrer no parto € SO
vezes o de alguém desenvolver trombose por causa da vacina da
Astrazeneca. O =igualdades explica os nimeros.
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Viver € mais arriscado que se vacinar

Os imensos beneficios das vacinas contra a Covid-19 superam os riscos
minimos atrelados a elas. A possibilidade de morrer por um ataque de ...
& piaui.folha.uol.com.br

Q 12 T w7 Q 433 T
Fonte: Twitter*® da piauf

Diante disto, € possivel afirmar que a revista piaui tem se esforcado em atender
editorialmente ao universo transmidia organizando os fluxos informativos nas redes no intuito
de levar o publico para a plataforma digital matriz: o site. A revista é adaptada para cada
plataforma, o conteldo da revista impressa aparece em diferentes secdes, links e em uma
newsletter semanal. As estratégias de edicdo prestam atencdo nos diferentes formatos e
oferecem caminhos distintos a percorrer para 0 consumo do contetido da revista promovendo a
visibilidade em varias redes. Apesar da piaui oferecer conteddos multimidias e naturais do
cibermeio como os podcasts e infografia animada, é relevante enfatizar que o veiculo ndo busca
introduzir videos, hiperlinks ou outros recursos multimidiaticos nas reportagens adaptadas ao
site, 0 que demonstra sua fidelidade ao impresso, no qual a reportagem com texto longo
continua sendo protagonista da revista.

46 Disponivel em: https://twitter.com/revistapiaui/status/1386685479513362436?s=24. Acesso em: 3 de ago. 2021.
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4.2.2 — Contextualizagdo

Para situar o leitor e facilitar a absor¢do do conteldo, a piaui se preocupa em
contextualizar acontecimentos, seja produzindo conteidos adjacentes e que possuem conexao
com determinado tema, como também o uso de plataformas que oferecem certa “comodidade”
ao contexto do leitor, como o aplicativo, que pode ser acessado por smartphones ou tablets e
com possibilidade de downloads para ler a revista offline, em formato PDF. As duas alternativas
tém algo em comum: ambas se adequam as tendéncias do ciberjornalismo, impulsionadas pela
mobilidade, a miniaturizacdo da midia e a utilizacdo de hipertextos, que combinados com a
interacdo do leitor, proporcionam a contextualizacdo de suas reportagens.

A aba Igualdades do site retne diversas reportagens que apresentam dados sobre
acontecimentos atuais, de forma didatica e um tanto quanto irénicos, as produgdes possuem
infogréficos e ilustragdes que contextualizam o assunto da noticia. Inclusive, a piaui produziu
por um tempo, precisamente de abril de 2019 a outubro de 2020, 40 videos animados para 0
Youtube*” com o mesmo contetido postado durante o periodo no site. Por mais que os videos
ndo compreendam o recorte deste trabalho, a producdo é um exemplo cristalino que
caracteristicas transmidia estdo presentes nas estratégias de comunicagdo ha algum tempo.

Os materiais sdo produzidos apenas para o ciberespacgo, ndo entram nas edi¢des, porém
podem contextualizar e ampliar temas abordados na revista. A reportagem exibida na edicao
175, “Ai, meu Deus: Parisi, um pequeno retrato de uma grande tragédia”, narra a tragica historia
de uma cidade do interior do estado de Séo Paulo acometida por casos de Covid-19 e
falecimentos em um curto espaco de tempo em 2020. A reportagem aborda o relaxamento dos
habitantes quanto ao virus, ndo seguiram protocolos de seguranca por conta da pouca ocorréncia
no inicio da pandemia. Quando 0s casos comegaram a aumentar significativamente, a populacéo
de apenas 2 mil habitantes se viu em uma tragédia, por ndo ter leitos e nem suporte suficiente
no unico posto de satde do municipio, apelando para cidades vizinhas.

No mesmo més, o site apresentou outra realidade desastrosa, apresentada em reportagem
infogréfica na aba Igualdades, publicada no dia 19 de abril de 2021, época em gue ja existia
vacina, mas que as desigualdades agravam a situacdo dos brasileiros, outra consequéncia da
pandemia. Os dados mostram que 0s mais pobres em Duque de Caxias, Rio de Janeiro tém

menos acesso a unidades basicas de satde do que os ricos (Figura 21).

47 Playlist de todas as produgdes disponivel no Youtube da revista:
https://youtube.com/playlist?list=PLn_YKZF2TTNs84B06QScvYmyK4INB22Qg. Acesso em 3 de ago. 2021
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Figura 22 - “Mais longe da saude, mais perto do virus”

EM DUQUE DE CAXIAS, MUNICiPI0 DA BAIXADA
FLUMINENSE,OS MAIS POBRES ESTAO MAIS LONGE DAS
UNIDADES BASICAS DE SAUDE QUE 0S MAIS RICOS

Entre os 10% mais ricos da cidade, 65% estdo a 30 minutos ou menos
de caminhada de uma UBS; entre os 10% mais pobres, apenas 34%

30 Miy

MAIS DE 30 MINUTOS

W & gddds
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Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/mais-longe-da-saude-mais-perto-do-virus/

A piaui apresenta o contexto de como fatores sociais agravam a situacdo da pandemia
no Brasil, utilizando o jornalismo visual como ferramenta para facilitar o entendimento do leitor
e poder ampliar a visdo sobre temas abordados na edi¢cdo. Embora sejam conteudos
independentes, estdo relacionados. O leitor vai encontrar no site mais dados contextuais nas
matérias hard news nas quais geralmente sdo linkadas produc@es anteriores da revista com o
objetivo de embasar e contextualizar o fato abordado. Essa caracteristica também é evidenciada
nas matérias de desdobramentos da Tréplica, quando € varias mencionada a edicdo de origem

do artigo que foi publicada em janeiro do ano de 2021 na revista impressa.

4.2.3 — Interatividade

Considerada por Canavilhas (2013) a caracteristica que mais diferencia o ciberespaco
dos outros meios, a interatividade na piaui funciona de modo diversificado, se adequando as

plataformas. A relacdo com os leitores na versdo impressa € por meio da secdo Cartas e no
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ambiente web as interacOes se ddo pelo e-mail, por onde a revista envia semanalmente sua
newsletter e a Carta ao assinante assim que uma nova edicdo € publicada. Nas redes sociais
como Facebook, Twitter, Instagram e Youtube a revista recebe comentérios nas suas
publicacBes, porém o retorno da revista para tais interacées é minimo, sendo respondidos apenas
comentérios de internautas que reclamam dos servicos de assinatura.

A edicéo estudada apresentou um caso relevante de produgdo em que um debate comeca
pela revista impressa, transborda para as redes sociais e 0 site gerando uma narrativa transmidia.
O artigo “Pos-verdade e carteiradas de identidade” € uma tréplica produzida pelo autor, que usa
0 pseudénimo de Benamé Kamu Almudras, e se identifica como um professor de uma
universidade publica de Sdo Paulo. As discussdes sao fruto do ciberespaco e da interacdo dos
leitores com a revista. O artigo “Parece revolugdo, mas ¢ s6 neoliberalismo”, publicado na
edicdo de 172 de janeiro de 2021, desencadeou uma série de manifestacdes nas redes sociais
contrarias a posicdo do autor. Ele defende que grande parte das contestacfes dos estudantes as
universidades publicas e seus professores sdo frutos do neoliberalismo, no qual os alunos
enxergam 0s docentes como servigais de seus interesses, atitude essa que, na visao do autor,
pode ser também definida como uma prética autoritarista feita por estudantes dos dois lados
politicos (esquerda e direita).

Logo suas declaracdes se tornaram alvo de criticas na internet, inclusive a piaui conta
em uma matéria publicada no dia 11 de fevereiro de 2021*® que recebeu diversas manifestages

de professores contestando as ideias de Benamé.

Figura 23 - Respostas ao artigo publicadas no site

A universidade precisa aprender a lidar, na prética, com as desigualdades estruturais do Brasil

ERICO ANDRADE

Dialogar com os alunos a luz das demandas atuais é essencial para o futuro da universidade publica

MARCUS AURELIO TABORDA DE OLIVEIRA

E preciso ampliar o debate académico para escapar das logicas binarias que produzem os conflitos

entre estudantes e professores

PROFESSORAS DA USP

Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/respostas-bename-kamu-almudras/

48 https://piaui.folha.uol.com.br/respostas-bename-kamu-almudras/. Acesso em 07 de janeiro de 2022.
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A dimenséo dos dialogos gerados pelo artigo foi tamanha a ponto de a revista publicar
um total de seis producdes acerca das discussdes geradas na aba organizada no site como

“Debate Piaui”.

Figura 24 - Debate piaui

—— debate piaui

tribuna da educagao

Parece revolucao, mas é s neoliberalismo

0 professor universitario em meio as cruzadas autoritarias da direita e da esquerda
BENAME KAMU ALMUDRAS

réplica
Parece democratica, mas é
autoritaria

A universidade precisa aprender a lidar, na
pratica, com as desigualdades estruturais do
Brasil

ERICO ANDRADE

polémica
Nem revolucionarios nem
neoliberais

Dialogar com os alunos a luz das demandas
atuais € essencial para o futuro da universidade
pablica

MARCUS AURELIO TABORDA DE OLIVEIRA

polémica

Dialogos possiveis

E preciso ampliar o debate académico para
escapar das logicas binarias que produzem os
conflitos entre estudantes e professores

ELIZABETH ARAUJO LIMA, VIMA LIA DE ROSSI MARTIN, SYLVIA GEMIGNANI
GARCIA, CHRISTINA BRECH, PATRICIA IZAR, MARIA LUISA SANDOVAL
SCHMIDT, ADRIANA MARCONDES MACHADO, SORAIA CHUNG SAURA,
CLAUDIA LAGO, ELIZABETE FRANCO CRUZ, SILVANA DE SOUZA RAMOS,
ANA FLAVIA LUCAS D’OLIVEIRA E CLAUDIA VIANNA

réplica

Prisioneiros do

neoliberalismo

0 Brasil colocou de lado a verdadeira revolugao a

se fazer no ensino

CRISTOVAM BUARQUE

réplica ?
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0 texto Parece revolugao, mas é so
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Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/debates/
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As réplicas foram produzidas por professores de universidades publicas brasileiras e
demonstraram o quanto as opinides do autor divergem da comunidade académica. Uma delas
fez parte da edi¢do 174, de margo de 2021 com o titulo “Uma visdo nebulosa e conservadora”
assinada por quatro professores da Universidade Federal do ABC (UFABC). Por fim, chegamos
a Tréplica, o autor apresenta as inimeras opinifes que seu artigo recebeu e o defende, usando

como justificativas 0s comentérios positivos que recebeu nas plataformas digitais.

Figura 25 - Trecho de citacdes na Tréplica

0/a jornalista gremista dono/a do perfil @veronalandia afirmou: “[O texto] resume meus 6 anos de
atuagdo em comissio de ética. Denuncias falsas, tentativa de coergio de professores, e estudantes se
achando no reclame aqui.” O perfil @Vadilson_Vix, doutorando em quimica na Universidade Federal
do Espirito Santo, comentou: “Tive alunos que achavam que eu tinha a obrigacio de aprova-los, e ndo
gueriam estudar contetdos complexos. O artigo é uma sintese do que ocorre em sala de aula Brasil

afora.”

Ja no Facebook, uma poeta residente em Roraima escrevew: “Como professora dedicada a causa
identitaria e muitas vezes acusada de autoritiria, me senti completamente representada.” Virios
depoimentos indicam que a situagio que descrevi causa estragos até no niimero de pessoas que
resistemn na profissdo. O perfil @MoreiraTalvez tuitou: “Excelente texto. Algumas afirmagdes vém ao

encontro de meu questionamento sobre o valor de continuar na docéncia em universidade publica.”

Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/pos-verdade-e-carteiradas-de-identidade/

No dia 06 de maio de 2021 a piaui encerrou a série de artigos a respeito do ensaio da
edicdo 172, porém deixou aberto outro canal para manifestacdes: as cartas por e-mail. A
Treplica exemplifica formas de interatividade em um jornalismo transmidia. Uma producéo
feita para a revista e que foi levada as redes sociais e depois as paginas da revista novamente,
um bate e volta de criacdo de narrativas pautadas em opinifes dos internautas, construindo uma
relacdo de colaboracdo com os leitores.

Um elemento comum de interacdo em revistas impressas e que esta presente na revista
piaui é a secdo Cartas. Uma caracteristica € que a redacdo edita as cartas enviadas, justificando
que as modificacBes sdo por questdes de espaco e clareza. E importante frisar que essa é uma
forma da piaui mais valorizar o leitor do que interagir, pois as cartas que estdo presentes na
revista sao comentarios da edicdo do més anterior, o que indica que houve um longo espaco de

tempo.
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Como foi discutido anteriormente, as redes sociais funcionam como uma vitrine dos
contetdos produzidos pela revista, seja das edicdes, podcasts ou matérias e reportagens feitas
apenas para o site. Todas possuem a estratégia de marketing chamada de CTA - Call To Action
ou traduzida para o portugués, a Chamada de Acdo, um texto convidativo que estimula o leitor
a fazer algo. No caso da piaui, o internauta é chamado para visitar o site da revista.

Como um todo, a proposta da edi¢do foi bem aceita pelos seguidores das redes sociais.
O Instagram é a midia social que mais facilita a visualizacdo de dados de engajamento como
curtidas e comentarios e também é 0 espaco em que a revista posta apenas contetidos das
edicdes, com excecdo das chamadas para o podcast. Das nove publicacdes feitas sobre a edigdo
de abril, trés se destacam com uma boa recepc¢ao do publico com maior nimero de curtidas e
comentarios: “Eu existo!”, um dos cartuns de Leandro de Assis ¢ a apresentagdo da Capa em
formato gif.

Figura 26 - Publicacéo da edicdo com maior engajamento
- eEEEEIREN I

annadiasjulia A historia dela mostra o retrato do jornalismono
Brasil, € preciso se submeter a muitas coisas dentro de uma
redacdo. Ps: essa "noticia” vira e mexe € citada no curso de
jornalismo. @

rtidas Responder
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Fonte: Instagram® da piauf

A primeira € a reportagem que aborda uma matéria publicada pelo Portal Terra em
2011%° famosa pela repercusséo, inclusive com memes, por noticiar que o cantor Caetano
Veloso estacionou seu carro no Leblon e atravessou a rua. Dez anos depois, a jornalista
Elisangela Roxo, autora da noticia, produziu a reportagem para a piaui contando as
circunstancias que a levaram a escrever a famosa matéria e comenta desafios e condi¢cdes do
jornalismo atual. A secdo rendeu comentarios e 0 maior nimero de curtidas das publicacbes da

edicdo de abril.

49 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CNhzulCBtPT/. Acesso em 7 de janeiro de 2022.
%0 Disponivel em: https://www.terra.com.br/diversao/gente/caetano-estaciona-carro-no-leblon-nesta-quinta-
feira,41d3399a€915a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html
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Figura 27 - "Eu existo” versao App
piaui & =

Edigao #175

EU EXISTO!

Nas celebérrimas fotos de 10 de marco de 2011, Caetano
aguarda para atravessar a rua no Leblon, entéo atravessa a
rua no Leblon e depois senta-se num banco de
estacionamento como quem espera que o manobrista lhe
traga o carro no Leblon: “Foi entdo que eu explodi. Bum!”

ELISANGELA ROXO | Edic@o 175, Abril-2021

Ouga este texto!

P® ®OE

Fonte: aplicativo da piaui

Também foi observado que em suas redes sociais (Instagram, Facebook e Twitter) a
revista ndo responde aos comentarios em suas postagens, a nao ser eventuais reclamacdes sobre
a assinatura. Mas ha sempre uma tentativa de se adequar as redes, seja por meio da utilizacao
das ferramentas disponiveis, ou 0 modo de descrever os contedos do site. Um exemplo disso
é a comparacdo das descri¢fes usadas em diferentes redes sociais da mesma reportagem.

Mesmo que a interatividade seja limitada, percebe-se um esfor¢co em se adequar as
normas impostas pelas novas plataformas. 1sso também se aplica a aba Fale Conosco que fica
localizada no rodapé do site e nas ultimas paginas da revista, logo apds a se¢do Cartas. Para
cada demanda, a revista possui enderecos eletronicos e telefones nos quais o individuo pode
entrar em contato e resolver uma situacdo pendente.

O estreitamento da relacdo dos leitores com a revista € mais focado no e-mail. Uma
forte caracteristica de transmidialidade da piaui sdo as cartas enviadas mensalmente aos
assinantes pelo e-mail. A Carta ao Assinante traz uma sintese do contetdo da edicdo do més e
também a apresentacdo da capa. Na plataforma digital matriz, é possivel ver que é feito um

texto de apresentacao assim que a edigdo é publicada, com uma narrativa mais extensa sobre 0s
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destaques e os assuntos abordados na revista daquele més. Além da carta da edigdo do més,
possuem uma newsletter semanal, enviada todas as sextas-feiras para quem se inscrever no site,
um servico disponivel para assinantes e ndo-assinantes. Mais uma estratégia de retencdo de
potenciais assinantes, ja& que manda toda semana as novidades do site, do podcast Foro de
Teresina e resgata conteudos da edicdo impressa do més, como 0s cartuns que aparecem ao

longo da revista.

4.2.4 — Hipertextualidade

Na piaui 175, a utilizacdo dos hiperlinks ocorre principalmente nos contetudos
exclusivos para o site, nas redes sociais, na newsletter e na Carta ao Assinante, usando a
hipertextualidade como recurso para facilitar a utilizacéo das plataformas, levando o internauta
a ter acesso a nao apenas contetdos do site, facilitando o percurso do leitor e oferecendo a

possibilidade de criar um caminho personalizado de informagéo.

Figura 28 - Trecho da carta ao assinante da edicéo 175

piaui s

piaui_175

abril_2021

O ultimo capitulo da série Arrabalde, uma das mais
minuciosas radiografias da imprensza brasileira
sobre a questio da Amazinia. & uma peca
primoroza; discuts qual &, afinal, a nossa ambicio.
como pove e come nacio, em relacio a esse
estupendo patrimdnio qua nos pertence,

A reportagem traca om painel historico,
narrandeo algumas iniciativas quixctescas
empreendidas na floresta, mostra qua o Brasilja
colocon & prova sua capacidade para venecer desafios
de encrme magnitade e ofersce um pancrama das
opodes qua nos restam para o foture (O que
gueremos?, de Jodo Moreira Salles).

Arrabalde forma um conjunto para guardar - &,
no site da revista, a série esta completa, capitulo a
capitulo, para quem gosta (on ndo e incomeda) de
ler na tela do computader ou do smartphons:

piaui.folha.vol.com. briarrabaldel

Fonte: E-mail da autora.
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No contetdo adaptado para web da revista impressa, ndo ha a presenca de hipertextos
nas reportagens. No Facebook e no Twitter, o internauta é levado a plataforma digital matriz
apenas com um clique. No Instagram essa ferramenta s6 € disponivel nos stories levando a
revista a encontrar outros meios de chegar ao usuério por meio de publica¢bes na pagina inicial
da rede. No caso da edi¢do analisada, a piaui apresentou a capa antes da data de inicio de
circulagéo da revista e disponibilizou um link para o assinante rastrear quando e onde estaria
disponivel, o que colabora com a concepc¢do de Canavilhas (2013) sobre como os hipertextos

se configuram de forma mais ampla em uma comunicagédo transmidia.

Figura 29 - Descri¢do da capa de abril no Instagram

a revistapiaui ® Para economizar o trabalho dos autoritarios de
plantdo, a capa da piaui_175 ja nasceu autocensurada em duas
versdes: chama-se "Gragas a L5N”, a Lei de Seguranga Nacional. A
edicdo de abril estara disponivel aos assinantes em nosso site e no
app a partir de sexta-feira. Confira a previsdo de entrega em
abrilsac.com

Fonte: https://www.Instagram.com/p/CNH2Qw2h8y8/

Enviado semanalmente pela redacdo da revista, a newsletter apresenta sinopses das
reportagens da edicdo do més, cartuns, o capitulo do podcast Foro de Teresina e o The piaui
Herald. Os contetdos sdo apresentados de forma vertical e divididos em uma espécie de
sessOes, apresentando o titulo, a imagem e um texto curto e introdutério com um link de
direcionamento ao site.

Além da hipertextualidade, a forma de apresentar os conteddos demonstra mais uma vez
a transmidialidade da revista, que explica as reportagens com um texto sintetizado e que tem
uma razao para ser assim: a plataforma em que é enviado. E-mails possuem limites de caracteres
e, no caso da revista, que envia um e-mail em htmI*! o recomendado é que a mensagem n&o

ultrapasse o tamanho de 100 kilobytes®? para que o envio ndo seja comprometido com erros.

°1 Traduzindo para a lingua portuguesa, a abreviacdo significa: Linguagem de Marcagdo de Hipertexto, uma
linguagem de marcacao utilizada na construcdo de paginas na web.
52 Fonte: https://helpdesk.e-goi.com/449816-Email-tem-limite-de-tamanho. Acessada em 29 de dezembro de 2021
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O texto de apresentacdo no site é uma das formas de promover as edi¢des ao passo que
introduz o conteudo ao leitor, com a exibicéo da capa e a explicacdo do conceito, e 0s destaques
da revista, com a inclusdo de hiperlinks em todos os paragrafos, sublinhados e destacados de

vermelho.

Figura 30 - Trecho da apresentacdo da edigdo 175

edicdo do més

NA PIAUI_175

A capa e os destaques da edi¢do de abril

02 abr 2021_04h45

Nacional herdada

saberdo quem € o tal “genocida”, que também

autocensurada em duas versoes: chama-se GF L5N, a Let de Seguran

da ditadura. Os leitores, infelizmente, nunc

P ara economizar o trabalho dos autoritarios de plantao, a capa da piaui_175 ji nasceu

atende pelo nome de “pequi roido™

pitulo da série

stio da Amazonia.

©@6000

iscute qual &, afinal, a nossa ambicdo nacional em relagdo a

ssada na integra nesta pagina especial do site da piaud.

eus”, Camille Lichotti conta a historia da cidadezinha onde mais se morre de Covid-19

Fonte: https://piaui.folha.uol.com.br/na-piaui_175/

Em uma catalogacéo dos contetdos nativos do site no periodo de abril até a publicacédo
da revista seguinte, do més de maio, foram contadas 93 publicacdes, dentre elas, 60 possuem
hiperlinks que levam a conteudos da prépria piaui e a outros sites de dados e de conteido
jornalistico.

Dentre as producbes do site catalogadas que possuem hipertextos, apenas trés sdo
ligados a edicéo de abril. Um deles é o texto de apresentacdo da edicdo e as outras duas sdo de
reacdes dos internautas sobre a Tréplica. Logo, observa-se que os contetdos feitos para o site
sdo independentes das revistas.

Foi também analisada a quantidade de reportagens da revista no site que possuem
recursos hipertextuais e foram encontradas apenas trés: a série Arrabalde, a Tréplica e a secdo
Tempos da Peste com a reportagem “Musica acima de tudo, Beethoven acima de todos”.

A série Arrabalde utiliza os hiperlinks em seu corpo do texto para contextualizar o leitor
no site, ja que o dossié é dividido em seis capitulos, sendo cada um de uma edi¢do da revista

diferente. Nele, é possivel ser direcionado a estudos e dados que sdo de outros sites.
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A Tréplica é fruto de uma discussdo que ultrapassou as paginas da revista impressa e
transformou-se em um debate nas redes sociais, desta forma, o texto no site possui links que
direcionam o leitor as reportagens anteriores do autor no intuito de expandir o nivel de
entendimento sobre o tema debatido e atende a outro elemento discutido, a contextualizag&o.

Na reportagem da se¢do Tempos da Peste, os hiperlinks sdo usados para expandir a
experiéncia do leitor, inserindo links que direcionam a videos na plataforma Youtube, recurso
possivel somente no ambiente web.

No periodo de circulagdo da edi¢do de abril, n° 175 foram observados que os contetidos
nativos do cibermeio referenciam pouco a revista impressa, visto que, enquanto 0s contetdos
do site sdo produzidos mais rapido e acompanham os acontecimentos do Brasil e do mundo, o
que se diferencia da revista, que é publicada mensalmente e aborda assuntos que ja aconteceram
ou ainda estdo em processo. A piaui, conhecida pela sua abordagem singular com longos textos
interpretativos e em um tom literario, se abriu ao jornalismo online, curto e quase que
instantaneo e produzindo podcasts semanais. Mas sem deixar suas raizes, organizando o
contetdo da revista de diferentes modos no site.

Outro ponto sdo as redes sociais da revista, que servem como uma vitrine para 0S
conteddos publicados na plataforma matriz, uma introducéo publicitaria com a finalidade de
reter o publico para o site. Isso faz com que estratégias transmidia se estabelecam na revista,
uma vez que o veiculo se preocupa em personalizar seu conteudo no intuito de atingir diversos

publicos em diferentes contextos de consumo.
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CONSIDERACOES PARA APERTAR O PARAFUSO

A piaui é uma revista que valoriza a leitura. O jornalismo de revista presente na piaui
aborda temas atuais com profundidade, sendo uma realidade expandida do factual. Essa
abordagem serve de alicerce para a inserc¢ao da revista no ciberespaco e, consequentemente, na
producdo de narrativas transmidia que ganham novos formatos e modelos de distribui¢do no
digital.

Este trabalho possibilitou uma viagem aos primordios da relacdo internet e jornalismo,
na metade dos anos de 1980, percorrendo as fases do ciberjornalismo até chegar a um dos
resultados dessa fusdo: o jornalismo transmidia. A partir das discussdes aqui apresentadas é
plausivel enunciar que este formato tem melhor execucdo em veiculos jornalisticos que
usufruem de tempo mais alargado pela possibilidade de produzir conteddos com profundidade
e trabalhar uma edicédo transmidia.

A intencdo deste trabalho foi analisar a presenca do jornalismo transmidia na revista
piaui buscando compreender fluxos, linguagens e recursos utilizados nas multiplataformas do
veiculo. Para isso, foi escolhida a edigdo 175 de abril de 2021 como recorte e objeto de pesquisa,
possibilitando o mapeamento das plataformas da revista, entendendo primeiramente a revista
impressa e analisando o0s pontos divergentes e em comum com as plataformas digitais,
sobretudo com o site, verificando os caminhos de passagem entre o impresso e o contetdo
autdénomo produzido para a plataforma digital matriz e como ambos dialogam.

A transmidialidade da piaui observada com base nas quatro caracteristicas elencadas
por Canavilhas (2013) para o jornalismo transmidia: multimidialidade integrada,
contextualizacdo, interatividade e hipertextualidade demonstrou pela analise de conteudo e
pesquisa documental que as producdes da edicdo de abril possuem atributos da transmidia e
possibilitou identificar ligacdes do contedo exclusivo do site com a edigdo 175.

A piaui construiu sua marca como uma revista mensal impressa entusiasta da leitura
tradicional, verticalizada e profunda. Quando o contetdo é disponibilizado na web houve pouca
utilizacdo de hipertextos ou de outros recursos multimidia complementares nas reportagens da
edicdo estudada. No entanto, traz elementos como a capa adaptada ao ambiente web
incorporando movimento e permite que o internauta interaja pelas redes sociais, comentando e
influindo na pauta da revista impressa e gerando contetdo novo para o site.

A edicdo analisada traz producbes como o Ultimo capitulo do dossié Arrabalde e a
Tréplica que sdo exemplos de narrativas expandidas pela qualidade transmidia. No caso do

Dossié Arrabalde, a multimidialidade integrada ¢ uma forte caracteristica da produgdo com a
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utilizagdo de recursos visuais e adaptados para 0 meio, enquanto a tréplica compreende recursos
hipertextuais, interativos e de contextualizacdo. Uma producdo feita para o impresso que
levantou debates sociais no cibermeio e gerou a participacéo ativa dos leitores e a abertura para
que o autor tivesse chance de defender seus argumentos perante as criticas feitas pelos leitores.
Toda essa repercussdao se deu pela complexidade do tema abordado no artigo e pelo
posicionamento da revista em cumprir a missdo do jornalismo, que é apresentar e contestar fatos
e gerar debates sociais. A Tréplica “Pos-verdade e carteiradas de identidade” calha com a visao
de Jenkins sobre a participacéo ativa do leitor e a expansao da narrativa a partir da inser¢éo dos
leitores como participantes bilaterais, levando em conta sua repercussao e as discussoes geradas
a partir do artigo inicial, publicado na edi¢do 172, de janeiro de 2021. O que foi possivel com
a expansdo do debate para as redes atendendo ao processo de inteligéncia coletiva, conforme
lembram Ren6 & Reno.

Mesmo que as analises feitas compreendam que a piaui estd em processo de adaptacéo
ao jornalismo transmidia desde sua aparicdo na web, em novembro de 2006, é possivel constatar
que existe uma distancia do conteudo feito para o site e das grandes reportagens da revista.
Enguanto que em seus contetidos nativos da plataforma digital matriz usa ferramentas da web,
como hiperlinks, videos, imagens animadas, podcasts e produz materias factuais. As edi¢des da
revista, que sao adaptadas ao site, possuem poucas caracteristicas de uma narrativa transmidia
nos moldes das grandes reportagens produzidas para os jornais com a adeséo de videos e outros
recursos ao longo do texto. Mesmo assim, se configura como midia transmidia nos modos de
edicdo visual e de distribui¢do do contetdo.

Esta fase de adaptacdo se torna ainda mais cristalina nas redes sociais e formatos feitos
para o ciberespaco, como o aplicativo da revista e 0s podcasts. As plataformas digitais como
Instagram, Facebook, Twitter e Youtube do veiculo sdo um modo de promover os contetdos da
revista impressa e para a plataforma digital matriz, configura a narrativa de acordo com a rede.
O mesmo acontece no aplicativo que ¢ uma versdo do site usada como alternativa para
internautas que preferem dispositivos moveis como tablets e celulares, com apenas uma
diferenca: a possibilidade de download das edi¢des para ler offline. Além disso, a piaui cria um
caminho das redes para o site ao utilizar links em suas plataformas web como as midias sociais
e 0 servico de newsletter.

No periodo de veiculacdo da edicdo 175, o Foro de Teresina ndo mencionou a revista
em nenhum episddio do periodo analisado. O podcast apresenta um novo capitulo toda semana
e as pautas abordam acontecimentos factuais, provando mais uma vez a autonomia que 0s

contetdos do site da piaui possuem em relagdo ao formato original da marca.
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E valido que a revista, por seu nivel de circulacio e visibilidade, possa evoluir a
comunicacdo nas multiplataformas digitais, ndo apenas divulgando o contetudo do site, mas
criando conteudos préprios, utilizando temas abordados na revista e aproveitando as
potencialidades das redes sociais e seu grande potencial de divulgacdo da memoria da
publicacdo. Estreitar a ligacdo das producdes da plataforma digital matriz com as tematicas da
revista aperfeicoaria o processo de producdo de um jornalismo transmidia.

H& algum tempo a tendéncia do jornalismo é se adequar cada vez mais ao digital,
explorando as potencialidades e recursos do meio. Mediante este acontecimento, as revistas
impressas vém lidando com a queda de circulagéo, advindas da crise no jornalismo, o gera a
necessidade da sua entrada no ambiente web, com contetdos independentes e em comum nos
dois principais suportes que contemplam ao mesmo tempo a mesma audiéncia e um publico
diferenciado.

Se o0 jornalismo de qualidade feito ha anos no impresso foi decisivo para que os leitores
também consumissem o conteudo do site, era preciso uma estratégia expansiva e independente,
atraindo novos leitores, visto que as tiragens impressas vém encolhendo. Tanto que, em 2021 a
revista possui uma assinatura exclusiva para o conteddo digital, o que constata sua integracao
ao ciberespaco, assim como 1,5 milhdo de seguidores no Twitter.

As novas configuracdes na direcdo da revista declaradas em outubro de 2021 sdo o ponto
inicial de uma nova fase na revista, que promete ‘“garantir o exercicio do jornalismo
independente, rigoroso e apartidario” (PIAUI, 2021, online)*®>. Uma iniciativa inédita no
jornalismo brasileiro e que gera expectativas no comportamento que a revista tomara em suas
plataformas digitais frente as mudancas, a se iniciar pela assinatura exclusiva para o digital.

Em virtude deste trabalho analisar um periodo no qual a revista ainda possuia um dono
e financiamento privado, a emancipacdo desperta a necessidade de novos estudos para
contribuir na compreensdo de como se darda 0 modo de ser revista no cibermeio da piaui a partir
da mudanca em seu modelo de negdcio.

Em tempos nefastos de fake news disseminadas no ambiente web sem qualquer respaldo
ou checagem, manipulando a opinido puablica, produzir jornalismo aprofundado que possa
trilhar caminhos diferentes e chegar a uma diversidade maior de pessoas € essencial para que o
jornalista cumpra a missao da profissdo. Nos dias atuais, ndo basta apenas noticiar os fatos e
acontecimentos da sociedade, mas é necessario visibilizar essa informacéo adiante, alcancado

mais publicos e democratizando o jornalismo. Diante dessa realidade, a narrativa transmidia é

53 Disponivel: https://piaui.folha.uol.com.br/materia/dona-do-proprio-nariz/.
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crucial nesta jornada, permitindo a utilizacdo de novas funcionalidades e criando diferentes
mensagens de um mesmo universo, adequadas aos mais variados meios.

Por fim, este trabalho conclui que, no contexto transmidiatico, a revista piaui tem como
principais estratégias a divulgacdo e edicdo de seus contetidos para o meio digital, que, em
processo de distribuicdo de narrativas a diferentes plataformas, e em grande parte atende mais
ao conceito de crossmidia porque apenas transpde o mesmo contetdo. Outra concluséo acerca
da revista foi a boa utilizagdo da memoria, caracteristica do ciberjornalismo elencada por
Palacios (2003) que defende que no digital é propicia a recuperagdo de informacgdes por ser um
ambiente de facil acesso. E as producdes do passado podem servir como base para a construcdo
de novas narrativas.

A andlise feita da edicdo 175, de abril de 2021, possibilitou identificar estratégias
transmidiaticas que estdo sendo utilizadas pela revista e a partir disso sugerir futuras pesquisas
sobre formas de atrair leitores para o jornalismo de qualidade e também aperfeicoar ferramentas
metodologicas para compreender a complexidade da relacdo do jornalismo com o ciberespaco
em diferentes contextos. As potencialidades do meio digital podem ser aprimoradas, facilitando
0 processo de producéo para jornalistas e melhorando o conteddo.

Ainda, esta monografia objetiva servir como um prefacio sobre o comportamento da
revista piaui no ambiente impresso e digital, entendendo a sua forma de criar narrativas
personalizadas a cada plataforma, compreendendo o fluxo de contetido que a revista adota entre
0 meio ciber e impresso, mantendo, sobretudo, sua lealdade com o leitor e a valorizacdo da

leitura.
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