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A ECONOMIA INTERPRETATIVA E O ARTESANATO: A cultura ¢ a arte dos artesaos
de Tutoia/MA através das adaptagdes estimuladas pelo mercado consumidor.

Kllynger da Conceigdo Lira'
Sylvana Kelly Marques da Silva?

RESUMO

A pesquisa teve como objetivo investigar a relacdo do mercado consumidor com o artesanato
praticado pelos Artesdos de Tutodia, Maranhdo. Para esse proposito, foi feita uma pesquisa de
abordagem qualitativa, sob o olhar da economia interpretativa (WARREN, 2019) por meio de
roteiro semiestruturado. A pesquisa se divide em duas etapas, primeira com um recorte
bibliografico, por meio da utilizacdo de artigos, livros, textos dissertativos e teses, de modo a
levantar reflexdes em torno do recorte tematico, € em seguida, um questionario com 11
perguntas e uma entrevista qualitativa com 15 questdes abertas. Os dados foram analisados e
contemplam temas como: economia interpretativa, artesanato tutoiense, desenvolvimento
socioecondmico, turismo e a relagdo com mercado consumidor. Os resultados trazem achados
significativos. Entre eles, evidenciam que o artesanato por intermédio da economia
interpretativa € um vetor evidente na valorizagdo da cultura e no desenvolvimento
socioeconomico local, promovendo Tutdia como uma referéncia regional de destino turistico.

Palavras-chave: Artesanato. Economia Interpretativa. Turismo. Tutbia.

ABSTRACT

The research investigates the relationship between the consumer market and the crafts
practiced by artisans from Tutoia, Maranhdo. For this purpose, qualitative research was
carried out, using interpretative economics (WARREN, 2019) through a semi-structured script
applied to artisans. The research is divided into two stages, first a bibliographical section,
through the use of articles, books, dissertation texts and theses, in order to raise reflections
around the thematic section, and then a questionnaire with 11 questions and an interview
qualitative with 15 open questions. The data was analyzed and covers topics such as:
interpretative economy, Tutoia crafts, socioeconomic development, tourism and the
relationship with the consumer market. The results bring significant findings. Among them,
they show that crafts through the interpretative economy are an evident vector in the
appreciation of culture and local socioeconomic development, promoting Tutdia as a regional
reference tourist destination.

Keywords: Crafts. Interpretive Economics. Tourism. Tutoia.
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1 INTRODUCAO

Com o progresso do turismo no Brasil, sobe a procura por experiéncias de servigos e
consumo diferenciados que seja munido de inovagao, valor simbolico e valor agregado. Nesse
contexto, tem-se o artesanato como parte significativa da economia interpretativa que

relaciona diretamente a cultura e economia local (WARREN, 2019).

No atual cendrio nacional, a economia interpretativa vem como uma estratégia de
desenvolvimento para o municipio de Tutoéia, Maranhdo. A exposicao da natureza local e sua
esséncia cultural somada a utilizagdo de seus bens naturais, propicia para que o turismo seja

bem sucedido, e assim, a expectativa do turista seja atendida (SANTOS, 2018).

O artesanato, por sua parte, participa da economia interpretativa. Todavia, acaba
preservando tradigdes culturais com o transmitir do saber e isso acaba reforcando os alicerces
para garantir a geracdo de renda, integracdo social e crescimento local (REIS, 2008). Um
exemplo que temos dessa realidade ¢ o Centro de Artesanato, situado na Praga da Familia, na

regido do centro comercial do municipio de Tutdia, Maranhao.

Ainda no ambito turistico, o artesanato destaca-se como um dos pilares da economia
criativa, também podendo ser chamada de economia intangivel ou itens simbolicos. Essa
economia faz uso da inovacdo e criatividade para promocdo do desenvolvimento

socioeconomico (PRATT & HUTTON, 2013).

Em vista desse contexto, o objetivo geral deste trabalho ¢ investigar a relagdo do
mercado consumidor com o artesanato praticado pelos Artesaos de Tutdia, por meio da
economia interpretativa. Essa abordagem torna-se importante para exploracdo de fatores

relevantes, como os objetivos especificos da pesquisa:

a) Entender quais sdo as pecas artesanais mais procuradas e se houve mudanca nessa

producao ao longo dos anos;

b) Analisar o impacto dessa economia interpretativa na vida dessas familias que tém o

artesanato local como fonte de renda;

¢) Compreender como o turista € o mercado consumidor em geral interfere ou ndo na

confecgao e no estilo artesanal tutoiense.



Este trabalho expde uma pesquisa exploratéria qualitativa, feita com as artesds do

Centro de Artesanato de Tutdia, Maranhao.

O artigo esta organizado em quatro se¢des, além desta introdugdo. A segunda secio
apresenta um debate tedrico, com o perfil do corpus teméatico da andlise sobre a Economia
Interpretativa, aborda a tematica do Artesanato e suas Reflexdes; e Tutdia, Maranhao: Local
da Pesquisa. Na terceira secdo, apresentamos as escolhas metodologicas empregadas na
organizagdo e andlise do material coletado, em conexdo com a temadtica, a tipologia do
trabalho de acordo com as palavras-chaves e abrangéncia das analises. A quarta parte expoe
as tendéncias observadas a partir dos resultados da pesquisa. E, por fim, nas consideragdes
finais apresentamos um balango do texto, desde os achados da revisdo de literatura, até as

analises do campo, ressaltando seus principais aspectos.
2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Economia Interpretativa: Notas Introdutorias

Adentramos no campo da Economia Interpretativa através do livro Culturas do
Desenvolvimento: Vietnd, Brasil e a ndo celebrada vanguarda da prosperidade (WARREN,
2019). Essa literatura nos traz uma analise comparativa entre o Vietna e o Brasil, através do
ponto de vista cultural e econdmico. Essa relacao entre cultura e economia ¢ estudada pela
Economia Interpretativa (i.e), onde tem-se como base o método da sociologia compreensiva
weberiana. Onde relata os pontos subjetivos que estdo intrinsecos ao desenvolvimento
socioecondmico nas duas nagdes e realiza tal estudo a partir de uma andlise das falas,

simbologias, normas e valores que as constituem.

Foi importante para efetivar essa andlise, também, o projeto de pesquisa Espagos
Comunitarios e Desenvolvimento Socioeconomico: saberes, fazeres e turismo em prol do
bem-viver no Baixo Parnaiba Maranhense, iniciado em 2020, ¢ um estudo que busca
compreender as produgdes culturais de grupos comunitarios e comunidades tradicionais ¢ a
participagdo dessas producgdes nas dindmicas economicas locais, baseados na Economia
Interpretativa (i.e.), o projeto apontou um conjunto de produgdes culturais e alternativas
econdmicas que por valorizar os saberes e fazeres locais sdo emancipatorias e

sociopoliticamente criticas (SILVA e LAIBIDA, 2023; SILVA Et. Al., 2024).

Poderiamos realizar a uma critica do mercado nesse dmbito local, mas ndo queremos

tecer um julgamento a economia de mercado, e sim entender que mergulhados em um sistema



capitalista, o0 mercado tem a sua importancia, e tem dimensdes subjetivas que definem o que
deve ou ndo ser valorizado na sociedade, ou seja, existe no mercado muitas questoes
imateriais, assim nao podemos cair no mito de pensar o desenvolvimento econdmico a partir
de uma racionalidade e objetividade que transcende as dindmicas socioculturais (WARREN,

2019).

2.2 Tracando uma relacdo entre a Economia Interpretativa e Criativa

No sentido que a Economia Interpretativa nos direciona a investigagdo do que ja
estd sendo produzido em comunidades em um conjunto de normas, valores e
subjetividades que sdo valorizado pelos comunitarios, a Economia Criativa trata do
simbolismo existente na capacidade da criatividade e habilidade do homem para conceber
artigos de alto valor agregado (GONDIM, 2015). Assim, fazendo uso de meios criativos

para geragdo de renda, avanco socioecondmico e enriquecimento cultural.

Em outras palavras, a Economia Interpretativa investiga em um campo essas
relagdes, ¢ capaz de apontar por intermédio dos valores locais, ou seja, ndo hegemdnicos,
relacdes que favorecem a emergéncia de produtos que surgem da criatividade e habilidade
humana em harmonia com suas dindmicas cotidianas, produtos esses capazes de ser

abarcados por projetos que envolvem a Economia Criativa.

A origem da industria criativa surgiu na Australia por volta de 1990 e foi ganhando
maior énfase na Inglaterra por conta de alteragdes socioecondmicas em paises com forte
atuacdo industrial, onde a ideia era focar em tarefas de conhecimento intensivo,

principalmente na area de servicos, ndo somente industriais (BLYTHE, 2001).

De acordo com a Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual, a criatividade ¢
um dos mais fortes elementos para o desenvolvimento da economia do século XXI e
destaca a significancia da propriedade intelectual para que o ambito criativo consiga
alavancar a economia e gerar empregos. Florida (2011) classifica os profissionais que
fazem uso de processos criativos como classe criativa. E essa classe contribui imensamente

para o avanco econdmico com uso da criatividade.

Existem trés bases fortes para compreensdo da economia criativa, so eles:

I) Producdo que realga a singularidade;

IT) O simbdlico;



IIT) O intangivel, que ¢ o proprio fator criativo para elaboracdo de artigos
simbolicos Unicos e ndo para produgcdo em massa ou logica fordista com padronizacao de

modelos (REIS, 2008).

Segundo o Banco Mundial, a atividade econdmica criativa global corresponde em
torno de 7% do produto interno bruto (PIB) e tem perspectiva de crescimento a uma taxa
média de 10% para os proximos anos. Destacando-se os Estados Unidos, com 6% e a
Inglaterra com 8,2% de seu PIB. No Brasil, o PIB acarretado pela classe criativa tem
grande participacdo e até ultrapassa paises como Italia, Espanha e Holanda, conquistando

assim uma posi¢ao relevante na economia global (UNCTAD, 2010).

A diferenca entre as industrias tradicionais e as criativas ¢ o valor do capital
intelectual e da criatividade envolvida no processo produtivo, concomitantemente em que

agrega valor econdomico e simbolico (BENDASOLLI et al., 2009).

Figura 1- Industrias criativas segundo UNCTAD
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Fonte: UNCTAD (2010)

Nesse cenario, evidencia-se o artesanato como um pilar dessa economia.
Rapidamente, a representatividade de a¢des que valorizam o artesanato vai tomando seu
devido espago no mercado e com isso, objetos apenas materiais sem significado emocional

vao sendo menos procurados. A arte manual vem sendo valorizada (SEBRAE, 2004)



2.3 Artesanato e suas Reflexoes

Lima e Azevedo (1982) conceituam o artesanato como uma tarefa manual de
confecgao de produtos, feita em ambiente domiciliar, associagdes, oficinas, onde tenham os
materiais necessarios, mas sem deixar de lado a criatividade e o saber do artesdo em todas
ou quase todas as etapas do processo de produgdo. O feito do artesanato € os costumes
tradicionais, segundo Oliveira (2007), andam lado a lado, pois sdo uma das maneiras de

representatividade da vida em comunidade e sua confecgdo ¢ pessoal/voluntaria.

Segundo o olhar tradicional-cultural, compreende-se que o artesanato ¢ uma arte
popular repleta de saberes étnicos vindo da tradicao oral e seja qual for sua morfologia
(matéria-prima, técnica e instrumentos utilizados), fundamenta-se em uma expressao
material (insumos, composi¢ao) e imaterial (técnica) da cultura. Além de que, o artesanato
integra a identidade de determinada coletividade social, retratando tecnologicamente a

cultura regional (SANTANA, 2006).

Meneguel, Menezes & Stevaux (2009) consideram que

O artesanato ¢ uma forma de se expressar a criatividade, a cultura ¢ as
necessidades de uma comunidade. O mesmo vem sendo manifestado de acordo
com a historia da evolugdo humana, onde desde os primoérdios as primeiras pegas
produzidas partiram da transformag@o dos elementos da natureza em objetos de
uso do cotidiano, tais como polimento de pedras para a fabricagdo de objetos de
caca, ceramica, além de objetos ornamentais e decorativos através de trancado de
fibras vegetais e animais, além de pedras minerais e plumaria (MENEGUEL,
MENEZES & STEVAUX, 2009).

Dentre varios papeis que o artesanato representa, encontra-se a funcionalidade
econdmica. Nesse setor econdmico, observa-se que
A construgdo de um novo conceito de artesanato toma por base os indesejaveis
indices de desemprego, ¢ busca, na equagdo estratégica, a oportunidade de abrir
mercados aos artesdos, considerando-os como agentes de agfo, elementos

fundamentais para o crescimento desse setor econdmico com tanto potencial de
desenvolvimento (PINHO, 2002, p.170)

E, economicamente falando, observa-se a relacdo do artesanato com o turismo
como um ator potencial para alavancar referéncias da cultura, desenvolvimento
socioeconomico e geragdo de renda: "mercado de turismo e o produto artesanal sdo

definitivamente um selo esperado e uma unido oportuna" (PINHO, 2002:172).

Especialmente no comércio regional, ¢ normal aos artesdos a venda de seus

produtos a outros negocios (mercados, feiras, eventos), além de moradores locais e turistas.



E essa interacdo possibilita um aumento na renda familiar desses profissionais e, ainda, na

chance de novas oportunidades de trabalho e melhorias socioecondmicas.

Tal modelo de interagdo artesdo-turista pode ser melhor apresentado com o apoio da
iniciativa publica ou privada, que fomentem o artesanato e turismo local. John Urry (2001)
cita em O Olhar do Turista que, no que tange as relagdes sociais, os viajantes demonstram

interesse genuino pela forma que esses profissionais produzem seu trabalho (URRY, 2001).
2.4 Tutdia, Maranhio: Local da Pesquisa

O municipio de Tutodia tem 53.356 habitantes (IBGE, 2022) e esta localizado no
litoral do estado do Maranhdo, na regido dos Lengois Maranhenses, onde faz divisa com
Santana do Maranh#o, o oceano Atlantico, Paulino Neves e o municipio de Agua Doce do

Maranhao (Pinto, 2014). Pode observar melhor a localizacdo do municipio no mapa da

Figura 2:
Figura 2- Mapa de localiza¢do do municipio de Tutdia, MA
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O municipio esta localizado bem ao norte do Maranhao, no Delta das Américas.

Essa area final do complexo Rota das Emog¢oes, nome esse dado pelo Servigo Brasileiro de



Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) em parceria com o Ministério do

Turismo, e abrange Cear4, Piaui e Maranhdao (BRASIL, 2014).
3 ASPECTOS METODOLOGICOS

Segundo Gil (2002) uma pesquisa abrange algumas classificagdes, dentre elas:
exploratoria, explicativa e descritiva. Este artigo trabalha com a pesquisa exploratdria, pois
busca compreender e reunir informagdes relacionadas ao estudo. Em relagdo a abordagem,
que podem ser qualitativa ou quantitativa, esta pesquisa configura-se como qualitativa,
tendo em vista que ndo utiliza de técnicas estatisticas e o seu levantamento de informagdes
¢ feito por meio da exploragdo do ambiente e seus fenomenos (PRODANOV; FREITAS,
2013).

No primeiro momento, teve-se um questionario semiestruturado com 11 perguntas
relacionadas a dados sociais, escolaridade, renda e particularidades sobre o trabalho com

artesanato, conforme tabela apresentada abaixo:

Tabela 1- Composicdo do questionario como coleta de dados

Dimensiao Conteudo N° de questoes

Dados Sociodemograficos Sexo, faixa etaria de idade, escolaridade, 4
renda familiar.

Econémica Principal fonte de renda, representatividade 2
do artesanato na renda total.

Temporal Quanto tempo trabalha com artesanato e se 2
percebe alguma mudanga em relagdo as
pecas com o passar dos anos

Inovac¢io e demanda Escala de criatividade, quais pegas que mais 3
saem e qual estilo desse artesanato.

Fonte: elaboragdo propria

E ainda teve a segunda parte da pesquisa de campo, com uma entrevista que contou

com 15 perguntas conforme tabela abaixo:

Tabela 2- Composicdo da entrevista

N° da questao Contetido

1) O que significa o artesanato para vocé? Fale um pouco sobre isso.




2) Qual a relacdo do artesanato com a sua historia de vida?

3) O que voceé produz de artesanato?

4) Porque vocé produz artesanato?

5) Quais foram as produgdes mais antigas e as mais recentes?

6) Mudou muito o estilo das pegas?Me conte um pouco sobre isso.

7) Quais as pecas que vocé produz que mais te d4 prazer em produzir, ou
seja, a que voce mais gosta?

8) Quais as etapas para a produ¢do do seu artesanato?

9) Quais os obstaculos enfrentados e desafios encontrados para continuar a
producao do artesanato? Fale um pouco sobre isso.

10) Vocé ja precisou mudar o modo de produzir o seu artesanato? E porqué?

11) Vocé tem algum incentivo para a producdo do seu artesanato ou algum
grupo, associacao?

12) Vocé sente alguma pressao ou influéncia do mercado consumidor na hora
de fazer novas pecas? Me conte um pouco sobre isso

13) Para vocé, qual a importancia do artesanato para o municipio de Tut6ia?

14) Pra vocé o artesanato de Tutdia esta em conexdo com o turismo? Porqué?

15) Vocé acredita que o turismo pode favorecer o artesanato da cidade?
Porqué?

Fonte: elaboragdo propria

As respostas foram tabuladas e analisadas quanto ao referencial tedrico discorrido

ao longo desse artigo. Os entrevistados tiveram suas identidades preservadas e autorizaram

sua participacdo na pesquisa. As artesds que participaram foram encontradas pelas lojinhas

do Centro de Artesanato, situado na Praca da Familia, na regido do centro comercial do

municipio de Tutdia, Maranhdo, no nordeste do Brasil.

A aplicacdo do questionario contou com a participagdo de 10 respondentes,

enquanto o segundo momento, com a entrevista, totalizou 6 entrevistadas dentre as dez

respondentes iniciais. Toda coleta de informagdes aconteceu durante o periodo de 26/07/24

e 10/08/24 em Tutdéia/MA. Cada entrevista teve em média 30 minutos de duragao.




4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Esta 4area do trabalho vai apresentar os resultados qualitativos das pesquisas
aplicadas com as 10 entrevistadas e foram divididas em dois topicos: Resultados da

pesquisa de campo para o questionario inicial € Resultados da entrevista.

4.1 Resultados da pesquisa de campo

Uma percepcao ja no inicio dos trabalhos de campo ¢ a predominancia do publico
feminino nessa atividade da economia interpretativa. Todas as respondentes do
questionario sao mulheres, conforme a Figura 3 a seguir:

Figura 3: Identificagdo do publico
1) Sexo:

10 respostas

@ Feminino
@ Masculino

Fonte: elaboracdo propria (dados da pesquisa de campo)

Com essa pesquisa, ndo encontramos figuras do sexo masculino como artesdos
pelas lojinhas do centro de Tutoia/MA. Entretanto ndo podemos afirmar que nao existam,
apenas que nao foram encontrados e com isso, ndo somam para amostra deste trabalho. A
seguir temos mais uma figura que compde o quadro de perguntas sociodemograficas.

Figura 4: Faixa etaria do publico
2) |ldade:

10 respostas

@ Menos de 18
® 18-25

26-35
® 36-45
@ 46-60

® 61+

Fonte: elaboragdo propria (dados da pesquisa de campo)



Percebe-se que 40% das entrevistadas possuem idade superior a 46 anos. E que nao
houve respostas para faixa etaria "Menos de 18 anos" e entre "18-25 anos". Em seguida
temos os aspectos de escolaridade.

Figura 5: Escolaridade

3) Qual sua escolaridade?
10 respostas

@ Na3o estudei

@ Fundamental Completo

2 Fundamental Incompleto/Cursando
@ Ensino Médio Completo

@ Ensino Médio Incompleto/Cursando
@ Superior Completo

@ Superior Incompleto/Cursando

Fonte: elaboracdo propria (dados da pesquisa de campo)

Para o aspecto grau de instru¢do, a maioria, com 50%, possui o ensino médio
completo. Em contrapartida, 10% nao estudaram, 30% tém o fundamental completo e
outros 10% possuem o superior completo. Abaixo, com a Figura 6, temos a
representatividade da renda familiar total dessas entrevistadas.

Figura 6: Renda familiar total

4) Qual o Total da renda em sua casa?
10 respostas

@ Ate 1 salario min. de R$ 1.412,00
@® Entre2e3

O Entred4e5

@ Entre5e6

@ Ate 7 salarios min. ou +

Fonte: elaboragédo propria (dados da pesquisa de campo)

Nesse ponto econdmico, 80% das participantes responderam que tem como renda
total entre 2 a 3 salarios minimos, ¢ 20% como renda familiar até 1 salario minimo. Em
seguida, foi indagado aos produtores se o artesanato era a principal fonte de renda, e

tivemos a seguinte resposta (Figura 7):



Figura 7: Principal fonte de renda e Artesanato

5) O artesanato é sua principal fonte de renda?
10 respostas

® Sim
® Nao

Fonte: elaboragédo propria (dados da pesquisa de campo)

Com a unanimidade das participantes respondendo "Sim", que o artesanato ¢ sua
principal fonte de renda, percebe-se a significancia dessa atividade na composi¢do da renda
dessas familias. E como isso, buscou-se entender, justamente, o quanto o artesanato

impacta na composicao da renda (Figura 8):

Figura 8: Participacdo do artesanato na renda

6) Em porcentagem, qual a participagé@o do artesanato na composig¢éo da sua renda?
10 respostas

@ 100% da minha renda vem do
artesanato

@ Entre 60 e 90% da renda vem do
artesanato

@ Entre 40 e 60% da renda vem do
artesanato

@ Entre 10 e 40% da renda vem do
artesanato

Fonte: elaboragdo propria (dados da pesquisa de campo)

E com o percentual de 50% das entrevistadas, percebeu-se que o artesanato
representa de 60 a 90% da renda total dessas familias, seguido por 40% que responderam
que o artesanato representa de 40 a 60% de sua renda. Em seguida, investigou-se o tempo

de trabalho que essas profissionais possuem como Artesa (Figura 9).



Figura 9: Tempo de trabalho artesanal

7) Vocé trabalha com artesanato ha quanto tempo?
10 respostas

@ Menos de 1 ano
@ Entre 1 a3 anos
@ Entre 3a6 anos
@ Entre 6 a 10 anos
@ Entre 10 e 15 anos
@ Entre 15 a 20 anos
@ Acima de 20 anos

Fonte: elaboragdo propria (dados da pesquisa de campo)

Apenas 10% trabalham com Artesanato entre 1 a 3 anos, e 60% das entrevistadas
(40% mais 20%) estdo trabalhando entre 15 e 20 anos ou superior aos 20 anos como
Artesas. Isso mostra a experiéncia e a importancia dessa atividade local. Ainda sobre o
aspecto temporal, foi perguntado sobre a percep¢do do publico quanto as mudangas no

produtos/pecas ao longo dos anos (Figura 10):

Figura 10: Artesanato e mudangas ao longo do tempo
8) Sobre o artesanato de Tutdia, vocé percebe alguma mudanga em relagéo &s pegas e produtos

feitos ao longos dos anos?
10 respostas

@ Nao, nehuma mudanga. Os produtos
continuam os mesmos de antigamente

@ Sim, pouca mudanga entre os produtos
de antigamente e os atuais

@ Sim, muita mudanca entre os produtos
de antigamente e os atuais

Fonte: elaboragdo propria (dados da pesquisa de campo)

A maioria com expressivos 90% disse que "Sim, teve muita mudancas entre os
produtos de antigamente e os atuais" e outros detalhes a mais serdo esclarecidos no topico
4.2 com as respostas da Entrevista. A seguir, tem-se a resposta quanto fator Criatividade e

Inovagdo no Artesanato Tutoiense (Figura 11):



Figura 11: Criatividade no artesanato tutoiense

9) Sobre a criatividade e inovag&o no artesanato de Tutdia, vocé considera qual nota
de0al0.

10 respostas

®s
10 @0
9 (90%) ® 0
90%
A 22

Fonte: elaboragdo propria (dados da pesquisa de campo)

As artesds responderam com um percentual de 90% que consideram criativo e
inovador o artesanato do municipio de Tutéia/MA. Quando indagadas quanto as pegas
mais procuradas pelo turista/publico consumidor, tivemos a seguinte resposta:

Figura 12: Pecas mais procuradas

10) Quais as pecas mais procuradas pelo pablico? As que mais vendem?
Item Nimero de vezes citado
Supld de mesa 5

Chapéus 4

Bolsas 3

Caminho de mesa 4

Chaveiros 2

[mis 1

XNicaras 1

Vestidos 1

Sapos de biscuit 1

Cestas de palha 1

Jogos de panela americana 1

Luminarias 1

Cascalho 1

Guaris 1

Kitesurf feito com coco da praia 1

Fonte: elaboragédo propria (dados da pesquisa de campo)



Figura 13: Porta bolo, lumindria e suplas de mesa  Figura 14: Embarcagdes

= B

Contou-se quinze itens que foram citados, e destacam-se trés com mais destaques
sendo eles: supld de mesa, chapéus e caminhos de mesa. E, por fim, perguntou-se sobre

como elas percebem o artesanato tutoiense quanto ao estilo (Figura 15).

Figura 15: Estilo do artesanato tutoiense

11) Dessas pegas mais procuradas, como vocé classificaria o estilo desse artesanato?
10 respostas

@ Bem tradicional sem novidade/inovagao
@ Tradicional com pouca novidade
Mais atual, moderno, muito criativo.

Fonte: elaboracdo propria (dados da pesquisa de campo)

Com essa avaliagdo unanime do quadro de artesds entrevistadas, nota-se uma
autopercepcdo bem moderna e criativa das pecas confeccionadas por elas. Assim,
finalizamos os resultados do questiondrio da primeira etapa da pesquisa ¢ pode-se notar a
centralidade de componentes culturais, simbdlicos e imaginarios que permeiam essa

economia interpretativa (WARREN, 2019).
4.2 Resultados da Entrevista

Nesta area do artigo, t€ém-se as informagdes obtidas com a pesquisa qualitativa e
todas as quinze perguntas serdo apresentadas com as opinides convergentes, divergentes

ou neutras por parte das 6 artesds participantes. Todo publico que respondeu a pesquisa



qualitativa ¢ feminino, natural e residente de Tutéia, Maranhdo. As respostas serdo

apresentadas em grupos conforme divisdo da Tabela 2: Composicao da entrevista.

A primeira pergunta feita as entrevistadas foi "O que significa o artesanato para
vocé?" e cincos das seis participantes trazem na fala que ¢ uma importante fonte de renda
ou a principal fonte de renda da familia. Além de vérias falarem com carinho e honra pelo

oficio.

O artesanato pra mim ¢ renda. E explorar mais da natureza. E vocé compartilhar
0 que vocé aprende com outras pessoas. E colocar carinho nas pegas e suas
emocdes. (Entrevistada 4)

Teve ainda a Entrevistada 3 que falou "O artesanato ¢ uma terapia. Faz muitos anos
que faco. Entdo, ndo me vejo ndo fazendo ele. Esta junto de mim", revelando um cuidado
com a pratica e corroborando com as demais respondentes ao falar com orgulho da

profissao.

p-

Figura 16: Entrevista no Centro de Artesanato Figura 17: Entrevista com Artesa

= B

Fonte: elaboracdo propria, retirada durante a pesquisa de campo

Na sequéncia, tivemos a seguinte indagacdo "Qual a relagdo do artesanato com a
sua historia de vida?" e além de varias participantes responderem "Tudo para mim]...]",

algumas colocaram falas de gratiddo como a Entrevistada 5 abaixo:

Envolve muita coisa em minha vida. Antigamente, a renda era somente essa do
artesanato. Entdo, o artesanato hoje ¢ muito importante por tudo que ja me fez de
bom. (Entrevistada 5)

Ja na questdo de numero 3, perguntou-se "O que vocé produz de artesanato?". E
tivemos muitos produtos citados, como: luminarias com escama do Camurupim (peixe),

peso de porta, pequenos kitesurfs, bolsas, caminhos e supla de mesa, figuras com biscuit,



chapéus, chaveiros, jogo americano, tucum (tipo de rede), entre outros. Em seguida
perguntamos o porqué que produzem artesanato e trés das seis entrevistas falaram que ¢é
porque gostam e que quando estdo confeccionando ¢ um momento de terapia, para
desestressar. J4 a Entrevistada 1 trouxe um olhar bem interessante sobre a matéria-prima.
Eu produzo, em primeiro lugar, pois nosso lugar € rico nessas fibras e a gente
tem assim como adquirir essa fibra (Buriti, tucum) sem muito custo. [...] porque

se eu quiser o marisco, eu vou na praia, né?[...] Entdo tudo isso entra essa
matéria-prima que a gente tem aqui pertinho da gente. (Entrevistada 1)

Figura 19: Bolsas de fibra de buriti
it d

Fonte: elaboragdo propria, retirada durante a pesquisa de campo

E com isso, percebe-se a riqueza ndo so cultural, mas em diversidade de materiais e

acessos facilitados aos insumos necessarios para realizagao de seus oficios.

Quando questiona-se "Quais foram as produ¢des mais antigas e as mais recentes?",
que ¢ a pergunta de nimero 5, obteve-se uma boa diversidade de respostas. E, sintetizando
as informacoes, as entrevistadas 3,5 e 6 pontuaram que as pecas mais antigas eram roupas
e sacos grandes para por objetos e alimentos. E, atualmente, sdo bolsas, suplas para mesa e
até pequenos kitesurfs por conta do crescimento na frequéncia de kitesurfistas no

municipio.

Em seguida, teve-se a questdo de nimero 6 " Mudou muito o estilo das pecas?Me
conte um pouco sobre isso", e foi unanime onde todas as artesas falaram que "sim, mudou
muito". E uma resposta resume bem "Mudou bastante. Antigamente era tudo simples.

Hoje, tem que ter mais detalhes, um acabamento bem feito" relata a entrevistada 5.



Na questdo de nuimero 7, foi perguntado da seguinte forma "Quais as pecas que
vocé produz que mais te d& prazer em produzir, ou seja, a que vocé mais gosta?" e tivemos
as Entrevistadas 5 e 6 que citaram que preferem fazer caminhos ou suplas de mesa. Para a
Entrevistada 4, ja prefere fazer os imas de geladeira e topos de bolo. Para a 3, a preferéncia
vem pelo croché e chapéus de praia. J4 a Entrevistada 2, adora fazer um simbolo de Tutdia
e de certa forma do estado maranhense, o Guara Vermelho (ave). E, por fim, a Entrevistada
1 diz que gosta de todas, pois cada uma desperta uma sensacao diferente na hora de

produzir.

Dando continuidade, tem-se a pergunta 8 "Quais as etapas para a producao do seu
artesanato?" e as entrevistadas 2 e 3 citaram que vao a praia em busca de coco, mariscos e
demais insumos. Enquanto as demais respondentes foram mais processuais e relataram que
vao até a natureza buscar a matéria-prima, limpar, colocar pra secar ou tingir com cores €

depois partir para etapa de producao das pecas

Na questao de nimero 9, buscou-se entender "Quais os obstaculos enfrentados e
desafios encontrados para continuar a producdo do artesanato?". Para as entrevistadas 1, 4,
5 e 6, o desafio maior € encontrar um material especifico na natureza. E para Entrevistada

2, ela ja considera facil achar o material que € na praia, mais especificamente. E a

Entrevistada 3 ja cita como maior dificuldade o tempo para entregar algumas encomendas.

Para a pergunta de numero 10 foi investigado se "Vocé ja precisou mudar o modo
de produzir o seu artesanato? E porqué?". A Entrevistada 2 foi para o caminho mais
técnico e disse que fez algumas mudangas, pois agora ja usa pequenas maquinas para corte
de insumos. E a entrevistada 4 fala que ndo se sente pressionada pelos clientes, pois estes
deixam ela bem livre para produzir. Entretanto, a maioria das pesquisadas (entrevistadas 1,
3, 5 e 6) fala que o cliente, ou seja, o publico-consumidor acaba pedindo e elas precisam se

adequar ao que o mercado tem como necessidade.

Sim, com certeza, até porque o tempo vai passando e temos que se atualizar. E
quanto mais novidade, melhor para o consumidor. (...) (Entrevistada 5)

Em seguida, teve-se a questdo 11 "Vocé€ tem algum incentivo para a produgdo do
seu artesanato ou algum grupo, associa¢cdo?", onde apenas a entrevistada 2 disse que nao
participa, pois atua sozinha. Em contrapartida, todas as outras 5 pesquisadas disseram que
sim, que integram grupos ou Associagdes € que at¢ mesmo algumas ja viajaram para fazer

cursos pelo Sebrae e trocar experiéncias.



Na sequéncia, tivemos a 12 indagacao mais direta se "Vocé sente alguma pressao ou
influéncia do mercado consumidor na hora de fazer novas pegas?" e 5 entrevistadas
disseram que se sentem bem a vontade para criar € ndo se sentem tao pressionadas pelo
cliente. Apenas a entrevistada 5 relatou que sente pressionada quando o consumidor ja

manda uma foto e ela precisa executar a reproducao daquela peca.

Com a pergunta 13, buscou saber "Qual a importancia do artesanato para o
municipio de Tutéia?". E foi undnime que todas consideram importante para a cidade e
citaram também o turista e a importancia para economia local.

(...) E muito importante para a economia da cidade. Faz girar mais os recursos e
assim ter uma melhor qualidade de vida. (Entrevistada 4)

Na questdo de nimero 14, investigou-se o artesanato de Tutdia estd em conexado
com o turismo? Porqué?. E mais uma vez foi unanimidade, todas entrevistadas disseram
que tem total conex@o do artesanato tutoiense com o turismo.

Sim, esta totalmente ligado ao turismo, por conta que quando os turistas chegam

e vao aos passeios (...) depois ficam encantados com a natureza e querem levar
as pecas de acordo com o que ele observou. (Entrevistada 1)

E para finalizar, tivemos a pergunta de nimero 15 "Vocé acredita que o turismo
pode favorecer o artesanato da cidade? Porqué?". As 6 entrevistadas acreditam que sim,
que pode favorecer muito e como ja vem favorecendo por conta do grande movimento que

acaba gerando para economia local.

O agrupamento de valores que forma nossa percep¢do plastica integra parte da
capacidade produtiva e interpretativa dessas artesds. Fica mais evidente ainda com as
respostas da pesquisa que a economia interpretativa simboliza essa ligacao entre os saberes
e fazeres culturais com o desenvolvimento (WARREN, 2019). Toda composi¢do da
pesquisa se materializa com um aprofundamento nas subjetividades, simbolos, figuras e

valores existentes nas relacdes de mercado que se rebatem as singularidades locais.

Os resultados fortalecem ainda a importancia do investimento em politicas ptblicas
reais para melhorar a realidade econdomica dessa classe trabalhadora. Afinal, o
desenvolvimento da economia ndo assegura o sucesso de uma sociedade, porque ndo
garante 0s acessos que as pessoas precisam ter em sua realidade social (SEN, 2000). Nesse
sentido, o saber popular e suas relagdes individuais com os ambientes que estdo inseridos

ganham importancia nos estudos da economia e do desenvolvimento.



5 CONSIDERACOES FINAIS

Essa pesquisa objetivou fazer uma andlise entre o artesanato tutoiense e o mercado
consumidor usando como escopo tedrico e metodologico a economia interpretativa apoiada
por entrevistas estruturadas e abertas aplicadas no Centro de Artesanato, situado na Pracga

da Familia, na regido do centro comercial do municipio de Tutdia, Maranhao.

Feito esse procedimento, encontramos como resultado diversas vertentes para
entender que o artesanato através da economia interpretativa ¢ uma pratica significativa na

valorizacao da cultura e no desenvolvimento socioecondmico local.

Os achados da pesquisa revelam uma multiplicidade e vasta elaboracdo de itens
produzidos por essas artesas que vao desde suplas para mesa, bolsas, chapéus, chaveiros,

luminarias, guaras e até pequenos kitesurfs, vestidos, imas, entre outros.

As informacgodes coletadas elucidam ainda que houve muita mudanga no modo de
fazer e na diversidade, ao longo dos anos, desses objetos de tanto valor agregado por ricas

matérias-primas e pelo honrado trabalho dessas artesas.

No lécus da pesquisa, percebe-se por meio da economia interpretativa que o
artesanato tutoiense potencializa a autoestima e o capital humano. Os resultados sobre o
impacto econdmico foram notorios ao perceber-se que 90% dessas profissionais colocaram
o artesanato como fonte principal de renda dessas familias. E mostra ainda, que ¢
perceptivel a busca por essas artesds de se desenvolverem para entregar o melhor produto

ao mercado consumidor.

O ultimo objetivo da pesquisa foi atingido no momento em que compreende-se que
o turista e todo mercado consumidor interferem sim quanto aos pedidos e outras demandas
submetidas para producdo por parte dessas artesas. Ou seja, o publico-alvo contribui para
essa busca de conhecimento em trazer coisas novas e ¢ mais conquistado por novidades, o

que acaba movimentando ainda mais a economia local.

Essas artesds preocupam-se com o desejo do cliente € com o modo de como o
mercado pede essa inovagdo para se tornarem mais competitivas. Por outro lado, os
consumidores se atentam para qualidade e, muita das vezes, pela preciosidade de pegas

unicas e com todo um significado simbodlico, emocional e cultural.



Como observado na pesquisa, o artesanato acaba corroborando para economia
interpretativa ao aproveitar a criatividade das artesds em suas producdes. Dessa maneira, o
trabalho reafirma o que a literatura diz sobre a economia interpretativa, evidenciando que
essa forma de economia se coloca como uma maneira singular de alavancar o artesanato

tutoiense.

Recomenda-se que novas abordagens e pesquisas sejam aplicadas sobre a economia
interpretativa derivada do artesanato em outros locais do municipio, como as diversas ilhas
que integram Tutoia, Maranhdo. Além de salientar que novas politicas possam contribuir,
olhar e acelerar o desenvolvimento dessa classe artesi com um trabalho tdo rico,

multicultural e admiravel.
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