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Dominio Popular



RESUMO

O presente trabalho buscou refletir sobre a relagdo entre o Design Visual e a
construcado de género do publico infantil através do uso das cores azul e rosa como
agentes divisores. Para isso, foi realizado um estudo de caso sobre como essas
cores sao utilizadas em brinquedos infantis, a fim de perceber a associagao entre os
elementos visuais descritos e os debates de género na contemporaneidade. A
pesquisa de cunho bibliografico qualitativo, partiu de uma revisao sistematica de
estudos relacionados a cultura, semiotica e representagcdo de género que formaram
uma base de critérios utilizados na analise dos materiais selecionados. A discussao
dos temas culminou em um estudo de campo, através de formulario, que verificou e
confirmou a influéncia das cores na representacéao dicotdbmica dos géneros feminino
e masculino. Os principais dados resultantes foram revertidos em infografico,
disponibilizado no presente trabalho.

Palavras-chave: Design Visual; Género; Cor; Brinquedos Infantis.



ABSTRACT

This study aimed to reflect on the relationship between Visual Design and the
construction of gender for children through the use of blue and pink colors as divisive
agents. To achieve this, a case study was conducted on how these colors are used in
children’s toys, in order to understand the association between the described visual
elements and contemporary gender debates. The research, which was qualitative
and bibliographic, began with a systematic review of studies related to culture,
semiotics, and gender representation, which formed a foundation of criteria used in
the analysis of the selected materials. The discussion of these themes culminated in
a field study, conducted through a survey, which verified and confirmed the influence
of colors on the dichotomous representation of female and male genders. The main
resulting data were presented in an infographic, which is provided in this work.

Keywords: Visual Design; Gender; Color; Children's toys.
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1 INTRODUCAO

No universo infantil, envolvido por brinquedos, roupas, e acessorios, €
evidenciada uma fronteira de género que os caracteriza “femininos” ou “masculinos”.
Em suas analises, Louro (2008, p. 22) considera que “Nao, a diferenga n&o ¢é natural,
mas sim naturalizada. A diferenca € produzida através de processos discursivos e
culturais. A diferenca é ‘ensinada’.” Tal segregagcdo ocorre, também, por
configuragdes visuais no uso das cores azul e rosa, que adequam socialmente seus

gostos, comportamentos, sentimentos, e consequentemente, suas identidades.

Diante disso, este trabalho buscou compreender esses padrdes
estético-visuais com base nos seguintes estudos: Cultura Visual (Mirzoeff, 2003),
Género, Sexualidade e Educacgao (Louro, 1997), Comunicagdo com cores (Csillag,
2015) e Design Para um Mundo Complexo (Cardoso, 2011). No desenvolvimento do
projeto, serdo analisados 0s recursos visuais presentes nos brinquedos infantis
disponiveis no mercado nacional com abrangéncia estendida a outros, ja que
‘independentemente de haver ou ndo a figura explicita de uma crianga na
embalagem, podemos depreender a imagem que o fabricante faz desta crianga e

suas caracteristicas.” (Santos, 2019).

De acordo com Steinberg e Kincheloe (2001), as formas de ensinar e 0s
modos de pensar ndo acontecem no interior das escolas e com seus professores,
mas sao desenvolvidas pelas corporagdes produtoras de cultura infantil, que
formatam e ajustam a cultura material que envolve a infancia contemporanea,
através de suas mercadorias e imagens. Com base nessas premissas, este trabalho
discute a relagdo entre comunicagdo visual e design e sua importancia nas

discussdes sobre a formagéao infantil de género.

O estudo nasce a partir de um episodio cotidiano da autora, em um
supermercado, ao presenciar pai e filha em busca de um brinquedo especifico. Na
ocasiao, a menina diz ao pai, em tom de euforia, que la esta o item procurado. O
responsavel, porém, ao ver que o brinquedo possui embalagem e detalhes na cor
azul, indica que nao sera possivel compra-lo, ja que aquele “é de menino”. Entao, a

autora percebe a frustragdo da menina ao deixar a loja.
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O episddio gera questionamentos norteadores para o trabalho, tais como:

O uso da cor azul para representar o publico masculino e da cor rosa para o
publico feminino afeta a constru¢do da percepcdo de género do publico

infantil?
e De que forma o cenario se estabelece na sociedade?
e Qual é o papel do designer nesse processo?
e Como é possivel transformar o cenario?

O ambito dos estudos de sexualidade e género tem se expandido, a
medida em que se manifesta nas esferas de poder e nas relagées e organizagbes
sociais como um todo. Verificando a sua complexidade, € vinculado ainda aos
contextos histéricos, culturais, econémicos e politicos. Assim, a historiadora francesa

Frangoise Thébaud (1998) salienta que:

O género é, em certo sentido, o "sexo social" ou a diferenca de sexos
construida socialmente, conjunto dindmico de praticas e representagdes,
com atividades e fungbes designadas, atributos psicoldgicos, um sistema de
crengas. Percebe-se o sexo, assim, como invaridvel, enquanto que o género
€ variavel no tempo e espaco, e a masculinidade ou a feminilidade, ser
homem ou mulher, ou ser considerado como tal, ndo tem o mesmo
significado em todas as épocas, nem em todas as culturas (Thébaud, 1998,
p. 113).

Entendendo que a construgéo social do tema se baseia também nas suas
representacdes, e que estas encaminham significados e percepcgdes especificos, é
necessario abordar as embalagens dos brinquedos infantis enquanto produtores e
reprodutores da estética vinculada a cada um dos géneros. E entdo, numa
perspectiva mais mercadoldgica, se torna possivel perceber quais mensagens estao
sendo ofertadas a seus publicos, a fim de que haja a identificagdo, o convencimento

e a compra - seu objetivo final.

Para além da preocupagcdo com o entendimento primario relacionado ao
género e a urgéncia com que se € imposta a categorizagdo feminina ou masculina
infantil, ha ainda de ressaltar aquelas criangas que simplesmente garantiram o

direito de ndo adequarem seus comportamentos e gostos a quaisquer expectativas



12

socioculturais. A esses, entéo, € designada a caracteristica “diferente”, que por si s6

estabelece um acordo comparativo com o seu “normal’.

Sobre isso, Louro (2008) considera que:

Continuamente, as marcas da diferenga sado inscritas e reinscritas pelas
politicas e pelos saberes legitimados, reiteradas por variadas praticas sociais
e pedagogias culturais. Se, hoje, as classifica¢cdes binarias dos géneros e da
sexualidade nao mais dao conta das possibilidades de praticas e de
identidades, isso nao significa que os sujeitos transitem livremente entre

esses territorios, isso ndo significa que eles e elas sejam igualmente

considerados (Louro, 2008, p.22).

No decorrer desse estudo, serdo analisadas configuragdes visuais de
embalagens de brinquedos e artigos infantis, e seus respectivos padrées de uso.
Além disso, para confirmar a dita correlagao entre a cor azul e o publico masculino, e
a cor rosa e o feminino, sera realizada uma pesquisa de campo em uma populagao
especifica de adultos, responsaveis por criancas de até 6 anos. O questionario sera
realizado online, e finalmente, serdo tabulados e analisados os dados obtidos, a fim

de verificar as hipéteses do estudo.

Por consequéncia, € esperado que a analise contribua para as discussoes
coletivas, integrando o designer enquanto sujeito ativo na resolucéo de problemas
complexos. Contribuir, nesse sentido, considera refletir sobre as multiplas
identidades e a diversidade de suas representagdes, prezando para serem
respeitadas as infancias e minimizados os contextos desfavoraveis ao respeito e a

inclusao.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral

A finalidade principal deste trabalho concentra-se em compreender de

que forma a dicotomia azul-rosa afeta a construgdo visual de género do publico

infantil. Para isso, serdo cumpridos os objetivos especificos a seguir.



13

1.1.2 Objetivos Especificos

Para estabelecer a relagado proposta, serdo analisadas configuragdes
visuais de embalagens de brinquedos infantis, e seus respectivos padrdes de uso.
Além disso, a fim de confirmar a dita correlacdo entre a cor azul e o publico
masculino, € a cor rosa e o feminino, sera realizada uma pesquisa de campo em
uma populagao especifica de adultos, pais, maes e responsaveis de criangas de até
6 anos. Durante a pesquisa, espera-se verificar a hipotese levantada diante da

possivel relagao entre os temas.

Os objetivos especificos sao os seguintes:

- Analisar configuragdes visuais de brinquedos e artigos infantis;

- Pesquisar e verificar a relagao dicotdmica visual e de género;

- Realizar questionario online, de carater voluntario, entre pais, maes e
responsaveis de criangas de até 6 anos;

- Realizar analise diagnodstica das informagdes coletadas no questionario;

- Estabelecer relacdo entre a cor presente nos brinquedos e o entendimento

acerca do género por parte das criangas que os utilizam;

No decorrer do projeto, os objetivos sdo acessados através de seus
respectivos capitulos. O “Referencial Tedrico" explora a influéncia da cultura visual
na formacao e percepgao das identidades de género na sociedade contemporanea.
Ele sugere, também, que a abordagem critica das visualidades na construgao das
identidades de género é fundamental para promover um contexto mais diverso na
educacdo e na formacgdo de subjetividades. As referéncias pautam-se nos estudos
de Regis Debray (1993), Carmen Luke (1997), Guacira Louro (1999) e Paula Csillag
(2015).

A etapa da “Metodologia” descreve a conduta adotada para analisar a
percepcgao e julgamento de brinquedos infantis, com base nos principios do Design
Emocional de Donald Norman (2012). Além disso, nela sao delineados as etapas e
procedimentos do estudo de campo, que analisa, por meio de baldes de praia

infantil, como a cor influencia as escolhas dos pais e refor¢a esteredtipos de género.
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Finalmente, em “Resultados e Discussao”, os dados coletados através da
entrevista online sao agrupados, selecionados, destrinchados e analisados. La, os
numeros foram, além de expostos, discutidos sob a perspectiva critica da formacgao
das criangas por parte dos adultos. Também foram relacionadas as conclusdes
estatisticas aos trés niveis do Design Emocional (Norman, 2012). Por ultimo, entéo,
a hipétese do trabalho foi examinada através da correspondéncia “rosa para

meninas, azul para meninos”.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Cultura visual e Género

A narrativa desse trabalho tem como ponto de partida a compreensao de
que o mundo contemporaneo € marcado pelas visualidades. As imagens, agora,
além de objeto de representagdo, adquirem a intengdo de agradar, convencer,
dialogar, contrapor, valorizar, depreciar, vender. Com isso, dizem-nos (ou tentam) o
que vestir, comprar, gostar, aparentar, ler, ou como devemos pensar, comportar, agir,

enfim, determinar subjetividades, ora individuais, ora coletivas.

Régis Debray (1993, p. 15) discute o significado e a relevancia da imagem,
inferindo que estas seriam “o olhar que langamos sobre as coisas que representam
outras coisas”. Para estabelecer as definicbes e as relagdes existentes entre a
sociedade humana, a criagdo, a percepgao e a fungdo da imagem em diferentes
contextos historico-culturais, o autor menciona a existéncia da “trajetéria da
imagem”, consolidada a partir de trés eras, ou para ele, midiasferas: a logosfera, a

grafosfera e a videosfera.

A logosfera corresponderia a era dos idolos no sentido lato (do grego
eidolon, imagem). Este periodo estende-se da invengcdo da escrita a
imprensa. A grafosfera, a era da arte. Sua época estende-se da imprensa a
TV a cores (...). A videosfera, a era do visual (conforme termo proposto por

Serge Daney). E precisamente a época que vivemos (Debray, 1993, p. 206).

Desde a primeira delas, entdo, delineiam-se as relagdes de poder, uma vez
que a imagem tragava um paralelo com a prépria vida e a morte. Segundo ele, ainda
na Grécia Antiga, ver era sindnimo de viver, e morrer significava “perder a vista”. As
representacdes, entdo, estariam atribuidas posteriormente a grafosfera, em que,
para ele, o humano e o real passam a ser o referente, e ndo mais o divino e o
tedrico. Em seguida, com o surgimento da TV, a partir de 1970, é que se inicia a era
visual, a videosfera, que marca a transicao “da pessoa em sua individualidade para o
mundo circundante global” (Debray, 1993, p. 208-209), onde estariamos inseridos

até entao.
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O visual comega onde acaba o cinema. Como o ultimo estagio do olhar volta
a encontrar inimeras propriedades do primeiro, o sinal video autoriza uma
idolatria de um novo tipo, sem o aspecto tragico. A diferenca é que, se a
imagem arcaica e classica funcionava segundo o principio da realidade, o
visual funciona segundo o principio do prazer. E para si mesmo a propria
realidade (Debray, 1993, p. 294).

E partindo desse pressuposto que passamos a compreender a posi¢ao
central e definitiva em que as visualidades estado inseridas na contemporaneidade e
se elaboram as discussbes acerca da tematica, como € o caso do estudo de
Fernando Hernandez, que, desde 1993, propde uma interagao critica com a imagem,
a medida que reflete sobre os efeitos sociais causados pelas representacgoes,

sobretudo no que diz respeito as mediagdes entre criangas, jovens e adultos.

O autor considera ainda a capacidade que o visual possui em “despertar a
subjetividade” e “possibilitar interferéncias de conhecimento”, sobrepondo-se assim
aos conteudos que consumimos através da escuta ou da leitura (Hernandez, 2007,
p.29). Por isso, reconhece a sua contribuicdo com relagdo a “constituicao de
maneiras e modos de ser”, assim como a “construcado de representagdes sobre si e
sobre o mundo”. Deixando, assim, a experiéncia contemplativa ou puramente
estética, e assumindo seu papel ativo e critico nas praticas sociais e nas relagoes de

poder em que se incorpora.

(...) trata-se de enfrentar um desafio de maior importancia: adquirir um
"alfabetismo visual critico” que permita aos aprendizes analisar, interpretar,
avaliar e criar a partir da relagdo entre os saberes que circulam pelos
"textos" orais, auditivos, visuais, escritos, corporais e, especialmente, pelos
vinculados as imagens que saturam as representagdes tecnologizadas nas

sociedades contemporaneas (Hernandez, 2007).

Através do reconhecimento das visualidades enquanto constituintes
fundamentais ao modo como vivemos, vestimos, usamos, gostamos ou
desgostamos, podemos investir na abordagem critica que aqui se supde. Ou seja,
toda e qualquer imagem que esta ao meu alcance, é informacéo, e esta, por sua
vez, passara, inevitavelmente, pelo juizo de valor que possuo. Esse plano de fundo
que relaciona os elementos apresentados, de forma a avalia-los, é construido

gradualmente, desde a nossa infancia, e por isso, reforgado.
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As referéncias acumuladas dependem, direta ou indiretamente, das
vivéncias obtidas ao longo da vida. S&o influéncias de cunho territorial, social,
historico, politico, religioso, que adicionam camadas coletivas a nossa experiéncia
individual. Sobre isso, Rafael Cardoso, em “Design para um mundo complexo”,

aponta:

(...) Sendo as aparéncias dos objetos carregadas de significados, isso quer
dizer que todo artefato material € também comunicacéo, informagéo, signo.
Nenhuma cadeira pode ser apenas uma cadeira. Ela € uma cadeira
especifica, dentro de uma gama de possibilidades, e carrega informagbes
sobre estilo, procedéncia, valor, uso, e assim por diante. Ou seja: todo
artefato material possui também uma dimens&o imaterial, de informagao
(Cardoso, 2011).

Segundo ele, essa bagagem define o modo como processamos a
informacgdo. Isso reflete uma caracteristica sistémica relacionada ao pensamento do
designer na resolucédo dos problemas e desafios do mundo contemporaneo, ja que,
a medida que o coletivo se movimenta, o fazer individual também é influenciado.
Para Rafael, ai esta a maior contribuicdo que a area tem para a sociedade: a de

fazer, pensar e resolver de forma “integrada e comunicante”.

Nessa relagdo, podem ser encontradas controvérsias relacionadas a
identidade grupal que se estabelece, e a subjetividade propria que cada individuo
carrega. Na construcdo dessa identidade, articulam-se regras, normas,
compromissos, que, ora contrariados, ajustam prejuizos sociais aos seus autores.
Por isso, uma vez admitido que esse processo de socializagcido se inicia na infancia,
€ importante serem explorados os desenvolvimentos das identidades e das
subjetividades, no objetivo comum de proteger criangas e jovens de situagdes as

quais elas ndo se reconhecem.

Um exemplo de onde esses processos se organizam sdo nas industrias
culturais. Para elas, € necessario delinear perfeitamente os espacos binarios de

género. Sobre isso, Carmen Luke (1997, p.21) nos recorda:
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(...) As representacdes histéricas das mulheres, seja nos textos escritos ou
nos visuais, foram versdes de autores masculinos sobre mogas, mulheres e
‘coisas femininas’. O siléncio histérico sobre a autoridade da autoria
feminina teve como consequéncia a fetichizacdo e a objetificagdo do
"feminino" que, em diferentes formatos textuais, reflete um olhar e um
desejo masculino coletivo. As industrias culturais, em especial, sao
historicamente responsaveis pela produgcao masculina de esteredtipos
femininos e de falsas representagcées que conceituam as mulheres como

objeto de adorno, de sedugéo e de dominagdo masculinos.

Mesmo antes de irem as escolas (e depois, também nelas), meninos e
meninas estdo acostumados a se verem nas representacdes que os universo visual
em seu entorno ditam. Seja nas revistas, na televisdao, nos jornais, nos filmes, nos
videogames, sites, campanhas publicitarias, enfim, la estdo determinados que
formas, cores, texturas, comportamentos, falas, posturas, compdem a expressao dos
seus géneros. E mais: que s6 podem existir masculino e feminino, sendo que o

primeiro deve exercer poder e autoridade sobre o segundo.

Nessa dindmica, é preciso entender que a producao de significados através
dos artefatos, sejam eles quais forem, ao mesmo tempo agregam identidades,
produzem diferencas. No processo semiético, sdo demarcadas as fronteiras entre “o
meu, 0 nosso” e “o outro”, ou seja, aqueles que estdo em consonancia com 0s
padrdes estabelecidos, e 0s que ndo estdo, e devem ficar “a margem” nos seus

processos identitarios (Louro, 1999).

Define-se, portanto, um sistema de controle, que toda a sociedade
compactua em observar e manter, no que se refere ao desenvolvimento e ao
entendimento dos géneros nas infancias. Desde escovas de dentes, a roupas,
cadernos, lapiseiras, e brinquedos de todos os tipos, estdo, literalmente,
‘embalados” por seus respectivos géneros, através do uso de estratégias da

comunicacao visual que reforcam o que a industria cultural determina.

Dentre as estratégias mencionadas, a mais comum e ainda presente de
forma massiva na producao de sentido, é o uso das cores: rosa para meninas e azul
para meninos. Mais que assinalar dois unicos possiveis territorios de género, a

estratégia estimula o publico infantii a corroborar com seus padrdes sociais,



19

comportamentais e estéticos desde os processos de socializacdo e desenvolvimento

primarios.

2.2 Cor e Infancia

E fato que consideramos a cor como elemento visual imprescindivel para
a traducdo da informagdo através dos projetos graficos mundo afora. Mas, para
entender como acontece a interpretagao, e posteriormente, o julgamento do objeto

que a carrega, precisamos recorrer a neurociéncia e a psicologia.

Paula Csillag (2015), em seu livro “Comunicagdo com cores”, cita o
premiado modelo “SENS/ORG/INT” como ponto de partida para esse entendimento.
Nele, podemos dividir a percep¢do humana das cores em 3 etapas (ou variaveis,
como menciona a autora). A primeira delas, “SENS”, diz respeito ao proprio
fendmeno fisico ocular de recebimento da luz enquanto informacgao. Isso tudo se da,
primeiramente, nos olhos. Quando essa luz é processada, no cortex, trata-se da
variavel “ORG” do esquema, onde ja organizam-se os dados recebidos. E nesta
etapa que as leis da Gestalt se justificam. Por ultimo, quando a informagdo é
elaborada e percebida, de fato, € que se instala a fase “INT”. Aqui, entéo,
interferéncias multiplas participam do processo, ja que a personalidade, a cultura, o

conhecimento e emogao agregam-se ao elemento principal.

Figura 1: o modelo SENS/ORG/INT

- -
estimulos
visuais

Fonte: CSILLAG, Paula. Um mapeamento de estudos de cores frente ao Modelo SENS|ORG]|INT de
percepgdo visual de modo a identificar principios cromaticos que tendem a ser generalizaveis aos
seres humanos. InfoDesign, Sdo Paulo, v. 8, n. 2, p. 39—47, jul./dez. 2011. ISSN 1808-5377.
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E diante desse esquema que a autora justifica a maxima de que “o objeto
percebido sempre se trata de alguma forma de interpretagdo humana desse objeto”
(CSILLAG, Paula, 2015). Por isso, ndo podemos partir de um ponto comum,
universal, quando o assunto € a percepg¢ao - do objeto, do trago, do ponto, e também
da cor -, ja que este é um processo individual e subjetivo por natureza. Processo
este, reitero, que envolve, segundo a psicologia moderna, a correspondéncia, a

diferenciagao, a comparacgao e a formulacao de hipoteses.

No diagnostico da imagem, entdo, podemos identificar a conexado de
conceitos objetivos (relacionados ao funcionamento do corpo e dos 6rgaos) e
subjetivos (que englobam a organizagéo, a sintese e a interpretagdo). A cor, por sua
vez, na percepgao visual, € mais um signo semidtico que colabora para a

compreensao da imagem.

Na infancia, etapa em que se apresentam esses simbolos, inicia-se o
regime cumulativo desses signos que resultardo na leitura imagética. Sobre isso,

Paula explica:

(...) Estes que ndo podem ser generalizaveis, cujas pistas visuais
observamos anteriormente, sdo elementos imagético culturais, aprendidos,
interpretados, ou possuem algum grau de cédigo preestabelecido para sua
compreensdo. A parcela INT de qualquer imagem oferece necessariamente

variagdes importantes diante de cada observador. (CSILLAG, 2015, p.39)

Se é da producao cultural que derivam os sentidos dos signos visuais,
entdo, é fundamental investigar a forma com que eles estdo sendo disseminados.
Em se tratando da primeira infancia, € na brincadeira que se estabelecem os
primeiros contextos, padrbes, relagdes. Para Vygotsky (1998), “a brincadeira
representa o funcionamento da crianga na zona proximal e portanto, promove o
desenvolvimento infantil”. E ali, no imaginario, que se estabelecem os primeiros
juizos de valor, j4& que a atividade ludica "requer um senso de realidade

compartilhado do que é verdadeiro ou falso, certo ou errado" (Packer, 1994, p. 271).
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Hoje, se pesquisamos “brinquedo infantil feminino” ou “brinquedo infantil
masculino”, na internet, vislumbramos nitidamente a “divisdo colorimétrica” do
género, produzido e reproduzido pela industria cultural contemporanea. De um lado,
para as meninas, s6 ha espago para a cor rosa. Sem mencionar caracteristicas
relacionadas ao objetivo dos brinquedos, que simulam afazeres domésticos e
culinarios, atribuindo estes comportamentos e estereétipos ao padrao feminino

conservador no Brasil.

Quando a pesquisa é para os meninos, a predominancia do azul também
existe, mas outras cores, como vermelho, amarelo e verde ja aparecem. De forma
parecida, também existem padrdes comportamentais nos objetivos simulados nos
brinquedos: para eles, atividades relacionadas a carros, ferramentas e esportes sao

propostos.

Figura 2: Pesquisa na internet “brinquedo infantil feminino”

brinquedo infantil feminino

Fonte: GOOGLE IMAGENS. Acesso em: 20 ago. 2024.
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Figura 3: Pesquisa na internet “brinquedo infantil masculino”

Sta)sll

KIT BABY CARS

! gmso E GARAGEM
)

Fonte: GOOGLE IMAGENS. Acesso em: 20 ago. 2024.

As imagens apresentadas anteriormente, foram coletadas na internet, espacgo
em que sao reforcados esses padrdes socioculturais femininos ou masculinos. A
divisdo explica as maximas tdo comumente utilizadas no senso comum, que ditam
“‘isso é coisa de menino(a)”. Nas lojas, shoppings, supermercados, assim como nos
sites de compras, a representagcdo dicotdbmica se repete. Justamente ela, a
repeticdo, ensina meninos e meninas o que devem usar, com 0 que ou de que

devem brincar, como devem se vestir, portar, enfim, viver.



23

3 METODOS E TECNICAS

3.1 Tipo da pesquisa

Este trabalho acessa suas proposicoes através do método cientifico
dedutivo, o qual utiliza teorias e estudos existentes para justificar seus resultados.
Portanto, ao aplicar a pesquisa, lida com o real problema presente na diferenciagao
de brinquedos infantis pelo género e a sua interferéncia na construgao visual.
Trata-se, entdo, de uma pesquisa exploratéria, que, através da sua bibliografia,
levanta questdes discursivas acerca do tema proposto. Como procedimento, conta
com o estudo de campo (questionario online, de carater voluntario) e a sua

abordagem analitica para verificar a relagao causa e efeito proposta.

3.2 Metodologia

Toda a coleta e analise dos dados relacionados a percepc¢ao e julgamento
dos adultos e criangas dos brinquedos infantis, assenta-se nos conceitos do Design
Emocional (Norman, 2012). Essa linha metodoldgica centra-se no usuario, mas de
forma sistémica, concatenando os trés niveis do Design: o visceral, o
comportamental e o reflexivo. Segundo ele, o bom design consegue atingir, de forma

conjunta, a expectativa de cada um dos niveis na sua experiéncia.

Quando rapidamente alegamos efeitos positivos ou negativos a um objeto
especifico, segundo Donald Norman (2012), estamos operando em modo “visceral’.
E com base nos sentidos (olhar, toque, cheiro) que definimos apreco ou descaso
com determinada forma, textura, luz, altura, aparéncia, ou ela, item central do

presente estudo: a cor.

Com a atencédo tomada (pelo interesse ou desdém), podemos explorar a
funcdo daquele objeto. Para o autor, nesse momento, encontra-se o nivel
‘comportamental”. aquele que diz respeito a usabilidade do projeto. “Para que, de
fato, isso existe? Por qué? A sua funcdo e o seu uso correspondem? Essas
respostas me contemplam?" Sao as questdes principais aqui, que, se confirmadas,

indicam a satisfacdo do usuario.
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Finalmente, para Norman (2012), o terceiro e ultimo nivel - “reflexivo” -
considera a subjetividade individual envolvida na avaliagcdo das experiéncias.
Diferente dos demais modos, ele opera através da cultura, do conhecimento, da
memoria, dos sentimentos, e das emocoes; fatores construidos e solidificados ao
longo do tempo, que dependem das condigdes vividas pela propria pessoa. Existe,

entdo, um elo de identificacdo que qualifica a relacio individuo-produto.

A comparacgao proposta pelo Trabalho de Conclusdo de Curso considera a
influéncia da cor na experiéncia de aquisi¢gdo dos produtos infantis, que colabora
com o entendimento binario de género por parte das criangas no Brasil. Nesse
processo, questiona sua realidade, analisa suas preferéncias e discute seus
resultados. Podemos perceber que, em consonancia com os estudos citados, a
pesquisa elabora os niveis do Design Emocional através da experiéncia de compra

de um balde de praia infantil de cor azul ou rosa.

Ao receberem a situagao-problema, os participantes do questionario online
precisaram investigar e comparar estética versus utilidade do produto em questéao.
Para eles, como também para as criangas ensinadas, se a fungéo é a mesma, cabe
a aparéncia estabelecer os critérios satisfatorios para a identificagdo (que, depois, é
responsavel pela iniciativa da compra). Nesse caso, o trabalho é averiguar, por meio
dos dados coletados, a correspondéncia do padrao “azul para meninos e rosa para
meninas”, e se ele esta sendo reforgado pelos adultos no processo de aprendizagem

das criangas.

Compreendidos os processos visceral, comportamental e reflexivo do
produto para a tomada de decisdo dos adultos, define-se o contexto em que se
inserem as suas criangas. Se o estudo confirma o padrao suposto, ao longo do
tempo e dos seus desenvolvimentos, criangas do sexo masculino assumem o azul
como fator de identificacdo; e as do sexo feminino, da mesma forma, assimilam o

rosa com o seu modo de ser.
3.3 Questoes éticas

O trabalho se concentra em entender as consequéncias
comportamentais infantis do uso da cor através dos brinquedos. A faixa etaria

maxima de 6 (seis) anos, periodo compreendido como “primeira infancia”, segundo o
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Ministério da Saude (2014), foi escolhido como contexto a ser explorado. Nessa
fase, a cognicdo humana esta em pleno desenvolvimento, e a crianga ja consegue

perceber, identificar e compreender os simbolos e as suas utilidades (SILVA, 2016).

A esse respeito, o Ministério da Saude reforga:

A linguagem desempenha um papel essencial na organizagao perceptual, na
recepcdo e na estruturacdo das informagdes, na aprendizagem e nas
interacdes sociais do ser humano. E a partir da entrada no mundo da
linguagem (mundo simbdlico) que a crianga nasce, também, como sujeito em
um meio social. (MINISTERIO DA SAUDE, p. 70).

Na aplicacdo da pesquisa de campo, porém, € o comportamento de compra
dos pais, mées e responsaveis dessas criangas que € abordado diretamente, ja que,
segundo a propria pesquisa, eles mesmos sdo 0s responsaveis pela aquisicido dos
brinquedos utilizados pelas meninas e meninos em seus ciclos sociais. Para garantir
a seguranga e confiabilidade do questionario, foram acordadas as questdes éticas a

seqguir.

A participagdo dos adultos esteve condicionada a leitura e confirmagao do
seguinte Termo de Consentimento Livre e Esclarecido: “Eu, concordo em participar
voluntariamente do presente estudo como participante. O pesquisador me informou
sobre tudo o que vai acontecer na pesquisa, o que terei que fazer, inclusive sobre os
possiveis riscos e beneficios envolvidos na minha participagéo. A pesquisadora me
garantiu que eu poderei sair da pesquisa a qualquer momento, sem dar nenhuma
explicacdo, e que esta decisdo nao me trara nenhum tipo de penalidade ou

interrupgao de meu tratamento.”

Através dele, pudemos assegurar a compreensdo do carater voluntario e
nao remunerado da pesquisa, considerando também a natureza publica do projeto.
Os riscos, por sua vez, foram considerados minimos e devidamente informados. A
Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD - Lei 13.709/18) determinou a
confidencialidade dos dados ali compartilhados e protegidos, utilizados em finalidade
unica de analise das hipoteses do trabalho, que sera publicado em vias institucionais

verificadas.



26

Quanto ao tempo estimado, e a possibilidade de desisténcia, os usuarios
foram informados da média de 5 a 10 minutos para a sua finalizagao, considerando a
irrestrita liberdade a interrupgdo. Respeitados os acordos, a autora também se
disponibilizou por meio de e-mail institucional para quaisquer contatos, duvidas e

esclarecimentos acerca do trabalho.

3.4 Etapas e procedimentos

O questionario foi dividido em quatro sec¢des: “Informacdes Gerais e Termo

de Consentimento”, “Informacdes Pessoais”, “Questdes” e “Encerramento”.

Conforme explorado no item 3.2, a se¢ao de informagdes gerais assegurou
que os participantes estivessem cientes de seus direitos e deveres. Foi configurado
no Google Forms que a continuidade para a proxima sec¢ao estava condicionada a
aceitacdo dos termos. Caso o participante negasse, ele seria redirecionado a ultima

pagina, contendo agradecimentos e a finalizagao do questionario.

Na fase de identificagdo, os participantes adultos forneceram seus nomes e
e-mails, selecionaram seus géneros dentre as opg¢des “Feminino”, “Masculino”,
“Nao-binario”, “Neutro” ou “Outros”, e escolheram suas idades nas faixas “18 a 24
anos”, “25 a 34 anos”, “35 a 49 anos”, “50 a 59 anos” e “60 anos ou mais”. Por

ultimo, identificaram-se como “Mae”, “Pai” ou “Responsavel” da criancga.

Ainda nesta secdo, foram feitas perguntas de identificacdo das criancas,
incluindo sua idade (0 a 6 anos) e género (com as mesmas opgdes dos adultos). Foi
ressaltado que a escolha de género deveria ser baseada na auto identificagédo tanto
para os responsaveis quanto para as criangas. Essa etapa foi fundamental para o

entendimento dos contextos aplicados as respostas na seg¢ao “Questdes”.

A parte principal da pesquisa comegou com uma pergunta para identificar se
0 respondente era a pessoa responsavel pela compra de brinquedos para a crianga.
Esta pergunta foi necessaria para garantir que as respostas subsequentes sobre
preferéncias de cor e a importancia da cor na escolha dos brinquedos fossem

relevantes.
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Em seguida, avaliamos a importancia da cor no processo de escolha dos
brinquedos, categorizando as respostas em “Sempre”, “Muitas vezes”, “As vezes’,
‘Raramente” e “Nunca”. O objetivo foi revelar se a cor é um fator decisivo ou apenas

um detalhe no processo de compra.

A terceira questdo apresentou diversas opgdes de cores para que oS
responsaveis indicassem suas preferéncias para a cor dos brinquedos ja adquiridos
para a crianga. As cores disponiveis foram Rosa, Azul, Roxo, Amarelo, Vermelho,
Verde e “Outro” (com espago para especificacdo). As mesmas opgdes foram
apresentadas na quarta pergunta, que questionava “Sua crianga tem mais
brinquedos de cor:”. Estas perguntas foram projetadas para verificar a consisténcia

das respostas.

Por ultimo, analisamos a utilizacao real das cores azul e rosa em situacoes
cotidianas, focando nas decisbes praticas, que carregam complexidade e
subjetividade. O objeto de estudo final foi um brinquedo infantii amplamente
disponivel no mercado: o kit de baldinho de areia e ferramentas para uso na praia,
apresentado em duas versdes de cores: Azul ("Masculino") e Rosa ("Feminino").
Apos o preenchimento do questionario, a ultima se¢ao continha agradecimentos da
pesquisadora pelo tempo dedicado e pela honestidade nas respostas fornecidas

pelos participantes.

Figura 4: Balde de areia e ferramentas da cor azul (masculino).

4/p. Acesso em: 22 mai. 2024.


https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-1002760334/p
https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-1002760334/p
https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-1002760334/p
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Figura 5: Balde de areia e ferramentas da cor rosa (feminino).

Fonte: Ri Happy. Disponivel em:

https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-meninas-10

02760376/p. Acesso em: 22 mai. 2024.

A pesquisa em questédo estabeleceu a hipotese de que ha uma necessidade
significativa de compra de um dos brinquedos selecionados por parte dos pais, mées
e responsaveis de criancas de até 6 anos. Para validar esta hipétese, o estudo
considerou as identificacbes pessoais prévias de cada participante, incluindo idade e
género dos proprios participantes e de suas criangas. Estas informagdes foram
relacionadas as preferéncias de cor na aquisi¢ao de brinquedos infantis.

O problema buscou considerar as identificacbes pessoais prévias de cada
participante (idade e géneros proprios e da sua crianga), e relaciona-las as suas
preferéncias de cor na aquisicao de brinquedos infantis. Logo, pudemos conferir o
contexto que estao inseridos, e compara-los, a fim de compreender a associagao
entre os fatores envolvidos.

Apdés o encerramento do formulario online, onde todas as questdes
obrigatérias foram respondidas pelos participantes, a se¢ao final do questionario
incluiu agradecimentos da pesquisadora, expressando gratidao pelo tempo dedicado

e pela honestidade nas respostas fornecidas pelos participantes.


https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-meninas-1002760376/p
https://www.rihappy.com.br/kit-balde-de-praia-com-regador-redondo---forminhas-de-30cm-meninas-1002760376/p
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Retomando o objetivo deste trabalho, buscamos investigar, por meio dos
dados coletados, a correspondéncia do padrao "azul para meninos e rosa para
meninas" e se este padrao esta sendo reforgado pelos adultos no processo de
aprendizagem das criangas. A pesquisa contou com 36 participantes adultos, com

idades entre 18 e 60 anos (ou mais).

Os dados presentes na anadlise e discussao foram ilustrados em infografico
de autoria pessoal, recortado em figuras que detalham cada tépico explorado. O

material completo consta no topico “4.2: Discussao dos Resultados” do trabalho.
4.1 Analise dos Dados Coletados

Na primeira etapa, de identificacdo, todos os participantes assumiram ser
pais, maes ou responsaveis por alguma crianga de até 6 anos. A maioria dos
participantes, 83,4% do total, estava na faixa etaria de 25 a 49 anos. Entre os
respondentes, a maioria era do género feminino (conforme figura 6), com 31
participantes se identificando como maes. Entre essas participantes, uma pessoa se

identificou como nao-binaria, pertencente ao grupo das maes.

Figura 6: Participagdo por Género

Participagao por Género

----------

EXEEXEEXE

Mies @ Pais Responsdveis Homens @ Responséveis Mulheres

Fonte: da autora (2024).
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Quanto as criangas envolvidas, houve uma participagdo praticamente
equivalente entre meninos e meninas - 47% e 53%, respectivamente, vide figura 7.
Isso colaborou para que analisassemos de forma justa as preferéncias de cada
grupo. Ressaltamos, também, que a identificacdo por género das criangcas deveria
ser pessoal, e ndo indicada pelos pais. A questdo “com qual género a sua crianga se

identifica?” nao teve “ndo-binario” nem “neutro” como respostas.

Figura 7: Género Infantil

Q

A guantidade de meninos e meninas
participantes é equivalente

Fonte: da autora (2024).

Assim como o género, as idades também foram bem distribuidas. Como
indica a figura 6, criangas de menos de 1 ano a 6 anos foram confirmadas pelos
seus pais, maes e responsaveis. A maioria, no entanto, possuia entre 6 e 4 anos,

como aponta o grafico de tabelas da figura 8.



31

Figura 8: Idade Infantil

Idade Infantil

25

20

0-1anos 2-3 anos 4-6 anos

Fonte: da autora (2024).

A segunda etapa da analise consiste em verificar se as respostas indicam
uma preferéncia clara por cores associadas tradicionalmente a cada género (azul
para meninos e rosa para meninas). Utilizando métodos estatisticos, como a analise
de frequéncia e correlagcdo, podemos determinar a prevaléncia deste padrao nas

escolhas dos participantes.

Para entender se os adultos estdo reforcando esses padrbes de cor,
comparamos as preferéncias de cores dos brinquedos comprados pelos
responsaveis com as preferéncias observadas nas criancas. A analise de variancia
(ANOVA) pode ser utilizada para verificar se ha diferengas significativas entre as

preferéncias dos adultos e das criangas.

No estudo, os adultos confessaram em que frequéncia consideram a cor do
brinquedo no processo de compra para seus pequenos. 11,2% responderam
“sempre”, 22% responderam “muitas vezes, 42% responderam “as vezes”. Juntos,

compdem a maioria, como podemos ver no grafico pizza indicado na figura 9.
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Figura 9: Género Infantil

Relevéncia da Cor

Frequéncia em que pais e responsaveis consideram a

cor no processo de compra de brinquedos

Fonte: da autora (2024).

Ao questionados sobre suas preferéncias de cor para a aquisigdo dos
brinquedos das criangas, o Roa e o Azul marcam forte presenga, com 30% e 16%
respectivamente. Mas, importante ressaltar que o Vermelho também se destaca,
com a mesma porcentagem da cor Azul. O dado é relevante para entender o cenario

extra dicotdbmico que esta discutido no trabalho.

Figura 10: Preferéncia de Cor

Qutras 27.78%

Roxo 2.73%’

~ ‘Rosa 30.56%

Fonte: da autora (2024).
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O comportamento dos adultos pbde ser analisado através da
questao-problema que envolvia a hipotese de compra do baldinho de praia para seu
filho(a), sendo ele na cor rosa ou azul. Pais, maes e responsaveis realizaram suas
escolhas com base nas proprias preferéncias, como acontece nos seus cotidianos.
Relacionando as respostas aos respectivos géneros das criangas envolvidas, os
adultos puderam confirmar, por maioria, que meninos ganhariam baldinho azul e
meninas ganhariam baldinho rosa. Os numeros, representados na figura 10,

apontam 94% para meninos e 73% para meninas.

Figura 11: Andlise do Comportamento

a Anilise do Comportamento ~

94 573%

Criangas do sexo masculino Criangas do sexo feminino
ganhariam o brinquedo azul ganhariam o brinquedo rosa

Fonte: da autora (2024).

A excegdes existem: apenas 1 (um) adulto, da ordem dos responsaveis,
compraria o brinquedo rosa para seu menino. Além dele, 2 (duas) mulheres, maes
de meninas, comprariam o brinquedo azul. No universo de 36 respostas, apenas 3
(trés) descumprem o padrédo social imposto entre a cor e o género das criangas. A

figura 11 ilustra os dados, através de pictogramas, porcentagens e textos.

Figura 12: Excecbes

: \

o O
Responsavel compraria Maes comprariam
brinquedo rosa para seu filho brinquedo azul para suas filhas

Fonte: da autora (2024).
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4.2 Discussao dos Resultados

Quanto aos processos visceral, comportamental e reflexivo, a teoria dos trés
niveis de design de Donald Norman pdde ser aplicada para entender como o0s
adultos tomam decisbes de compra baseadas na cor dos brinquedos.
Posteriormente, foi possivel perceber, inferir e supor consequéncias reais no
desenvolvimento cognitivo das criangas envolvidas, bem como no préprio

entendimento de seus géneros.

Na analise visceral, analisamos a resposta emocional imediata as cores dos
brinquedos. De carater primitivo, essa resposta pode considerar, por exemplo, a
preferéncia de uma cor relacionada as suas caracteristicas fisicas (se é vibrante ou
neutra, por exemplo). Além disso, buscamos entender se algumas cores podem
evocar associagoes culturais especificas. Por exemplo, a cor rosa geralmente é
associada a um ideal de feminilidade, enquanto o azul pode ser visto como uma cor

neutra ou ligada a masculinidade em algumas culturas, como € o caso da brasileira.

Em seguida examinamos a esfera comportamental, ao entender de que
forma a funcionalidade e a usabilidade dos brinquedos estavam submetidas as cores
qgue lhe envolviam. No caso desta pesquisa, por isso, foram utilizados brinquedos de
igual natureza e fim, o baldinho de praia, a fim de que pudéssemos analisar

exclusivamente a influéncia da cor no processo de compra.

Por fim, no ambito reflexivo, investigamos e compreendemos como a cultura
e os valores pessoais dos adultos afetam suas preferéncias de cor para os
brinquedos das criancas. Estimulamos indiretamente a associacdo entre a infancia
do proprio adulto a do seu filho(a), fazendo-o refletir sobre motivagdes subjetivas que

justificam seus comportamentos, e consequentemente, influenciam suas criangas.

Os trés niveis foram considerados para diagnosticar tanto a atuacao de pais,
maes e responsaveis que reforgam o padréo visual quanto para aqueles que fogem
a regra. Adultos que valorizam a criatividade e a individualidade tendem a escolher
cores mais diversificadas e nao tradicionais para os brinquedos, enquanto aqueles
que buscam conformidade ou simplicidade podem optar por cores mais

convencionais.
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Os dados confirmaram, enfim, que ha uma forte correspondéncia entre o
padrao "azul para meninos e rosa para meninas" nas escolhas dos adultos, isso
sugere que os padrdes culturais estdo sendo perpetuados. A figura 12 reune, em um
produto infografico, todos os dados discutidos individualmente no topico “4.2: Analise
de Dados”. Podemos inferir, entdo, através das representagdes pictograficas, que a
discussdao ha de se aprofundar nas implicacbes deste reforco cultural no

desenvolvimento das criangas e na formagao de identidades de género.

Vale ainda ressaltar que, de acordo com os dados explicitados, a cor
Vermelho também oferece um fator de identificagcdo e preferéncia para os pais, no
momento de decisdo. Isso aparece, com énfase, no caso de pais, maes e
responsaveis de meninos. Sobre isso, um estudo da Universidade de Durham, na
Inglaterra, indica que a cor, entre os homens, expressa caracteristicas relacionadas
a dominancia, raiva e competitividade - comuns aos padrdes sociais masculinos

impostos na sociedade.
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Figura 12: Infografico Geral do Estudo de Campo

MARIA CLARA ABOUD LEITE | DESIGN UFMA | 2024

TCC Azul x Rosa

— A RELAGAO ENTRE O DESIGN E A CONSTRUGAO VISUAL DE GENERO DO PUBLICO INFANTIL
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Fonte: da autora (2024).
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A assimilagdo das cores "azul para meninos" e "rosa para meninas" como
fatores de identificagdo pode ter um impacto significativo no comportamento e no
modo de ser das criangas. Primeiramente, ao associar cores especificas a géneros
determinados, os adultos reforgcam estereoétipos de género desde a primeira infancia.
Isso pode limitar as oportunidades de exploracdo e expressdo das criangas,
confinando-as a normas sociais rigidas sobre o que é considerado apropriado para

meninos e meninas.

Assim, meninos que preferem o rosa podem ser desencorajados a expressar
essa preferéncia devido ao medo de estigma social, enquanto meninas podem
sentir-se pressionadas a escolher o rosa mesmo que prefiram outras cores. Essas
influéncias podem restringir a criatividade e a liberdade das criangas para
desenvolverem seus interesses e habilidades de maneira independente de normas

de género.

Dessa maneira, acreditamos que a internalizacdo desses esteredtipos de cor
pode afetar o desenvolvimento psicoldgico das criangas, influenciando a construgao
de suas identidades de género e autoestima. Meninos que se identificam com o azul
e meninas com o rosa podem crescer com uma compreensdo limitada das suas
préprias capacidades e potenciais, condicionados a acreditar que certas atividades,

brinquedos ou até mesmo profissées sao inerentemente masculinas, ou femininas.

Este tipo de condicionamento pode levar a uma perpetuacédo de
desigualdades de género, onde meninos e meninas se sentem compelidos a
conformar-se a papeéis tradicionais de género ao invés de explorar livremente suas
aptidoes e interesses pessoais. A longo prazo, essa assimilacdo pode impactar as
escolhas académicas, profissionais e sociais das criangas, influenciando suas

trajetorias de vida de maneira profunda e duradoura.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O trabalho se propds a desenhar e discutir as relagbes entre Design e
Género, através dos brinquedos infantis e suas cores. “Como, afinal, esses fatores
influenciam na construgdo do género para as criangas? Que estratégias
socioculturais estdo impostas para que essa assimilacdo aconteca e se perpetue?”.
Esses foram alguns questionamentos que nortearam o estudo. A pesquisa
bibliografica, somada a de campo e as metodologias do Design, ajudaram a

respondé-las de forma satisfatéria, encontrando o elo que conecta os conceitos.

Pais, maes e responsaveis de criancas ainda na primeira infancia, de 0 a 6
anos, aceitaram o desafio de contribuir com a pesquisa, e também refletir sobre a
sua responsabilidade nesse processo. A compra de brinquedos, algo cotidiano e as
vezes automatico, revelou a reprodugdo de padrdes sociais inerentes aos géneros

masculino e feminino.

Ao mesmo tempo, entendeu-se que a industria cultural mantém as cores
azul e rosa enquanto protagonistas da representagcédo dos géneros. Nas escolas, nos
mercados, nas roupas, nos itens essenciais, nas embalagens, as cores segregam 0s
territérios do homem e da mulher, que avangcam para seus comportamentos, valores,
referéncias, oficios, linguagens, enfim, para a sociedade. As criangas, entao, através
de seus adultos, professores, colegas, e outros agentes sociais, sao inseridas logo

cedo na ordem binaria que delimita seus géneros.

O designer, como discutido no decorrer do item “Referencial Teorico”,
compreende o sistema de produgdo de signos e admite sua posigdo sistémica
contemporanea na solugdo de problemas (CARDOSO, 2011). Por isso, é
imprescindivel que possua a visao critica do projeto na sua dimens&o sociocultural,

trabalhando no intuito de mediar desigualdades e garantir liberdades fundamentais.

Compreendidos os contextos, entendeu-se que ha uma caracteristica ciclica
no processo de representagao das identidades, em que: a industria cria, o adulto
reforgca, a crianca aprende, e repete. E essa aprendizagem acontece mesmo na
brincadeira, muito presente no primeiro estagio da vida, em que s&o construidos os

parametros e o juizo de valor através dos objetos, situagdes, cenarios, etc.



39

Na analise do comportamento adulto, foram considerados os trés niveis do
Design (NORMAN, 2012) para entender as dimensdes visceral, comportamental e
reflexiva do objeto de estudo (balde de praia infantil) no momento da sua compra.
Além disso, também diagnosticamos a absor¢ao da cor através das etapas SENS,
ORG e INT, como sugere Csillag (2015). Com isso, o produto em si e a sua

semidtica foram organizados e examinados ao longo do estudo.

Estabelecidos os critérios bibliograficos, utilizamos o questionario online
para confirmar a relagao de causa e efeito proposta. Contamos com a participagao
total de 36 (trinta e seis) usuarios, e com um numero equivalente de meninos e
meninas inseridos na pesquisa. O estudo de campo concentrou-se em mapear todas
as informagdes convenientes a pesquisa, tanto no que se refere a identificacdo de
adultos e criangas, quanto aos seus comportamentos com relagdo aos brinquedos,

cores e a compra final.

Finalmente, o estudo confirmou-se, quando 94% dos pais de meninos
afirmaram que comprariam o brinquedo azul e 73% dos pais de meninas comprariam
o brinquedo rosa. Esse e outros dados resultantes foram convertidos em um produto
infogréfico, que visa representar o contetdo final do trabalho. icones, cores, formas,
e ilustragdes foram selecionados e organizados para facilitar a leitura e assimilagao
das informacdes retidas. As cores azul e rosa marcaram a intencionalidade em

provocar reflexao sobre a repeticdo do padrao dicotdmico social imposto.

As discussdes, entdao, concluem que, além de confirmar a hipotese, o
trabalho contempla o debate atual em torno das liberdades de género, do feminismo
e do publico LGBTQIAPN+. O padrao “azul para meninos e rosa para meninas”
reduz a multiplicidade dos géneros a dois deles, reforga a divisdo de seus
comportamentos na sociedade e pressiona o publico infantii a admitir essas
responsabilidades, nesse estagio em que outras habilidades sociais ja estdo sendo

arduamente construidas.

Enfim, delinear as relagbes entre a comunicacado visual, o Design, e as
questdes de género, nesse contexto, constitui um movimento de transformacgao, a

medida que contribui para a garantia dos direitos e liberdades das criangas. Se é a
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elas que se atribui o futuro da humanidade, que recebam, entédo, seus cuidados

hoje, no presente.
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APENDICE A - FORMULARIO DE PESQUISA (GOOGLE FORMS)

28/08/2024, 17:39 Questionario: TCC Azul x Rosa

Questionario: TCC Azul x Rosa

ola!

Me chamo Maria Clara Aboud Leite e estou desenvolvendo o Trabalho de Conclusdo de
Curso com o tema "AZUL X ROSA: a relagao entre o design e a construgao visual de
género do publico infantil". Neste momento, vocé esta sendo convidado a colaborar
voluntariamente com a pesquisa, respondendo algumas perguntas deste questionario. O
meu publico-alvo sdo mées, pais e/ou responsaveis de criangas de até 6 anos.

A previsdo de conclusdo de todas as respostas do questionario é de, no maximo,
10 minutos.

INFORMAGOES GERAIS

A pesquisa sera realizada por meio de um questionario online, constituido por

11 perguntas, relacionadas ao comportamento e tomada de decisées dos pais, maes
e/ou responsaveis de criancas de até 6 (seis) anos, no que diz respeito a aquisigcdo de
brinquedos infantis ditos "masculinos” ou "femininos”, de acordo com elementos visuais
de design contidos na embalagem do produto. Estima-se que vocé precisara de
aproximadamente 5 a 10 minutos. A precisdo e honestidade de suas respostas é
determinante para a qualidade da pesquisa.

Vocé nao sera remunerado, visto que sua participagao nesta pesquisa é de carater
voluntaria. Ndo existem riscos envolvidos na sua participagdo. Caso decida desistir da
pesquisa vocé podera interromper o questionario e sair do estudo a qualquer momento,
sem nenhuma restrigao ou punigao ou caso ja tenha respondido mas mesmo assim
prefira retirar seu consentimento, basta enviar solicitagéo de retirada de participagdo da
pesquisa pelo seguinte contato: maria.aboud@discente.ufma.br.

A pesquisadora garante e se compromete com o sigilo e a confidencialidade de todas as
informagoes fornecidas por vocé para este estudo. Da mesma forma, o tratamento dos
dados coletados seguira as determinagdes da Lei Geral de Protegdo de Dados (LGPD -
Lei 13.709/18).

TERMO DE CONSENTIMENTO

Para continuar, vocé precisa ler e aceitar o seguinte Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido:

Eu, concordo em participar voluntariamente do presente estudo como participante. O
pesquisador me informou sobre tudo o que vai acontecer na pesquisa, o que terei que
fazer, inclusive sobre os possiveis riscos e beneficios envolvidos na minha participagao.
A pesquisadora me garantiu que eu poderei sair da pesquisa a qualquer momento, sem
dar nenhuma explicagéo, e que esta decisdo ndo me traréa nenhum tipo de penalidade ou

interrupgao de meu tratamento.
* Indica uma pergunta ohrigatoria

g

https://docs.google.com/forms/d/1MsOZP gjepqVp5QTMa5k2BtOWKnpOwda8cStNi3 XryuU/edit 1/6



28/08/2024, 17:39 Questionario: TCC Azul x Rosa

1. Vocé aceita o termo? *
Marcar apenas uma oval.
) Sim

) Nao Pular para a segdo 4 (PRONTO! PESQUISA ENCERRADA. )

INFORMAGOES PESSOAIS

2.  Qual seu nome e e-mail? *

3. Com qual género se identifica? *

Marcar apenas uma oval.
) Feminino
Masculino
) Nao-binario
) Neutro

) Outro:

4. Qual sua faixa etaria? *
Marcar apenas uma oval.
)18 a 24 anos
)25 a 34 anos
) 35 a 49 anos

) 50 a 59 anos

) 60 ou mais

https://docs.google.com/forms/d/1MsOZPgjepqVp5QTMaSk2BtOWKnpOwda8 cStii3 XryuU/edit 2/6



28/08/2024, 17-39 Questionario: TCC Azul x Rosa

5. Vocéé *

Marcar apenas uma oval.

) Mae

Pai

(___J Responsavel

6. Com qual género a sua crianga se identifica? *

Marcar apenas uma oval.

) Feminino
) Masculino

) Nao-binario
) Neutro

) Outro:

7. Qual aidade da sua crianga? *

Marcar apenas uma oval.

) Menos de 1 ano
1 ano

' 2 anos

) 3 anos

) 4 anos
5anos

) 6 anos

QUESTOES

https:f/docs.google.com/forms/d/1MsOZPgjepgVp5QTMask2Bt0WKnp Owda8 cStMi3 XryuU/edit 3/6
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8. Vocé é ou costuma ser responsavel pela aquisigao dos brinquedos da sua

crianga?

Marcar apenas uma oval.

9. Durante o processo de escolha, com que frequéncia vocé se atenta a COR do
produto desejado?

Marcar apenas uma oval.

) Sempre

) Muitas vezes
) As vezes

) Raramente

) Nunca

10. Qual dessas cores é a sua preferéncia para os brinquedos adquiridos & sua
crianga?

Marcar apenas uma oval.

( _ Rosa
) Azul
) Roxo
) Amarelo
) Vermelho
) Verde

) Outro:
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11.  Sua crianga tem mais brinquedos da cor: *

Marcar apenas uma oval.

__ ) Rosa
) Azul
C) Roxo
C) Amarelo
_ ) Vermelho
() Verde
() Outro:

12. Considere a seguinte situag@o: vocé quer comprar a sua crianga um baldinhode  *

praia, que acompanhe ferramentas para manusear areia. Na loja em que vocé est3,
existem as seguintes op¢des: 01 (ROSA) ou 02 (AZUL).

Qual das duas vocé escolheria?

0BS: o brinquedo em questéo pode ser utilizado por criangas de 0 a 6 anos, nao
oferecendo riscos a nenhuma das idades.

Marcar apenas uma oval.

- |

iy

() Opgdo 1 - BALDE ROSA () Opgdo 2 - BALDE AZUL

https:f/docs.google.com/forms/d/1MsOZPgjepgVp5QTMask2Bt0WKnp Owda8 cStMi3 XryuU/edit
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PRONTO! PESQUISA ENCERRADA.

Agradeco a sua participagdo, o tempo e a honestidade ao responder as questées.
Agora, vocé ja colaborou para a formag&o de uma futura designer, e principalmente, para
uma sociedade mais justa e democratica no que diz respeito a diversidade de género e as

suas possiveis expressdes.

Valeu!:)

Este contetdo néo foi criado nem aprovado pelo Google.

Google Formularios
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