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RESUMO

O podcast se tornou uma das midias mais acessiveis e populares da atualidade, muito dessa
fama impulsionada pelo crescente acesso a internet por parte da populacdo mundial e também
pelos dispositivos moveis e plataformas de streaming. Nesse contexto, este Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC) propde um podcast focado na musica local do Estado do Maranhao,
entrevistando artistas que produzem musica autoral e abordando suas trajetérias, desafios e
inspiracdes. A escolha desse tema visa valorizar a produgao musical independente no
Maranhao, um estado de rica diversidade cultural, mas que enfrenta desafios de visibilidade na
industria fonogréafica. Batizado de Reviverso, este podcast busca criar um espago para a
divulgacao e discussao da musica local, promovendo reconhecimento para esses artistas. Este
projeto serd embasado em referéncias tedricas sobre o podcast como midia, desde a sua historia
até o momento atual em que vivemos, além de trazer em detalhes as etapas de concepgao,
producdo e execugdo do podcast, demonstrando sua relevancia para a cena musical maranhense

e incentivando novas iniciativas de divulgagdo da cultura regional.

Palavras-chave: Podcast; Musica Autoral; Cultura Regional; Maranhao.



ABSTRACT

Podcasts have become one of the most accessible and dynamic communication formats, driven
by mobile devices and streaming platforms. In this context, this Undergraduate Thesis (TCC)
proposes a podcast focused on Maranhao’s local music scene, interviewing independent artists
about their journeys, challenges, and inspirations. This theme aims to highlight independent
music production in Maranhdo, a culturally rich state that faces visibility challenges in the
music industry. Named Reviverso, the podcast seeks to provide a platform for promoting and
discussing local music, increasing recognition for these artists. The project is based on
theoretical references about podcasts as a communication tool, Thus, this study will detail the
conception, production, and execution of the podcast, demonstrating its relevance to

Maranhao’s music scene and inspiring new initiatives for regional cultural promotion.

Keywords: Podcast; Independent Music; Regional Culture; Maranhdo.
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1. INTRODUCAO

O podcast musical surge como uma nova forma de expressdo e comunicagao no cenario
contemporaneo, e oferece uma maneira mais dindmica e acessivel para os artistas e ouvintes
interagirem de maneira mais intima, diferente de modelos tradicionais. Este formato, que
combina elementos de radio com a versatilidade e disponibilidade, caracteristicas da
distribuigdo pela web, permite que artistas independentes encontrem um espaco para apresentar
seu trabalho e narrar suas historias. Os podcasts sdo uma alternativa atrativa para aqueles que
buscam consumir conteudo de forma flexivel, acessivel nos mais variados dispositivos
refletindo a mudanca tecnoldgica que o mundo vem passando nas ultimas décadas.

Assim, o presente trabalho se propde a explorar a relevancia do podcast musical, com
foco especial na producdo e difusdo da musica autoral no estado do Maranhao, por meio de
entrevistas com artistas locais, onde busca valorizar suas trajetorias, desafios e inspiragoes,
contribuindo para uma maior visibilidade da cena musical maranhense. A importancia de
compreender como o podcast pode atuar como um veiculo de promogao cultural e identidade
regional ¢ fundamental para analisar este fenomeno comunicacional, que estd em constante
evolucdo e adaptacado.

No primeiro capitulo, intitulado "Podcast: origem, popularizagdo e o conteudo
musical”, aborda-se os antecedentes historicos do podcasting, sua ascensao na era digital e
como o conteudo musical encontrou seu espaco nesse meio. A discussdo se concentrard em
como o formato evoluiu e se tornou um recurso popular entre criadores e ouvintes, destacando
sua influéncia na forma como a musica ¢ consumida e apreciada.

Ja o segundo capitulo, intitulado "4 musica maranhense e os podcasts"”, examina a rica
diversidade musical do Maranhdo e como os podcasts t€ém contribuido para a promogao e
valorizagao dessa cultura. Serdo apresentados exemplos de iniciativas que utilizam o formato
para dar voz a artistas locais, proporcionando um espago para a discussdo de temas relevantes
e a construcao de uma identidade musical que reflita as particularidades da regiao.

Por fim, o capitulo final aborda a “criagcdo e elaborag¢do do podcast Reviverso”. Este
projeto experimental busca ndo apenas entrevistar artistas, mas também proporcionar um
espaco de troca e reflexdo sobre a musica maranhense, enfatizando a importancia de dar
visibilidade a producdo musical independente. Serdo discutidas as etapas de planejamento,
producdo e distribui¢do do podcast, bem como as expectativas em relacdo ao seu impacto na

cena musical local.
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2. PODCAST: ORIGEM, POPULARIZACAO E O CONTEUDO MUSICAL

O constante avanco da tecnologia proporcionou um grande aumento na capacidade de
transferéncia de dados e consequentemente uma revolu¢ao no modo da sociedade se comunicar.
Informagdes que antes demoravam horas, dias, semanas ou meses para chegarem ao
conhecimento publico, hoje demoram poucos minutos para popularizarem-se, ou como ¢
chamado na linguagem popular da internet “viralizar”. Um dos avangos mais influentes neste
cenario, foi o advento da internet 2.0, que pode ser entendido, segundo Alex Primo (2007, p.2),
“como a segunda geragao de servicos on-line, caracterizando-se pela capacidade de
potencializar as formas de publicagdo, compartilhamento e organizagdo de informagdes, além
de ampliar os espagos para a interagdo entre os participantes do processo”, o que revolucionou
a maneira de interacao pela web, além disso, mais e mais a internet banda larga foi ganhando
espaco e com ela, softwares mais intuitivos e de féacil aprendizado foram sendo desenvolvidos,
o que gerou uma facilidade em criar e compartilhar contetidos, uma vez que nao se precisava
de um conhecimento técnico elevado para a producdo e o compartilhamento. Assim, se deu
uma construcao de varias comunidades on-line, cada uma com seu nicho especifico.

Segundo Bufarah Janior (2003, p.4) “a Internet [¢] um dos maiores fenomenos de
comunicac¢do, com grandes impactos sociais, econdmicos e politicos, comparavel a invengao
da imprensa, do radio, da televisdo e do computador”. Uma grande mudanga percebida neste
novo cenario midiatico foi a gradativa migragdo de algumas midias tradicionais, como o radio,
a televisdo e o jornal impresso para este mundo digital proporcionado pela internet 2.0, onde a
principio essas midias foram apenas transpostas, de modo que o contetido era produzido para o
veiculo tradicional, e retransmitido para o digital de forma padrdo (sem modificagdes).

Entretanto, com o aprimoramento das plataformas e uma nova maneira de se perceber
a divulgac¢ao digital de conteudo, este modelo de apenas retransmissao foi alterado e contetdos
exclusivos para a internet foram sendo criados e veiculados. Mas nao s6 as midias tradicionais
fizeram a utilizacdo desta ferramenta. Com a democratizacdo da tecnologia, muitas pessoas

comuns comegaram a criar suas proprias midias, entre elas: webradios.

Uma das primeiras mudangas marcantes para o radio foi o inicio da migragao
para os ambientes web. No inicio, um grande nimero delas limitava-se a
espelhar nos ambientes online o que ia ao ar pelas ondas hertzianas. Logo,
algumas passaram a produzir alguns conteudos com recursos exclusivos para
os ambientes web. Outra inovagdo bastante surpreendente para os ouvintes
foram as radios web, que surgiram no inicio dos anos 2000, por ndo
dependerem de concessdo para comegar a operar pelos canais de streaming da
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internet e pela popularizacdo da internet de banda larga e de softwares que
facilitavam a produg¢do de conteido foram essenciais neste processo.
(Magnoli; Almeida; Leite, 2020, p. 151)

E durante esse mesmo periodo de novidade e experimentacdes do radio no ambiente
digital que surgem os chamados podcasts. Assumindo caracteristicas proprias, embora
carregando referéncias diretas do modelo comunicacional sonoro ja praticado seja no radio
hertziano ou nas webradios, essa midia se popularizou com rapido alcance e se tornando um

dos principais fenomenos da cibercultura em dias atuais.

2.1. O conceito de podcast: programa de radio ou nio?

O podcast pode ser conceituado como sendo a disseminagao de arquivos digitais de
audio com periodicidade e utilizando tecnologias de indexag¢ao RSS (Really Simple Syndicate)
que podem abranger os mais diversos temas e ¢ disponibilizado na rede mundial de
computadores; ja o ato de criar e publicar um contetido utilizando-se deste tipo de midia chama-
se podcasting (Buffarah Junior, 2017). A primeira citacdo conhecida da palavra podcasting foi
publicada no dia 12 de fevereiro de 2004 em um artigo no jornal britanico The Guardian, e
apareceu como sindnimo para audioblog (uma maneira de se publicar arquivos de dudio na
Internet em um formato semelhante ao dos blogs de texto). Umas das versdes de origem do
podcast ddo conta que o termo surgiu da jun¢do do prefixo “pod”, oriundo do nome iPod (um
popular player de musica, fabricado pela empresa norte americana Apple), com o sufixo
“casting”, vindo da expressdo inglesa broadcasting, que por sua vez refere-se a transmissao
publica e massiva de informagdes (Foschini; Taddei, 2006).

Vale ressaltar também a discussdo de o podcast ser ou ndo um programa de radio.
Segundo Medeiros (2007), existem diversos modos de transmissdo sonora digital, alguns deles
encaixam-se nos modelos radiofénicos, porem outros ndo, mesmo que possuam algumas
caracteristicas isoladas. Para o autor, considera-se producao radiofonica aquelas que possuem

o chamado fluxo de transmissdo, e também a presenga de elementos radiofonicos no produto.

O fluxo de transmissao ¢ entendido como a forma que o som € transmitido e
0 seu comportamento durante a transmissao. [...] o fluxo de transmissao pode
ser de dois tipos: via streaming ou on demand. No tipo de fluxo streamings, a
propagagdo ¢ continua, sem interrupgdes. No tipo “on demand’ [...] €
intermitente e se repete no tempo [...] (Medeiros, 2007, p. 03)
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Para Medeiros (2007), o podcast nao poderia ser caracterizado como radio pela auséncia
de fluxo continuo e de transmissao em tempo real o que se aproximava da fonografia ou mesmo
de uma nova midia. J& Eduardo Meditsch classifica modelos de difusdo de 4udio - incluindo o
podcast - como um tipo de servigo fonografico, “ndo se caracterizando como radiofoénico por
ndo ser emitido em tempo real” (Meditsch, 1999 apud Bufarah Junior, 2003, p. 10). Nesta visdo
o podcast por nao atender ao formato de distribui¢do/transmissdo definido, nao pode ser
caracterizado como um programa de radio.

Entretanto tais visdes ndo sdo unanimidade no meio académico. Nos podcasts, percebe-
se a presenca de um fluxo de transmissao, do tipo “on demand”. Os episodios sdo distribuidos
e disponibilizados em sites, blogs e principalmente agregadores de feeds, além de conterem
varios elementos radiofonicos, o que Kischinhevsky (2024) caracteriza como “radio

expandido”.

Classifico podcasting como uma modalidade radiofonica, integrante do
campo mais geral do que chamo de "radio expandido", meio de comunicagdo
sonora que se hibridiza, transbordando das ondas hertzianas para diversos
suportes (TV por assinatura, sites de redes sociais, plataformas de streaming)
e dispositivos (telefonia moével, computador, smart speakers - alto-falantes
com tecnologia embarcada de inteligéncia artificial acionada por voz). Esse
radio expandido, de carater multiplataforma, encontra diversos canais de
distribuigao e circulag@o, como o podcasting, que ganha crescente importancia
no mercado de midia sonora.’’ (Kischinhevsky, 2024, p.39)

Em uma leitura que se desconecta da comunicagdo sonora em si, Sousa (2022) apresenta

uma abordagem junto a cibercultura e define o podcast como uma hipermidia:

Nativo do ciberespaco, o podcast ¢ uma hipermidia por direito. Embora
quando se pense nele de imediato se remeta a sua estrutura de produgdo e
consumo que emula em muitos momentos o modelo radiofonico ja que se é
comum consumi-lo como audio. Todavia, esta longe o podcast de ser apenas
audio e muito menos limitado pelo modelo radiofénico haja vista que sua
propria estrutura de distribuig@o o difere dessa midia analdgica e o corrobora
como hipermidia, pois ¢ digital e marcado por uma polifonia multimidiatica.
(Sousa, 2022, p.39)

O autor argumenta que a inerente presenca dos metadados na estrutura do podcast
(textos e imagens, por exemplo) fazem dele uma composi¢do multimidia, além do fato de ele
sO existir enquanto podcast ja que estar presente na rede, ou seja, ser apresentado e circular
entre hipertextos (lexias e nos). Desse modo, definir o podcast a partir de uma tnica linguagem

sensorial como o som (no caso o dudio digital, enquanto formato) ¢ limitar as percepgdes de
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uma midia que desde o principio ¢ apta a ser compartilhada em diferentes aspectos, tais como
o video, que vem se popularizando com as iniciativas do videocast em plataformas como o
Youtube.

Ja Bonini (2022), analisa a divisdo conceitual de podcast entre os teoricos da academia,
indicando que as ambas as visdes possuem pontos relevantes, mas levanta uma defini¢ao de
terceira via, onde o podcast seria de natureza autdbnoma com elementos de radio, mas algo
diferente, uma espécie de midia hibrida. Este talvez seja o caminho tedrico mais dindmico nas
discussdes sobre o tema.

Para o prosseguimento desta pesquisa, ndo se entrara no mérito de definir ou escolher
uma defini¢do tedrica do que é¢/vem a ser o podcast. No entanto, defende-se que ¢ importante
para uma compreensao das discussdes vindouras no proprio texto ter um contexto — mesmo que

resumido — dessas vertentes de pensamento sobre a midia podcast.

2.2. Origem e historia do podcast

No inicio do terceiro milénio a internet ja era uma realidade em diversos paises, e cada
vez mais a tecnologia se fundia com a propagacao de noticias e entretenimento. A chegada da
possibilidade de utilizar a tecnologia de indexagao RSS trouxe um boom no compartilhamento
de dudios e videos, e de olho nisso o programador estadunidense Dave Winer desenvolveu um
software capaz de disponibilizar uma série de entrevistas jornalisticas em audio para o jornalista
Christopher Lyndon, no ano de 2003; mas sé no ano de 2004 que o conceito atual de podcast
foi desenvolvido de maneira efetiva, tendo como um dos pioneiros um ex-apresentador da MTV
dos Estados Unidos Adam Curry.

Segundo Vanassi (2007), Curry estava cansado da maneira tradicional e repetitiva das
programacodes transmitidas pelas radios e pelas TVs, e gostaria de ofertar ao publico um
contetido mais diferenciado e que ndo fosse amarrado as famosas grades de programacado, que
fazia com que o publico precisasse esperar um horario especifico para poder consumir
determinado contetido. Para isso, Curry mirou na emergente ascensao da internet, local que
cada vez mais ganhava um niimero significativo de usuarios e os ouvintes poderiam fazer o
download dos conteudos de onde estivessem e a hora que quisessem. Com essa ideia em mente
Curry criou um software para realizar a divulgagao de seus contetidos de forma que os usudrios
pudessem ser avisados todas as vezes que os programas fossem publicados na rede, entretanto

a ferramenta a principio ndo era 100% funcional, uma vez que Curry era um programador
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inexperiente, e seu software apresentava diversos erros o que fez com que o mesmo buscasse
ajuda em foruns na propria internet, e posteriormente divulgou o cddigo fonte para que outros
usudrios pudessem aprimorar a ferramenta. De forma colaborativa uma nova versao do
programa batizada de iPodder foi melhorando e se tornou muito popular o que ajudou a

propagar a entdo nova midia denominada podcast.

O termo e o proprio podcast popularizaram-se no periodo de alguns meses.
Grande parte do sucesso deve-se ao desejo das pessoas de ouvir musicas ¢
encarnar um DJ. Mas o mundo descobriu que podcasts servem para muitas
outras coisas além das trilhas sonoras. (Foschini; Taddei, 2006, p.12)

Um ano depois desse boom inicial, o podcast virou a nova febre no meio digital e o
nome podcast foi eleito a palavra do ano de 2005 segundo o dicionario New Oxford American
(Foschini; Taddei, 2006). Ja nesse periodo, além do iPodder desenvolvido por Adam Curry,
diversos outros programas foram sendo desenvolvidos para a distribui¢do do podcast, um dos
principais foi a criagao do iTunes, desenvolvida pela empresa estadunidense Apple, para seus

dispositivos conhecidos como iPods.

2.3. Chegada do podcast no Brasil

Ap0s o surgimento do podcast nos Estados Unidos, logo no inicio do ano de 2004, pouco
tempo demorou para que tal midia chegasse ao Brasil, e isso se deu por meio de um podcast
chamado Digital Minds, criado em agosto de 2004, pelo blog de mesmo nome, onde o criador
decidiu investir na nova midia para diferenciar-se dos demais blogs, que a época eram um dos
principais meios de consumo de contetdo, visto que as chamadas redes sociais ainda ndo eram
populares. Por mais que o blog tenha sido o primeiro a disponibilizar dudios no formato de
podcast, o Digital Minds nao foi o primeiro blog brasileiro a disponibilizar os arquivos de audio,
mas foi o primeiro a utilizar a ferramenta RSS, onde possibilitava a assinatura dos episodios.
Ainda neste mesmo ano foram criados outros podcasts como o Podcast do Gui Leite,
Perhappiness, e Codigo Livre, e a palavra podcast tornou-se uma das palavras mais procuradas
na web brasileira naquele mesmo ano (Luiz; Assis, 2010).

No ano de 2005 foi organizada a primeira edi¢ao da Conferéncia Brasileira de Podcast
chamada de PodCon Brasil, o primeiro evento brasileiro dedicado exclusivamente ao podcast,
e aconteceu nos dias 2 e 3 de dezembro na cidade de Curitiba no Estado do Parand. O evento

foi organizado por Ricardo Macari e patrocinado pelo podcaster Eddie Silva e pela cervejaria

17



Kaiser. Durante a PodCon de 2005, foi organizada a Associagao Brasileira de Podcast (ABPod),
que desde entdo se dedica a mensurar e divulgar dados a respeito do podcast em territorio
brasileiro, e organiza a chamada PodPesquisa, tanto com criadores de conteudo quanto com o
publico ouvinte da midia (Luiz e Assis, 2010). Entretanto, apds um periodo de grande exposi¢ao
e hype com esse novo formato de consumir dudios pela internet, em meados de 2005 a midia
entrou em recessao no mundo, com varios podcasts entrando em hiato e outros encerrando suas
atividades, o que se chamou na época de podfade.

O fendmeno chamado podfade durou at¢ meados do ano de 2006, onde houve
novamente um crescimento na popularidade da midia. Com poucos produtores que restaram da
chamada primeira geracao de podcasters ainda postando os programas regularmente, varios
novos podcasts surgiram e a midia voltou a ter um crescimento, especialmente a partir do ano
de 2008, quando o Prémio iBest, 0 que na época era considerado um dos principais prémios
brasileiros voltados para a internet, incluiu a categoria podcast para julgamento por voto
popular, tendo como vencedor o podcast Nerdcast, criado em 2006 seguido pelos podcasts
Rapaduracast, também criado em 2006 e Monacast criado em 2008 (Luiz; Assis, 2010). Ainda
no ano de 2008 vérias outras premiacoes também foram criadas, mas diferente da premiacao
organizada pelo iBest, estas foram voltadas exclusivamente para os podcasts.

Entre estas destaca-se o Prémio Podcast, organizado por Eddie Silva, o que entrou para
a historia como sendo a primeira premiacao exclusiva para podcasts, com varias categorias de
votacao popular e juri oficial, o que recebeu uma grande divulgagao nos proprios podcasts tendo
como vencedor da primeira edicdo o podcast Escriba Café criado pelo podcaster Christian
Gurtner (Luiz; Assis, 2010). Do ano de 2008 até 2024 o podcast foi se mobilizando até se

consolidar como uma das principais maneiras de se consumir conteidos em audio no Brasil.

2.4. O consumo de podcast no Brasil

O primeiro passo para entendermos como ocorreu esse aumento de consumidores de
podcast nos ultimos anos, devemos olhar para o aumento do acesso a internet no Brasil.
Segundo dados do IBGE Entre 2005' e 2015% houve um aumento de 21% para 57,5% da

populagdo com acesso a internet no pais, isso contando somente a internet banda larga. Se

! Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/13176-asi-pnad-2005-rendimento-tem-primeira-alta-em-9-anos. Acesso em: 15 fev. 2025.

2 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/9461-pnad-2015-rendimentos-tem-queda-e-desigualdade-mantem-trajetoria-de-reducao. Acesso
em: 15 fev. 2025.
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analisarmos o caso da internet mével, o caso se repete, onde segundo uma outra pesquisa feita
pelo IBGE em 2016, o uso do telefone celular alcangou uma penetracio média de
aproximadamente 90% dos lares brasileiros, onde 69% afirmaram que acessam a internet
apenas pelo celular.

Esta revolugdo mobile alterou o modo de consumo dos conteudos, onde mais e mais se
procura comodidade e a facilidade de acesso, € nesse quesito os servigos on demand se tornaram
cada vez mais populares, com o consumidor possuindo a liberdade total de acesso,
independentemente de horarios ou de possuir um computador, conteidos restritos as midias
convencionais, tais quais com TVs, raddios ou até mesmo o proprio cinema, dependentes de uma
grade fixa. Estes, por sua vez, foram convertidos e resumidos a um tnico aparelho que realiza
todas essas fungdes, onde hd uma “descentralizagdo na obtengao das informagdes pelos usuarios
e na produg¢do de contetdo” (Medeiros, 2005, p. 03). Outro aspecto importante a ser levado em
consideragdo para essa ascensdo ¢ a tomada da internet pelas redes sociais. Assim como o
advento do celular e da expansdo da internet movel, as redes sociais, alteraram a maneira de se
propagar informacdes. Devido a instantaneidade dessas plataformas, a maneira de se comunicar
através delas tornou-se muito direta, de poucas palavras, onde uma grande carga de informagao
deve ser passada muito rapidamente. E a ocasional criagdo de bolhas sociais facilita o acesso e
o alcance de novas ideias, mensagens e produtos.

Diante desse cenario, € com o intuito de compreender mais o cendrio do publico
consumidor de podcasts, a Associagdo Brasileira de Podcasters, chamada de ABPOD, realizou
durante o ano de 2008 a primeira edi¢do da PodPequisa*: a primeira pesquisa brasileira dedicada
a mapear o perfil do ouvinte de podcasts no Brasil. Posteriormente diversas edi¢des dessa
pesquisa foram realizadas entre os anos de 2009 a 2024, e seus resultados nos ajudam a entender

como se deu (e da) esse atual crescimento.

2.4.1. Gradativa mudanca de consumo

Como antes citado, durante os anos 2000-2010 ocorreram grandes mudangas

tecnologicas, e tais mudangas se deram muito rapidamente. O celular passou a agregar funcdes

3 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/20073-pnad-continua-tic-2016-94-2-das-pessoas-que-utilizaram-a-internet-o-fizeram-para-
trocar-
mensagens#:~:text=Cerca%20de%2070%25%20d0s%20domic%C3%ADIi0s.56%2C6%25%20n0%20Nordeste.
Acesso em: 15 fev. 2025.

4 Atualmente, € a inica edi¢do que ndo tem seus dados e registros disponiveis para consulta online (Nota do autor).
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que outrora requeriam varios aparelhos separados, como: camera, mp3 player, gravador de voz

dentre outros, e isso também impactou na maneira de se consumir podcasts.

De acordo com a PodPesquisa de 2009 um dos meios mais utilizado para o consumo e

dos podcasts ainda era o computador com 42.94%, seguido de tocadores de midia comuns

offline com 48,49%, e tocadores de midia conectados a internet com 8,56%, o que demonstra

que a maior parte do consumo era off-line, com os episddios sendo baixados e posteriormente

consumidos. Na PodPesquisa de 2018 o celular ficou com 92,1% e o computador aparece com

apenas 25,6% dos acessos. Percebe-se que o publico migrou das camadas mais restritas, e

expandiu-se para as mais amplas, o publico de massa, que busca um produto mais “bebivel” e

“palatavel” com temas mais leves e descontraidos, e assim o género humoristico se sobressai.

Figura 1. Tipo de player utilizado para ouvir podcasts em 2009

Pergunta: Como vocé geralmente ouve Podcasts?

Tipo de Player

Distribuicéo por Tipo de Player

42.949%

Mo computador
Em um player de midia comum 48.49%
Em um player de midia conectado a internet 8.56%
Fonte: PodPesquisa 2009°
Figura 2. Tipo de player utilizado para ouvir podcasts em 2018
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través do smarthphone. Sendo

5 Disponivel em: https://abpod.org/wp-content/uploads/2020/10/PodPesquisa-2009.pdf. Acesso: 13 jan. 2025.

Fonte: PodPesquisa 2018°.

6 Disponivel em: https://pt.slideshare.net/slideshow/podpesquisa-2018-podcast-no-brasil/125889648. Acesso: 13

jan. 2025.
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Janatltima edicdo da PodPesquisa, realizada no ano de 2024, essa diferenga entre ouvir
no aparelho celular e no computador ficou ainda maior, com os smartphones alcangando a

porcentagem de 88,44%, enquanto o computador apenas 8,09%.

2.4.2. O podcast no Brasil pés-pandemia

O consumo de podcasts no Brasil, desde a chegada da midia em 2006 até o ano de 2019,
passou por diversas mudangas, entretanto devido a pandemia de Covid-19, muitos habitos
mudaram em decorréncia da nova realidade que se apresentava. O primeiro caso registrado no
mundo aconteceu ainda em dezembro de 2019 na cidade de Wuhan na China, e desde entdo se
espalhou para todo o planeta’. O primeiro caso confirmado no Brasil aconteceu no dia 26 de
fevereiro de 2020, em Sdo Paulo, em um homem de 61 anos que veio de viagem da Italia®. Com
o avango da doenca no pais foi preciso ser adotada uma politica de isolamento e restri¢ao de
movimentac¢ao de pessoas, que foi chamada de lockdown, sendo a capital maranhense, Sao Luis,
a primeira cidade do pais a adotar a medida no dia 5 de maio de 2020°; posteriormente varias
cidades também adotaram a medida. Diante desse novo cendrio o consumo de midia foi alterado
e a populagdo buscou preencher o tempo ocioso com uma maior busca por entretenimento e
informacao tanto nos meios tradicionais, como televisdao e radio, quanto por meio de
plataformas digitais como os podcasts (Amorim; Aragjo, 2021).

Uma das primeiras mudangas notadas foi a alteracdo do horario de consumo dos
podcasts. Segundo a plataforma Deezer'®, uma das mais populares em streaming de musicas e
podcast, os principais horarios para o consumo das midias aconteciam no inicio da manha, e ao
final do dia, o que coincidia com os horarios de ida e volta dos trabalhos e faculdades, entretanto
com o isolamento social o consumo atingia o principal horario entre as 9 e 10 horas da manha.
Além da alteragdo do horario de consumo, houve um aumento na procura por contetidos antes
nao tao populares como podcasts com temadtica infantil, sobre esportes e também meditagao.
Os podcasts de conteudo infantil viram aumento de consumo de 218%, os de treinamento

esportivo cresceram 194%, enquanto os de meditagdo cresceram 132%.

" Disponivel em: https://www.gov.br/pt-br/noticias/saude-e-vigilancia-sanitaria/2020/02/brasil-confirma-
primeiro-caso-do-novo-coronavirus. Acesso em: 20 jan. 2025.

8 Disponivel em: https://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/202 1-06/primeiro-caso-de-covid-19-
pode-ter-surgido-na-china-em-outubro-de-2019. Acesso em: 20 jan. 2025.

° Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-52497230. Acesso em 20 jan. 2025.

19 Disponivel em: https:/newsroom-deezer.com/br/2020/03/deezer-revela-dados-e-mudanca-de-comportamento-
de-consumo-de-audio-durante-o-periodo-de-isolamento-devido-ao-coronavirus/. Acesso em 22 jan. 2025.
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Em outubro de 2020, uma pesquisa feita pelo IBOPE para o CMI Globo
apontou que dentre as pessoas que declararam ouvir podcasts, 57%
comegaram a ouvir na pandemia, 43% ja ouviam, mas 31% passaram a
consumir mais do que antes. A pesquisa também traz o formato de entrevistas
como o favorito, sendo o principal consumido por 55% dos entrevistados, e
ainda comprova que o acesso ao conteiido ainda é centralizado, com 56%
concentrado na plataforma de video YouTube, ¢ os 44% restantes distribuidos
em plataformas de dudio, mas com o Spotify concentrando 40% dos acessos
(Silva, 2022, p.27)

Outro padrdo que foi notado durante a pandemia e se manteve apds o encerramento das
medidas de restri¢do, foi o aumento significativo da procura por podcasts de informagao e
noticias, o que pode ser entendido pelo maior acesso a midia uma vez que o isolamento fez com
que mais pessoas buscassem se informar sobre o que acontecia tanto localmente quanto

internacionalmente.

Porém, talvez a mudanca mais significativa apontada pelas pesquisas e
especialistas durante a pandemia, no que diz respeito ao comportamento dos
ouvintes, € o podcast como meio para educagdo e informagao. [...] (Amorim,;
Aratjo, 2021, p.9)

[...] 0 podcasting é cada vez mais 0 modo como as pessoas passam o tempo,
tentando se educar e ficar mais inteligentes, em um momento em que as
pessoas estdo sozinhas. (Flynn, 2020 apud Amorim; Aradjo, 2021 p.9)

E isso pode ser notado na tltima edi¢do da PodPesquisa, divulgada em 2024, em que se
percebe que o género de noticias, pela primeira vez, apareceu a frente do género humoristico e
entretenimento, atingindo 23,79%, enquanto humor e entretenimento 23,07%, uma mudanga
significativa em comparacdo com a PodPesquisa realizada em 2019, antes da pandemia, onde
o género humoristico e de entretenimento aparecia em primeiro lugar, e o de noticias em décimo

lugar.
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Figura 3. Temas preferidos de consumo em 2019 no Brasil

Cultura Pog

Hirmor & cormédia
Cimcia

Hiistaria

Palitica

™V & filmes
Socledade & Culturs
Tecnalogla
Educacha

Garmirs

Moticias

Video Gamies
Flegha

oo

HiTin

Livtress

Lamrer

Economia / Educnglo fimancaina
Artes,

Fliosofa
Docuirmmntadrio
Arivilzmo

Espartes
Empreandedorivmo
BAisica

Farminizmo

Linguas & icliorma
Corredras

Masrratheas dn crimes roals
Saciualidade
Halsrinamsnios
Palcologia
Ankmaglo e Mangd
Viagens e destinos
Sadice Memntal
Awligilio o Espirituslidade
Imvestmamton
Gestho = Megdcios
Artes WVisuai
Markerting

Luta o conecilincia negra
Design

g
E
i

Gastronomia
Maternidade § Patervidads
Firnass

hAedicing

Moda & Beleca

Satide o Fitrnesa

Anbmisis

Asitomotivo

Sepry fing haoratiaos
Butrigiio

Educacio infantil
Aviacho

Histdrias pasa creangas

L T T

# § ¥ g § § g i g § g
Fonte: PodPesquisa 2019!!

11 Disponivel em: https://abpod.org/wp-content/uploads/2020/12/Podpesquisa-2019-Resultados.pdf. Acesso: 13
jan. 2025.
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Figura 4. Temas preferidos de consumo em 2024 no Brasil

Tipos preferidos de contetdo:

Noticias: 23,79%
Entretenimento (humor, cinema, etc.): 23,07%
Tecnologia: 14,98%
Empreendedorismo: 11,59%
Salde e bem-estar: 10,27%
Ficgao: 10,14%
Esportes: 6,16%

Fonte: PodPesquisa 2024-2025'2

Para este estudo, foca-se a atengdo no contetdo definido como “musica”. A musica
sempre esteve presente na vida e no cotidiano dos brasileiros, desde o consumo de radios aos
tocadores de mp3, e com o advento dos podcasts a procura por este tipo de género também se
fez presente.

Dados da PodPesquisa realizada em 2009 ja colocavam os podcasts musicais em 6°
lugar nos mais ouvidos. Com a chegada de diferentes nichos e temas variados de podcasts o
género musical ainda se mantem firme, na PodPesquisa realizada em 2018, outros temas foram
incluidos e o género musical se manteve na 12° posi¢ao. J4 na PodPesquisa 2019, ele aparece
na 25 posi¢ao entre os topicos citados. Na tltima pesquisa realizada (PodPesquisa 2024-2025),
foram elencados apenas sete temas e nao se tem a porcentagem exata dos dados referentes ao
referido contetido. Vale considerar que este tipo de contetido € por vezes considerado parte de

topicos como “entretenimento” e “cultura”.

2.5. Os podcasts musicais

Podcasts musicais sao produgdes em dudio que exploram a musica de diversas formas,
desde a analise de albuns e discografias até entrevistas com artistas, cobertura de cenas musicais
e cria¢do de playlists comentadas. Diferente do radio tradicional, esses podcasts oferecem uma
abordagem mais aprofundada e personalizada, permitindo que ouvintes descubram novos sons,

compreendam o contexto historico e cultural de determinados géneros e acompanhem debates

12 Disponivel em: https://abpod.org/wp-content/uploads/2024/10/PodPesquisa_2024 2025FINAL-1.pdf. Acesso:
13 jan. 2025.
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sobre tendéncias da industria fonografica. Alguns formatos incluem narragdes sobre a historia
de um artista, discussoes sobre bastidores da produgao musical e até mesmo sessdes ao vivo ou
acusticas, tornando-os uma plataforma versatil para a apreciagao da musica.

Além de proporcionar um espaco para a curadoria musical, os podcasts musicais
também desempenham um papel importante na preservagdo da memoria sonora € na
valorizacao de artistas independentes. Muitos programas focam em nichos especificos, como
géneros pouco explorados pela midia tradicional, resgates historicos ou movimentos culturais
ligados a musica. Esse aprofundamento permite que os ouvintes tenham uma experiéncia mais
rica e contextualizada, ampliando sua percepc¢ao sobre diferentes estilos e cenas musicais ao
redor do mundo. Além disso, o formato sob demanda possibilita um consumo mais flexivel,
adaptando-se ao ritmo de cada ouvinte.

Com a evolugdo das plataformas de streaming, os podcasts musicais t€ém se diversificado
ainda mais, incorporando elementos multimidia e interatividade. Alguns criadores, por
exemplo, utilizam playlists integradas para complementar a experiéncia de escuta, enquanto
outros combinam dudio com video para oferecer conteudos hibridos. Além disso, debates sobre
a industria da musica, os impactos das tecnologias sonoras e as novas formas de consumo
musical se tornaram temas recorrentes nesses programas, aproximando artistas, produtores e
fas em um espago dindmico e acessivel. Dessa forma, os podcasts musicais ndo apenas
entretém, mas também informam e estimulam reflexdes sobre o papel da musica na sociedade
contemporanea.

Alguns podcasts musicais se tornaram muito populares na podosfera, como por exemplo
o podcast “TMDQA!”'*. Fundado em 2009, o site Tenho Mais Discos Que Amigos!'* Também
conhecido pela sigla “TMDQA!” teve como objetivo destacar as tendéncias na musica brasileira
e internacional, abrangendo desde os musicos e artistas menos conhecidos aos mais famosos.
Com o sucesso do portal, a equipe decidiu expandir sua presenca para o formato de podcast,
proporcionando uma experiéncia auditiva rica e informativa para seu publico.

O podcast foi idealizado para aprofundar discussoes, trazer analises detalhadas e
oferecer contetidos exclusivos que complementam o material disponivel no site. O podcast ¢
conhecido por sua diversidade de temas e formatos. Os episodios incluem debates sobre as
ultimas tendéncias musicais, andlises de discografias de bandas essenciais, entrevistas

exclusivas com artistas e reportagens especiais.

13 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/4ha7VI14RY 2kCE80WANImk9?si=a29940b132da4b05. Acesso
em: 15 jan. 2025.
14 Disponivel em: https://www.tenhomaisdiscosqueamigos.com/podcasts/. Acesso em: 15 jan. 2025.
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Com o sucesso do podcasts, 0 TMDQA! langou o "TMDQA! Talks", uma séria a parte
que busca entrevistar artistas de uma maneira mais informal, levando ao publico uma visao
diferenciada e pouco conhecida dos artistas e misicos, essa iniciativa, em parceria com o Music
Hall Studios e a School of Rock Pinheiros, oferece entrevistas em profundidade com musicos
como Rashid, Terno Rei e Carol Biazin, proporcionando uma visdo intima de suas carreiras e
processos criativos.

Inspirado nesse projeto, o estudo aqui apresentado busca apresentar uma proposta de
podcast musical que se associe a cena local de produgdo fonografica. Antes, ¢ importante

entender como ela se organiza e se ha ou houve projetos similares em Sdo Luis do Maranhao.
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3. AMUSICA MARANHENSE E OS PODCASTS

O Estado do Maranhao desde a sua formagao, ¢ um celeiro para a diversidade cultural e
consequentemente musical, resultado da fusdo de diversas influencias oriundas do continente
europeu, continente africano e também influéncias dos povos origindrios que pelas terras
maranhenses ja habitavam. Entre os géneros mais representativos estdo o bumba-meu-boi, o
reggae, o tambor de crioula e o cacurid, que ndo apenas caracterizam a identidade cultural do
estado, mas também influenciam sua produ¢do musical contemporanea.

Entretanto, quando se fala a respeito de musica popular maranhense, até a década de
1960 os materiais produzidos no estado tinham notérias influéncias do que era propagado na
regido sul do Brasil, que chegavam ao estado por meio de partituras, discos de vinil, radio e
também televisdo, sendo os estilos mais evidentes: a valsa, o samba e o choro, polcas e xotes.
Somente apds os anos 1960 que o processo de criagdo musical tornou-se mais solido e proximo
de uma identidade maranhense, com a ascensao na midia de diversos sotaques de bumba-meu-
boi, os tambores de crioula e também os blocos tradicionais e escolas de samba de carnaval
(Santos, 2015).

O reggae, por sua vez, tem uma intensa presenca na musicalidade maranhense, desde a
sua chegada no estado na década de 1970, fincando raizes que deram a alcunha de “Jamaica
Brasileira” a capital Sdo Luis, que se destacou pela propagagdo em massa de clubes de reggae
e a criagdo das chamadas radiolas, como sdo chamadas as estruturas composta por grandes
caixas de som, amplificadores e um operador de dudio, também chamado de DJ, que toca discos

de vinil ou musicas digitais do género musical reggae.

O fato é que, a partir de 1978, os discos de reggae importados passaram a se
destacar na cidade, tendo o clube Pop Som, na Jordoa, o primeiro clube
especifico de reggae. E entre os anos 80 ¢ o inicio dos anos 90, a cidade chegou
a ter 80 radiolas (sistemas de som com enormes paredes de alto-falantes nas
quais a musica € reproduzida) e 80 clubes. Uma linguagem propria, com danga
e indumentaria, passou a identificar o regueiro, fato este que deu origem ao
titulo de Jamaica Brasileira. (Santos, 2015, p. 21)

Com todo esse fervor cultural os artistas e os musicos naturalmente foram de encontro
aos meios de divulgacao para alcancar mais publico. Uma das principais formas de chegar até
as pessoas foi por meio dos programas musicais nas emissoras de radio, principalmente as
emissoras que trabalhavam com a chamada frequéncia modulada ou FMs que alcangavam

grande parte da popula¢ao maranhense nos anos 1970.
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3.1. O radio maranhense e a divulgacio musical

No Brasil a musica e o radio sempre andaram juntos. A primeira transmissao de voz por
ondas hertzianas aconteceu em terras brasileiras no estado de Sao Paulo, e foi organizado pelo
inventor do radio, o padre Landell de Moura, no dia 16 de julho de 1899, a transmissao
aconteceu entre o Colégio Santana, de onde Landell era paroco, na zona norte de Sao Paulo, até
a Ponte das Bandeiras, a cerca de quatro quildmetros de distancia, e nesta transmissdo além da
voz do padre, também foi reproduzido o hino nacional brasileiro (Fornari, 1984). Passados 23
anos apos essa demonstracao publica, ja em 1922, o radio chegou de forma oficial no Brasil,
que aconteceu no dia 7 de setembro, figurando assim parte das festividades alusivas ao feriado
de independéncia do pais do referido ano, nesta data além do discurso do entdo presidente
Epitacio Pessoa, novamente a musica esteve presente por meio da transmissao da opera “O
Guarani” de Carlos Gomes. Um ano depois foi fundada a Radio Sociedade, que em sua grade
de programacao também incluia programas musicais (Ferrareto, 2008; Pellegrini, 2015).

No decorrer dos anos, segundo o jornalista Reynaldo Castilho Tavares, diversas radio-
clubes, e posteriormente emissoras oficiais, foram sendo criadas e estabelecidas em diversos
pontos do pais e nelas a musica sempre esteve presente: “No inicio dos anos 30, com vinte e
nove emissoras radiofonicas instaladas e funcionando no pais, a programagdo baseava-se em
musica, Operas e textos instrutivos” (Tavares, 1997 apud Santos, 2015, p.83). No Estado do

Maranhao nao foi diferente:

A profusdo de radios-clube no inicio da década de 1920 incluiu o Maranhao,
que acabou se tornando um dos primeiros estados do pais a inaugurar uma
emissora de radio. A iniciativa se deu por conta de Joaquim Moreira Alves
dos Santos, conhecido como Nhozinho Santos, ¢ Francisco Aguiar, que, em
1924, fundaram a Radio Sociedade Maranhense. Antes do Maranhao, apenas
Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Pernambuco e Ceara possuiam suas emissoras. As
emissoras que se seguiram (Timbira, fundada com o nome Difusora em 1941;
Ribamar, fundada em 1947; e Difusora, inaugurada em 1955) notabilizaram-
se em seus primordios pela concorréncia em torno do radiojornalismo e da
cobertura esportiva, mas também realizavam programas de auditdrio ao vivo,
responsaveis pela divulgacdo da musica de inimeros nomes, entre eles
Antonio Vieira e Lopes Bogéa.” (Pellegrini, 2015, p. 85)

Com esse crescimento no numero de radios, e consequentemente de programas
musicais, a maneira de se consumir e também de se divulgar musicas e conhecer novos artistas

se popularizou entre os maranhenses.
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Nos anos 1970 o radio ja era uma realidade, porém uma nova tecnologia voltada para a
midia surgiu, a chamada Frequéncia Modulada ou conhecida popularmente apenas como FM.
Essa nova maneira de propagacao das ondas do radio possibilitou uma melhora significativa na
qualidade sonora transmitida por ondas hertzianas, entretanto com um alcance menor. Em Sao
Luis a primeira radio a aderir essa nova maneira de transmitir contetido foi a Radio Difusora
FM, criada em 1979, seguidas pela Mirante FM em 1981, Radio Cidade FM em 1983,
Universidade FM em 1986 e Esperanca FM em 1990 (Santos, 2015). Com mais qualidade de
transmissdo de audio os programas voltados para a musica tomaram conta da maior parte da

grade de programacao dessas radios.

Todas as emissoras FM citadas tém programa¢do marcadamente musical,
respeitando o estilo adotado por cada uma, e construiram essa programagao
com aquisicdo de LPs e CDs que vinham basicamente por trés fontes:
representantes de gravadoras, compras ou permutas em lojas de discos e
doagdes de ouvintes, voluntarios ou dos proprios artistas. Em Sdo Luis,
frequentavam regularmente as radios os senhores Wellington (BMG),
Maria Lucia (EMI/Trama) e Regina (Universal), como representantes dessas
gravadoras. (Pellegrini, 2015, p. 87)

Essa transicdo para uma programacdo voltada majoritariamente para o segmento
musical nas radios se mantém até os dias de hoje com as principais radios ativas contendo uma

programacao quase que em sua totalidade musical.

3.2. O radio e o processo de desmaterializacio da musica

Outro ponto a ser abordado ainda sobre as radios no Estado do Maranhao ¢ a adaptacao
do modo de produgdo e execugdo dos programas conforme a chegada de novas tecnologias. O
que outrora necessitava de equipamentos consideravelmente grandes e que precisavam ser
operados por varias pessoas, deu lugar aos computadores, que por sua vez eram menores €
necessitavam de apenas uma pessoa para operar. Nos anos 1990 os discos compactos - mais
conhecidos como CDs - substituiram os discos de vinil e as fitas K7, midias estas que outrora
eram utilizadas para executar as musicas nas radios (Pellegrini, 2015). Com o advento do
computador e os softwares de programacdo, chegava aos estudios um aprimoramento nas
técnicas de automagdo, o que permitia o enfileiramento de varias musicas sem a necessidade de
o locutor realizar a execucdo de cada uma individualmente. Para isso, no entanto, era preciso
retirar as musicas que até entdo estavam em midias fisicas como os CDs, para transforma-las

em um arquivo digital, o que com o passar do tempo modificou completamente a maneira de
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se divulgar musica nas emissoras de radio, e este processo de digitalizacdo do conteudo
fonografico ¢ definido pelo pesquisador Paulo Pellegrini como o conceito de

“desmaterializacao da musica”.

A desmaterializagdo da musica ¢ um fendémeno atrelado ao ambiente da
cultura digital. Trata-se da migra¢do do contetido de suportes fisicos
tradicionais (discos e fitas) para aparatos tecnoldgicos que lidam com
informagdo digital (computadores, celulares, smartphones, tablets, notebooks,
netbooks, tocadores de mp3/mp4). Este fendmeno tem inicio com a propria
materializagdo da musica, ou seja, os processos de gravagdo e prensagem que
marcaram a consolidacdo da industria fonografica ao longo do século XX.
(Pellegrini, 2015, p.78)

No cenario maranhense este processo aconteceu no final da década de 1990, e foi
ganhando cada vez mais for¢a com a chegada e a popularizagao da internet. Grandes emissoras

de radio do estado se viram com pilhas e pilhas de midias fisicas que j& ndo possuiam mais uso.

As emissoras possuiam discotecas com centenas de LPs e CDs, que passaram a
ser menos utilizados. Por volta de 2002, a Radio Sdo Luis FM, temendo
deteriorizagdo por falta de uso, ofereceu todo o seu acervo de LPs para a Radio
Universidade, que ndo aceitou, justamente por ndo ter espago para armazenar,
ja que também possuia sua propria colegdo. (Pellegrini, 2015, p. 88)

Essa “desmaterializagdo da musica”, e do conteudo sonoro com um todo afetou
diretamente a estrutura de producdo das emissoras de rddio e abriu espaco para que estas
adentrassem com mais rapidez no processo de digitalizagdo de sua producdo. Com isso, as
radios foram gradativamente mudando nao s6 suas tecnologias, como seu cenario de atuacao
indo parar na internet (Prata, 2012). Isso nos leva de volta aos podcasts.

Nascido no virtual, eles se apresentaram como alternativa as radios — e ao publico em
geral — de consumir esse contetido sonoro “desmaterializado”, uma vez que a midia nasceu com
o intuito de compartilhar audio sem barreiras. Era mais do que natural que a musica — que ja
tinha se desmaterializado desde o surgimento do formato mp3 em 1987 e se popularizado gracas
aos dispositivos e plataformas online de escuta, transmissdo e download delas (Witt, 2015) —

também se integrasse ao fenomeno do podcasting.
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3.3. O surgimento de podcasts no Maranhio

Como mencionado no capitulo anterior, nos tltimos dez anos a midia podcast ganhou
cada vez mais ouvintes e popularidade. Consequentemente, maiores foram os projetos
desenvolvidos e também a quantidade de pessoas que sairam do ambito de apenas ouvintes e
se tornaram criadores de contetdo. Esse boom pode ser notado ndo s6 nas grandes capitais como
Sao Paulo, Fortaleza e Rio de Janeiro, cidades que ainda detém o maior numero de podcasters
e também ouvintes (PodPesquisa, 2024-2025), mas também em outras cidades do Brasil como
a capital Sao Luis.

Embora na ultima pesquisa sobre o tema, divulgada pela Associacdo Brasileira de
Podcasters - ABPod, o Estado do Maranhdo ainda apareca com timidos 1,15% de
representatividade quando se fala de consumo de podcast, ¢ notorio destacar que ele esta a
frente de outros estados como Amapa, Sergipe, Ronddnia, Espirito Santo com 0,29%, Rio
Grande do Norte, Mato Grosso ¢ Mato Grosso do sul com 0,57%, ¢ Piaui com 0,86%

(PodPesquisa, 2024-2025).

Figura 5. Distribui¢do geografica de ouvintes por estado
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Fonte: PodPesquisa 2024-2025
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No que diz respeito a producao de podcasts no Maranhdo, mais precisamente na capital

Sao Luis, diversos projetos foram criados abordando os mais diferentes temas. Alguns entraram

em hiato e outros continuam na ativa. Entre os exemplos:

Quadro 1. Podcast maranhenses independentes

Podcast

Descricao

Periodo

Podcast Conectados SLZ'S

Programa focado na divulgagao de bandas e
artistas maranhenses em ascensao.

Criado em 2015 e em hiato
desde 2021.

Volts Podcasts'®

Hub de podcast do Grupo Volts, iniciativa de
jornalismo pop. Possuia cinco programas: “220
Podcast”, “Nao Confio em Charts”,
“LiteraPop”, “Podcast Otaku” e “Com Elas”

Criado em 2018 ¢
interrompido em 2021.

Podcast Zero98'”

Abordava temas relacionados a politica tanto no
ambito local quanto nacional

Criado em 2019 ¢
interrompido em 2022.

Zona de Ruido!®

Hub de podcasts da produtora homénima focado
em Cultura Pop e Geek. Entre os programas:
“Omoshiroi”, “Duas Portas”, “Gamecast”,
“Paquitas” e “Tilt”.

Criado em 2019 e
interrompido em 2020

Podcast Carcars!® Podcast da Juventude Conservadora da UFMA Criado em 2019 e
odcas caras focado em temas politicos. interrompido em 2023.

Um projeto produzido pela Unido Brasileira de .

Podcast UBM?° Mulheres do Maranhio, que aborda temas glrtz(riglgn}jfﬁg rilesmo ano
femininos e culturais do estado. p )

Criado em 2020, mas entrou
o em hiato no mesmo ano.
N Um podcast sobre historia, cultura e .
Maranhés?! p ! Retornou oficialmente em

contemporaneidades do Maranhao.

2025 em novo formato e
identidade.

Fonte: Elaborado pelo autor

Necessario explicar que no quadro acima constam somente podcasts de iniciativas

independentes, pois € possivel ainda identificar producdes de podcasts (recentes) vinculadas a

empresas de comunicag¢do, como é o caso dos podcasts do Portal Imirante’?> e da Radio

Timbira?®>; ha ainda iniciativas de instituicdes de ensino superior’*; além de podcasts

organizacionais produzidos por pequenos empreendedores e influencers (a maioria deles

vinculados a estidios especializados nesse tipo de contetido e no formato de videocast)™.

15 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/60pEGtO2ypEQUNIstHOFMT. Acesso em: 10 fev 2025.

16 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/7F8YVK1JTn9gDBVPNxUY9A. Acesso em 10 fev. 2025.

17 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/1K1zq3cPVhnE5JL93JnmQO. Acesso em: 10 fev. 2025.

18 Disponivel em: https:/open.spotify.com/show/6rRez2ZK GOSRHTfdFnReUN?si=3¢58bal ecedbdbd4. Acesso em: 10 fev. 2025.

19 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/5j4FTqlfP13dgenUMppROG. Acesso em: 10 fev. 2025.

20 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/0UgdEHsWUDS8R 1h2FGB02pV. Acesso em: 10 fev. 2025.

21 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/7HY 1VoO4MnJOvFKVAj05Za. Acesso em: 10 fev. 2025.

22 Disponivel em: https:/imirante.com/podcasts. Acesso em: 12 fev. 2025.

23 Disponivel em: https:/radiotimbira.ma.gov.br/a-radio/podcasts/. Acesso em: 12 fev. 2025.

24 Disponivel em: https:/open.spotify.com/show/3tFqyZIHK 1YiFUXRw2NM8U?si=6b627237043840c8. Acesso em: 12 fev. 2025.

25 Durante a pesquisa identificamos alguns negocios especializados nesse tipo de servigo em Sdo Luis. Ex.:

Ideiagdo — Business & Podcasts ((@somos.ideiacao), Porto Studios (@portostudiosslz) e Studio98 (@studio98.slz)
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Outro destaque relevante ¢ que todos os programas citados no quadro sao
exclusivamente sonoros (Sousa, 2022), ou seja, ndo fazem uso do video em seus contetidos.
Dos sete programas listados somente dois abordam o contetido musical em suas propostas: o
Volts Podcasts — com o seu segmento “Ndo Confio em Charts” — ¢ o Conectados SLZ. O
primeiro falando de musica pop internacional e nacional de forma mais abrangente; o segundo
especializado em musica feita por maranhenses.

Diante disso, na busca de relacionar com o tema do estudo proposto, faz-se importante

se aprofundar mais sobre o perfil de producao do Podcast Conectados SLZ.

3.4. Podcast de musica maranhense: uma breve historia do Podcast Conectados SLZ

Ao se tratar de podcasts musicais em Sao Luis do Maranhao, um em especifico ganhou
bastante notoriedade na podosfera local: o Podcast Conectados SLZ?®, projeto que surgiu dentro
da Universidade Federal do Maranhao criado por alunos do Curso de Comunicagdo Social no
ano de 2015 abordando a tematica musical apresentando entrevistas com artistas da terra.
Considerando a procura por registros ativos na internet (em todos os seus espacos € plataformas)
¢ possivel localizar o podcast Conectados SLZ como o primeiro podcast maranhense que se
tem registro, ja que — durante a pesquisa — nenhum outro programa mais antigo foi identificado

(ativo e/ou inativo). Em seu blog oficial, o podcast se apresenta da seguinte forma:

O Podcast Conectados SLZ ¢é um podcast sobre musica maranhense
desenvolvido desde o més de abril de 2015 por Larissa Pontes (Produgéo /
Criadora do Projeto Podcast Conectados SLZ) Graduada em Comunicagao
Social - Radialismo pela UFMA, com a colaborag¢do de Allan R. Costa (Allan
Potter), Marcos Martins ¢ Thais Andrade (Locu¢do ¢ Edigdo), ¢ Helen
Oliveira (Apoio), alunos do curso de Comunicagdo Social — Radialismo da
Universidade Federal do Maranhao.
O objetivo do nosso projeto é levar, por meio de podcasts (arquivos de
audio) as informagdes sobre os langcamentos musicais dos artistas
maranhenses na internet. Os podcasts tém duracdo de dez minutos e também
de vinte minutos.

(Blog do Podcast Conectados SLZ, 2015, s/p.)

Com excecao de Larissa Holanda Pontes (a idealizadora) todos os membros iniciaram
ainda como estudantes. Posteriormente foram aderidos ao projeto os estudantes Carolina

Prazeres, Anna Karina Prazeres, Vanessa Cutrim e Marcos Martins. Durante sua trajetoria o

26 Nem todos os episodios estdo originalmente disponiveis no Spotify, que s contém contetido a partir de 2019.
Disponivel em: https://open.spotify.com/show/60pEGtO2ypEQUNIstHOFMT. Acesso em: 13 fev. 2025.
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programa idealizou diversos projetos como: um documentario sobre o projeto®’; uma série
especial denominada Podcast Conectados pelo BR com foco em artistas de fora do Maranhao;
um projeto de entrevistas para o YouTube denominado Bastidores Conectados SLZ%;
participagdo em eventos como o Festival BR-135; e parceria com o projeto Via Mundo/Catraca
Livre. Além disso, em 2019, o podcast recebeu mengao honrosa como finalista no Prémio
Profissionais da Musica Prémio Profissionais da Musica (Music Pro Award 2019), na

modalidade Convergéncia/categoria de Projeto Cultural Musical®’.

Figura 6. Parte da equipe Conectados SLZ celebra mengéo honrosa

Fonte: Blog do Podcast Conectados SLZ, 2019

O podcast passou por diversas formacdes e desde de 2021 encontra-se em hiato. Em
entrevista ao pesquisador. Em entrevista ao pesquisador, Larissa Pontes explicou como a ideia
de um projeto focalizado na musica autoral maranhense surgiu, bem como os desafios de manté-

lo, os reconhecimentos e o porqué da pausa nas gravacoes.

A ideia surgiu no ano de 2015 quando alguns artistas locais e radicados
também em outros estados entraram em contato comigo via a rede social do
Facebook para ajudar nas divulgagdes dos seus trabalhos aqui na cidade. Sou
a criadora e produtora do podcast “Conectados SL.Z” e fazem parte do projeto
atualmente na locugdo o Allan Rodrigues, Thais Andrade, Carolina Prazeres,

¥ Disponivel em: https://youtu.be/LjFfY-ZDs30. Acesso em 15 fev. 2025.

28 Disponivel em: https://youtu.be/ZTZhzFOkC5Y. Acesso em: 15 fev. 2025.

2 Disponivel em: https://sobreotatame.com/sete-curiosidades-sobre-o-conectados-slz-podcast-que-destaca-a-
cena-musical-do-maranhao/. Acesso em: 15 fev. 2025.

30 Disponivel em: http://podcastconectadosslz.blogspot.com/2019/12/mocao-de-louvor-no-premiopm-2019-
em.html. Acesso: 15 fev. 2025.
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Anna Karina Prazeres e Vanessa Cutrim. Fizeram parte do projeto a Helen
Oliveira na produg@o e o Marcos Martins na locu¢do. No ano de 2015 quando
iniciei o projeto do podcast “Conectados SLZ” pouco se falava ainda sobre
podcast, a maioria das pessoas nao sabiam nem o que era podcast. Nao tinha
muitos livros sobre o tema. Inclusive ouvi falar sobre o assunto dois anos antes
numa disciplina de midias digitais do curso de Comunicagdo Social. (Pontes,
entrevista concedida em 14 fev. 2025)

Quando o assunto ¢ iniciar um novo projeto, principalmente quando se trata de algo
referente a novas tecnologias, sempre existem diversas dificuldades, no caso dos podcasts, a
falta de locais e de equipamentos para gravagado, a falta de financiamento por parte do setor
publico e privado, e a dificuldade de monetizagdo acabam sendo fatores adversos que impedem
de um projeto seguir em frente. Fato que ¢ constatado pela ultima edicdo da PodPesquisa, que
também avaliou produtores de contetido, e mostra que 57,5% dos criadores financiam todos os

custos com recursos proprios, € apenas 18,7% recebem algum tipo de patrocinio.

A maioria dos produtores financia seus projetos com recursos proprios, o que
pode limitar o crescimento ¢ a qualidade da producdo. Patrocinios e
publicidade sdo alternativas utilizadas por quase um quinto dos produtores.
Pela primeira vez, financiamento coletivo ndo ¢ o mais predominante para
captagdo de recursos, dando lugar a publicidade e recursos proprios.
(PodPesquisa 2024-2025, 2024, p. 13)

Adversidades que também foram marcantes no prosseguimento das gravacdes do
Podcast Conectados SLZ. Segundo a criadora Larissa Pontes, no decorrer das quatro
temporadas, as gravagdes passaram por diversos ambientes, € em alguns desses locais - por falta
de equipamentos - utilizavam os aparelhos celulares dos participantes para realizar a captagao

de audio.

Os principais desafios foram em relacdo as grava¢des dos audios das
entrevistas do podcast. No inicio gravamos no Laboratério de Radio da
Universidade Federal do Maranhdo. Naquele tempo nao tinha tantos estidios
para gravacGes de podcasts na cidade. Gravamos em casa também e nas
ultimas temporadas gravamos no Casardo Tech e no Buriteco Café com os
proprios celulares. Em relacdo a adversidade foi a falta de capacitagdo
(oficinas, workshops, palestras) e editais culturais locais para a podosfera
maranhense. (Pontes, entrevista concedida em 14 fev. 2025)

Entretanto em meio as dificuldades que surgiam a medida que o projeto avancava, o
reconhecimento também veio, e o podcast comegou a ser notado por diversas institui¢des e
também recebeu premiacdes, reconhecimento este que abriu portas para o desenvolvimento

pessoal dos integrantes como descreve a criadora do projeto.
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A recepgao do podcast foi boa e conseguimos algumas conquistas como por
exemplo: Participagdo no Evento de Avaliacdo Radiotube 2019, no Rio de
Janeiro; Selecionados em 2020, para a mentoria SIM TRANSFORMA, do
SIM SAO PAULO; A participagio no ano de 2021, como finalistas na 6*
edicdo do Prémio Profissionais da Musica (PPM), na categoria de Podcast
Musical; A minha aprovagdo na 3* edigdo do Programa ASA — Arte Sonica
Amplificada (parceria do Oi Futuro e British Council) em 2021 e no ano de
2022, fui bolsista do Curso Musica & Negocios: Empreendedorismo e
Inovagdo, promovido pelo Instituto Génesis da PUC-Rio. (Pontes, entrevista
concedida em 14 fev. 2025)

Como anteriormente descrito, a pandemia de Covid-19 que assolou o mundo a partir do
ano de 2020, impactou diretamente o desenvolvimento de diversos podcasts no Brasil e no
mundo, e com o “Conectados SLZ” ndo foi diferente. Durante a pandemia o podcast pausou as
atividades de maneira indefinida, e desde entdo segue em hiato, entretanto segundo Larissa

Pontes, a ideia ¢ de retomar o projeto ainda no ano de 2025.

O Podcast Conectados SLZ encontra-se em hiato desde a pandemia, que foi
uma época dificil para todo mundo. Cada um da equipe focaram nos seus
trabalhos principais ou estudos nesse tempo. Temos intengdo de voltar ainda
esse ano [2025] com o projeto. (Pontes, entrevista concedida em 14 fev. 2025)

Mesmo em hiato, o Conectados SLZ segue sendo um marco na podosfera maranhense,
ndo sO por ser o primeiro que se tenha noticia, mas principalmente por se tratar de um podcast
musical, ganhando ouvintes e reconhecimento, e inspirando novos projetos a serem criados no
Estado do Maranhao.

A partir desta referéncia, e de toda a discussdo feita até aqui, o pesquisador viabilizou
entdo a proposicao e producdo de um podcast em dudio cujo foco seja a pauta da cena musical
autoral maranhense. O objetivo ¢ propor uma plataforma de contato entre artistas, midia e
publico para circulagdo de informagdo sobre a dindmica do entretenimento musical local.

Apostando no formato entrevista ou mesacast (Sousa, 2022), busca-se divulgar e
valorizar o cendrio musical autoral maranhense promovendo entrevistas com artistas locais de
diferentes géneros musicais como: Musica Popular Maranhense -MPM, rock, rap, forrd, pagode
dentre outros. A ideia do projeto justificasse de uma necessidade de dar aos artistas locais a
chance de compartilhar suas historias e musicas com uma audiéncia mais ampla, fortalecendo
a identidade cultural do estado e aumentando a divulgagdo e popularidade de sua riqueza

musical. Denominado “Reviverso”, este novo projeto ¢ apresentado a seguir.
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4. CRIACAO E PRODUCAO DO PODCAST REVIVERSO

Em termos metodoldgicos, esta pesquisa se situa em diferentes modelos, a depender de
cada etapa abordada no decorrer da pesquisa e da elaboragdo do Podcast Reviverso. De inicio,
o presente trabalho teve como base a pesquisa bibliografica para compreensao de como surgiu
e o desenvolvimento da midia podcast no contexto global, brasileiro e maranhense. Sobre a
pesquisa bibliografica:

[...] baseia-se no estudo da teoria ja publicada, assim é fundamental que o
pesquisador se aproprie no dominio da leitura do conhecimento e sistematize
todo o material que estd sendo analisado. Na realizagdo da pesquisa
bibliografica o pesquisador tem que ler, refletir e escrever o sobre o que

estudou, se dedicar ao estudo para reconstruir a teoria e aprimorar oS
fundamentos tedricos” (Sousa; Oliveira; Alves, 2021. p. 63)

O material utilizado nesta etapa foi majoritariamente: livros, artigos cientificos,
monografias e dissertagdes sobre o tema, além de pesquisas ndo académicas, como os relatérios
disponibilizados entre 2008 a 2025 pela Associacao Brasileira de Podcasters - ABPod e
reportagens relevantes para compreensdo do assunto e refinamento dos objetivos a serem
atingidos com o trabalho.

Ainda no aspecto bibliogréfico, este trabalho também apresenta um esfor¢o no sentido
de construir uma sintese historiografica a respeito do podcast enquanto midia em ascensao.
Assim, os capitulos iniciais apresentam importantes topicos de atualiza¢do do tema que podem
vir a ser utilizados em pesquisas posteriores, caracterizando este trabalho também como um
instrumento de interesse e relevancia na area comunicacional. O levantamento bibliografico ¢
de fundamental importancia desde o inicio da pesquisa, pois € a partir dele que ¢ feito todo o
apanhado de conteudos ja elaborados sobre determinada tematica e para a delimitacdo daquilo
que € necessario ou nao no decorrer do trabalho.

Esta modalidade de pesquisa demanda um esforco e dedicagdo do pesquisador, ja que
nem sempre € possivel encontrar trabalhos que tratem diretamente sobre a tematica pretendida,
levando-o a buscar por palavras-chave muito especificas (Sousa; Oliveira; Alves, 2021) ou pela
leitura de outros trabalhos que tratem do tema de forma transversal, muitas vezes trazendo
apenas uma pequena contribuicao em algum tépico. No caso desta pesquisa, por exemplo, nao
haviam registros bibliograficos sobre podcasts musicais no Maranhao.

Outro método recorrente ao longo do levantamento de dados foi a entrevista (como pode

ser visualizado no capitulo anterior). Neste caso em especifico, a entrevista narrativa:
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A entrevista narrativa (daqui em diante, EN) tem em vista uma situacao que
encoraje ¢ estimule um entrevistado (que na EN é chamado um "informante")
a contar a historia sobre algum acontecimento importante de sua vida ¢ do
contexto social. A técnica recebe seu nome da palavra narrare, relatar, contar
uma historia. (Jovchelovitch; Bauer, 2008, p.93)

Essa mesma técnica foi aplicada depois diretamente nos entrevistados (informantes) dos
episodios pilotos do Podcast Reviverso.

Outros aparatos metodologicos resgatados nesta pesquisa sdo os procedimentos de
producdo de podcasts propostos por Sousa (2022), que auxiliaram o processo de elaboracdo de
pauta, roteiros, gravacao, edi¢do e publicacdo de um podcast sonoro. Ainda neste capitulo, esses

procedimentos serdo detalhados.

4.1. A ideia do Podcast Reviverso

O Podcast Reviverso surge de uma ideia de dar voz e visibilidade aos artistas locais que
produzem musicas autorais no Estado do Maranhdo, mais especificamente na capital Sao Luis.
Como um grande apreciador de longa data da musica e também de podcasts, ¢ ja tendo
experiéncias como musico, vivendo no meio de artistas locais e também com conhecimentos
técnicos de produgdo audiovisual adquiridos ao longo do curso, o pesquisador percebeu a
possibilidade de reunir conhecimento técnico e interesse na pauta decidindo por criar um
podcast voltado para este nicho.

Vale ressaltar que esta ndo foi sua primeira experiéncia no audiovisual. Quando se trata
de retratar e conhecer a realidade, o dia a dia e os desafios enfrentados pelos musicos
maranhenses, em 2014 publicou o documentario “Ilha do Caos™!, obra esta que retrata a
dindmica dos shows de rock em Sao Luis, bem como as visdes de musicos e produtores sobre
a cena musical do rock em territorio maranhense. Ja em 2023, produziu outro documentario
chamado de “A Cena”*?, onde acompanhou uma banda de rock chamada “Bastardz” durante as
preparagdes para o evento “Garagem Alternativa”, que aconteceu em Sao Luis, e reuniu
diversos musicos de producao autoral no maranhdo. Logo a ideia de trazer essa tematica para
uma midia em ascensao e que ja se tinha familiaridade surgiu de maneira natural, uma vez que

ha tempos ja se tinha essa pretensdo em mente.

31 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=7omRJjhcors (Nota do autor).
32 Este documentario ¢ fruto de trabalho de disciplina do Curso de Comunicagdo Social — Radio e TV. Nio esta
publicado oficialmente (Nota do autor).
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4.1.1. Argumento e justificativa do nome “Reviverso”

O nome "Reviverso" foi escolhido para o podcast como uma fusao criativa e simbolica
entre o legado cultural do Maranhao, a renovagao digital e a forca da poesia e da musica local.
A primeira parte do nome vem de "Reviver" e remete diretamente ao Projeto Reviver, uma
iniciativa importante que buscou resgatar as tradi¢des culturais de Sdo Luis e do Maranhao,
revigorando aspectos da musica, da dancga e das festas populares. O Projeto Reviver representou
a valorizagao do patrimonio imaterial do estado, e sua contribuicdo para a musica e cultura
maranhenses ¢ um marco no processo de preservacao e celebragao da identidade local (Silva,
2012).

Ao adicionar "verso" a palavra "reviver", surge uma nova camada simbdlica que conecta
diretamente com a ideia de poesia e musica, duas das manifestagdes mais expressivas da cultura
maranhense. O verso, presente tanto na literatura quanto na musica, ¢ uma forma de
comunicagdo artistica que transcende o tempo e o espago. Ele ¢ uma linha continua, uma
melodia que acompanha os ritmos e as emog¢des de um povo. No Maranhdo, o verso estd
presente nos nas cangdes de manifestagdes populares como o bumba-meu-boi e tambor-de-
crioula, e na rica poesia que permeia a historia literdria do estado, com nomes como: Gongalves
Dias, Nauro Machado ¢ Ferreira Gullar.

Com a adicao do sufixo "-verso" também se faz referéncia ao universo, sugerindo um
espaco infinito e fluido, onde as tradigdes culturais podem ser atualizadas e distribuidas
globalmente. O conceito de "verso" aqui € utilizado como uma metéafora para a "universalidade"
e a abertura digital da cultura local, permitindo que ela seja explorada de maneira renovada e
interativa, através de multiplas plataformas e canais. Esse "universo" — que se propde a existir
no digital — almeja ndo apenas o resgate das tradigdes, mas sua reinvengao e disseminacao para
um publico cada vez mais conectado.

Assim, "Reviverso" ¢ mais do que um simples nome: ¢ uma ponte entre o passado e o
futuro da cultura maranhense, uma celebracao do resgate cultural iniciado pelo Projeto Reviver,
agora potencializado pela capacidade de expansdo do universo digital, e uma homenagem a rica
poesia e musica que dao vida ao estado. O nome evoca uma sensa¢do de renovacao continua,
de um ciclo cultural que nunca para de se reinventar, e que, através da musica e do verso, se

conecta a todos os cantos do mundo.
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4.1.2. A identidade visual do podcast Reviverso

Para a criacdo da identidade visual do programa, optou-se por usar a ferramenta de
Inteligéncia Artificial Generativa, Gemini, para criar as bases da imagem a partir de prompts
de texto que evidenciassem o teor do podcast, com aspectos sobrios, mas que remetessem a
musicalidade (com a inser¢do dos tambores e o violdo, instrumentos tipicos da nossa cultura).
Em um segundo momento, usando um editor de imagens para celular, foi adicionado o nome
“Reviverso” ao centro em destaque e em sobreposicao no circulo em trés tons de laranja, o que
representa o sol e o clima tropical do Estado do Maranhdo. Além desses elementos, foi
escolhido adicionar plantas e flores para criar uma moldura evocando o aspecto tropical e de
verdo para o conjunto da obra. Para o fundo foi escolhido a cor azul escura para contrastar com
os elementos principais evidenciando-os sem causar desconforto visual, como aconteceria se o
fundo fosse em um tom de azul mais claro. Para finalizar foi adicionada uma textura de
respingos de tinta para dar um aspecto mais dindmico para a imagem. Registra-se, no entanto,

que esta ndo ¢ a versao definitiva.

Figura 7. Identidade visual do podcast (provisoria)

Fonte: O autor
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4.2. A producgio do podcast Reviverso

Com base no que propde Sousa (2022), as fases de criagdo de um podcast sonoro sao:

Quadro 2. Etapas de elaborac@o de podcasts

ETAPA/FASE | ATIVIDADE

Definicao de género e formato
Roteirizacao

Producdo | Gravacdo

Edicdo

Publica¢ao

Fonte: Adaptado de Sousa (2022)

Pré-Producao

Pés-Producao

A seguir explica-se etapas e atividades de elaboragdao do Podcast Reviverso.

4.2.1. Género e formato

Para a criacao do podcast, primeiro foi necessario definir qual seria o género e também
o formato a ser adotado no programa. Segundo Sousa (2022), os géneros dos podcasts podem
ser separados em dois grupos, o primeiro que leva em consideracdo a técnica empregada para
a producao do material e a segunda que leva em consideragao o conteudo do podcast, esses dois
grupos se dividem em varios subgrupos e formatos.

No caso do Reviverso levou-se em consideracao a segundo grupo, que categoriza os
géneros pelo conteudo abordado. Baseada nessa defini¢do o podcast Reviverso se enquadra no
género de entretenimento, que “[...] diz respeito a todas as produgdes que ndo tratem
imediatamente do fazer jornalistico. Tal como em muitas outras midias ¢ visto como um campo
aberto a experimentacao de formatos e textos. Dialoga sobre o lazer, cultura e artes.” (Sousa,
2022, p.35). Ja em relagao ao formato, o escolhido foi o de “Mesa Redonda” ou mesacast, o
que o autor caracteriza como um ‘“formato de bate-papo entre os apresentadores ou com a
presenga de um convidado (ou mais). Pode ser feito tanto como debate quanto entrevista. E
considerado o formato mais reproduzido pela podosfera dado o grande nimero de programas

que se encontram com essas caracteristicas” (Sousa, 2022, p.30).
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4.2.2. Pré-Producao

Com o género e o formato ja definidos, foi entdo iniciada a segunda etapa, que ¢ a da
pré-producdo. A ideia inicial era produzir uma temporada curta com quatro episodios, em que
cada um seria com um entrevistado diferente que atua na cena musical autoral maranhense. A
dindmica abordada seria de um apresentador, também chamado de /ost (Sousa, 2022), e um ou
mais entrevistados. Segundo Marconi e Lakatos (2002, p.93-94), existem dois tipos diferentes
de entrevistas: o tipo padronizado ou estruturado, € o nao padronizado ou desestruturado. No
tipo padronizado ou estruturado, o entrevistador segue a risca um roteiro previamente
estabelecido, com perguntas fixas, j& no modelo ndo padronizado ou desestruturado, o
entrevistador tem a liberdade de ndo se prender em um roteiro, podendo assim levar a entrevista
para outros topicos e assim explorar mais amplamente diversas questdes que nao
necessariamente estariam no roteiro pré-produzido, tornando o didlogo mais aberto. Sousa
(2022) também cita estes dois modelos os nomeando como “modelo fechado” e “modelo

aberto”.

Por modelo fechado entende-se sobre o roteiro que carrega todas as
informagdes do programa ja definidas. [...] O roteiro fechado recebe essa
designacdo por se tratar de uma producdo que antes mesmo de chegar a etapa
de gravagdo ja esta definida. Na pré-produgdo todos os elementos que fardo
parte do programa devem estar estruturados. As poucas excegdes que esse
modelo oferece consiste na inser¢do de um debate ¢/ou entrevista [...] ja por
modelo aberto refere-se aquele que trata de uma pré-produgdo nao definitiva
que so6 toma forma completa durante as etapas de gravagdo e edigdo. [...] esse
modelo é muito comum para o formato mesa-redonda por introduzir o host
como eixo principal do podcast. Cabe a ele induzir a dindmica do programa
trazendo a tona os temas citados na pauta, interagindo com os participantes ou
convidados, invocando quadros e as sonoridades que podem vir a fazer parte
do podcast (trilhas, vinhetas e efeitos sonoros). (Sousa, 2022, p. 41-42)

Como antes citado, o modelo aberto ¢ o mais utilizado em podcasts do formato “Mesa
Redonda”, uma vez que tal modelo abre espaco para um didlogo mais descontraido,
caracteristica essencial para um podcast do género de entretenimento. O roteiro do podcast
Reviverso € simples, porém assertivo nos topicos abordados com os entrevistados, seguindo o
conceito que Gaskell (2008) chama de “topico guia”, um texto sucinto contendo os principais

temas a serem abordados na entrevista pretendida.

Como ideal, o topico guia deveria caber em uma pagina. Ele ndo ¢ uma série
extensa de perguntas especificas, mas ao contrario, um conjunto de titulos de
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paragrafos. Ele funciona como um lembrete para o entrevistador, como uma
salvaguarda quando der um "branco" no meio de uma entrevista. Um bom
topico guia ira criar um referencial facil e confortavel para uma discusséo,
fornecendo uma progressdo logica e plausivel através dos temas em foco.”
(Gaskell, 2008, p. 66-67)

Com esse modelo mente, o proximo passo foi a escolha dos entrevistados. Dada a
experiéncia deste pesquisador no meio jornalistico tendo — entre tantas fung¢des — ja atuado
como produtor para um programa de televisdo musical, selecionei artistas que ja conhecia e que
teriam disponibilidade para participar do projeto, artistas estes que ndo sé ja trabalham com
musica em Sao Luis, mas também que ja possuem trabalhos autorais devidamente registrados
e publicados.

O primeiro episddio contou com a participacao do guitarrista e cantor Inaldo Barros, da
banda de rock “Bastardz”. Neste episodio foi abordado a vida pregressa do entrevistado, seu
inicio no mundo da musica, primeiras experiéncias como musico profissional, carreira atual
dele e da banda em que toca, além de como ele avalia a cena musical e os incentivos dos
governos estadual e municipal para as bandas locais, principalmente as bandas de rock mais
pesadas (heavy metal).

Ja o segundo episddio do podcast contou com a participacdo do cantor e multi-
instrumentista Lucas Alexandre, da banda de pop-rock “Apollo 03”. Neste episodio também
abordei sobre a vida pregressa do artista, sobre o inicio dele na carreira musical, dificuldades
pessoais, busca por ajuda psicolédgica, carreira atual e também sobre a mudanca de mentalidade
da banda em que ele atua, que antes tocava apenas musicas cover, € que depois passou a
produzir musicas autorais.

Mais dois episodios seguem viabilizados para a finalizagao da temporada planejada, mas
devido a incompatibilidade de agenda dos entrevistados nao foi possivel a finalizacdo destes

em tempo habil até a escrita deste relatério.

4.2.3. Producao

Com os entrevistados agendados, e o roteiro ja pronto, o proximo passo foi realizar a
gravagdo do material. O local escolhido para a realizacdo das entrevistas foi o estudio do
Laboratério de Radio da Universidade Federal do Maranhdo, que por mais que fosse
geograficamente distante dos meus entrevistados, contava com microfones profissionais,

espumas acusticas e também a presenga de um operador de som que auxiliaria na hora de
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realizar as gravagdes das entrevistas. Mas como um “plano B”, caso as entrevistas no
laboratorio ndo dessem certo, (ou por questoes de deslocamento dos meus entrevistados ou de
agenda), junto ao meu orientador planejamos uma segunda opg¢do, que seria a gravacao dos
programas por meio de videochamada, utilizando softwares como o Google Meet, Zoom ou
Zencastr para a realizagdo das entrevistas. Com a disponibilidade do laboratorio e dos
entrevistados, as gravagdes foram feitas da maneira que se havia primeiramente pensado: no
proprio laboratoério.

Durante as entrevistas tudo ocorreu bem, muito por parte da pré-producdo, que foi
minuciosamente programada, da adocao do topico guia, e da propria experiéncia do pesquisador
com conducao de entrevistas. O “modelo aberto” de roteiro foi fundamental principalmente no
segundo episodio, momento no qual o entrevistado Lucas Alexandre se emocionou ao falar de
traumas pessoais, algo que ndo estava no tdpico guia, mas com sensibilidade foi possivel
conduzir a entrevista de volta para o tema principal que era tratar da musica autoral em Sao

Luis.

4.2.3. Pés-Producio

Com o material bruto ja gravado, chegou o momento da pdés-producao. Essa uma das
partes mais envolventes e desafiadoras de todo o projeto, pois € na ilha de edi¢do que o produto
bruto ¢ lapidado até a forma final para a distribuicao nas plataformas digitais. Para a realizagao
da edigdo existem diversos softwares no mercado, sejam pagos ou gratuitos. No caso da edi¢ao
dos episoddios do podcast Reviverso, utilizou-se um software que de familiaridade do
pesquisador, que por mais que sua finalidade seja para a edigdao de videos, também serve para
a edicao de audio: o Adobe Premiere Pro, na versao 2024.

Para a edi¢do do material, foi preciso ouvir todo o conteudo e sequenciar por topicos,
separados por trechos de musicas das proprias bandas dos entrevistados, cedidas por eles,
intervencoes estas que dao mais dinamicidade ao programa e sdo amplamente utilizadas por
diversos podcasts. Essas separagdes sdo também chamadas de virgulas sonoras, por sua vez
conceituadas como uma “[...] interveng¢ao usada para pontuar a narrativa ou criar respiros entre
trechos. Podem ser musicas ou sons ambientes” (Almeida, 2021, p. 20).

No inicio do podcast (abertura) optou-se por nao utilizar uma vinheta de abertura padrao
e sim uma abertura mais aberta, relativa ao estilo musical do artista entrevistado no episodio.

Essas musicas de abertura, por conta de direitos autorais, foram retiradas de bancos de 4dudio
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sem Copyright, mais precisamente o Youtube Audiolibrary, uma plataforma desenvolvida pela
empresa Google que fornece aos criadores de conteudo milhares de trilhas musicais e efeitos
para uso livre, sem o risco de infringir direitos autorais. Ja ao final do episddio utilizou-se as
musicas dos proprios artistas entrevistados para servir de encerramento para o programa.

Para renderizagdo do conteudo editado, foi utilizado como base o Guia Interativo de
Podcasts para Organizagoes, que informa que a melhor especificacdo para a exportagao de
podcasts ¢ “.mp3, stereo, 44,1 KHz, 128 Kbps” (Sousa, 2022, p.57). Segundo o autor este € o

formato que tem maior compatibilidade com os diversos agregadores e players na internet.

Um audio que segue essas especificagdes de padroes esta devidamente
preparado para ser distribuido na internet e assim ser ouvido sem qualquer tipo
de problema de incompatibilidade. Isso porque diante das possiveis variagdes
entre as plataformas e dispositivos sempre havera outros codecs — estes de
conversao — que adaptardo os dados do seu arquivo de midia para aqueles mais
proximos de uma boa qualidade de reprodugdo. (Sousa, 2022, p.57)

4.2.4. Distribuicao

Apo6s ter o produto final ja devidamente pronto para se ouvir, o proximo passo foi
realizar a distribuigdo do material para as plataformas digitais como o Spotify>}, Deezer** e
também para o YouTube®, que sdo de uso gratuito. Este processo foi o mais simples de toda a
producao, pois para realizar a publicacdo dos episddios basta ter ou criar uma conta nessas
plataformas, montar o perfil do podcast e realizar o upload. Uma outra maneira de realizar a
disponibiliza¢do do contetido ¢ fazendo o upload dos mesmos para os chamados agregadores
de podcast, “[...] plataformas dedicadas a reunir quem interage com podcast quer seja podcaster
ou usuario. Eles funcionam como repositorios publicos onde um podcast por ser consultado,
ouvido e compartilhado” (Sousa, 2022, p.62), entretanto a disponibilizagdo por meio destes
servigos, ¢ paga, entdo descartou-se estes servigos para disponibilizar os episddios. O podcast
Reviverso pode ser acessado pelos seus respectivos perfis disponiveis nos pré-textuais deste
trabalho.

Um dos desafios enfrentados durante a etapa de distribui¢do, foi a questdo dos direitos
autorais musicais e com isso a reproducdo de faixas musicais autorais nos episodios exigiu
cuidados para evitar violagdes principalmente na plataforma YouTube, que possui um sistema

automatizado de deteccao de direitos autorais, que pode bloquear ou desmonetizar videos que

33 Disponivel em: https://open.spotify.com/show/30H 1 HrwEGkGpYha76dGxXgq.
34 Disponivel em: https://www.deezer.com/br/show/1001652261.
35 Disponivel em: https:/www.youtube.com/@PodcastReviverso
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utilizem musicas ja registradas sem a devida autorizacdo nao s6 dos artistas, mas também da
gravadora detentora dos direitos de distribuicdo. Com isso para evitar problemas, os episodios
seguem a regra de fair use, que permite o uso limitado de contetidos protegidos e assim, 0s
trechos musicais utilizados foram inseridos de maneira reduzida, garantindo que se encaixem
dentro da politica da plataforma.

Além disso como citado anteriormente, os episddios do podcast comegam com trilhas
sem copyright, ou seja, musicas livres de direitos autorais. Essa estratégia contribui para a
identidade sonora do Reviverso e evita complicacdes com as plataformas de streaming.

Os préximos passos do projeto preveem a finalizagao da 1* temporada, realizacao de
lancamento oficial em redes sociais e medi¢do da audiéncia dos episddios em via de construir

portfolio que viabilize a monetizagdo do podcast.

4.3. Proposta de continuidade e monetizacao

Com a conclusdo da primeira temporada do Reviverso, a continuidade do projeto
dependera da adogdo de estratégias que garantam a possibilidade de monetizagdo e de
crescimento. Para isso, ¢ necessario explorar diferentes possibilidades de conseguir monetizar
o podcast. Neste primeiro momento, todo o valor relacionado a producao dos episodios foi
custeado pelo criador, entretanto esse tipo de custeio ndo ¢ sustentavel e € preciso avaliar os
desafios e considerar adaptacdes que possam tornar o Reviverso sustentavel a longo prazo.

Entre as possibilidades, propde-se a busca por parcerias e patrocinios com empresas do
setor cultural, marcas locais e iniciativas voltadas para a musica independente, que podem ter
interesse em associar a imagem delas ao Reviverso. Além disso, plataformas de financiamento
coletivo, podem ser utilizadas ao decorrer dos meses com a popularidade do projeto, o que
podera permitir que os ouvintes contribuam regularmente para o podcast em troca de beneficios
exclusivos, como conteudos extras, participacdo em episddios ou acesso antecipado aos
mesmos.

Outra alternativa ¢ a inser¢@o de publicidade nos episodios, seja por meio de anuncios
antes, durante ou depois do programa, utilizando servigos como o Spotify for Podcasters ou
redes especializadas em anuncios para podcasts. Ja na plataforma YouTube, a monetizagdo
também pode se tornar uma fonte de receita, desde que o canal alcance os requisitos exigidos

pela plataforma, como o nimero minimo de inscritos e horas de exibigao.
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Os desafios para a monetizagao incluem, principalmente, as questdes de direitos autorais
e o uso de musicas. Para evitar restrigdes nas plataformas, sera essencial manter os trechos
musicais dentro das diretrizes de fair use, ou optar por versoes alternativas, como performances
ao vivo durante as entrevistas. Além disso, o crescimento da audiéncia serd um fator
determinante para o sucesso financeiro do projeto. Estratégias de marketing digital,
engajamento nas redes sociais e divulgagdes organicas e também patrocinadas serao
fundamentais para ampliar o alcance do Reviverso, tornando-o mais atraente para ouvintes e

potenciais patrocinadores.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O processo de producao do podcast Reviverso apresentou desafios e aprendizados que
contribuiram para o aprimoramento técnico e conceitual do projeto, que perpassaram desde a
escolha do formato até a conducdo e execucgdo das entrevistas, onde cada etapa trouxe reflexdes
sobre a importancia do podcast como ferramenta de registro e valorizagdo da musica autoral
maranhense.

Um dos principais desafios foi a conciliagdo da agenda dos entrevistados, o que
impactou a quantidade de episddios produzidos. Isso evidenciou a necessidade de um
planejamento mais flexivel e a busca por estratégias que facilitem a participacao dos artistas,
como entrevistas remotas. J4 em relagdo a qualidade técnica, foi um fator determinante para o
sucesso do projeto a escolha do Laboratério de Radio da UFMA como local de gravacao, pois
garantiu um 4audio limpo e profissional. A experiéncia refor¢cou a importancia de equipamentos
adequados e um bom tratamento sonoro para a imersdo do ouvinte. J4 a condugdo das
entrevistas exigiu um equilibrio entre seguir o topico guia e espontaneidade; a adogao de um
roteiro “modelo aberto” permitiu uma maior fluidez na conversa, tornando os episddios mais
naturais e espontaneos, que garantiu que os convidados tivessem espago para expor suas
historias e vivéncias de maneira auténtica.

Em termos de possibilidades, o projeto apresenta diversas opgdes para o futuro com o
uso das redes sociais e plataformas de streaming para ampliar sua audiéncia, tornando-o um
referencial na cena cultural maranhense. A continuidade do podcast permitird uma exploracao
mais profunda da musica local, com uma maior diversidade de géneros além da possibilidade
de programas tematicos e também a participagao do publico, por meio de e-mails ou mensagens
de WhatsApp e Instagram, algo similar com o que ja acontece em outros podcasts pelo Brasil.

Apesar dos desafios enfrentados, creio que o Reviverso atingiu seu objetivo principal:
se apresentar como um potencial fomentador da discussdo sobre a musica autoral maranhense
e valorizagao dos artistas locais.

Reviverso nao se encerra com este trabalho, mas se estabelece como um ponto de partida
para um projeto de longo prazo com o intuito de continuar proporcionando um espaco de fala
e reconhecimento para os artistas locais. Com os aprendizados adquiridos e o potencial
identificado, creio que o podcast ird se firmar como uma iniciativa relevante para o

fortalecimento da identidade cultural do Estado do Maranh3o.
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APENDICES

GRAVACAO REVIVERSO: EPISODIO 1 — Inaldo Barros/Bastardz

DATA DA ENTREVISTA: 09/01/2025

Topico guia para entrevista
ABERTURA E APRESENTACAO DO PODCAST
APRESENTACAO DO ENTREVISTADO

Perguntas

l.
2.

e

COMO FOI SEU INICIO NA CARREIRA MUSICAL?

COMO FORAM OS PRIMEIROS CONTATOS COM A CRIACAO DE
CONTEUDO AUTORAL EM SAO LUIS?

VOCE JA PASSOU POR DIVERSAS BANDAS E PROJETOS, COMO VOCE
AVALIA O SEU CRESCIMENTO PESSOAL COMO MUSICO?

QUAIS FORAM AS PRINCIPAIS DIFICULDADES?

COMO VOCE AVALIA A CENA MUSICAL MARANHENSE?

E SOBRE O FUTURO? COMO VOCE VE A CENA MUSICAL INDEPENDENTE
DE SAO LUIS NO FUTURO?
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GRAVACAO REVIVERSO: EPISODIO 2 — Lucas Alexandre/Apolo 03

DATA DA ENTREVISTA: 14/01/2025

Topico guia para entrevista
ABERTURA E APRESENTACAO DO PODCAST
APRESENTACAO DO ENTREVISTADO

Perguntas

l.
2.

COMO VOCE INICIOU NA CARREIRA MUSICAL?

QUAIS FORAM AS SUAS INSPIRACOES PARA CRIAR UMA BANDA? JA
PASSOU POR OUTRAS ANTES DESSA PRINCIPAL?

COMO ESTA SENDO ESSA NOVA EXPERIENCIA EM SER UM FRONTMAN, O
LIDER DA BANDA?

QUAIS FORAM AS PRINCIPAIS DIFICULDADES EM TOCAR AQUI EM SAO
LUIS?

A SUA BANDA MUDOU DE BANDA COVER PARA AUTORAL, COMO FOI
ESSA MUDANCA?

COMOESTA SENDO ESSE NOVO MOMENTO DA BANDA?

E SOBRE O FUTURO? COMO VOCE VE A CENA MUSICAL INDEPENDENTE
DE SAO LUIS NO FUTURQ?
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